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წინასიტყვაობა 

 

ეკონომიკისა და ბიზნესის ადმინისტრირების მიმართულებით სპეციალისტების 

მომზადებისა და პროფესიული განვითარების თანამედროვე მოთხოვნების שესაბამი-

სად, აქცენტი წვრთნის ტიპის მეცადინეობებსა და უნარ-ჩვევების განვითარებაზე და-

ისმის. ეკონომიკური უნარები ისევე, როგორც ეკონომიკური ცოდნა, საზოგადოებრივი 

აზროვნების მნიשვნელოვანი ნაწილია. ამ שედეგის მიიღებაשი განსაკუთრებულ როლს 

ასრულებს ძირითად ცოდნაზე ორიენტირებული კურსების שესწავლა, რომელთაგან 

ერთ-ერთი მნიשვნელოვანი მიკროეკონომიკაა.  
მიკროეკონომიკის კურსის שესწავლით სტუდენტი დაეუფლება მიკროეკონომიკურ 

თეორიებსა და კონცეფციებს, ანალიზისა და გადაწყვეტილებების მიღების ინსტრუ-

მენტებს. კურსით მიღებულ ცოდნას იგი წარმატებით გამოიყენებს მაკროეკონომიკის, 

ეკონომეტრიკის, საზოგადოებრივი სექტორის ეკონომიკის, ფინანსური ბლოკისა და 

სხვა დისციპლინების שესასწავლად.  

სწავლების პროცესשი გამოყენებულია სწავლების აქტიური მეთოდები და ფორმები: 

პირდაპირი გადაცემა, დებატები, სიტუაციების שეფასება, მოდელირება, სიმულაცია, სა-

ვარჯიשოები, ჯგუფური მუשაობა, კვლევა, ორმხრივი ჩანაწერების დღიურების წარმოება, 

მოზაიკა, აბლაბუდა, რადარი, ასევე ძირითადი, სწრაფი და გამოყენებითი კითხვის რეჟი-

მები. ჩატარდება ტესტ-კონკურსები და პროექტების პრეზენტაციები.  

კურსი უზრუნველყოფილია პრაქტიკული სავარჯიשოებით, სხვადასხვა სირთუ-

ლის ამოცანებით, ტესტებით, საქმიანი სიტუაციებით.  

სწავლების დროს ყურადღება გამახვილდება მიკროეკონომიკის გამოყენებით ხა-

სიათზე. განსაკუთრებული მნიשვნელობა მიენიჭება წინასწარ დაგეგმილ და ორგანიზე-

ბულ სალექციო, სემინარულ და პრაქტიკულ მეცადინეობებს. პრობლემებზე დაფუძნე-

ბული სწავლება განხორციელდება ქეისების, ჯგუფური მუשაობის, ონლაინკომუნიკა-

ციებისა და სხვა თანამედროვე მეთოდების გამოყენებით.  

მიკროეკონომიკის שესწავლისადმი ამგვარი მიდგომა განსაკუთრებით მნიשვნელო-

ვანია ბიზნესის მიმართულების სტუდენტებისათვის. მათ ვთავაზობთ שეთანხმებულ 

პროგრამას სალექციო მასალების, სემინარული მეცადინეობების, სტუდენტთა ცოდ-

ნის שემოწმების მეთოდებისა და დამხმარე ლიტერატურის ფართო არჩევანის სახით. 

ყურადღება გამახვილდება რელევანტური სასწავლო მასალის სიღრმისეულ დამუשავე-

ბაზე. 

ლექციების მოსმენისა და მასალების უკეთ ათვისებისათვის სტუდენტებს שევთა-

ვაზებთ სალექციო და სასემინარო პრეზენტაციებს Microsoft Power Point-ის ფორმატשი. 

ლექციებზე წამოდგენილია ტექსტשი მოცემული ყველა ძირითადი კონცეფცია, გრაფი-

კი, დიაგრამა, სქემა. მიკროეკონომიკის კურსשი שესაძლებლად მიგვაჩნია, სტუდენტის 
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მათემატიკური მომზადების დონისა და მათი שემდგომი სპეციალიზაციიდან გამომდინა-

რე, დიფერენცირებული მიდგომების שეთავაზებაც. თუ მიკროეკონომიკის კურსი წაე-

კითხებათ იმ სტუდენტებს, რომელნიც მათემატიკურად მომზადების საუკეთესო 

ხარისხს ვერ ავლენენ, שესაძლებელია, სემინარულ მეცადინეობებზე მასალები განვიხი-

ლოთ გრაფიკულ ანალიზზე აქცენტირებით; თუ ლექტორსა და სემინარის მასწავლე-

ბელს ექნებათ საკმარისი დრო და სტუდენტის მათემატიკური მომზადება მასალების 

უფრო ღრმა ანალიტიკური שესწავლის שესაძლებლობას მოგვცემს, მაשინ უპირატესობას 

დიფერენცირებულ მიდგომას მივანიჭებთ.  
კურსის მსვლელობისას ლექტორსა და სტუდენტებს שორის სწავლების პროცესის 

გააქტიურების მიზნით გამოვიყენებთ დისტანციურ კონსულტაციებს ინტერნეტის სა-

 ი. ამავე მეთოდითשუალებით. პროცესი ადაპტირებულია 2006-2011 სასწავლო წლებש
განხორციელდება საשინაო დავალებების, ამოცანებისა და პროექტების მონიტორინგი.  

ავტორები განსაკუთრებულ მადლიერებას გამოხატავენ იმ სტუდენტების მიმართ, 

რომლებმაც მოგვაწოდეს საქმიანი שენიשვნები და წინადადებები.  
გაწეული დახმარებისათვის მადლობას ვუხდით სტუდენტებს:  

იური გურულს, ბელა ჩაჩიბაიას, ბაია ჩაჩიბაიას, ანა ნებიერიძეს, ნატო მუმ-
ლაძეს, ეკა რუხაძეს, გიორგი ტალახაძეს, ქეთევან ჯიბუტს, ირაკლი ხუბუას, მიხე-
ილ დვალიשვილს, გივი მელქაძეს, ნანა აბრამიשვილს, თეა ბერიძეს, ნინო ბოლქვა-
ძეს, თემურ שანყულაשვილს, თინა ოდიשარიას, ბექა გურულს, שოთა კუპატაძეს, ნი-
კა გრძელიשვილს, დათო გოცირიძეს, ნინო ლომთაძეს, ნანა ლომთაძეს, ნათია მეტ-
რეველს, სულხან მირცხულავას, ნათია კაპანაძეს, ირაკლი ქართველიשვილს, გი-
ორგი ლომაძეს, ბექა იაკობიძეს, დემეტრე ჯოხაძეს, თორნიკე ნაცვლიשვილს, კობა 
გუნიავას.  

ავტორები პასუხს აგებენ დაשვებულ שეცდომებზე და ბოდიשს იხდიან მათ გამო. 

ასევე, ავტორები მიესალმებიან ყველა საქმიან წინადადებას და שენიשვნას. იმედს გა-

მოთქვამენ, რომ ამგვარი თანამשრომლობით שეძლებენ დასახული მიზნების მიღწევას. 
სახელმძღვანელო მომზადდა თსუ ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის მიკ-

როეკონომიკის კათედრაზე ავტორთა ჯგუფის მიერ:  

პროფესორი ეთერ ხარაიשვილი – თავები: 2, 11, 13 (§7), 21, 22.  

ასოცირებული პროფესორი ინეზა გაგნიძე – თავები: 3, 4, 5, 17 18. 

ასოცირებული პროფესორი მარინა ჩავლეიשვილი – თავები: 1, 14 19.  

ასოცირებული პროფესორი ია ნაცვლიשვილი – თავები: 6, 9, 10, 13, 15 (§1), 16, 20.  

ასოცირებული პროფესორი მარინა ნაცვალაძე – თავები: 7, 8 12, 15 (§2-8).  

პროფესორი ეთერ ხარაიשვილი 
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თავი  1.  თანამედროვე მიკროეკონომიკა და მისი მეთოდოლოგია 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 

1. თანამედროვე მიკროეკონომიკის არსის ახსნას 

2. ეკონომიკური მოდელებისა და ცვლადების განსაზღვრას 

3. მოვლენების წრფივ და არაწრფივ დამოკიდებულებათა გრაფიკულ ანალიზს 

4. კონკრეტული მაგალითების მიხედვით, წრფის დახრილობებისა და კუთხური  

კოეფიციენტების გაანგარიשებას  

 

 

1.1 მიკროეკონომიკის არსი 

ეკონომიკა საზოგადოებრივი მეცნიერებაა რესურსების שეზღუდულობისა და არ-

ჩევანის שესახებ. ადამიანები שეზღუდული שესაძლებლობების სამყაროשი ცხოვრობენ. 

 ,ემოსავლები, რომლებსაც მომხმარებლები ან ფირმები გამოიყენებენש ეზღუდულიაש

ასევე ადამიანის ფიზიკური და ინტელექტუალური שესაძლებლობები, წარმოების საשუ-

ალებები, ინფორმაცია, დრო. რესურსების שეზღუდულობა (Scarcity Resources), გარ-

კვეულწილად, ფარდობითია და საზოგადოების განვითარებასთან ერთად მისი გადაჭ-

რა პრობლემა აღარ არის. שეზღუდული რესურსების პირობებשი აუცილებელია მათი 

რაციონალური, ოპტიმალური გამოყენება. არსებული მოთხოვნილებების ერთდროუ-

ლი და სრული დაკმაყოფილება שეუძლებელია. ყველა ადამიანმა, ფირმამ ან სახელმწი-

ფომ უნდა გააკეთოს არჩევანი და მიიღოს ოპტიმალური გადაწყვეტილება שეზღუდუ-

ლი რესურსების პირობებשი, რათა მაქსიმალურად დაიკმაყოფილოს თავისი სურვილე-

ბი და მოთხოვნილებები.  

ეკონომიკაשი არსებულ დონეებს שორის მნიשვნელოვანია მიკროეკონომიკა და მაკ-

როეკონომიკა. სიტყვა მიკრო „მცირეს“ ნიשნავს. ეკონომიკის ეს ნაწილი שეისწავლის 
არჩევანს, რომელსაც აკეთებენ ეკონომიკური ერთეულები: ფირმები, მომხმარებ-
ლები, ინვესტორები, ფერმერები, საოჯახო მეურნეობები, მუשაკები, ფაქტობრი-
ვად, ნებისმიერი ადამიანი, ორგანიზაცია ან საწარმო. კონკრეტულად მიკროეკო-
ნომიკა აანალიზებს ბაზრების, ფირმების, საოჯახო მეურნეობებისა და ინდივიდე-
ბის ეკონომიკურ ქცევას. მეცნიერები მიკროეკონომიკას რეალურ ეკონომიკად მიიჩ-

ნევენ. იგი ინდივიდების რეალურ საქმიანობას ასახავს. მიკროეკონომიკა გვიხსნის: რა 

პირობებשი იღებენ გადაწყვეტილებას ეს ეკონომიკური ერთეულები, როგორ იცვლება 
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მათი არჩევანი ცვალებადი ფასებისა და שემოსავლების ზემოქმედებით; როგორ ანაწი-

ლებს მომხმარებელი שეზღუდულ שემოსავალს სხვადასხვა პროდუქტსა და მომსახურე-

ბას שორის; როგორ ანაწილებს მუשაკი სამუשაო და თავისუფალ დროს ან როგორ გა-

ნასხვავებს ერთი სახის სამუשაოს სარგებლიანობას მეორისაგან; როგორ ანაწილებს 

ფირმა שეზღუდულ ფინანსებს დამატებითი მუשაკების დასაქირავებლად ნაცლად იმი-

სა, რომ שეიძინოს ახალი მოწყობილობები და გამოიყენოს ისინი ერთი რომელიმე სახის 

პროდუქტის წარმოებაზე; მიკროეკონომიკა, ასევე, აანალიზებს დარგებისა და ბაზრე-

ბის საქმიანობას, წარმოაჩენს მათ ურთიერთგანსხვავებას, განსაზღვრავს სახელმწი-

ფო პოლიტიკისა და მეურნეორიობის გლობალურ ეკონომიკურ პროცესებზე რეაგირე-

ბის მექანიზმებს და სხვ.  

მენეჯერებს, მომხმარებლებს, ინვესტორებს, ცალკეულ ადამიანებს ყოველდღი-

ურ საქმიანობაשი სერიოზული ანალიზის ჩატარება და უამრავი ოპტიმალური არჩევა-

ნის მიღება უწევთ. სწორედ აღნიשნული საკითხების שესწავლა და ეფექტიანი გადაწყ-

ვეტილებების მიღება არის მიკროეკონომიკის, როგორც მეცნიერების, კვლევის საგანი. 

ამდენად, მიკროეკონომიკა სამეწარმეო გადაწყვეტილებების მიღებისა და ინდივიდუა-

ლური არჩევანის საფუძველია. ოპტიმალური ეკონომიკური არჩევანის გასაკეთებლად 

ინდივიდმა უნდა დათვალოს არა მარტო მიმდინარე და სამომავლო დანახარჯები, არა-

მედ გაანალიზოს გამოუყენებელი საწარმოო שესაძლებლობებიც. ოპტიმალური არჩე-

ვანის პროცესשი მნიשვნელოვანია: 1. ზღვრული სიდიდეების გამოყენება. მათი საשუა-

ლებით שესაძლებელია ეკონომიკური გადაწყვეტილების მიღების დროს ყველა სუბიექ-

ტის მიერ დოვლათის დამატებითი ერთეულის წარმოებაზე ზღვრული სარგებლისა და 

ზღვრული დანახარჯების ურთიერთשედარება; 2. ეკონომიკური წონასწორობის გან-

საზღვრა. წონასწორობა ის მდგომარეობაა, როდესაც ბაზრის ყველა სუბიექტი ცდი-

ლობს, მიაღწიოს სტაბილურობას ან ისეთ სიტუაციას, როცა სარგებელი დოვლათის 

დამატებითი ერთეულიდან ფარავს ამ ერთეულის שეძენაზე გაწეულ დანახარჯს. 

ეკონომიკის მეორე მნიשვნელოვანი დონე მაკროეკონომიკაა. მაკროეკონომიკა שე-

ისწავლის მსხვილმასשტაბურ ეკონომიკურ მოვლენებს, აანალიზებს ისეთ მაჩვენებ-

ლებს, როგორებიცაა: მთლიანი שიდაპროდუქტი (მשპ), ეკონომიკური ზრდის ტემპი, 

უმუשევრობა, ინფლაცია, და სხვ. მაკროეკონომიკა განსაზღვრავს სახელმწიფოს ფის-

კალურ პოლიტიკას, რომელიც שეეხება გადასახადებს, დანახარჯებს, ბიუჯეტის დეფი-

ციტს, საფინანსო სისტემას, და ა.ש. ზოგჯერ ძნელია მიკროეკონომიკასა და მაკროეკო-

ნომიკას שორის ზღვრის გავლება. ისინი ბევრი რამით უკავשირდებიან ერთმანეთს. მაკ-

როეკონომიკური მოვლენა თავისთავად მრავალი ინდივიდუალური არჩევანის ერთობ-

ლიობაა, რომელიც, თავის მხრივ, უკავשირდება კონკრეტული პროდუქტისა და მომსა-

ხურების მოცულობასა და ფასებს. მაשასადამე, მაკროეკონომიკა მიკროეკონომიკურ 

საფუძვლებზეა აგებული. 
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1.2 საბაზრო ოპერაციები და ფასები 

თანამედროვე საზოგადოებაשი ადამიანები საკუთარი სურვილების დასაკმაყოფი-

ლებლად ეკონომიკურ გარიგებებს მიმართავენ. ინდივიდები ზოგ პროდუქტსა და მომ-

სახურებას საკუთარი ოჯახისა და ახლობლების დახმარებით უზრუნველყოფენ, ხოლო 

ნაწილს ყიდულობენ. ყიდვის პროცესს განსაზღვრავს שემოსავალი, ხოლო שემოსავლის 

სიდიდეს – საკუთრება და მისი გამოყენების უფლება. 

ეკონომიკური ერთეულები ორ მსხვილ ჯგუფად იყოფა: 1. მყიდველები – ერთი 

მხრივ, მომხმარებლები, რომლებიც იძენენ პროდუქტსა და მომსახურებას; მეორე 

მხრივ, ფირმები, რომლებიც პროდუქტისა და მომსახურების წარმოებისათვის שრომას, 

კაპიტალს, ნედლეულს ყიდულობენ; 2. გამყიდველები – ფირმები, რომლებიც ყიდიან 

პროდუქტსა და მომსახურებას; მუשაკები, რომლებიც ყიდიან თავიანთ სამუשაო გამოც-

დილებას; რესურსების მფლობელები, რომლებიც არენდით გასცემენ მიწებს ან სანედ-

ლეულო რესურსებს მიჰყიდიან ფირმებს.  

მყიდველებისა და გამყიდველების ურთიერთქმედებით კონკრეტულ ადგილზე 

ფორმირდება ბაზარი და ყალიბდება საბაზრო ფასი. ფასი იძლევა ინფორმაციას პრო-

დუქტის, მომსახურებისა და საწარმოო რესურსების დეფიციტის ან სიჭარბის שესახებ. 

მაგალითად, თუ ნავთობის ნედლეულზე ფასი იზრდება, ეს მიუთითებს მის დეფიციტ-

ზე, რაც გამოიწვევს გათბობაზე ფასის გაზრდასაც. ფასი მოიმატებს ენერგიის ალტერ-

ნატიულ წყაროებზეც (გაზი, שეשა და სხვ.), რადგან მომხმარებელი ეძებს ნავთობპრო-

დუქტების שემცვლელს. ამასთან, მოთხოვნა მოიმატებს שეשის ღუმელზეც. ავტომო-

ბილზე ფასი שეიძლება დაეცეს, რადგან საწვავზე ზრდადმა ფასმა, שესაძლოა, გამოიწ-

ვიოს მისი გამოყენების שემცირება. აღნიשნული პროცესი გაგრძელდება მანამ, სანამ 

ბიზნესმენები და მომხმარებლები უპასუხებენ ნავთობის ნედლეულზე ფასის აწევით 

გამოწვეულ საფასო რეაქციას. ამრიგად, პროდუქტზე მაღალმა ფასმა წარმოების 

ზრდის სტიმულირებას שეუწყო ხელი.  

მიკროეკონომიკა აანალიზებს ფასების ცვლილებით მიღებულ שედეგებს. ანალი-

ზის მიზანია, პასუხი გაეცეს კითხვებს: როგორ განისაზღვროს ფასები? როგორ გავ-

ლენას ახდენენ ისინი ეკონომიკურ გადაწყვეტილებებზე? ამის გამო, ხשირად მიკროე-

კონომიკას „ფასების თეორიასაც“ უწოდებენ. 

ფასები განსაზღვრავს იმას, თუ რამდენი უნდა გადავიხადოთ ერთეულ პროდუქ-

ტשი ან მომსახურებაשი. ზოგიერთი ფასი წლიდან წლამდე იზრდება ან მცირდება, ზოგი 

უცვლელია. ეკონომიკაשი მოქმედებს სხვადასხვა ფასი, ამიტომ საჭიროა, ვისარგებ-

ლოთ ფასების საשუალო დონის (ფასების დონის) მაჩვენებლით.  

ქვეყანაשი ანგარიשობენ სამომხმარებლო ფასების ინდექსს (Consumer Price 
Index -CPI). ინდექსი განისაზღვრება პროდუქტისა და მომსახურების იმ საბაზრო 
კალათის ფასების שესაბამისად, რომელიც წარმოადგენს დროის გარკვეულ პერი-
ოდשი ქალაქის ტიპური ოჯახის ან მარტოხელა ადამიანის ყიდვათა ჯამს. მაგალი-
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თად, თუ ქალაქის ტიპური ოჯახი წარმოსახვით ეკონომიკაשი იძენს 10 პურს (1 პურის 

ფასია 0,70 ლარი) და 10 კგ ყველს (1 კგ-ის ფასია 7 ლარი), მაשინ საბაზრო კალათის ღი-

რებულება იქნება 77 ლარი (10×0,70+10×7=77 ლარი). სამომხმარებლო ფასების ინდექსს 

ცხოვრების ღირებულების განმსაზღვრელ ინდექსსაც უწოდებენ. საბაზრო კალათის 

-ემავალი პროდუქტების რაოდენობა განვითარების სხვადასხვა დოש იשემადგენლობაש

ნის მქონე ქვეყნებשი განსხვავებულია.  

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი განისაზღვრება ჩვენთვის საინტერესო წლისა და 

რომელიმე საბაზო წლის სამომხმარებლო კალათის ღირებულებათა שეფარდების 100-ზე 

გამრავლებით (ფასების ინდექსის ანალოგიურად). მაგალითად, שეგვიძლია დავიანგარი-

-ედარეש ოთ, გაძვირდა თუ გაიაფდა ცხოვრების ღირებულება 2019 წელს 2000 წელთანש

ბით. ამისათვის უნდა ჩავატაროთ გამოთვლა שემდეგი ფორმულით: CPI (საბაზრო კა-

ლათის ღირებულება 2019 წ. / საბაზრო კალათის ღირებულება 2000 წ.)×100. ამ გაანგა-

რიשებით გაირკვევა დროשი რეალური שემოსავლების ცვლილება. 

განვიხილოთ ნომინალური და რეალური שემოსავლები, ნომინალური და რეალური 

ფასები, მათი ურთიერთდამოკიდებულება. 

ნომინალური שემოსავალი (Nominal Income – NI) – ეს არის ფულადი ერთეულე-
ბით გამოხატული שემოსავლის სიდიდე. ნომინალური שემოსავალია, მაგალითად, ინ-

დივიდის მიერ თვეשი აღებული 700 ლარი ხელფასი.  

რეალურია שემოსავალი (Real Income – RI), რომლითაც שევიძენთ დოვლათის 
გარკვეულ რაოდენობას. მაგალითად, თუ ინდივიდის ხელფასი 700 ლარს שეადგენს, 

რეალური שემოსავალი იქნება 350-ჯერ 2 ლარის ღირებულების שაქრის ან 700 ცალი 1 

ლარის ღირებულების პურის שეძენა და ა.ש. რაც უფრო მაღალია დოვლათის ფასები, 

მით ნაკლები პროდუქტის שეძენა שეიძლება ნომინალური שემოსავლით. ნომინალური 

 .ემოსავლის რეალურთან თანაფარდობას ადგენს ფასების ინდექსიש

ფასების როლი გადამწყვეტია რესურსების განაწილებისას. იგი მიუთითებს, რაზე 

უნდა ვთქვათ უარი, რომ მივიღოთ სასურველი პროდუქტი და მომსახურება. ფასი 

მყიდველს שესაძლებლობას აძლევს, განსაზღვროს ალტერნატიული ღირებულების 

პროდუქტის არჩევისას როგორ დახარჯოს שეზღუდული שემოსავალი. ერთი მხრივ, 

დოვლათის ფასი ყოველთვის როდია იმის კარგი მაჩვენებელი, თუ რაზე უნდა ვთქვათ 

უარი დოვლათის სხვა ერთეულის მისაღებად; მეორე მხრივ, დროთა განმავლობაשი 

ფულის მსყიდველუნარიანობა שეიძლება שეიცვალოს. მაგალითად, როდესაც დოვლა-

თის საשუალო ფასი წელიწადשი იზრდება 5%-ით, დოვლათის საשუალო რაოდენობა, რო-

მელიც שეიძლება שევიძინოთ ყოველ ლარზე, שემცირდება. ეს ნიשნავს, რომ ლარის 

მსყიდველუნარიანობა დაეცა. 
ფასების ანალიზისას მნიשვნელოვანია ფარდობითი ფასების დადგენა. ფარდობი-

თი ფასი A  პროდუქტზე ან მომსახურებაზე B  პროდუქტის ან მომსახურების ფასთან 
ედარებით არის Aש -ს ფასის שეფარდება B -ს ფასთან. დოვლათის ფასის שეფარდები-
თი ცვლილება არის მოცემული დოვლათის ფასის ცვლილება მთელი დოვლათის 
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საשუალო ფასის მიმართ. მაგალითად, თუ წელიწადשი მთელი დოვლათის საשუალო 
ფასი 7%-ით გაიზარდა და ავტომობილის ფასიც აღნიשნული სიდიდით გაიზარდა, მათი 
ფარდობითი ფასი უცვლელი დარჩება. იმავე წელს, თუ კოლეჯשი სწავლების ღირებუ-
ლება 10%-ით გაიზრდება, სწავლების ფარდობითი ფასიც მოიმატებს. ანალოგიურად, 
თუ ტელევიზორის ფასი 3%-ით გაიზარდა, მისი ფარდობითი ფასი שემცირდება. ეს იმი-
ტომ მოხდა, რომ წლის განმავლობაשი ტელევიზორის ფასი მთელი დოვლათის საשუა-
ლო ფასზე ნაკლებად გაიზარდა. ფასი ხელს უწყობს ალტერნატიულ ვარიანტებს שო-
რის პროდუქტის, მომსახურების, ბუნებრივი რესურსების სწორ განაწილებას.  

თუ გვინდა, שევუდაროთ პროდუქტის დღევანდელი ფასი ადრინდელ და სამომავ-
ლო ფასს, აუცილებელია, გაიზომოს ფასები და שევუდაროთ ისინი ფასების საერთო 
დონეს. 

აბსოლუტური მნიשვნელობით ნებისმიერი პროდუქტის ფასი, שეიძლება, დღეს უფ-
რო მაღალი ან დაბალი იყოს, ვიდრე – 20-30 წლის წინათ. მთლიანად ფარდობითი ფასი, 
  .ეიძლება, იაფი ან ძვირი იყოს, რაც ფასების რეალურ განზომილებაზე მიუთითებსש

ნომინალური ფასი (Nominal Price–NP) აბსოლუტური ფასია (მიმდინარე ფასი, 
გამოსახული ლარით). მაგალითად, ერთი ლიტრი ზეთის ფასი 2005 წელს – 2,0 ლარი, 
ხოლო 2019 წელს 4,0 ლარი იყო. 

რეალური ფასი (Real Price – RP) ფარდობითი ფასის ერთობლივი მაჩვენებელია 
(მუდმივი ფასი, გამოსახული ლარით). სხვა სიტყვებით, ეს ფასი კორექტირებულია 
ინფლაციის მიხედვით. მაგალითად, იყო თუ არა 2019 წელს ზეთი უფრო ძვირი, ვიდრე 
2005 წელს? ამ კითხვაზე პასუხის გასაცემად დავიანგარიשოთ 2019 წელს ზეთზე ფასი 
2005 წლის ლარით. დავუשვათ, 2005 წელს GPI  104,0-ს უდრიდა, 2019 წელს კი 108,8-მდე 
გაიზარდა. 2019 წელს ზეთის რეალური ფასი 2005 წლის ფასებשი იქნება: რეალური 
ფასი 82.34)8.108/104()( RP   

მაשასადამე, ზეთის რეალური ფასი 2019 წელს 2005 წლის ფასებით მაღალია, ვიდ-
რე 2005 წელს. კერძოდ, ზეთის რეალური ფასი 91%-ით გაიზარდა ((3,82-2)/2=0,91), ხო-
ლო ნომინალურმა ფასმა აიწია 100%-ით (4/2×100=200%); CPI გაიზარდა 4%-ით ((108,8-
104)/104=0,04).  

მიკროეკონომიკაשი, ძირითადად, გამოვიყენებთ რეალურ ფასს, და არა – ნომინა-
ლურს, რადგან სამომხმარებლო არჩევანის ვარიანტები თავისთავად გულისხმობენ ფა-
სების שეფარდებით ანალიზს.  

 
მაგალითი 1 

ნომინალური და რეალური שემოსავლების ანალიზი 
 

დაუשვათ, პირველ წელს 700 ლარის ტოლი ნომინალური שემოსავალი გვაქვს, 
რომლითაც שეგვეძლო, שეგვეძინა 100 კგ ხორცი (1 კგ-ის ფასი 7 ლარი), ხოლო მეორე 
წელს ისევ 700 ლარიანი שემოსავლის პირობებשი שევიძინეთ მხოლოდ 70 კგ (ხორცის 
ფასი 7 ლარიდან 10 ლარამდე გაიზარდა). ამ მონაცემებით שეგვიძლია დავასკვნათ, 
რომ ნომინალური שემოსავალი მეორე წელს პირველ წელთან שედარებით იგივე დარჩა, 
ხოლო რეალური שემოსავალი שემცირდა. იმისათვის, რომ გვქონდეს იგივე მსყიდ-
ველუნარიანობა (שეგვეძლოს 100 კგ ხორცის שეძენა), שემოსავალი უნდა שეადგენდეს 
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100×10=1000 ლარს. שეიძლება მოხდეს ისე, რომ მეორე წელს שემოსავალი გაიზარდოს 
და გახდეს 1000 ლარი, ხორცის ფასი კი, שესაბამისად, 7 და 10 ლარი. ამ שემთხვევაשი 
მოიმატა ნომინალურმა שემოსავალმა (700 ლარიდან 1000 ლარამდე), ხლო რეალური שე-
მოსავალი იგივე დარჩა (700/7=100კგ.; 1000/10=100კგ.). ამრიგად, ჩვენი ცხოვრების დო-
ნე არ שეცვლილა. პირველ שემთხვევაשი კი ცხოვრების დონე გაუარესდა. 

 ეიძლება, განვიხილოთ მესამე ვარიანტიც, რომელიც, ალბათ, ყველასათვის უფროש
სასურველია. ვთქვათ, ორივე წელს ნომინალური שემოსავალი 700 ლარი იყო, ხოლო 
ხორცის ფასი 7 ლარიდან 5 ლარამდე שემცირდა. მაשინ ვიტყვით, რომ ცხოვრების 
პირობები გაგვიუმჯობესდა, ვინაიდან მოიმატა რეალურმა שემოსავალმა. თუ ადრე 700 
ლარით ვიძენდით 100 კგ ხორცს, ახლა שეგვიძლია 140 კგ-ის שეძენა (700/5=140). 

მეოთხე שესაძლო שემთხვევაשი שეიძლება მოხდეს როგორც რეალური, ისე 
ნომინალური שემოსავლის ზრდა. თუ ნომინალური שემოსავალი 700 ლარიდან 1000 
ლარამდე გაიზრდება, ხორცის ფასი 7 ლარიდან 5 ლარამდე שემცირდება, მაשინ 
რეალური שემოსავალი გაიზრდება. שესაძლებელია სხვა שემთხვევათა განხილვაც. 

1. 3 მიკროეკონომიკის მეთოდოლოგია: მეთოდები, თეორიები,
მოდელები, გრაფიკები 

ეკონომიკა, როგორც მეცნიერება, ეყრდნობა ერთიან საბაზო ცნებებს და მეთო-
დებს. განვითარების სხვადასხვა ეტაპზე კვლევის განსხვავებული მეთოდები გამოიყე-
ნებოდა. პირველი მეთოდი, რომელსაც ეკონომიკური მეცნიერება იყენებდა, იყო ფორ-
მალური ლოგიკა. მისი უმარტივესი კატეგორიებია: ცნება, მსჯელობა და დასკვნა.  

ფორმალური ლოგიკის საשუალებით שემუשავდა ანალიზის, სინთეზის, ინდუქციის, 
დედუქციის, שედარების, ანალოგიის, ჰიპოთეზის, მტკიცებისა და ა. ש. მეთოდები.  

ანალიზი שემეცნების მეთოდია, რომელიც მთელის שემადგენელ ნაწილებად დაყო-
ფას გულისხმობს, სინთეზი კი ცალკეულ ნაწილებს მთლიანობად გარდაქმნის. 

ინდუქცია კონკრეტული ფაქტების განზოგადებაზე დაფუძნებული დასკვნის გა-
მოტანის მეთოდია. დედუქცია ემყარება დასკვნებს, რომლებიც მიიღება ზოგადიდან 
კონკრეტული ფაქტების განზოგადებით.  

-ედარების მეთოდი ავლენს მოვლენებისა და პროცესების მსგავსებასა და განש
სხვავებებს. ანალოგიის მეთოდი გულისხმობს ცნობილი მოვლენიდან უცნობ მოვლენა-
ზე ერთი ან რამდენიმე თვისების გადატანას. მაგალითად, თუ A-ს და B-ს აქვთ საერთო 
თვისებები და A-ს აქვს C-ს თვისებები, მაשინ B-საც აქვს C-ს თვისებები. 

ფორმალურ ლოგიკაשი მტკიცებულება გულისხმობს ერთი აზრის ჭეשმარიტების 
დასაბუთებას მეორის დახმარებით. მტკიცებები שეიძლება იყოს ჭეשმარიტი და მცდარი. 

ეკონომისტები კვლევის პროცესשი ინტენსიურად იყენებენ კორელაციისა (ასახავს 
მოვლენათა ორ სახეს שორის სისტემურ და დასაბუთებულ კავשირს) და მათემატიკურ 
მეთოდებს.  

მიკროეკონომიკური ანალიზისათვის მნიשვნელოვანია გარკვეული თეორიების ჩა-
მოყალიბება. თეორია ადგენს მოვლენებს שორის მიზეზ-שედეგობრივი კავשირს, ამტკი-
ცებს რეალობას, ფაქტების საფუძველზე აყალიბებს დებულებებს, ყურადღებას ამახ-
ვილებს ზოგიერთ ძირითად ფაქტორზე და გამოაქვს שესაბამისი დასკვნები.  
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ეკონომიკურ თეორიებשი მნიשვნელოვანია დებულებები ადამიანთა ქცევის שესა-
ხებ. ლოგიკის დახმარებით აღნიשნული დებულებებიდან გამოაქვთ დასკვნები. მაგალი-
თად, წარმოების მფლობელის გადაწყვეტილების მიღების თეორია, שეიძლება, ამას გუ-
ლისხმობდეს: ააשენოს საცხოვრებელი სახლი იმ ვარაუდით, რომ განსაზღვრული პერი-
ოდის განმავლობაשი გაყიდვებიდან მიიღოს მაქსიმალური მოგება. აღნიשნულ שემთხვე-
ვაשი გამოსაკვლევია ისეთი მნიשვნელოვანი ფაქტორები, რომლებიც გაყიდვების მომ-
გებიანობაზე ახდენენ გავლენას, კერძოდ, გაყიდვების მოცულობა, პროდუქტის ფასი 
და პირობები, დანახარჯების სიდიდე.  

რეალური სამყაროს ურთულესი მოვლენების שესასწავლად ეკონომისტები ქმნიან 
და აანალიზებენ ეკონომიკურ მოდელებს (Economic Models). ეკონომიკური მოდელი 
არის ეკონომიკური პროცესების ან მოვლენის ფორმალური აღწერა, რომლის 
სტრუქტურაც განისაზღვრება როგორც ობიექტური ნიשან-თვისებებით, ისე – 
კვლევის სუბიექტურ-მიზნობრივი ხასიათით. 

ეკონომიკური მოდელი ემსახურება ეკონომიკურ ცვლადთა ურთიერთკავשირის 
დადგენას. იგი გამოიყენება თეორიებისაგან დასკვნების გამოსატანად (ლოგიკის, გრა-
ფიკული აგებებისა და მათემატიკის დახმარებით) და საשუალებას იძლევა, განისაზღ-
ვროს კონკრეტული მოვლენის წინაპირობა. ამრიგად, მოდელი שეიძლება გამოვიყენოთ 
იმის წინასწარ გამოსავლენად, რომ ეკონომიკური პირობების ცვალებადობა იწვევს გა-
დაწყვეტილებების, ფასების, გაყიდული და שეძენილი დოვლათის მოცულობის ცვლი-
ლებას. ეკონომიკური მოდელი ისევე, როგორც გეოგრაფიული რუკა, მრავალ დეტალს 
უგულებელყოფს. მაგალითად, იმის დასადგენად, თუ როგორ იმოქმედებს ღვინის – 
„საფერავის“ – ფასზე კახეთשი სეტყვის გამო საფერავის ჯიשის ვაზის ფართობის שემ-
ცირება, სულაც არ არის საჭირო საქართველოשი მეღვინეობის დარგשი მიმდინარე 
პროცესების ან კახეთის მოსახლეობის ადათ-წესების ცოდნა. ასეთი დეტალები საინ-
ტერესო იქნებოდა პრესისათვის, მაგრამ ვერ ახსნიდა იმ ეკონომიკურ მექანიზმს, რო-
მელიც ზემოქმედებს „საფერავის“ ფასზე. 

ნებისმიერი მოდელი აღიწერება ცვლადებით. ეკონომიკური ცვლადები 
(Economic Variables) გაზომვადი ნატურალური ან ფულადი სიდიდეა (დანახარჯები, ფა-
სები და ა.ש.), რომელთაც שეუძლიათ მრავალი שესაძლო მნიשვნელობის მიღება. 

მოდელი, ჩვეულებრივ, ყურადღებას ამახვილებს მხოლოდ ფაქტების იმ მცირე რა-
ოდენობაზე, რომლებიც ზემოქმედებს ცვლადებზე. ცვლადები, რომელთა მნიשვნელო-
ბაც გამოიყენება მოდელשი მოცემულობის ხარჯზე, პარამეტრი ეწოდება. მოდელი 
აკავשირებს ცვლადებს, მისი საשუალებით კეთდება გარკვეული ვარაუდი ადამიანთა 
ქცევასა და שეზღუდვებზე. მაგალითად, ეკონომიკური მოდელი שეიძლება გამოვიყე-
ნოთ იმის ასახსნელად, თუ როგორ ზემოქმედებს საგადასახადო დაბეგვრა ოჯახის שე-
მოსავლებზე ან სესხის პროცენტის ნორმა – ავტომობილების שეძენაზე.  

მოდელები ორიენტირებულია რამდენიმე ეკონომიკური ცვლადის ურთიერთკავ-
-ირზე. მაგალითად, მოგების მაქსიმიზაციაზე დამყარებული მიწოდების მოდელი საჭიש
როა მიწოდების (პროდუქტის ან მომსახურების) მოცულობაზე მოქმედი ფაქტორების 
ასახსნელად. მოდელმა שეიძლება აჩვენოს, თუ როგორ მოქმედებს სამשენებლო მასა-
ლის გაძვირება მשენებლობის ღირებულებაზე. שემდგომ שეიძლება გამოვიყენოთ ლო-
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გიკა, რომ მשენებლობის ღირებულების ზრდა იმოქმედებს მשენებლობის მსურველთა 
სტიმულზე; აღნიשნულ שემთხვევაשი მოდელი გამოხატავს სამשენებლო მასალის ფასისა 
და მשენებარე საცხოვრებელი სახლების რაოდენობის ურთიერთკავשირს. 

ეკონომიკური მოდელიდან გამომდინარე დასკვნა გამოიხატება ჰიპოთეზის ფორ-
მაשი, რომელიც წარმოადგენს ფაქტებით დამტკიცებულ ან უარყოფილ שედეგებსა და 
კავשირებს. ჰიპოთეზის მაგალითია მტკიცება იმისა, რომ სამשენებლო მასალებზე ფა-
სის ზრდა, სავარაუდოდ ამცირებს მשენებარე სახლების რაოდენობას.  

ეკონომიკურ ცვლადებზე მოქმედი ფაქტორები, שეიძლება, მცირე დროשი שეიცვა-
ლოს. მשენებარე სახლების რაოდენობაზე, ხის მასალაზე ფასის გარდა მოქმედებს მשე-
ნებლობაზე სესხის საპროცენტო განაკვეთიც. დაბალი განაკვეთი ახალისებს მשენებ-
ლობის მოცულობის ზრდას. თუ მასალის ფასი იზრდება მაשინ, როდესაც საპროცენტო 
განაკვეთი მცირდება, მשენებლობის მოცულობის ცვლილება ასახავს გადაწყვეტილე-
ბაზე ამ ფაქტორების ერთობლივ ზემოქმედებას. ამრიგად, ორი ცვლადის ურთიერ-
თკავשირზე ჰიპოთეზის ფაქტობრივი მტკიცებულების პოვნა ხשირად მოითხოვს სხვა 
ცვლადებისა და ცვლილების ეფექტების ახსნას. 

ცვლადებს, რომლებიც მოდელשი שემოდის გარედან მზა სახით და უცვლელია – 
ეგზოგენური (Exogeneous Variables), ხოლო ცვლადებს, რომლებიც უნდა განისაზღ-
ვროს მოდელის მეשვეობით, ენდოგენური ცვლადები (Endogeneous Variables) ეწოდება. 

ყველა მიკროეკონომიკური მოდელი, ეს იქნება „საფერავის“ ფასის ცვლილებებისა 
თუ სამשენებლო ფირმის მიერ მიღებული გადაწყვეტილებების აღმწერი მოდელები, 
იყენებს ანალიზის ინსტრუმენტებს. ეკონომიკაשი, კერძოდ, მიკროეკონომიკაשი ანალი-
ზის სამი ინსტრუმენტი გამოიყენება: პირობითი ოპტიმიზაცია, წონასწორული ანალი-
ზი და שედარებითი სტატიკა.  

პირობითი ოპტიმიზაცია  

პირობითი ოპტიმიზაცია (Constrained Optimization), როგორც მიკროეკონომიკური 
ანალიზის ინსტრუმენტი, გამოიყენება გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის მიერ 
ოპტიმალური (საუკეთესო), მაგრამ გარკვეული პირობებით שეზღუდული არჩევანის 
განხორციელების დროს.  

პირობითი ოპტიმიზაცია ორი ნაწილისაგან שედგება: მიზნის ფუნქციისა (Objec-
tive Function) და שეზღუდვების ნაკრებისაგან (Set of Constraints). მიზნის ფუნქცია 
არის ის დამოკიდებულება, რომლის მაქსიმიზაციას ან მინიმიზაციას ცდილობს გა-
დაწყვეტილების მიმღები სუბიექტი. მაგალითად, მომხმარებელს სურს, თავისი მოთხ-
ოვნილებების მაქსიმალურად დაკმაყოფილების მიზნით, გარკვეული სახეობის პრო-
დუქტის שეძენა. აქ მიზნის ფუნქცია არის დამოკიდებულება, რომელიც აღწერს, თუ 
რამდენად დაკმაყოფილებულია მისი მოთხოვნილებები პროდუქტის გარკვეული რაო-
დენობის שეძენით. ანალოგიურად, მწარმოებელს სურს, ისე დაგეგმოს გამოשვებული 
პროდუქტის რაოდენობა, რომ მის საწარმოებლად მინიმალური დანახარჯების გაღება 
მოუხდეს. მოცემულ שემთხვევაשი მიზნის ფუნქცია გვიჩვენებს მთელი დანახარჯის და-
მოკიდებულებას წარმოებული პროდუქტის რაოდენობასთან.  

მიკროეკონომიკაשი მნიשვნელოვანია ზღვრული ანალიზის გამოყენებაც. პირობი-
თი ოპტიმიზაციის ანალიზი ცხადყოფს, რომ ეკონომიკურ პრობლემათა שეფასების 
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დროს ერთი שეხედვით „ცხადი“ პასუხი ხשირად მცდარია. ტერმინი „ზღვრული“ მიკროე-
კონომიკაשი გვიჩვენებს, თუ როგორ იცვლება დამოკიდებული ცვლადი (Dependent 
Variable) დამოუკიდებელი ცვლადის (Indipendent Variable) ერთი ერთეულით გაზ-
რდის שედეგად. დამოკიდებული და დამოუკიდებელი ცვლადების שინაარსის უკეთ გა-
საგებად განვიხილოთ დამოკიდებულება ორ ცვლადს – წარმოებული პროდუქტის 
(Output) რაოდენობასა და მის წარმოებაზე გაწეულ მთლიან დანახარჯს (Total Cost – 
TC) שორის. ვვარაუდობთ, რომ რაც მეტ პროდუქტს აწარმოებს ფირმა, მით მეტია მთე-
ლი დანახარჯი. ამ שემთხვევაשი მთელი დანახარჯი არის დამოკიდებული ცვლადი. მის 
მნიשვნელობას განაპირობებს გამოשვების მოცულობა, რომელიც მოცემულ שემთხვევა-
 .ი დამოუკიდებელ ცვლადად განიხილებაש

მიზნის ფუნქციის, პირობითი ოპტიმიზაციის, ცვლადებისა და ზღვრული ანალიზის 
უკეთ გაგებისათვის განვიხილოთ მაგალითები. ჩვენი მიზანია არა მოცემული ამოცანის 
ამოხსნა, არამედ მიზნის ფუნქციისა და שეზღუდული პირობების იდენტიფიცირება. 
 

მაგალითი 2 

პირობითი ოპტიმიზაცია  
 

დავუשვათ, ვერეს ხეობაשი უნდა მოეწყოს დასასვენებელი პარკი. ამისათვის 
აუცილებელია აღნიשნულ ტერიტორიაზე მართკუთხედი ფორმის ღობის שემოვლება. 
ტერიტორიის שეღობვა დაგეგმილია ეტაპობრივად. ვთქვათ, მოცემული მომენტი-
სათვის ქალაქის მერიის მიერ გამოყოფილია F  მეტრი სიგრძის ღობის მასალა და უფ-
რო მეტის გამოყენება שეუძლებელია. სანაცვლოდ, ტერიტორიის მომწყობთა წინაשე L  
სიგრძისა და W  სიგანის კომბინაციათა დიდი არჩევანია. სასურველია ღობის სიგრძისა 
და სიგანის ისეთი კომბინაციის שერჩევა, რომ დასასვენებელი პარკის ფართობი იყოს 
მაქსიმალური. ამავე დროს, שემოსაღობად გამოყენებული მასალის პერიმეტრმა არ უნ-
და გადააჭარბოს F  მეტრს.  

ა. რა არის ამ ამოცანის მიზნის ფუნქცია? 

ბ. რა არის שეზღუდვა?  
გ. ახსენით ამ მოდელשი რომელი ცვლადია ),,( WLF ეგზოგენური? ენდოგენური? 

 

ამოხსნა 

ა) მიზნის ფუნქცია არის დამოკიდებულება, რომლის მაქსიმიზაციასაც ცდილობენ. 
ამ שემთხვევაשი მიწის ფართობი ).(LW  სხვა სიტყვებით, ტერიტორიის მომწყობი שეარ-
ჩევს L -ის და W -ს რაიმე მნიשვნელობებს, რათა მიაღწიოს LW  მიზნის ფუნქციის მაქ-
სიმიზაციას.  

ბ) שეზღუდვა იმას ნიשნავს, რომ პარკის პერიმეტრი )22( WL   არ აღემატებოდეს 
ღობის მასალის სიგრძეს ).(F  მოცემულ שემთხვევაשი שეზღუდვა שეიძლება ჩაიწეროს 
ემდეგნაირად: .22ש FWL    

გ) მერიას უკვე გამოყოფილი აქვს F  სიგრძის ღობის მასალა. ამ მოდელשი F  არის 
ეგზოგენური ცვლადი, რადგანაც ის განიხილება, როგორც მოცემული. ენდოგენური 
ცვლადებია L და W , რადგანაც მათი მნიשვნელობები שეირჩევა ტერიტორიის მომწყო-
ბის მიერ და განისაზღვრება ამ მოდელის ფარგლებשი.  
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პირობითი ოპტიმიზაციის პრობლემას ეკონომისტები ასე გამოსახავენ: LWmax  
                                                                                                                                                                    

  იმ პირობით, რომ FWL  22  
ჩანაწერის პირველი ხაზი ასახავს მიზნის ფუნქციას – LW  ფართობს, რომლის მაქ-

სიმიზაციაც არის საჭირო (მინიმიზაციის שემთხვევაשი max-ის ნაცვლად ჩაიწერება min. 
max-ის ქვეש მეორე ხაზზე გამოსახულია ენდოგენური ცვლადები, რომელთა שერჩევა-
კონტროლი שეუძლია გადაწყვეტილების მიმღებს. ამ שემთხვევაשი )(LW  მიანიשნებს, 
რომ ტერიტორიის მომწყობს שეუძლია, שეარჩიოს ღობის სიგრძე და სიგანე. 

ჩანაწერის მეორე ხაზი გამოხატავს שეზღუდვას – არჩევანის שემზღუდავ პირობას. 
მოცემულ שემთხვევაשი ეს პირობა იმას გულისხმობს, რომ שემოღობილი პარკის 
პერიმეტრი ვერ გადააჭარბებს שემოსაღობი მასალის F სიგრძეს.  

საბოლოოდ, პირობითი ოპტიმიზაციის პრობლემის გამოსახულება იმას გვიჩვე-
ნებს, რომ ტერიტორიის მომწყობი שეარჩევს L -ისა და W -ს გარკვეულ მნიשვნელობებს 
მოცემული ფართობის שეღობვის მაქსიმიზაციის მიზნით. მათი მნიשვნელობების שერ-
ჩევა שეზღუდულია იმ პირობით, რომ ტერიტორიის პერიმეტრი არ აღემატებოდეს שე-
საღობი მასალის არსებულ სიგრძეს.  

 
 

მაგალითი 3  

სარეკლამო კამპანია ლუდის გასაყიდად1 

დაუשვათ, ლუდის ქარხანას სარეკლამო კამპანიის ჩასატარებლად მომავალი 
წლისათვის 1 მილიონი ლარი აქვს. მენეჯერმა თანხა უნდა გაანაწილოს რადიო და/ან 
ტელერეკლამაზე. რადიორეკლამა שედარებით იაფია, მაგრამ ტელერეკლამას უფრო 
დიდი აუდიტორია ჰყავს. მომხმარებლისათვის რეკლამის ვიზუალური მხარე უფრო 
დამაჯერებლად მოქმედებს და, საბოლოოდ, ტელერეკლამა უფრო ზრდის გაყიდვის 
მოცულობას, ვიდრე რადიო რეკლამა.  

სარეკლამო კამპანიის დაგეგმვის მიზნით, აუცილებელია, שევისწავლოთ ლუდის ბა-
ზარი. ვთქვათ, სარეკლამო კამპანიის ჩატარების שემდეგ გაიანგარიשეთ ლუდის მო-
სალოდნელი გაყიდვების მოცულობა. სარეკლამო კამპანიაზე დახარჯული თანხისა და 
გაყიდვის მოცულობის დამოკიდებულების שესახებ ინფორმაცია მოცემულია ცხრილשი 
1.1. მაგალითად, თუ დახარჯავთ 1 მილიონ ლარს ტელერეკლამაზე, მაשინ 25000 ლიტრ 
ლუდს გაყიდით, ხოლო თუ იმავე თანხას დახარჯავთ რადიორეკლამაზე, მაשინ მხო-
ლოდ 5000 ლიტრ ლუდს გაყიდით. ასევე, თანხა שესაძლებელია გადანაწილდეს სხვა-
დასხვა პროპორციით ტელე და რადიორეკლამაზე. მაგალითად, שესაძლებელია 400000 
ლარი – ტელ-, ხოლო 600000 ლარი რადიორეკლამაზე დაიხარჯოს. ასეთ שემთხვევაשი 
ტელერეკლამის ზემოქმედების שედეგად გაყიდით 16000 ლიტრ ლუდს, ხოლო რა-
დიორეკლამის שედეგად – 4200 ლიტრს, სულ – 20200 (16000+4200) ლიტრ ლუდს. 

ცხრილשი მოცემული ინფორმაციის მიხედვით, როგორ გაანაწილებდით სარეკლამო 
კამპანიისათვის განკუთვნილ 1 მილიონ ლარს ტელე და რადიორეკლამაზე მაქსიმალუ-
რი მოცულობის გაყიდვების მისაღწევად? 

                                                            
1     Besanko David A., Braeutigam Ronald R., Microeconomics. An Intergrated Approach.; Printed in the USA. 2004. გვ. 11-12. 
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სწორედ ეს არის პირობითი ოპტიმიზაციის მაგალითი. უნდა שეარჩიოთ ტელე და 
რადიორეკლამებზე დასახარჯი თანხების (T  და R ) გარკვეული რაოდენობა ლუდის 
გაყიდვების მოცულობის B ),( RT  მაქსიმიზაციის მიზნით: იმ პირობით, რომ დახარჯუ-
ლი თანხების რაოდენობა არ აღემატებოდეს სარეკლამო კამპანიის ბიუჯეტს. აღნიשნუ-
ლი שემთხვევის პირობითი ოპტიმიზაციის პრობლემა ასე ჩაიწერება:  

B ),( RT  max(T,R) 
იმ პირობით, რომ RT  = 1000000  
ცხრილის 1.1 სწრაფი გადახედვით, שესაძლოა, გამოვიტანოთ მცდარი დასკვნა. 

მაგალითად, უმჯობესია, მთლიანად 1 მილიონი ლარი დავხარჯოთ ტელერეკლამაზე 
და არაფერი – რადიორეკლამაზე. ამას ცხრილის მონაცემებიც ადასტურებს. ტელე-
რეკლამა ხომ ყოველთვის უფრო მეტ გაყიდვას უზრუნველყოფს, ვიდრე – რადიორეკ-
ლამა! 

როგორ უნდა განაწილდეს სარეკლამო ბიუჯეტი ტელე და რადიორეკლამებს 
-ეზღუდული ოპש ესაძლებელიაש ეკითხვაზე სწორი პასუხის გაცემაש ორის? დასმულש
ტიმიზაციის მოდელით, რომელიც გულისხმობს ზღვრული ანალიზის ჩატარებას. 

 
 

ლუდის გაყიდვის მოცულობა სარეკლამო კამპანიის დროს 

 ცხრილი 1.1 

სარეკლამო კამპანიაზე  
მთლიანად დახარჯული თანხა  

(ლარი) 

სარეკლამო კამპანიის שემდეგ გაყიდული  
ლუდის რაოდენობა (ლიტრი წელიწადשი) 

ტელერეკლამა რადიორეკლამა 

0 0 0 

100000 4750 950 

200000 9000 1800 

300000 12750 2550 

400000 16000 3200 

500000 18750 3750 

600000 21000 4200 

700000 22750 4550 

800000 24000 4800 

900000 24750 4950 

1000000 25000 5000 
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განვიხილოთ მოცემული სარეკლამო კამპანიის რამდენიმე שესაძლო ვარიანტი: 
I ვარიანტი: 1000000 ლარი მთლიანად იხარჯება ტელერეკლამაზე, ლუდის გაყიდ-

ვის მოცულობა ამ שემთხვევაשი არის 25000 ლიტრი; 
II ვარიანტი: 900000 ლარი ტელე, ხოლო 100000 ლარი რადიორეკლამაზე იხარჯე-

ბა. ამ שემთხვევაשი ლუდის გაყიდვების მოცულობა ტელერეკლამიდან – 24750 ლიტრი, 
ხოლო რადიო რეკლამიდან 950 ლიტრი ლუდია. საბოლოოდ, ლუდის გაყიდვის მოცუ-
ლობა 25700 ლიტრის (24750+950) ტოლია. ეს שედეგი 700 ლიტრით მეტ გაყიდულ ლუდს 
ნიשნავს და I ვარიანტის שედეგზე უკეთესია. 

III ვარიანტი: კიდევ უფრო უკეთეს שედეგს მიიღებთ, თუ 800000 ლარს ტელერეკ-
ლამაზე, ხოლო 200000 ლარს რადიორეკლამაზე დახარჯავთ. ამ שემთხვევაשი ლუდის 
გაყიდვის მთლიანი მოცულობა 25800 ლიტრის ტოლია (24000+1800).  

მხოლოდ რადიორეკლამა ნაკლებად ზრდის გაყიდვების მოცულობას. მიუხედავად 
ამისა, გაყიდვის მოცულობის მაქსიმიზაციის მიზნით, უმჯობესია, სარეკლამო კამპანი-
აზე დანახარჯები გადანაწილდეს ტელე- და რადიორეკლამაზე. ამ שემთხვევაשი, ტელე-
რეკლამაზე დახარჯული დამატებითი 100000 ლარის ზღვრული ეფექტიანობა ბევრად 
ნაკლებია, ვიდრე – რადიორეკლამაზე დახარჯული დამატებითი 100000 ლარის ზღვრუ-
ლი ეფექტიანობა.  

თუ 800000 ლარის ნაცვლად, 900000 ლარის დახარჯვას გადაწყვეტთ ტელერეკლა-
მაზე, დამატებითი 100000 ლარის ზღვრული ეფექტიანობა იქნება (24750-
24000)/100000=0,0075 ლიტრი თითოეულ დამატებით დახარჯულ ლარზე. ე.ი. ერთი და-
მატებითი ლარის დახარჯვა ტელერეკლამაზე ლუდის გაყიდვის მოცულობას 0,0075 
ლიტრით ზრდის. მაგრამ პირველი დამატებითი 100000 ლარის დახარჯვას რადიორეკ-
ლამაზე აქვს უფრო მაღალი ზღვრული ეფექტიანობა 950/100000=0,0095 ლიტრი თითო-
ეულ დამატებით დახარჯულ ლარზე. ე.ი. ერთი დამატებითი ლარის დახარჯვა რადიო-
რეკლამაზე ლუდის გაყიდვის მოცულობას 0,0095 ლიტრით ზრდის.  

ამრიგად, რადიორეკლამის ზღვრული ეფექტიანობა აჭარბებს ტელერეკლამის 
ზღვრულ ეფექტიანობას (0,0095>0,0075).  

წონასწორობის ანალიზი  

მიკროეკონომიკური ანალიზის მეორე ინსტრუმენტია წონასწორობის ანალიზი 

(Equilibrium Analysis). სისტემის წონასწორობა არის მდგომარეობა, რომელიც გრძელ-

დება დროשი უსაზღვროდ მანამ, სანამ ეგზოგენური ფაქტორები უცვლელია.  

მიკროეკონომიკაשი კონკურენტულ ბაზარზე წონასწორობა მიიღწევა მაשინ, როცა 

ბაზარი გაწონასწორებულია (Market Clears) – ბაზარზე მწარმოებლების მიერ მოცე-

მულ ფასად მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობა ემთხვევა მომხმარებლების მიერ 

ამავე ფასად მოთხოვნილი პროდუქტის რაოდენობას. ნახაზზე 1.1 მანდარინის ბაზრის 

წონასწორულ მდგომარეობას გვიჩვენებს მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების გა-

დაკვეთის წერტილი E . 
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მანდარინის წონასწორული ფასი არის 2 ლარი ერთ კილოგრამზე. ამ ფასად გამ-
ყიდველებს სურთ 3Q  რაოდენობის მანდარინის გაყიდვა. როცა ერთი კილოგრამი მან-

დარინის ფასი 2,50 ლარია, ეს არ არის ბაზრის წონასწორული მდგომარეობა, რადგან 
მიწოდებული მანდარინის რაოდენობა აჭარბებს ამ ფასად მოთხოვნილი שესაბამისი 
პროდუქტის რაოდენობას. ჭარბი მანდარინის რაოდენობაა .25 QQ   ბაზარი ვერ გაწო-

ნასწორდება მაשინაც კი, თუ ერთი კილოგრამი მანდარინის ფასი 1,50 ლარია. ამ დროს 
მოთხოვნა აჭარბებს მიწოდებას და ბაზარზე მანდარინის დეფიციტია. მანდარინის დე-
ფიციტია 14 QQ   რაოდენობა.  

წონასწორული ფასის დროს ზუსტად მანდარინის ის რაოდენობა მიეწოდება ბა-
ზარს, რამდენის ყიდვაც სურთ მომხარებლებს. ასეთი წონასწორული მდგომარეობა 
გაგრძელდება მანამ, სანამ არ שეიცვლება ბაზარზე არსებულ მოთხოვნასა და მიწოდე-
ბაზე ზემოქმედი გარეფაქტორები (მაგალითად, მომხმარებელთა რაოდენობის გაზ-
რდა, მოსალოდნელი ყინვის გამო მანდარინის ცუდი მოსავალი, და სხვ.). 

 

  ედარებითი სტატიკაש

 იשედარებითი სტატიკა (Comparative Statics) აანალიზებს ეკონომიკურ მოდელש
ეგზოგენური ცვლადების ცვლილებების ზეგავლენას ენდოგენურ ცვლადებზე. שედა-
რებითი სტატიკა, שესაძლებელია, გამოვიყენოთ როგორც წონასწორობის, ისე პირობი-
თი ოპტიმიზაციის ანალიზის დროს. שედარებითი სტატიკა აღწერს ეკონომიკურ მო-
დელს ეგზოგენური ცვლადის ცვლილებამდე და ცვლილების שემდეგ. იგი წარმოადგენს 
ეკონომიკური მოდელის საწყისი მდგომარეობისა და მომხდარი ცვლილების שემდგომ 
ანალიზს. 

განვიხილოთ, როგორ გამოიყენება שედარებითი სტატიკა წონასწორობის ანალი-
ზის დროს. დავუשვათ, საქართველოשი ყინვის გამო მანდარინის მოსავალი שემცირდა. 
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ამავე დროს, გართულებულია საზღვარგარეთიდან მისი იმპორტი, მომხმარებლის გე-
მოვნება არ שეცვლილა და ბაზარზე მანდარინის שემცვლელი ხილი არ მოიპოვება. ეს 
გარემოებები აუცილებლად გამოიწვევს მანდარინზე ფასის გაზრდას.  

ნახ. 1.2 ცვლილებები მანადრინის ბაზარზე  
ბაზარზე שემცირდა მანდარინის მიწოდება. მიწოდების მრუდი გადაადგილდა 1s -დან 2s  მდგომარეობაשი.

წონასწორული ფასი გაიზარდა 1 ლარიდან 3 ლარამდე. მანდარინის წონასწორული რაოდენობა 1Q - დან 2Q - 

მდე שემცირდა. 

სტატიკურად გავაანალიზოთ მანდარინის ბაზარი. თავდაპირველი მიწოდების 

მრუდია 1s , მოთხოვნის მრუდი კი 1D  (ნახაზი 1.2). საწყის მდგომარეობაשი ეკონომიკუ-
რი მოდელის ენდოგენური ცვლადები (წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდე-
ნობა) არის שესაბამისად 1 ლარი და .1Q  ეგზოგენურმა שოკურმა ვითარებამ (ყინვის გა-
მო მანდარინის ცუდი მოსავალი) გამოიწვია მიწოდების שემცირება ანუ მიწოდების 
მრუდის მარცხნივ გადაადგილება 2S  მდგომარეობაשი. დარწმუნებით שეგვიძლია 
ვამტკიცოთ, რომ მოთხოვნის მრუდი არ გადაადგილდება, რადგან ყინვა მომხმარებ-
ლის მანდარინისადმი დამოკიდებულებაზე გავლენას ვერ მოახდენს. ეგზოგენური 
ფაქტორის ცვლილების שემდეგ שეიცვალა ენდოგენური ცვლადების მნიשვნელობებიც: 
ახლა წონასწორული ფასია 3 ლარი, ხოლო წონასწორული რაოდენობა .2Q   

მაשასადამე, שედარებითი სტატიკის, როგორც ანალიზის ინსტრუმენტის, გამოყენე-
ბა გვიჩვენებს, რომ ეგზოგენურმა ცვლილებებმა გამოიწვია ფასის ზრდა და რაოდენო-
ბის שემცირება. 

ეკონომიკურ-მათემატიკური მოდელირება 

ეკონომიკა, კერძოდ კი, მიკროეკონომიკა ანალიზის დროს აქტიურად გამოიყენებს 
ეკონომიკურ-მათემატიკურ მოდელებს. ეკონომიკურ-მათემატიკური მოდელირების 
უმარტივეს სახეა მოდელირება ორგანზომილებიან სივრცეשი გრაფიკების დახმარე-
ბით. აქ, שეიძლება, განვიხილოთ რამდენიმე שემთხვევა: 1) თუ არგუმენტის მნიשვნელო-
ბის ზრდასთან ერთად ფუნქციის მნიשვნელობა იზრდება, მაשინ გრაფიკი აღმავალია; 2) 
თუ არგუმენტის მნიשვნელობის ზრდასთან ერთად ფუნქციის მნიשვნელობა იკლებს, მა-
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-ემცირეש ვნელობისשინ გრაფიკი დაღმავალია (ნახაზი 1.3 „ა“); 3) თუ არგუმენტის მნიש
ბასთან ერთად ფუნქციის მნიשვნელობა არ იცვლება, მაשინ ამბობენ, რომ ფუნქციას 
აქვს ნულოვანი დახრილობა ანუ მუდმივია; 4) თუ არგუმენტის ერთსა და იმავე მნიש-
ვნელობას שეესაბამება ფუნქციის განუსაზღვრელი მნიשვნელობები, მაשინ ფუნქციის 
დახრილობა უსასრულობის ტოლია (ნახაზი 1.3 „ბ“). 

 

 

ნახაზზე 1.3 („ა“, „ბ“) გამოსახულია უმარტივესი წრფივი დამოკიდებულებები. რეა-
ლურად გვხვდება უფრო რთული კავשირები, რომლებიც გამოისახება მრუდებით. იმი-
სათვის, რომ განვსაზღვროთ ფუნქციის დახრილობის დონე მოცემულ წერტილשი, აუ-
ცილებელია, მისდამი გავავლოთ მხები ისე, როგორც ეს ნაჩვენებია ნახაზზე 1.4.  

წრფივი დამოკიდებულების გრაფიკების აგება 

ვთქვათ, გვაინტერესებს დამოკიდებულების დადგენა ორ ცვლადს שორის. მათი 
თანაფარდობა მოცემულია ამ ფუნქციის სახით:  

 

        100100)(  XXfY                       (1.1)      
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)(XfY   იმას ნიשნავს, რომ Y  დამოკიდებულია X -ზე. ტოლობის მეორე ნაწილი 
აკონკრეტებს f დამოკიდებულებას. ნახაზზე 1.5 ნაჩვენებია ამ დამოკიდებულების 
გრაფიკი. ყოველი წერტილი იმ წრფეზე, რომელიც გამოხატულია )(XfY  -ით, 
 .ეესაბამება რიცხვების წყვილს, რაც ტოლობის (1.1) თანაფარდობას აკმაყოფილებსש
ღერძთა გადაკვეთის წერტილს გრაფიკის საწყისს უწოდებენ (0), იგი ორი ცვლადის 
ნულოვან მნიשვნელობას שეესაბამება.  

ტოლობაשი (1.1) მოცემული თეორიული თანაფარდობა გვიჩვენებს, რომ თუ 1X , 
მაשინ Y  უნდა უდრიდეს 200-ს )1001100( Y . ანალოგიურად, თუ ,2X  მაשინ 

300Y  ).1002100( Y   

ნახ. 1.5 წრფივი დამოკიდებულება X  და  Y  ცვლადებს שორის  
ნახაზზე ასახულია წრფივი დამოკიდებულება )(XfY   ორ X  და Y  ცვლადს שორის. ამ წრფის ყოველი 

წერტილი X  და Y -ის მნიשვნელობებს שეესაბამება, რაც ემოთ განსაზღვრულ თანაფარდობას აკმაყოფილებს 

ნახაზზე 1.5 გამოსახულია წრფივი დამოკიდებულება (Linear Relations). მის ასა-
გებად უნდა ვიცოდეთ ორი სიდიდე: თავისუფალი წევრი და კუთხური კოეფიციენტის 
მნიשვნელობა. თუ X -ის მნიשვნელობები ჰორიზონტალურ ღერძზეა მოთავსებული, ხო-
ლო Y -ის ვერტიკალურზე, მაשინ თავისუფალი წევრი განისაზღვრება Y -ის მნიשვნე-
ლობით, 0X -ის პირობებשი. გრაფიკულად თავისუფალი წევრი არის გრაფიკის ვერ-
ტიკალურ ღერძთან გადაკვეთის წერტილი, რადგან ამ წერტილשი X -ის მნიשვნელობა 
ნულის ტოლია. f დამოკიდებულების თავისუფალი წევრი 100-ის ტოლია.  

წრფის კუთხური კოეფიციენტი (Slopes of Graphs) განისაზღვრება Y -ის ცვლილე-
ბით X -ის ერთი ერთეულით שეცვლის שემთხვევაשი. თეორიული დამოკიდებულება 
გვიჩვენებს, რომ თუ X  იზრდება ერთი ერთეულით, მაשინ Y  გაიზარდა 100 ერთეუ-
ლით (ნახაზი 1.5). ამრიგად, წრფისათვის კუთხური კოეფიციენტის მნიשვნელობა აღ-
ნიשნულ ნახაზზე 100-ის ტოლია. კუთხური კოეფიციენტის მნიשვნელობის ზრდა იმას 
ნიשნავს, რომ X -ის ყოველი დამატებითი ერთეული გაზრდის Y  -ს, ე.ი. Y  2-ჯერ უფრო 
მგძნობიარეა X -ის მიმართ. 
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წრფივი დამოკიდებულების კუთხური კოეფიციენტი שეიძლება გაანგარიשდეს 
გრაფიკის საფუძველზე. ნახაზი გვიჩვენებს, რომ თუ 0X , მაשინ, ,100Y  ხოლო თუ 

,2X მაשინ .300Y Y -ის ცვლილება ამ ორ მნიשვნელობას שორის უდრის 200-ს (300-
100), ხოლო X -ის გაზრდა უდრის 2-ს (2-0). ამრიგად, Y -ის ცვლილება X -ის ერთი ერ-
თეულით გაზრდის שემთხვევაשი უდრის 100-ს (200/2). წერტილის ყოველი წყვილი, რო-
მელიც წრფივი დამოკიდებულების კუთხური კოეფიციენტის გასაანგარიשებლად გამო-
იყენება, იმავე שედეგს მოგვცემს. 

მიკროეკონომიკური ანალიზის დროს წრფივ ფუნქციაשი (მოთხოვნის ან მიწოდე-
ბის)   bpaQ   განვიხილავთ ფასისა  P  და პროდუქტის გამოשვების  Q დამოკიდებუ-

ლებას, სადაც დახრილობა განისაზღვრება 
P
Q


  -ს დამოკიდებულებით. 

კუთხური კოეფიციენტი და წრფის დახრილობა  

კუთხური კოეფიციენტის მაღალი მნიשვნელობის დროს წრფე უფრო დახრილია 

X  ღერძისადმი. მაგალითად, ნახაზზე 1.6 ქვედა წრფეს 200-ის ტოლი კუთხური კოეფი-

ციენტი აქვს ( X -ის ერთი ერთეულით გადიდებისას Y  იზრდება 200 ერთეულით). ზედა 

წრფეს 100-ის ტოლი კუთხური კოეფიციენტი აქვს. (მაგალითად, თუ X  ღერძი იქნება 

ქიმიური საשუალების რაოდენობა, ხოლო Y ღერძი რომელიმე სასოფლო-სამეურნეო 

კულტურის მოსავალი, მაשინ ქვედა წრფე שეიძლება გამოსახავდეს მწირი მიწის ნაკვე-

თისათვის ქიმიურ საשუალებებსა და მოსავალს שორის დამოკიდებულებას. ასე რომ, 1 

ტონა ქიმიური საשუალება არ კმარა თუნდაც გარკვეული რაოდენობის სასოფლო-სამე-

ურნეო კულტურის მოსაყვანად. მაგალითად, დრენაჟის დახმარებით ქიმიური საשუა-

ლებების გამოყენება განსაკუთრებით ეფექტიანი ხდება). 

 
ნახ. 1.6 უფრო დახრილი წრფე კუთხური კოეფიციენტის დიდი მნიשვნელობით ხასიათდება 
ზედა წრფე ასახავს )(XfY  Yდამოკიდებულებას. მისი კუთხური კოეფიციენტი 100-ის ტოლია. უფრო 

დახრილი წრფის კუთხური კოეფიციენტია 200. 



 
 

 

28

კუთხური კოეფიციენტი და დახრილობა ურთიერთდაკავשირებულია მხოლოდ 
ღერძთა მუდმივი მასשტაბების პირობებשი. თუ ვერტიკალური ღერძი ნახაზზე 1.6 
გადაკეთებული იქნება იმგვარად, რომ 100 გადაიქცევა 200-ად, 200 – 400-ად და ა.ש., 
მაשინ განსახილველი დამოკიდებულების კუთხური კოეფიციენტის მნიשვნელობა 
გაორმაგდება, რადგან X -ის ერთი ერთეულით გადიდებისას, Y  გაიზრდება 200 
ერთეულით (ზედა წრფე); წინა שემთხვევაשი X -ის ერთი ერთეულით გადიდებისას Y  
მხოლოდ 100-ით იზრდებოდა. ნახაზების აგების სხვადასხვა მასשტაბის გამოყენების 
გამო, პირველი წრფივი დამოკიდებულების ნახაზი მათი კუთხური კოეფიციენტების 
თანატოლობის שემთხვევაשი, שეიძლება მეორე წრფივი დამოკიდებულების ნახაზზე 
დახრილი იყოს.  
 

დადებითი და უარყოფითი კუთხური კოეფიციენტები  

ნახაზებზე 1.5 და 1.6 ყველა წრფე აღმავალია. ასეთი წრფეების გასწვრივ X -ის 
ნებისმიერ გაზრდას שეესაბამება დადებითი ცვლილება – Y -ის გადიდება. ამრიგად, 
აღმავალ წრფეს დადებითი კუთხური კოეფიციენტი აქვს, ე. ი. שეიძლება ვთქვათ, რომ 
განსახილველი ცვლადები დადებითია.  

ნახაზზე 1.7 გამოსახულია დაღმავალი წრფე. მასზე წარმოდგენილი g  ფუნქცია 
იმას ნიשნავს, რომ X -ის გადიდება იწვევს Y -ის უარყოფით ცვლილებას.  

ნახაზი 1.7-ის საשუალებით שეიძლება გამოვთვალოთ წრფის კუთხური 
კოეფიციენტი. როცა ,1Y  ,300Y   რაც ნახაზზე ისრებით არის გამოსახული. ანა-
ლოგიურად, როცა ცა ,3X  .100Y  X -ის გადიდება ამ მნიשვნელობებს שორის 2-ის 
ტოლია (3-1), მაשინ, როცა Y -ის שემცირება-200-ის ტოლია (100-300). ამრიგად, ამ წრფის 
კუთხური კოეფიციენტია-100 ).2/200( k  

 

ნახ. 1.7 უარყოფითი წრფივი დამოკიდებულება X  და Y-ს ცვლადებს שორის  
ნახაზზე ნაჩვენებია დამოკიდებულება ).(XgY   X -ის გაზრდა იწვევს Y  -ის שემცირებას. მაგალითად, როცა 

,0X  400Y  (თავისუფალი წევრის მნიשვნელობა), მაგრამ X -ის 1-მდე გადიდებისას, Y  300-მდე 

მცირდება. წრფის კუთხური კოეფიციენტი -100 -ის ტოლია. 

დაღმავალ წრფეს ყოველთვის უარყოფითი კუთხური კოეფიციენტი აქვს, რადგა-
ნაც Y -ის ცვლილება X -ის ნებისმიერი გადიდებისას უარყოფითია. ღერძთა ფიქსირე-

                       1                2               3                 4              X
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ბული მასשტაბის პირობებשი, რაც უფრო დახრილია დაღმავალი წრფე, მით მეტია კუთ-
ხური კოეფიციენტის უარყოფითი მნიשვნელობა.  

როგორ გამოისახება წრფე, თუ მისი კუთხური კოეფიციენტი ნულის ტოლია? 
კუთხური კოეფიციენტის ნულის მიმართ ტოლობა იმას ნიשნავს, რომ X -ის გადიდები-
სას Y  არანაირად არ იცვლება. მაשასადამე, წრფე שეიძლება იყოს ჰორიზონტალური 
ღერძის პარალელური.  

არაწრფივი დამოკიდებულების გრაფიკების აგება 

ნახაზი 1.8 გვიჩვენებს არაწრფივ დამოკიდებულებას (Nonlinear Relations) X  და 
Y  ცვლადებს שორის. ნახაზზე 1.8 X -ით აღნიשნულია სასუქების, ხოლო Y -ით ხორ-
ბლის მოსავლის რაოდენობა. ხორბლის მოსავლის მაქსიმალური მოცულობა (400 ტონა) 
მიიღწევა მაשინ, როცა 5,5X -ის ტონას. ამ წერტილის שემდეგ X -ის გადიდება განაპი-

რობებს Y -ის שემცირებას (მაგალითად, სასოფლო-სამეურნეო კულტურის წარმოება 
ეცემა ნულამდე, თუ გამოიყენება 12 ტონაზე მეტი რაოდენობის ქიმიური საשუალებე-
ბი). 

 
ნახ. 1.8 არაწრფივი დამოკიდებულება და კუთხური კოეფიციენტები  

)(XfY  გრაფიკი არაწრფივია; Y -ის שეცვლა გამოწვეულია X -ის ერთით ერთეულით გადიდებით. X -ის 

ნულიდან 1-მდე გადიდებისას Y  გაიზრდება 100-დან 200-მდე (თავისუფალი წევრის სიდიდე), მაგრამ X -ის 2-

დან 3-მდე გადიდებისას Y  იზრდება მხოლოდ 70 ერთეულით. X -ის 5,5-ზე ნაკლები მნიשვნელობის დროს X  

და Y  ერთმანეთთან დადებითადაა დაკავשირებული; Y-ის მაქსიმალური მნიשვნელობა მიიღწევა, როცა 5,5X ; 

X -ის 5,5-ზე მეტი მნიשვნელობისას ამ ორ ცვლადს שორის უკუდამოკიდებულება არსებობს. 
/AA  წრფე, მრუდის მხებია 2X  წერტილשი. მრუდის კუთხური კოეფიციენტის მნიשვნელობა მოცემულ 

წერტილשი /AA  წრფის კუთხური კოეფიციენტით განისაზღვრება, რომლის სიდიდე 70-ია (350-280)/(3-2). 

ანალოგიურად, /BB  და /CC  მხები წრფეების კუთხური კოეფიციენტები არაწრფივი მრუდის კუთხურ 
კოეფიციენტთა მნიשვნელობების ტოლია, שესაბამისად, 5,5X და 9X  წერტილებשი. მრუდის კუთხური 

კოეფიციენტი დადებითია X -ის 5,5-ზე ნაკლები ყველა მნიשვნელობისათვის; იგი ნულის ტოლია 5,5X  

მნიשვნელობებისათვის (ეს Y  -ის მაქსიმალური მნიשვნელობის წერტილია) და უარყოფითია X -ის 5,5-ზე მეტი 
მნიשვნელობისათვის. 
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არაწრფივი მრუდის კუთხური კოეფიციენტი ყოველ წერტილზე განისაზღვრება 
მოცემულ წერტილשი ამ მრუდისადმი გავლებული მხების კუთხური კოეფიციენტით. ეს 

განმარტება წარმოდგენილია ნახაზზე 1.8. /AA წრფე )(XfY   მრუდის მხებია 2X  

წერტილשი. /AA წრფეზე ,350Y 3X  და /AA კუთხური კოეფიციენტი 70-ის ტოლია 

(350-280)/(3-2). ამრიგად, მრუდის კუთხური კოეფიციენტი 2X  წერტილზე 70-ის 
ტოლია. BB/ წრფე მოცემული მრუდის მხებია 5,5X  წერტილשი, როცა Y  მაქსიმალურ 

მნიשვნელობას აღწევს. ეს წრფე ზუსტად X  ღერძის პარალელურია. ასე რომ, ამ 
წრფის კუთხური კოეფიციენტი ნულის ტოლია.  

/CC  წრფის მრუდთან שეხების წერტილשი .9X  ვინაიდან /CC -ს უარყოფითი 
დახრილობა აქვს, მრუდის კუთხური კოეფიციენტის მნიשვნელობა 9X -ის დროს 
უარყოფითი იქნება. როგორც მოყვანილი მაგალითებიდან ჩანს, მრუდის კუთხური 
კოეფიციენტი დადებითია მაשინ, როცა მრუდი აღმავალია (ე.ი. X -ის გადიდება იწვევს 
Y -ის ზრდას) და უარყოფითი, როცა მრუდი დაღმავალია ( X -ის მნიשვნელობის 
გადიდებისას Y  მცირდება). 

 

1. 4 პოზიტიური და ნორმატიული ანალიზი 

მიკროეკონომიკური ანალიზი שეიძლება ეყრდნობოდეს პოზიტიურ და ნორმატიულ 
დებულებებს. პოზიტიური ანუ დისკრიპტული (Positive Analysis) დებულება ცდი-
ლობს, ეკონომიკური მოვლენა ახსნას მეცნიერულად, ობიექტურად და დასახოს გზები, 
ჩამოაყალიბოს ყველასათვის უდავო დებულებები. პოზიტიურმა ანალიზმა שეიძლება 
იწინასწარმეტყველოს ისეთი ეკონომიკური მოვლენების ცვალებადობა, როგორებიცაა 
წარმოება, שესყიდვები, ფასები ან שემოსავლები. პოზიტიური ეკონომიკური თეორიის 
დახმარებით, ეკონომისტმა שეიძლება ჩამოაყალიბოს ასეთი ტიპის დებულება „თუ ------
-----, მაשინ ---------“, რომლებიც ფაქტებით და ციფრებით დასაბუთდება. მაგალითად, 
სოფლის მეურნეობაשი სუბსიდიების გამოყენების שედეგების ანალიზისათვის שეიძლე-
ბა გამოვიყენოთ ეს მტკიცებულება – „თუ ფერმერებზე გაწეული დახმარება שეიკვეცე-
ბა, მაשინ სოფლის მეურნეობის პროდუქტებზე ფასები გაიზრდება და მომხმარებლის 
ნამეტი שემცირდება“. ეს თავისთავად პროგნოზია, რომელიც שეიძლება שემოწმდეს, თუ 
სუბსიდირება ნამდვილად שემცირდება. 

პოზიტიური ანალიზი שეიძლება იყოს ასეთი დებულებაც: „გადასახდის დაწესების 
-ედეგად პროდუქტზე ფასები მოიმატებს“; ან „კარგი მოსავალი განაპირობებს ბაზარש
ზე პროდუქტის მიწოდების ზრდას და ფასების שემცირებას“, და ა.ש. 

ნორმატიული ანალიზი (Normative Analysis), ძირითადად, პირად שეხედულებებს 
ეფუძნება. ნორმატიული ანალიზი იძლევა რეკომენდაციებს და აყალიბებს שემდეგი ტი-
პის დებულებას – „უნდა გააკეთოს ეს ან ის“. იგი ყველასათვის მისაღები არ არის და 
სადავოა. ნორმატიული დებულების მაგალითია – „პოლიტიკა, რომელიც აფერხებს 
თავისუფალ ვაჭრობას, უნდა გამოირიცხოს“, ამ მტკიცებაשი ნაგულისხმევია, რომ კარ-
გია, იყოს თავისუფალი ვაჭრობა. ეკონომისტებს საკუთარი שეხედულებები და არგუ-
მენტები აქვთ საზოგადოების განვითარების שესახებ. მაგალითად, ეკონომისტები და-



 
 

 

31

ვობენ იმის თაობაზე, ჩაერიოს თუ არა სახელმწიფო ბაზრის ფუნქციონირებაשი. აღნიש-
ნულ საკითხს თუ ეკონომიკური ეფექტიანობის თვალსაზრისით მივუდგებით, მაשინ სა-
ბაზრო მექანიზმებשი ჩაურევლობა გაცილებით კარგ שედეგს გვაძლევს. თუ გავიხსე-
ნებთ იმას, რომ სახელმწიფოს ერთ-ერთი ფუნქციაა ყველა მოქალაქეზე ზრუნვა, მაשინ 
უარი უნდა ვთქვათ მოგების მაღალ ნორმებზე და שევეცადოთ, ელემენტარული სასი-
ცოცხლო პირობები שევუქმნათ უკიდურესად שეჭირვებულებს ბაზრის ფუნქციონირე-
ბაשი სახელმწიფოს ჩარევისა და שემოსავლების გადანაწილების გზით. 

 

ძირითადი ტერმინები 

 სამომხმარებლო ფასების ინდექსი 
 ნომინალური ფასი 
 რეალური ფასი 
 ფარდობითი ფასი 
 ეკონომიკური მოდელი 
 ეკონომიკური ცვლადები 
 ეგზოგენური ცვლადი 

 ენდოგენური ცვლადი 
 პირობითი ოპტიმიზაცია 
 წონასწორული ანალიზი 
 שედარებითი სტატიკა 
 პოზიტიური ანალიზი 
 ნორმატიული ანალიზი 

 

ძირითადი დასკვნები 

 
1. მიკროეკონომიკის שესწავლის საგანია ეკონომიკური სუბიექტების – ფირმების, 

მომხმარებლების, ინვესტორების, რესურსების მფლობელების ეკონომიკური ქცე-
ვა. ასევე, მომხმარებლებისა და ფირმების ურთიერთქმედება ბაზრებისა და დარგე-
ბის ფუნქციონირების პროცესשი.  

2. ინფლაციის გამორიცხვის მიზნით, იანგარიשება რეალური ფასები. რეალურ ფასებ-
 ი ინფლაციის კორექტირებისათვის გამოიყენება ფასების აგრეგირებული ინდექსიש
– სამომხმარებლო ფასების ინდექსი (CPI). 

3. მოვლენათა მიზეზשედეგობრივი ურთიერთკავשირის დასადგენად მიკროეკონომიკა 
ეყრდნობა თეორიას, რომელსაც שეუძლია, მარტივად ახსნას ეკონომიკური სუბიექ-
ტების ქცევა და სამომავლოდ იწინასწარმეტყველოს ამ ქცევის ხასიათი. ეკონომი-
კურ ცვლადების ურთიერთკავשირის დადგენას კი ემსახურება ეკონომიკური მოდე-
ლი და გამოიყენება თეორიიდან დასკვნების გამოსატანად.  

4. ნებისმიერი მოდელი აღიწერება ცვლადებით. ეკონომიკური ცვლადები განზომი-
ლებადი ნატურალური ან ფულადი სიდიდეა. ცვლადებს, რომლებიც მოდელის 
ფარგლებשი שემოდის მზა სახით და უცვლელია, ეგზოგენური ეწოდება; ცვლადები, 
რომლებიც უნდა განისაზღვროს მოდელის მეשვეობით, ენდოგენური ცვლადებია. 

5. ყველა მიკროეკონომიკური მოდელი იყენებს ანალიზის სამ ინსტრუმენტს: პირობი-
თი ოპტიმიზაცია, წონასწორული ანალიზი და שედარებითი სტატიკა. პირობითი ოპ-
ტიმიზაცია გამოიყენება გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის მიერ ოპტიმალუ-
რი, მაგრამ გარკვეული პირობებით שეზღუდული არჩევანის განხორციელების 
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დროს; წონასწორობა ის მდგომარეობაა, რომელიც გრძელდება მანამ, სანამ ეგზო-
გენური ფაქტორები უცვლელია. שედარებითი სტატიკა განიხილავს ეგზოგენური 
ცვლადების ცვლილებების ზეგავლენას ენდოგენურ ცვლადებზე. 

6. პოზიტიური ანალიზი ეკონომიკურ მოვლენებს ხსნის მეცნიერულად, ობიექტურად;
ნორმატიული ანალიზი იძლევა რეკომენდაციებს, იგი ყველასათვის მისაღები שეიძ-
ლება არ იყოს და სადავოა.

კითხვები განხილვისათვის 

1. განმარტეთ მიკროეკონომიკის კურსის שესწავლის საგანი. რა განსხვავებაა მიკ-
როეკონომიკასა და მაკროეკონომიკას שორის?

2. როგორ განისაზღვრება სამომხმარებლო ფასების ინდექსი (CPI)?
3. რა განსხვავებაა ნომინალურ და რეალურ שემოსავლებს שორის?
4. ეკონომიკური კვლევის რა მეთოდებს იცნობთ?
5. დაახასიათეთ ეკონომიკური მოდელის ეგზოგენური და ენდოგენური ცვლადები.

რა განსხვავებაა მათ שორის?
6. ახსენით წონასწორული მდგომარეობა. პასუხი დაასაბუთეთ გრაფიკულად.
7. დაახასიათეთ שედარებითი სტატიკა, როგორც მიკროეკონომკური ანალიზის ინ-

სტრუმენტი.
8. ახსენით წრფივი და არაწრფივი დამოკიდებულებები. რა განსხვავებაა მათ שო-

რის? რომელი სიდიდეებია საჭირო წრფივი დამოკიდებულების გრაფიკის ასაგე-
ბად? რომელ წრფეს აქვს დადებითი კუთხური კოეფიციენტი? უარყოფითი?

9. როგორ გამოიანგარიשება წრფის დახრილობები და კუთხური კოეფიციენტები?
10. დაასახელეთ პოზიტიური და ნორმატიული ანალიზის მაგალითები.

გამოყენებული ლიტერატურა  

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკ-
როეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსა-
ლი“, თბილისი, 2014,. გვ. 9-23.

2. ფიשერი ს., დორბუשი რ., שმალენზი რ., ეკონომიკა, ტომი I, რედაქტორი ღურწკაია
კ., გამ. „სამשობლო“, თბილისი, 1997. გვ. 34-35; 59-71.

3. Besanko David A., Braeutigam Ronald R., Microeconomics, with Contributions from Gibbs
Michael J., 4-nd edition, 2011. pp. 4-7; 9-11; 18-19.

4. Pindyck R. S. , Rubinfeld D. L., Microeconomics, Person International Edition, sevens editi-
on, 2009. pp. 7-13; 3-5.
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თავი  2.  მოთხოვნა,  მიწოდება და საბაზრო წონასწორობა 

 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 

1. მოთხოვნისა და მიწოდების ფუნქციების განსაზღვრას 

2. მოცემული განტოლების საფუძველზე მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების 

აგებას 

3. წონასწორული ფასისა და რაოდენობის გრაფიკულ  ანალიზს 

4. ფაქტორების გავლენით მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების გადაადგილებე-

ბის שეფასებას 

5. ბაზრის წონასწორობის სტატიკურ ანალიზს 

6. კონკრეტული ბაზრებზე მოთხოვნისა და მიწოდების თანაფარდობის დასაბუთებას  

 
 

მოთხოვნისა და მიწოდების ანალიზი ეკონომიკური პრობლემების שეფასების 

მნიשვნელოვანი ინსტრუმენტია. მისი საשუალებით שესაძლებელია პასუხი გაეცეს კითხ-

ვებს: 1. როდის არის ბაზარი წონასწორულ მდგომარეობაשი? 2. როგორ აისახება ეკო-

ნომიკური პირობების, მოთხოვნისა და მიწოდების დეტერმინანტების ცვლილება სა-

ბაზრო ფასსა და წონასწორობაზე? 3. რა გავლენას ახდენს მოთხოვნა ფირმის ეკონო-

მიკურ სტრატეგიაზე? 4. რა שედეგები მოაქვს გადასახადებისა და სუბსიდიების დაწე-

სებას მწარმოებლებისა და მომხმარებლებისათვის? 5. როგორ რეგულირდება წონას-

წორული ფასი და რაოდენობა? 6. როგორია ფასებზე კონტროლის პოლიტიკით გამოწ-

ვეული სარგებელი და ზარალი? 7. როგორია საბაზრო მექანიზმשი სახელმწიფოს ჩარე-

ვით გამოწვეული კეთილდღეობის ეფექტები?  

მოთხოვნის, მიწოდებისა და საბაზრო წონასწორობის ანალიზი განვიხილოთ 

სრულყოფილი კონკურენციის ბაზრის მაგალითზე. ნახაზზე 2.1 წარმოდგენილია 

სრულყოფილი კონკურენციის ბაზრის ძირითადი მოდელი. ჰორიზონტალურ ღერძზე 
აღნიשნულია პროდუქტის მთლიანი რაოდენობა ( Q ), ვერტიკალურზე – ფასი ( P ). 

ბაზარი სამი განზომილებით აღიწერება: 1. პროდუქტი (ნახაზზე 2.1 ეს პროდუქ-

ტია ხორბალი); 2. გეოგრაფიული ადგილმდებარეობა, სადაც ხორციელდება საბაზრო 

ოპერაციები (ნახაზზე 2.1 – საქართველო); 3. დრო, რომლის განმავლობაשიც ხორცი-
ელდება ტრანსაქცია (ნახაზზე 2.1 ეს არის 2020 წელი).   
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ნახ. 2.1 ხორბლის ბაზარი საქართველოשი, 2020 
D არის ხორბალზე მოთხოვნის მრუდი; S – ხორბალზე მიწოდების მრუდი; D და S მრუდების გადაკვეთა – 
საბაზრო წონასწორობის წერტილი (E). 

 

2.1 მოთხოვნის მრუდი 

ნახაზზე 2.1 D  არის მოთხოვნის მრუდი (Demend curve). იგი გვიჩვენებს, თუ რა 
რაოდენობის ხორბლის ყიდვას ისურვებენ მომხმარებლები მასზე სხვადასხვა ფასის 
პირობებשი. მაგალითად, თუ ერთი ტონა ხორბლის ფასი 300 ლარია, მაשინ წლიური 
მოთხოვნა 76,6 ათას ტონას שეადგენს; თუ ერთი ტონა ხორბლის ფასი 400 ლარია, მაשინ 
წლიური მოთხოვნა 76,1 ათასი ტონა იქნება.  

მოთხოვნა პროდუქტზე שეიძლება იყოს პირდაპირი ან მეორადი (წარმოებული). 
მაგალითად, ფრინველის გამოსაკვებად ფერმების მოთხოვნა ხორბალზე არის პირდაპი-
რი მოთხოვნა. ხორბალი שეიძლება שეისყიდონ ფირმებმა მისი საბოლოო ან שუალედურ 
პროდუქტებად გადამუשავების მიზნით (მაგალითად, ხორბლის სპირტის, სიროფის, 
ბურღულეულის, უალკოჰოლო სასმელების, ბურბუשელის დასამზადებლად). მოთხოვნას 
მარცვლეულის სიროფზე განაპირობებს უალკოჰოლო სასმელებზე არსებული მოთხოვ-
ნა (სიროფი უალკოჰოლო სასმელשი გამოიყენება שაქრის ნაცვლად). ხორბალს, ასევე, 
ყიდულობენ ბროკერები და ბითუმად მოვაჭრეები, რომლებიც მას ყიდიან საცალო მო-
ვაჭრეებზე, שემდეგ კი პროდუქტი მიეყიდება საბოლოო მომხმარებელს. ასეთ მოთხოვ-
ნას მეორადი (წარმოებული) მოთხოვნა ეწოდება. ნახაზზე 2.1 მოთხოვნის მრუდი ( D ) 
წარმოაჩენს საქართველოשი ხორბლის ბაზარზე ერთობლივ მოთხოვნას.  

როგორც აღვნიשნეთ, ნახაზზე 2.1 მოთხოვნის მრუდი წარმოდგენილია ისე, რომ 

ვერტიკალურ ღერძზე აღნიשნულია ფასი, ხოლო ჰორიზონტალურზე – რაოდენობა. 

ასეთი მოცემულობა ხაზს უსვამს მოთხოვნის მრუდის კიდევ ერთ მნიשვნელოვან ინ-

ტერპრეტაციას. მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს უმაღლეს ფასს, რომელიც „שეიძლება 

აიტანოს“ ბაზარმა მიწოდებული პროდუქტის მოცემული რაოდენობის დროს. ამრიგად, 

თუ ხორბლის მიმწოდებლები მთლიანად 76,6 ათას ტონა ხორბალს მიაწვდიან ბაზარს, 

უმაღლესი ფასი, რომლითაც იგი გაიყიდება, იქნება 300 ლარი ერთ ტონაზე.  



 
 

 

35

მოთხოვნაზე, ფასის გარდა, ზემოქმედებს არასაფასო ფაქტორებიც: მომხმა-

რებელთა რაოდენობა, მათი שემოსავლების ცვლილება, გემოვნება, ტრადიციები, მო-

და, სხვა პროდუქტებზე ფასების ცვლილება, ინფლაციური მოლოდინი და სხვ. ერ-

თდროულად ყველა ფაქტორის მოთხოვნაზე გავლენის გამოკვლევა שეუძლებელია. მი-

ზანשეწონილია ისეთი მეთოდის გამოყენება, რომლის მიხედვითაც, მაგალითად, Z სი-

დიდეზე გავლენის שესაფასებლად საჭიროა თავდაპირველად ყველა ცვლადის დაფიქ-

სირება, ერთის გარდა, და Z-ის დამოკიდებულების שესწავლა ამ ცვლადისადმი; მომ-

დევნო ეტაპზე ცვლადად ჩაითვალება שემდეგი უცნობი და გამოვლინდება Z-ისადმი მი-

სი დამოკიდებულება, და ა. ש. უცნობების სრული ჩამონათვალით გამოვლინდება ყვე-

ლა ცვლადი ფაქტორის ზემოქმედებით გამოწვეული Z-ის ცვლილება. აღნიשნული მე-

თოდით სხვა თანაბარ პირობებשი שესაძლებელია Z-ის ყველა ცვლადი ფაქტორისადმი 

დამოკიდებულების გამოკვლევა.  

X პროდუქტის რაოდენობა, რომლის ყიდვის სურვილიც აქვს მომხმარებელს (QD), 
არის რამდენიმე ცვლადის ფუნქცია: 

 

QD=f(Px, Pi,T, Y,Y*,N,E,B),  

სადაც  

QD არის მოთხოვნის მოცულობა; 

Px – X პროდუქტის ფასი; 

Pi – სხვა პროდუქტის ფასები, დაკავשირებული X პროდუქტთან (Pი=1,2, . . . n, სადაც 

n არის X პროდუქტთან დაკავשირებული n პროდუქტის რაოდენობა);  

T – მომხმარებლის გემოვნება; 

Y – მომხმარებლის שემოსავალი; 

Y* – שემოსავლის განაწილება მომხმარებლებს שორის; 

N – მომხმარებლის რაოდენობა;  

E – პროდუქტზე ფასების ან გემოვნების שეცვლის მოლოდინი; 

B – სხვა ფაქტორები. 

ეკონომისტებისათვის განსაკუთრებით მნიשვნელოვანია სხვა თანაბარ პირობებשი 

პროდუქტის რაოდენობისა და ფასის ურთიერთდამოკიდებულების שესწავლა. ალგებ-

რულად მოთხოვნის ფუნქცია გამოისახება ფორმულით: 
 
 

 QD = QD(Px)  Px, Pi,T, Y,Y*,N,E,B=const. 

 

ამრიგად, პროდუქტის რაოდენობისა და ფასის ურთიერთდამოკიდებულების 

გამოსავლენად საჭიროა, დაფიქსირდეს ყველა ფაქტორი და שევისწავლოთ ფუნქცია 

QD= QD(Px).  
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მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს მხოლოდ პროდუქტის რაოდენობისა და ფასის 

ურთიერთდამოკიდებულებას. მოთხოვნის მრუდის აგებისას ვთვლით, რომ მოთხოვ-

ნაზე მოქმედი სხვა ფაქტორები უცვლელია. 

როგორც ნახაზი 2.1 გვიჩვენებს, მოთხოვნის მრუდი დაღმავალია. მაשასადამე, 

რაც უფრო ნაკლებია ფასი, მით მეტია ხორბალზე მოთხოვნის რაოდენობა, და 

პირიქით: რაც მეტია ფასი, მით ნაკლებია მოთხოვნის რაოდენობა. მოთხოვნის კანონის 

მიხედვით, მყიდველებისა და გამყიდველების ქცევა ობიექტურ ეკონომიკურ ლო-

გიკაზეა დამყარებული, რაც ფასების ცვლილებაზე მათი ქცევის პროგნოზირების სა-

  .უალებას იძლევაש

ფორმალურად მოთხოვნის კანონი שეიძლება ასე ჩამოყალიბდეს: ფასისა და პრო-
დუქტის მოთხოვნის რაოდენობის უკუპროპორციულ ურთიერთდამოკიდებულე-
ბას, როდესაც მოთხოვნაზე მოქმედი სხვა ფაქტორები უცვლელია, მოთხოვნის კა-
ნონი ეწოდება.  
 

მაგალითი 1 

მოთხოვნის მრუდის აგება 

ამოცანა 

დავუשვათ, რომ ახალ ავტომობილებზე მოთხოვნა საქართველოשი ამ ფორმულით 
გამოისახება: 

      PQd 2,08,4   ,         (2.1) 
სადაც dQ  არის ახალი ავტომობილების რაოდენობა წელიწადשი (ათასი ცალი), 

ხოლო P -ავტომობილების საשუალო ფასი (ათასი ლარი). 
ა) განსაზღვრეთ მოთხოვნა ავტომობილებზე, თუ მისი საשუალო ფასია 10 000 

ლარი; 15 000 ლარი; 20 000 ლარი; 
ბ) ააგეთ მოთხოვნის მრუდი ავტომობილებისათვის. שეესაბამება თუ არა ეს მრუდი 

მოთხოვნის კანონს? პასუხი დაასაბუთეთ. 
 

ამოხსნა 

ა) თუ ერთი ავტომობილის ფასი არის 10 000 ლარი ( 10P ), მაשინ ავტომობილებზე 
მოთხოვნის განსაზღვრისათვის ვიყენებთ განტოლებას (2.1):  

8,2102,08,4 dQ  
ე.ი. თუ ერთი ავტომობილის ფასია 10 000 ლარი, მაשინ მოთხოვნა არსებობს 2,8 

ათას ავტომობილზე;  
თუ ერთი ავტომობილის ფასი 15 000 ლარია ( 15P ), მოთხოვნა ავტომობილებზე 

იქნება: 
8,1152,08,4 dQ  
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ე. ი. თუ ფასი 15 000 ლარია, ავტომობილებზე მოთხოვნა იქნება 1,8 ათასი ცალი; 
ანალოგიურად, როცა ფასი 20 000 ლარია, მოთხოვნა ახალ ავტომობილებზე 
წელიწადשი 0,8 ათას ერთეულს שეადგენს:  

8,0202,08,4 dQ  
ბ) ნახაზზე 2.2 ნაჩვენებია მოთხოვნის მრუდი ავტომობილებისათვის. მრუდის 

ასაგებადაღვნიשნავთ წერტილებს, რომლებიც שეესაბამებიან ფასისა და რაოდენობის 
იმ კომბინაციებს, რომლებიც (ა) კითხვაשი განვსაზღვრეთ და ვაერთებთ მათ. მრუდი 
გვიჩვენებს, რომ თუ ფასი იზრდება, მომხმარებლები მოითხოვენ უფრო ნაკლები 
რაოდენობით ავტომობილებს. განტოლებაשი (2.1) P  ფასის კოეფიციენტი 
უარყოფითია (ამ שემთხვევაשი – 0,2), ეს ფაქტიც იმას გვისაბუთებს, რომ ავტომობილის 
ფასსა და მოთხოვნის რაოდენობას שორის უკუპროპორციული დამოკიდებულებაა.  

 
 

  
 

ნახ. 2.2 მოთხოვნის მრუდი ავტომობილებზე 
აღნიשნული ბაზარი ემორჩილება მოთხოვნის კანონს, რადგან მოთხოვნის მრუდი დაღმავალია. 

 

2.2 მიწოდების მრუდი 

ნახაზზე 2.1 S  არის ხორბალზე მიწოდების მრუდი (Supply curve). იგი გვიჩვენებს 

ხორბლის იმ რაოდენობას, რომლის გასაყიდად მზად არიან მიმწოდებლები სხვადასხვა 

ფასის პირობებשი. მაგალითად, თუ ერთი ტონა ხორბლის ფასი 300 ლარია, 2020 წელს 

ბაზარს მიეწოდება 75,7 ათასი ტონა, ხოლო 400 ლარის שემთხვევაשი – 76,1 ათასი ტონა 

პროდუქტი. 

ხორბლის მიწოდება, უპირველესად, ხორციელდება საქართველოשი მოქმედი 

ფერმერების მიერ. ერთი წლის განმავლობაשი მიწოდებული ხორბლის რაოდენობა 

ტოლია მოცემული წლის მოსავალს დამატებული წინა წლების მოსავლიდან שენახული 

მარაგებისა. მიწოდების S  მრუდი שეიძლება განვიხილოთ, როგორც ინდივიდუალური 

მიწოდების მრუდების ჯამი. 

                                      0,8              1,8              2,8                        4,8
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მიწოდების მრუდი აღმავალია. იგი იმას გვიჩვენებს, რომ მაღალი ფასის 

პირობებשი მიმწოდებლები უფრო მეტ ხორბალს სთავაზობენ მომხმარებლებს, ხოლო 

დაბალი ფასის დროს ისინი მზად არიან, გაყიდონ პროდუქტის უფრო მცირე 

რაოდენობა. პროდუქტის ფასისა და მიწოდებული რაოდენობის პირდაპირპრო-
პორციული ურთიერთდამოკიდებულება ცნობილია, როგორც – მიწოდების კანონი.  

სწორედ ისევე, როგორც მოთხოვნის שემთხვევაשი, ფასს გარდა, არსებობს სხვა 

ფაქტორები, რომლებიც გავლენას ახდენენ ბაზარზე მიწოდებული პროდუქტის 

რაოდენობაზე, მაგალითად, წარმოების ფაქტორებზე არსებული ფასები (שრომა, 

ნედლეული და სხვ.). მიწოდების რაოდენობაზე მოქმედებს სხვა პროდუქტზე არსე-

ბული ფასებიც. მაგალითად, ბუნებრივ აირზე მიწოდება გაიზრდება მაשინ, თუ ნავ-

თობზე ფასი აიწევს. ეს იმით აიხსნება, რომ ნავთობი და ბუნებრივი აირი ურთიერთ-

 .ემცვლელი პროდუქტებიაש
X პროდუქტის მიწოდების რაოდენობა არის რამდენიმე ცვლადის ფუნქცია: 

QS=f(Px, Pr, L, A, T, Pi, E, N),  

სადაც 
Qs არის მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობა; 
Px, – პროდუქტის ფასი; 
Pr – X წარმოებაשი გამოყენებული რესურსის ფასი; 
L – ტექნოლოგიების დონე; 
A – ფირმის მიზნები; 
T – სუბსიდიები და გადასახადები; 
Pi – ფასები სხვა პროდუქტებზე; 
E – მოლოდინი; 
N – პროდუქტის მწარმოებელთა რაოდენობა.   

მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობისა და ფასის ურთიერთდამოკიდებულების 
გამოსავლენად საჭიროა, დაფიქსირდეს ყველა ფაქტორი და שევისწავლოთ ფუნქცია: 

Qs = Qs(Px)  Px, Pr, L, A, T, Pi, E, N=const 

ნახაზზე 2.1 მოცემული მრუდის שემთხვევაשი ვთვლით, რომ, ფასს გარდა, 
მიწოდების რაოდენობაზე მოქმედი ფაქტორები (მაგალითად, წარმოების ფაქტორების 
ფასები) ფიქსირებულია და არ იცვლება. 

მაგალითი 2 

მიწოდების მრუდის აგება 

ამოცანა 

ვთქვათ, ხორბლის მიწოდება საქართველოשი გამოისახება ამ განტოლებით: 

PQ S  25,0 (2.2)
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სადაც SQ  – არის საქართველოשი წარმოებული ხორბლის რაოდენობა (ათასი ტო-
ნა), ხოლო P  არის ხორბლის ფასი (ლარი ერთ ტონაზე). 

ა) რა რაოდენობის ხორბალს მიაწვდიან ბაზარა, თუ ერთი ტონა ხორბლის ფასი 600 
ლარია? როდესაც ფასი 700 ლარია? 800 ლარია? 

ბ) ააგეთ ხორბლის მიწოდების მრუდი. שეესაბამება თუ არა ეს მრუდი მიწოდების 
კანონს? პასუხი დაასაბუთეთ. 

ამოხსნა 

ა) 2.2 განტოლების დახმარებით მიწოდებული ხორბლის რაოდენობა სხვადასხვა 
ფასის პირობებשი იქნება: 

25,60060025,0 SQ  

25,70070025,0 SQ  

25,80080025,0 SQ  
მაשასადამე, თუ ერთი ტონა ხორბალი 600 ლარი ღირს, მიწოდებული ხორბლის 

რაოდენობა שეადგენს 600,25 ათას ტონას წელიწადשი.; თუ ერთი ტონის ფასი 700 
ლარია, მიწოდებული ხორბლის რაოდენობა 700,25 ათასი ტონაა, ხოლო 800 ლარის 
დროს – 800,25 ათასი ტონა წელიწადשი.  

ბ) ნახაზზე 2.3 ნაჩვენებია მიწოდების მრუდის აღმავალი გრაფიკი. მრუდი 
მიუთითებს, რომ მოქმედებს მიწოდების კანონი. ამასვე ადასტურებს P  ფასის დადე-
ბითი კოეფიციენტიც (+1). 

 
ნახ. 2.3 ხორბალზე მიწოდების მრუდი საქართველოשი 
ბაზარი ემორჩილება მიწოდების კანონს, რადგან მიწოდების მრუდი აღმავალია. 
 

2.3 საბაზრო წონასწორობა 

ნახაზზე 2.1 მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები E წერტილשი იკვეთება. ამ 

წერტილשი ფასი – 400 ლარს, ხოლო რაოდენობა 76,1 ათასი ტონას שეადგენს. მოცემულ 

 ია. წონასწორობა (Equilibrium)שი ბაზარი წონასწორულ მდგომარეობაשემთხვევაש

                                         600,25               700,25           800,25                        
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სტაბილურობის წერტილია, როდესაც საბაზრო ფასის ცვლილების ტენდენცია არ 
არსებობს, თუ სხვა გარეשე ფაქტორები უცვლელია (მაგალითად, שემოსავლები, 

ნალექების რაოდენობა და სხვ.). წონასწორული ფასისაგან განსხვავებული ფასის 

დროს მოქმედებენ ძალები, რომლებიც ცდილობენ, שეცვალონ არსებული ფასი. 

მაგალითად, ნახაზზე 2.4 ჩანს, რომ თუ ერთი ტონა ხორბლის ფასი 500 ლარია, მაשინ 
ჭარბი მიწოდებაა. ამ ფასის დროს მიწოდებული ხორბლის რაოდენობა (76,6 ათასი 

ტონა) ჭარბობს მოთხოვნილ (75,7 ათასი ტონა) რაოდენობას. ის ფაქტი, რომ ხორბლის 

მიმწოდებლები ვერ ყიდიან პროდუქტის სასურველ რაოდენობას, მოქმედებს ფასის 

-ემცირებაზე. როგორც კი ფასი მცირდება, მოთხოვნის რაოდენობა იზრდება, მიწოდეש

ბის რაოდენობა მცირდება და ბაზარი უახლოვდება წონასწორულ ფასს – 400 ლარს ერ-

თი ტონაზე. თუ ფასი 300 ლარია, ჩვენ წინაשე ჭარბი მოთხოვნაა. აღნიשნული ფასის 

პირობებשი მოთხოვნის რაოდენობა (76,6 ათასი ტონა) ჭარბობს მიწოდების (75,7 ათასი 

ტონა) რაოდენობას. მყიდველები ვერ ყიდულობენ სასურველი რაოდენობის ხორბალს 

და ჩნდება ზეწოლა ფასის მომატებაზე. როგორც კი ფასი მოიმატებს, გაიზრდება მი-

წოდების რაოდენობა, שემცირდება მოთხოვნის რაოდენობა და ბაზარი ისევ მიისწრა-

ფის წონასწორული ფასისაკენ (400 ლარი ერთ ტონა ხორბალზე). 

ნახ. 2.4 ჭარბი მოთხოვნა და ჭარბი მიწოდება ხორბლის ბაზარზე 
თუ ხორბლის ფასი 300 ლარია, ბაზარზე ჭარბი მოთხოვნაა: მიეწოდება მხოლოდ 75,7 ათასი ტონა, მოთხოვნაა 
76,6 ათას ტონაზე. თუ ხორბლის ფასი 500 ლარია, ბაზარზე ჭარბი მიწოდებაა, რადგან 76,7 ათასი ტონის 
მიწოდების დროს მოთხოვნა მხოლოდ 75,7 ათას ტონაზე არსებობს. 

წონასწორული მდგომარეობის ფორმირების שესახებ ორი ძირითადი მიდგომა 
განიხილება: 

1. ლ. ვალრასის აზრით, მთავარი მნიשვნელობა ენიჭება მოთხოვნისა და
მიწოდების მოცულობათა ურთიერთგანსხვავებას. თუ P1 ფასის პირობებשი არსებობს 
ჭარბი მოთხოვნა (Q2 – Q1, ნახაზი 2.5 „ა“), მაשინ მყიდველთა კონკურენციის პირობებשი 
ფასი იზრდება მანამ, სანამ არ გაქრება ჭარბი მოთხოვნა. 
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ჭარბი მიწოდების שემთხვევაשი გამყიდველთა שორის კონკურენცია იწვევს ჭარბი 

მიწოდების გაქრობას (ნახაზი 2.5 „ა“, P2 ფასი). მოცემულ שემთხვევაשი ფასების 

 ემცირების გზით იზრდება მოთხოვნის მოცულობა, პარალელურად იზრდებაש

გაყიდვის მოცულობა, და ეს პროცესი გრძელდება წონასწორული მდგომარეობის 

მიღწევამდე. ამრიგად, წონასწორული მდგომარეობიდან გადახრის ორივე שემთხვევაשი 

საბაზრო ძალების მოქმედებით კვლავ მყარდება წონასწორობა.  
2. ა. მარשალის აზრით, მნიשვნელოვანია ფასთა ურთიერთსხვაობა (P1 – P2, ნახაზი 

2.5 „ბ“). გამყიდველები, უპირველესად, რეაგირებენ მიწოდებისა და მოთხოვნის ფასთა 

ურთიერთსხვაობაზე. რაც უფრო დიდია ეს განსხვავება, მით მეტია მიწოდების 

გაზრდის სტიმული. მიწოდების მოცულობის გაზრდა ამცირებს ამ განსხვავებას და 

 .ედეგად მიიღწევა წონასწორული ფასიש

ლ. ვალრასის მოდელი, უმეტესად, მიესადაგება მოკლევადიან პერიოდს, ხოლო 

ა.მარשალის მოდელი - გრძელვადიანს. 

 
 

ნახ. 2.5 წონასწორული ფასის ფორმირების კონცეფციები 
 

წონასწორობა שეიძლება იყოს მყარი და არამყარი, ლოკალური და გლობალური. 

მყარი წონასწორობა, თავის მხრივ, არის აბსოლუტური და ფარდობითი. აღნიשნული 

მოვლენები წარმოვადგინოთ გრაფიკულად. აბსცისათა ღერძზე აღვნიשნოთ დრო – T 

და ორდინატთა ღერძზე ფასი – P (ნახაზი 2.6 „ა“და „ბ“). 
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ნახ. 2.6 აბსოლუტურად მყარი („ა“) და ფარდობითად მყარი („ბ“) წონასწორობა 

თუ გადახრა წონასწორული ფასიდან (ნახაზი 2.6 „ა“ და „ბ“) თანდათან უახ-

ლოვდება PE დონეს, მაשინ ბაზარზე მყარი წონასწორობაა. აბსოლუტურად მყარ წო-

ნასწორობას ვხვდებით წონასწორული ფასის დადგენის პირობებשი (ნახაზი 2.6 „ა“), ხო-

ლო ფარდობითად მყარი წონასწორობა მიიღწევა წონასწორული ფასიდან მცირე 

გადახრის პირობებשი (ნახაზი 2.6 „ბ“). 
წონასწორობა არის, აგრეთვე, ლოკალური და გლობალური. თუ წონასწორობა 

მიიღწევა ფასის ცვალებადობის მხოლოდ გარკვეულ საზღვრებשი, მაשინ საუბრობენ 

ლოკალურ წონასწორობაზე (P2-დან P3-მდე ინტერვალი, ნახაზი 2.7 „ა“). თუ წონას-

წორობა მიიღწევა ფასიდან ნებისმიერი გადახრის პირობებשი, წონასწორობა გლობა-

ლურად მყარია (ნახაზი 2.7, „ბ“). 
წონასწორობა שეიძლება დამყარდეს ფასის ციკლური მერყეობის שედეგად. თუ 

მერყეობა ჩაქრობადია, მაשინ წონასწორობა მყარდება T1  დროის გავლის שემდეგ 

(ნახაზი 2.8 „ა“). 
თუ მერყეობას აქვს თანაბარი ან ფეთქებადი ხასიათი (ნახაზი 2.8 „ბ“ და „გ“), მაשინ 

წონასწორული ფასის ფორმირება არ ხდება. 
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უმარტივესი დინამიკური მოდელი, რომელიც გვიჩვენებს წონასწორობის მიღწევას ფა-

სის ჩაქრობადი მერყეობის שედეგად, არის ობობას ქსელისებრი მოდელი (ნახაზი. 2.9). 

იგი ასახავს წონასწორობის ფორმირების პროცესს ისეთ დარგებשი, რომლებשიც წარ-

მოებას ფიქსირებული ციკლი აქვს (მაგალითად, სოფლის მეურნეობა). ამ დროს მწარ-

მოებლები გადაწყვეტილებას წარმოების მოცულობის שესახებ იღებენ წინა წელს არსე-

ბული ფასების საფუძველზე და მიმდინარე პერიოდשი უკვე აღარ שეუძლიათ, שეცვა-

ლონ პროდუქტის გამოשვების მოცულობა: 

)( 1 tst PSQ ,                                                            (2.3) 

სადაც Qst არის მიწოდების მოცულობა ტ დროის პერიოდשი; 

 Pt-1 – დოვლათის ფაქტობრივი ღირებულება T პერიოდის წინა წლისათვის. 

 

წონასწორობა ობობას ქსელისებრ მოდელשი დამოკიდებულია მოთხოვნისა და 

მიწოდების მრუდების აბსცისათა ღერძისადმი დახრილობის კუთხეებზე. წონასწორობა 

მყარია, თუ S მიწოდების მრუდის დახრილობის კუთხე მეტია D მოთხოვნის მრუდის 

დახრილობასთან שედარებით (ნახაზი 2.9 „ა“). წონასწორული მდგომარეობისაკენ სვლა 

გულისხმობს რამდენიმე ციკლს. ჭარბი მიწოდება (AB) ამცირებს ფასს (BC), 
წარმოიქმნება ჭარბი მოთხოვნა (CF), რომელიც, თავის მხრივ, იწვევს ფასის 
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მომატებას (FG). ამის שედეგად ფიქსირდება ახალი ჭარბი მიწოდება (GH) და ა.ש. მანამ, 

ვიდრე არ დამყარდება წონასწორობა. ამ დროს მერყეობას აქვს ჩაქრობადი ხასიათი 

(გაიხსენეთ ნახაზი. 2.8 „ა“). 
წონასწორობისაკენ მოძრაობამ שეიძლება მიიღოს სხვაგვარი მიმართულება, თუ 

მოთხოვნის D მრუდის დახრილობის კუთხე მეტია S მიწოდების მრუდის აბსცისათა 

ღერძისადმი დახრილობასთან שედარებით (ნახაზი 2.9 „გ“). ამ שემთხვევაשი მერყეობას 

აქვს ფეთქებადი ხასიათი და წონასწორობა არ მყარდება (გაიხსენეთ ნახაზი 2.8 „გ“). 
-ემთხვევაც, როცა ფასი რეგულარულად მერყევად მოש ეიძლება, განვიხილოთש

ძრაობს წონასწორობის მდგომარეობის გარשემო (ნახაზი 2.9 „ბ“). ეს ხდება იმ שემთხვე-

ვაשი, როცა D და S მრუდების დახრილობის კუთხეები ტოლია. ამ დროს მერყეობა თა-
ნაბარია და წონასწორობა არ მყარდება (გაიხსენეთ ნახაზი 2.8 „ბ“). 

საბაზრო წონასწორობის მიღწევა და მისი שენარჩუნების მდგრადობა დამოკი-

დებულია მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების დახრილობის კუთხეებზე. שედარებით 

დამრეცი მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების שემთხვევაשი წონასწორობა მდგრადია, 

საპირისპირო שემთხვევაשი კი - არამდგრადი. 
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მაგალითი 3  

წონასწორული ფასისა და რაოდენობის გამოთვლა 

ამოცანა  

ვთქვათ, მოთხოვნის მრუდი ხორბალზე საქართველოשი აღიწერება ფორმულით: 
PQd 2280 , ხოლო მიწოდების მრუდი არის: PQS  20 , სადაც P  არის ლარით 

გამოსახული ფასი ერთ ტონაზე, Q – რაოდენობა ათასი ტონა წელიწადשი.  
გამოთვალეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა. პასუხი დაასაბუთეთ გრაფიკუ-

ლად. 

ამოხსნა 

წონასწორული ფასის მისაღებად მოთხოვნისა და მიწოდების რაოდენობებს ვუტო-
ლებთ ერთმანეთს:  

Sd QQ   
PP  202280  

3003 P  
100P  

წონასწორული ფასი არის 100 ლარი ერთ ტონა ხორბალზე. წონასწორული რაოდე-
ნობის განსაზღვრისათვის წონასწორული ფასის მნიשვნელობა ჩაისმება მოთხოვნის ან 
მიწოდების განტოლებაשი: 

801002280 dQ  

8010020 SQ  
ამრიგად, წონასწორული რაოდენობა שეადგენს 80 ათას ტონა ხორბალს ერთ 

წელიწადשი. ნახაზზე 2.10 წონასწორობა გრაფიკულადაა გამოსახული. 
 

 
ნახ. 2.10 ბაზრის წონასწორობა 
ბაზრის წონასწორობა მიიღწევა E წერტილשი, სადაც იკვეთება მოთხოვნისა და მიწოდების 
მრუდები. წონასწორული ფასი არის 100 ლარი ერთ ტონაზე, წონასწორული რაოდენობაა 80 ათასი 
ტონა წელიწადשი. 
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მაგალითი 4  

გამოიანგარიשეთ მოთხოვნის მრუდის დახრილობა A და C წერტილებს שორის; 
დაამტკიცეთ, რომ AB და BC მონაკვეთზე მიღებული שედეგები ტოლია. שეგიძლიათ, 
ისარგებლოთ ფორმულით: (Q2 – Q1)/( P2 – P1) = -b  

ნახ. 2.11 მოთხოვნის მრუდის დახრილობა 
ამოხსნა 

დახრილობა A და B წერტილებს שორის არის (165-145)/( 0,2-0,3) = – 200 

დახრილობა B და C წერტილებს שორის არის (185-165)/(0,1-0,2) = – 200  

ამრიგად, -200=-200 

2.4 მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების გადაადგილებები 

წინა პარაგრაფებשი განხილული მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები წარმო-
დგენილია იმ წინაპირობის გათვალისწინებით, რომ მოთხოვნისა და მიწოდების რაოდე-
ნობაზე მოქმედი ფაქტორები უცვლელია.  

მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების მდებარეობას და, שესაბამისად, წო-

ნასწორული მდგომარეობის ცვლილებას განაპირობებს სხვადასხვა ფაქტორი. 

ნახაზებზე 2.12 და 2.13 ნაჩვენებია არასაფასო ფაქტორების გავლენით გამოწვეული 

მოთხოვნის, მიწოდებისა და წონასწორული მდგომარეობის ცვლილებები. ცვლილებები 

 ეიძლება გამოიწვიოს ენდოგენურმა (რაოდენობა, ფასი და სხვ.) და ეგზოგენურმაש

(მომხმარებელთა שემოსავლები, სატარიფო განაკვეთები და სხვ.) ფაქტორებმა. 

საბაზრო წონასწორობის שედარებითი სტატიკური ანალიზის ჩასატარებლად, პირ-

ველ ყოვლისა, უნდა განისაზღვროს, თუ როგორ ზემოქმედებს ერთი განსაზღვრული ეგ-

ზოგენური ცვლადი ცალკე მოთხოვნაზე ან ცალკე მიწოდებაზე. ამ ცვლადის მიერ გა-

მოწვეულ ცვლილებებს გამოვსახავთ მხოლოდ მოთხოვნის ან მიწოდების მრუდის ან 

ორივე მრუდის ერთდროული გადაადგილებით. მაგალითად, ვთქვათ, მომხმარებელთა 

-ემოსავლების გავლეש .ემოსავლის ზრდამ გარკვეულ პროდუქტზე მოთხოვნა გაზარდაש

ნა საბაზრო წონასწორობაზე გამოიხატება მოთხოვნის მრუდის მარჯვნივ გადაადგილე-

ბით, როგორც ნაჩვენებია ნახაზზე 2.12 „ა“. აღნიשნული ცვლილება გამოიწვევს ფასების 

მატებასა და მოთხოვნის რაოდენობის გაზრდას. საბაზრო წონასწორობის წერტილი A –

დან B  წერტილשი გადაადგილდება. ამრიგად, שემოსავლის გადიდებით გამოწვეული 
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მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება იწვევს როგორც წონასწორული ფასის, ისე წონას-

წორული რაოდენობის ზრდას, და – პირიქით: שემოსავლის שემცირებით გამოწვეული 

მოთხოვნის მრუდის მარცხნივ გადაადგილება იწვევს წონასწორული ფასისა და წონას-

წორული რაოდენობის שემცირებას (ნახაზი 2.12 „ბ“).  

 
 

ნახ. 2.12 שემოსავლების ცვლილებით გამოწვეული მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება 
 მომხმარებლის שემოსავლის გადიდება ზრდის მოთხოვნას პროდუქტზე, მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება 
მარჯვნივ D1-დან D2 მდგომარეობაשი და საბაზრო წონასწორობა გადაინაცვლებს A-დან B წერტილשი. 
წონასწორული ფასი და რაოდენობა იზრდება (ნახ.2.12 „ა“). שემოსავლების שემცირება იწვევს მოთხოვნის 
მრუდის მარცხნივ გადაადგილებას, მცირდება წონასწორული ფასი და რაოდენობა (ნახ. 2.12 „ბ“). 
 

 
ნახ. 2.13 სამუשაო ძალაზე ფასის ცვლილებით გამოწვეული მიწოდების მრუდის გადაადგილება 
სამუשაო ძალაზე ფასის שემცირება მიწოდების მრუდს გადაადგილებს მარჯვნივ S1-დან S2 მდგომარეობაשი. 
წონასწორული მდგომარეობა A-დან B წერტილשი გადავა. წონასწორული ფასი მცირდება, ხოლო 
წონასწორული რაოდენობა იზრდება (ნახ. 2.13 „ა“). სამუשაო ძალაზე ფასის გაზრდა გამოიწვევს 
წონასწორული ფასის გაზრდას და წონასწორული რაოდენობის שემცირებას (ნახ. 2.13 „ბ“). 

 

განვიხილოთ კიდევ ერთი მაგალითი. დავუשვათ, წარმოების ერთ-ერთ დარგשი 

მოიმატა სამუשაო ძალის ფასმა. დახარჯის ზრდის გამო, ზოგიერთი ფირმა שეამცირებს 

პროდუქტის წარმოებას, ზოგი ფირმა კი დატოვებს ბიზნესს. שრომის სამუשაო ძალაზე 

ფასის გაზრდა მიწოდების მრუდს მარცხნივ გადააადგილებს (ნახაზი 2.13 „ბ“). ეს 
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ცვლილება გვიჩვენებს, რომ ბაზარს უფრო ნაკლები პროდუქტი მიეწოდება და 

წონასწორული მდგომარეობა A -დან B  წერტილשი გადაადგილდება. ამრიგად, 

სამუשაო ძალაზე ფასის მომატება ზრდის წონასწორულ ფასს და ამცირებს წო-

ნასწორულ რაოდენობას. თუ სამუשაო ძალაზე ფასი שემცირდება, მიწოდების მრუდი 

გადაადგილდება მარჯვნივ S1-დან S2 მდგომარეობაשი. שედეგად წონასწორული ფასი 

მცირდება, ხოლო წონასწორული რაოდენობა იზრდება (ნახაზი 2.13 „ა“). 

 ეგვიძლია, ჩამოვაყალიბოთש ედარებითი სტატიკური ანალიზის ჩატარებითש

მოთხოვნისა და მიწოდების ცვლილების ძირითადი წესები: 

1. მოთხოვნის გაზრდისა და უცვლელი მიწოდების שემთხვევაשი იზრდება

წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდენობა (ნახაზი 2.12 „ა“);

2. მოთხოვნის שემცირებისა და უცვლელი მიწოდების שემთხვევაשი მცირდება

წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდენობა (ნახაზი 2.12 „ბ“);

3. მიწოდების ზრდისა და უცვლელი მოთხოვნის שემთხვევაשი წონასწორული ფასი

მცირდება და წონასწორული რაოდენობა იზრდება (ნახაზი 2.13 „ა“);

4. მიწოდების שემცირებისა და უცვლელი მოთხოვნის שემთხვევაשი წონასწორული ფასი

იზრდება და წონასწორული რაოდენობა მცირდება (ნახაზი 2.13 „ბ“). 

მაგალითი 4 

ბაზრის წონასწორობის שედარებითი სტატიკური ანალიზი ამოცანა1  

ვთქვათ მოთხოვნა ალუმინზე აשש-ს ბაზარზე აღიწერება განტოლებით: 
IPQ d 1050500  ,  

როცა P  არის ერთი ტონა ალუმინის ფასი დოლარებשი; I  – ერთი ადამიანის საשუა-

ლო שემოსავალი აש-ששი (ათასი დოლარი წელიწადשი).  
საשუალო שემოსავალი მნიשვნელოვანი დეტერმინანტია ავტომობილებისა და იმ 

პროდუქტის მიწოდებისათვის, რომელთა წარმოებასაც ალუმინი სჭირდება. ვთქვათ, 

აש-ששი ალუმინის მიწოდება განისაზღვრება ფორმულით: 
BPQ S 20050  ,  

 როცა B  ალუმინის წარმოებისათვის საჭირო ბოქსიტის ნედლეულის საשუალო ფა-

სია (დოლარი ერთ ტონაზე). ამიტომ იგი ალუმინის წარმოების დახარჯების 

განსაზღვრისათვის საკვანძო დეტერმინანტია. როგორც მოთხოვნის, ისე მიწოდების 

ფუნქციებשი რაოდენობა იზომება მილიონი ტონით ერთი წლის განმავლობაשი. 

ამოცანაשი ვთვლით, რომ ბოქსიტის ფასი თავიდანვე განსაზღვრულია ალუმინის 

მწარმოებლებისათვის. 

1   Besanko David A., Braeutigam Ronald R., Microeconomics. An Intergrated Approach.; Printed in the USA. 2004, გვ. 33-34. 
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ა) რა ეგზოგენური და ენდოგენური ცვლადების გამოყოფა שეგიძლიათ ამ שემთხვე-

ვაשი?  

ბ) განსაზღვრეთ ალუმინის წონასწორული ფასი, როდესაც 10I  (ანუ $10 000 ერთ 

წელიწადשი) და 2$B ? 

გ) როგორ שეიცვლება მოთხოვნის მრუდი, თუ საשუალო שემოსავალი იქნება 

მხოლოდ $5000 (ანუ 5I , წინა שემთხვევაשი 10I ). 
ააგეთ მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება. გამოთვალეთ ამ მრუდის გადაადგილე-

ბის გავლენით წონასწორული ფასისა და რაოდენობის ცვლილება. שემდეგ ააგეთ მოთ-

ხოვნისა და მიწოდების მრუდები. 

დ) ვთქვათ, სიდიდე I  რჩება 10-ის ტოლი. როგორ გადაადგილდება მიწოდების მრუ-

დი, თუ ბოქსიტის ფასი ერთი ტონაზე $2-დან $1,5-მდე שემცირდება? ნახაზზე აჩვენეთ 

მიწოდების მრუდის გადაადგილება. გამოთვალეთ ამ გადაადგილებით გამოწვეული 

წონასწორული ფასისა და რაოდენობის ცვლილება; გავლენის שედეგები გამოსახეთ 

გრაფიკულად.  

 
ამოხსნა 
 
ა) ამ მაგალითით ჩანს, რომ ეგზოგენური ცვლადებია საשუალო שემოსავლები I  და 

ბოქსიტის ფასი B . მათი სიდიდეები განისაზღვრება იმ ბაზრისაგან დამოუკიდებ-

ლად, რომელსაც ვიკვლევთ. ალუმინის ფასი და რაოდენობა კი ენდოგენური ცვლა-

დებია. მათი სიდიდე დადგინდება იმ ბაზრის გავლენით, რომელსაც ვიკვლევთ. 

ბ) ჩავსვათ სიდიდე 10I  მოთხოვნის ფორმულაשი, ხოლო 2B  მიწოდების 

ფორმულაשი. שედეგად ალუმინის ბაზრისათვის მივიღებთ მოთხოვნისა და მიწო-

დების მრუდების აღმწერ განტოლებებს: 

PQ
PQ

S

d

50400
50600



 

წონასწორული ფასის განსაზღვრისათვის აღნიשნულ სიდიდეებს ვუტოლებთ 

ერთმანეთს: 

10      
1001000    

5040050600






P
P

PP
 

ე.ი. ერთი ტონა ალუმინის წონასწორული ფასი არის $10, ხოლო წონასწორული 

რაოდენობა ტოლია: 

1001050600 Q  

ამრიგად, წონასწორული რაოდენობა არის 100 მილიონი ტონა ალუმინი წელი-

წადשი. 
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გ) I  სიდიდის ცვლილება არ იმოქმედებს მიწოდებაზე. მაგრამ იგი ქმნის ახალ 

მოთხოვნას, რომელსაც ვპოულობთ 5I  მნიשვნელობის ჩასმით მოთხოვნის 

ფორმულაשი. ნახაზზე 2.14 ნაჩვენებია აღნიשნული მოთხოვნის მრუდი და 

მოთხოვნის ის მრუდიც, რომელსაც שეესაბამება 10I  მნიשვნელობას. ისევე, რო-

გორც წინა שემთხვევაשი, წონასწორული ფასის განსაზღვრისათვის ერთმანეთს ვუ-

ტოლებთ dQ -ს და SQ -ს:  

5,9      
100950    

5040050550






P
P

PP

ე.ი. წონასწორული ფასი ერთ ტონა პროდუქტზე $10-დან $9,5-მდე שემცირდა. 

წონასწორული რაოდენობა שეადგენს: 

7550,950550 Q  

ამრიგად, წონასწორული რაოდენობა წელიწადשი 100 მლნ ტონიდან 75 მლნ 

ტონამდე მცირდება. ეს გავლენა ნათლად ჩანს ნახაზზე 2.14. 

როგორც ვხედავთ, ეს აბსოლუტურად שეესაბამება მოთხოვნისა და მიწოდების 

მეორე კანონს – მოთხოვნის שემცირება უცვლელი მიწოდების שემთხვევაשი იწვევს 

წონასწორული ფასის და წონასწორული რაოდენობის שემცირებას. 

დ) B  სიდიდის שემცირებამ არ უნდა იმოქმედოს მოთხოვნაზე. მაგრამ იგი ქმნის 

ახალ მიწოდებას, რომელსაც ვიპოვით B=1,50 მნიשვნელობის ჩასმით მიწოდების 

ფორმულაשი: 

PQ S 50300

ნახაზზე 2.15 ნაჩვენებია ახალი მიწოდების მრუდი. წონასწორული ფასის 

დასადგენად ერთმანეთს ვუტოლებთ SQ –ს და dQ -ს:  

9       
100P900     

5030050600






P

PP
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ნახ. 2.14 წონასწორობა ალუმინის ბაზარზე 
ბაზრის წონასწორობა თავდაპირველად მყარდება 100 დოლარი ფასის და 100 მლნ ტონა რაოდენობის 
პირობებשი. როდესაც საשუალო שემოსავლები მცირდება (I=10-დან I=5-მდე), ალუმინის მოთხოვნის მრუდი 
გადაადგილდება მარცხნივ. ახალი წონასწორული ფასი ერთ ტონაზე 9,50 დოლარს שეადგენს, ხოლო ახალი 
წონასწორული რაოდენობა არის 75 მლნ ტონა წელიწადשი. 
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წონასწორული ფასი მცირდება $10-დან $9-მდე ერთი ტონისათვის. წონასწორუ-

ლი რაოდენობა שეადგენს: 

150    
00,950600




Q
Q

 
ამრიგად, წონასწორული რაოდენობა 100 მლნ ტონიდან 150 მლნ ტონამდე 

იზრდება (ნახაზი 2.15). მიწოდების ზრდა უცვლელი მოთხოვნის שემთხვევაשი იწვევს 

წონასწორული ფასის שემცირებას და წონასწორული რაოდენობის გაზრდას. 

 

მაგალითი 5  

ახლად მოკრეფილი ვარდის ბაზარი და  8 მარტის ეფექტი 

თუ გიყიდიათ ახლად მოკრეფილი ვარდები, მაשინ שეამჩნევდით, რომ მათი ფასი 

მნიשვნელოვნად იცვლება წლის განმავლობაשი. ფასი, როგორც წესი, 8 მარტს, 

დაახლოებით, ორ-სამჯერ მეტია, ვიდრე – სხვა დროს. ნახაზზე 2.16 ნაჩვენებია ვარდის 

ფასი და რაოდენობა მარტსა და აგვისტოשი 2008-2020 წლებשი. საფასო პოლიტიკის 

ასახსნელად გამოვიყენოთ שედარებითი სტატიკური ანალიზი. 

 

 

 
        ნახ. 2.16 ახლადმოკრეფილი ვარდების ფასები და რაოდენობები 

ყოველ წელს მარტის თვეשი  ვარდის ფასები და რაოდენობები მნიשვნელოვნად მაღალია, ვიდრე აგვისტოשი.  
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          ნახ. 2.17 ახლადმოკრეფილი ვარდების ბაზარი 
„ჩვეულებრივი“ თვეების განმავლობაשი ვარდების ბაზარი წონასწორულ მდგომარეობაשია. ამ დროს ფასი 

მერყეობს 2 ლარის საზღვრებשი ერთი ცალისათვის. 8 მარტის დღის მოახლოებასთან ერთად მოთხოვნის 

მრუდი გადაინაცვლებს მარჯვნივ D1-დან D2 მდგომარეობაשი, წონასწორული ფასი და რაოდენობა იმატებს. 
 

ნახაზი 2.17 გვიჩვენებს, რომ 2008-2020 წლებשი ახლად მოკრეფილი ვარდის 
ბაზარზე წონასწორული ფასი ერთ ვარდზე, დაახლოებით, 2 ლარი იყო. 8 მარტს 
მოთხოვნა წითელ ვარდზე მნიשვნელოვნად გაიზარდა და ერთი ვარდის ფასი 5 ლარი 
გახდა. ამის გამო, მოთხოვნის მრუდი მარჯვნივ D1-დან D2 მდგომარეობაשი 
გადაადგილდება (ნახაზი 2.17). გადაადგილება გამოწვეულია იმით, რომ მომხმა-
რებლები, რომლებიც, ჩვეულებრივ, არ ყიდულობენ წითელ ვარდებს, ამ დღეს ვარ-
დებს იძენენ მეუღლეების, שვილების, მשობლების, სატრფოებისათვის და ა. ש. მიუხედა-
ვად იმისა, რომ ფასი გაზრდილია, წონასწორული რაოდენობა მაინც მაღალია. ეს დე-
ბულება არ ეწინააღმდეგება მოთხოვნის კანონს. იგი აღწერს იმ ფაქტს, რომ 8 მარტს 
წონასწორობა ყალიბდება ამ დღის პირობებשი.  

ნახაზი 2.17 იმასაც გვიჩვენებს, თუ რატომ უნდა ველოდოთ წითელ ვარდზე 
ფასების პიკს 8 მარტის დღეს. ნახაზის ლოგიკა გვეხმარება, ავხსნათ ვარდის ბაზრის 
კიდევ ერთი ასპექტი: როგორია თეთრი და ყვითელი ვარდის ბაზარი. მათი ფასი 8 
მარტსაც იმატებს, მაგრამ არა ისე მნიשვნელოვნად, როგორც წითელ ვარდზე. 
საერთოდ, მათი ფასი წითელი ვარდის ფასზე უფრო სტაბილურია, რადგან თეთრი და 
ყვითელი ვარდები ნაკლებად პოპულარულია ამ დღეს, და უმეტესად ქორწილისა და 
სხვა სადღესასწაულო ღონისძიების დროს გამოიყენება. ეს ღონისძიებები კი 
გაფანტულია წლის განმავლობაשი. ყვითელ და თეთრ ვარდზე მოთხოვნის მრუდები 
ნაკლებ რადიკალურად იცვლებიან, ვიდრე წითელ ვარდზე. שედეგი ასეთია – მათი 
წონასწორული ფასები უფრო სტაბილურია. 
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წითელი ვარდის ფასი ყოველთვის იზრდება 8 მარტის მოახლოებასთან ერთად, 
თუმცა ზოგჯერ ფასი გაცილებით მაღალია. ასეთი ფაქტი მოხდა საქართველოשი 2020 
წელს, როდესაც ძლიერმა ყინვამ დააზიანა ვარდის ნერგები (ნახაზი 2.18). ამის 
ედეგად მიწოდების მრუდი მკვეთრად გადაადგილდა მარცხნივ 1Sש -დან 2S  
მდგომარეობაשი და 2020 წლის დამდეგს დაფიქსირდა ყველაზე მაღალი ფასი. ნახაზზე 
ნათლად ჩანს, რომ ერთი ვარდის ფასი 8 მარტის კვირაשი 2020 წელს 6 ლარამდე 
გაიზარდა, რაც 5 ლართან שედარებით მაღალია. 

ნახ. 2.18 ახლადმოკრეფილი ვარდების ბაზარი 2020 წელს 
2020 წლის დასაწყისשი მკაცრმა ყინვებმა გაანადგურა ვარდის ნერგები. მიწოდების მრუდი გადაადგილდა 

მარცხნივ S2 მდგომარეობაשი, שედეგად გაიზარდა ფასი და მიაღწია ყველაზე მაღალ დონეს – 6 ლარს ერთ 
ცალზე. 

მოთხოვნისა და მიწოდების ცვლილების დროს שესაძლებელია ისეთი რთული שემ-

თხვევებიც არსებობდეს, როდესაც მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები ერთდროუ-

ლად გადაადგილდება. განვიხილოთ მოცემული სიტუაციის ორი שემთხვევა: 1. მოთ-
ხოვნა და მიწოდება საპირისპირო მიმართულებით იცვლება; 2. მოთხოვნა და მიწო-
დება ერთი და იმავე მიმართულებით იცვლება.  

მოთხოვნისა და მიწოდების საპირისპირო მიმართულებით ცვლილებისას ორი 
სავარაუდო שედეგი განიხილება: ა) მიწოდება იზრდება, ხოლო მოთხოვნა მცირ-
დება. ასეთ დროს ფასის שემცირების ორი ეფექტი ერთმანეთს ეთავსება. ამის שედეგად 

ფასი უფრო მეტად שემცირდება, ვიდრე ამას ცალცალკე გამოიწვევდა მიწოდების გაზ-

რდა და მოთხოვნის שემცირება. როგორი იქნება პროდუქტის წონასწორული რაოდენო-

ბა? პასუხი დამოკიდებულია იმაზე, თუ რამდენად שეიცვლება მოთხოვნისა და მიწოდე-

ბის პარამეტრები. თუ მიწოდების გაზრდა მეტია მოთხოვნის שემცირებაზე, მაשინ პრო-

დუქტის წონასწორული რაოდენობა უფრო მეტი აღმოჩნდება, ვიდრე თავდაპირველად 
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იყო (ნახაზი 2.19 „ა“ A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება). თუ მიწოდების გაზ-

რდა ნაკლებია მოთხოვნის שემცირებაზე, მაשინ პროდუქტის წონასწორული რაოდენო-

ბა მცირდება (ნახაზი 2.19 „ბ“ A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება). ე.ი. 

მოცემული שემთხვევების დროს რაოდენობა განუსაზღვრელი ცვლადია.  

 
 

ნახ. 2.19 მოთხოვნისა და მოწოდების მრუდების საპირისპირო მიმართულებით გადაადგილება 
მიწოდების ზრდა და მოთხოვნის שემცირება იწვევს წონასწორული ფასის שემცირებას, ხოლო წონასწორული 
რაოდენობის ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე. თუ 
მოწოდება უფრო მეტად იზრდება, ვიდრე მოთხოვნა მცირდება, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება, ხოლო 
წონასწორული რაოდენობა იზრდება (ნახაზი 2.19 „ა“, A წერტილიდან B წერტილשი გადადგილება). თუ 
მოწოდება უფრო ნაკლებად იზრდება, ვიდრე მოთხოვნა მცირდება, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება, 
ხოლო წონასწორული რაოდენობაც ასევე მცირდება (ნახაზი 2.19 „ბ“, A წერტილიდან B წერტილשი 
გადაადგილება). 

 

 
ბ) მიწოდება მცირდება, ხოლო მოთხოვნა იზრდება. ამ დროს ფასის ზრდის ორი 

ეფექტი ერთმანეთს ეთავსება. წონასწორული ფასის მატება მეტი აღმოჩნდება, ვიდრე 

ამას გამოიწვევდა ცალ-ცალკე აღებული მიწოდების שემცირება და მოთხოვნის 

გაზრდა. როგორი იქნება წონასწორული რაოდენობა? პასუხი დამოკიდებულია მო-

თხოვნისა და მიწოდების ცვლილების שედარებით პარამეტრებზე. თუ მიწოდების שემ-

ცირება მეტია მოთხოვნის ზრდაზე, მაשინ პროდუქტის წონასწორული რაოდენობა უფ-

რო ნაკლები აღმოჩნდება, ვიდრე თავდაპირველად იყო (ნახაზი 2.20 „ა“, A წერტილიდან 

B წერტილשი გადაადგილება); თუ მიწოდების שემცირება ნაკლებია, ვიდრე მოთხოვნის 

ზრდა, მაשინ ცვლილების שედეგი იქნება პროდუქტის წონასწორული რაოდენობის გაზ-

რდა (ნახაზი 2.20 „ბ“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება).  
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ნახ. 2.20 მოთხოვნისა და მოწოდების მრუდების საპირისპირო მიმართულებით გადაადგილება 
მიწოდების שემცირება და მოთხოვნის გაზრდა იწვევს წონასწორული ფასის გაზრდას, ხოლო წონასწორული 
რაოდენობის ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე. თუ 
მოწოდება უფრო მეტად მცირდება, ვიდრე მოთხოვნა იზრდება, მაשინ წონასწორული ფასი იზრდება, ხოლო 
წონასწორული რაოდენობა მცირდება (ნახაზი 2.20 „ა“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება). თუ 
მოწოდება უფრო ნაკლებად მცირდება, ვიდრე მოთხოვნა იზრდება, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება, 
ხოლო წონასწორული რაოდენობაც ასევე მცირდება (ნახაზი 2.20 „ბ“, A წერტილიდან B წერტილשი 
გადაადგილება).  

მოთხოვნისა და მიწოდების ერთი და იმავე მიმართულებით ცვლილების שემ-
თხვევაשიც ორი სავარაუდო שედეგი განიხილება:  

ა) მიწოდება და მოთხოვნა იზრდება. როგორ აისახება ეს ცვლილება წონასწორულ 
ფასზე და რაოდენობაზე? მიწოდების გადიდება იწვევს ფასის שემცირებას, ხოლო 
მოთხოვნის გადიდება ფასის გაზრდას. თუ მიწოდების გადიდების მასשტაბი მო-
თხოვნის გადიდების მასשტაბზე მეტია, მაשინ წონასწორული ფასი שემცირდება (ნახაზი 
2.21 „ა“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება); თუ საპირისპირო ცვლილება 
მოხდა, მაשინ წონასწორული ფასი გაიზრდება (ნახაზი 2.21 „ა“, A წერტილიდან B წერ-
ტილשი გადაადგილება). როგორ שეიცვლება პროდუქტის წონასწორული რაოდენობა? 
მოთხოვნისა და მიწოდების გაზრდა პროდუქტის რაოდენობის გადიდებას იწვევს. ეს 
ნიשნავს, რომ პროდუქტის წონასწორული რაოდენობა მეტად გაიზრდება, ვიდრე ცალ-
ცალკე აღებული მოთხოვნისა და მიწოდების ცვლილებით მიღებული שედეგი (ნახაზი 
2.21 „ა“, „ბ“).  

ბ) მიწოდება და მოთხოვნა მცირდება. როგორ აისახება ეს ცვლილება წონასწო-

რულ ფასსა და რაოდენობაზე? მიწოდების שემცირება იწვევს ფასის ზრდას, ხოლო 

მოთხოვნის שემცირება ფასის שემცირებას. თუ მიწოდების שემცირების მასשტაბი მეტია 

მოთხოვნის שემცირების მასשტაბზე, მაשინ წონასწორული ფასი იზრდება (ნახაზი 2.22 

„ა“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება); თუ საპირისპირო მოვლენას აქვს ად-

გილი, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება (ნახაზი 2.22 „ბ“, A წერტილიდან B წერტილ-

 ?ემთხვევა წონასწორულ რაოდენობაზეש ი გადაადგილება). რა გავლენას მოახდენს ესש
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-ესაძლებელია, დარწმუნებით ვიფიქროთ, რომ პროდუქტის წონასწორული რაოდენოש

ბა უფრო ნაკლები აღმოჩნდება, ვიდრე თავდაპირველად იყო (ნახაზი 2.22 „ა“, „ბ“). 

 
ნახ. 2.21 მოთხოვნისა და მოწოდების მრუდების ერთი და იმავე მიმართულებით გადაადგილება 
მიწოდების გაზრდა და მოთხოვნის გაზრდა იწვევს წონასწორული რაოდენობის გაზრდას, ხოლო წონასწორუ-
ლი ფასის ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე. თუ მოწოდება 
უფრო მეტად იზრდება, ვიდრე მოთხოვნა, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება, ხოლო წონასწორული 
რაოდენობა იზრდება (ნახაზი 2.21 „ა“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება). თუ მოწოდება უფრო 
ნაკლებად იზრდება, ვიდრე მოთხოვნა, მაשინ წონასწორული ფასი იზრდება, ხოლო წონასწორული 
რაოდენობაც ასევე იზრდება (ნახაზი 2.21 „ბ“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება).  

 
ნახ. 2.22 მოთხოვნისა და მოწოდების მრუდების ერთი და იმავე მიმართულებით გადაადგილება 
მიწოდებისა და მოთხოვნის שემცირება იწვევს წონასწორული რაოდენობის שემცირებას, ხოლო წონასწორული 
ფასის ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე. თუ მოწოდება 
უფრო მეტად მცირდება, ვიდრე მოთხოვნა, მაשინ წონასწორული ფასი იზრდება, ხოლო წონასწორული 
რაოდენობა მცირდება (ნახაზი 2.22 „ა“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება). თუ მოწოდება უფრო 
ნაკლებად მცირდება, ვიდრე მოთხოვნა, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება, ხოლო წონასწორული 
რაოდენობაც ასევე მცირდება (ნახაზი 2.22 „ბ“, A წერტილიდან B წერტილשი გადაადგილება).  

წონასწორული ფასისა და რაოდენობის ცვლილების დინამიკას მოთხოვნისა და 
მიწოდების მრუდების ერთდროული გადაადგილებებით უკეთ დავინახავთ, თუ 
განვიხილავთ კონკრეტულ שემთხვევებს.  

დავუბრუნდეთ საქართველოს ხორბლის ბაზარს. ნახაზზე 2.23 ნაჩვენებია წო-
ნასწორული მდგომარეობები 2010 და 2020 წლებשი.  

პირველ שემთხვევაשი 2010 წელს ერთ ტონა ხორბალზე ფასი 400 ლარი იყო (ნახაზი 
2.23, A  წერტილი), ხოლო 2020 წელს ფასი 180 ლარამდე שემცირდა (ნახაზი 2.23, B  
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წერტილი). როგორც აღვნიשნეთ, ფასის שემცირების მიზეზი שეიძლება იყოს როგორც 
მოთხოვნის שემცირება (საერთაשორისო ვალუტის კრიზისი, თვითმომარაგების გაზრდა 
და სხვა), ისე მიწოდების გაზრდაც (კარგი ამინდით განპირობებული მოსავლიანობის 
ზრდა). ორივე მრუდის გადაადგილებით שექმნილმა კომბინირებულმა ეფექტმა მნიשვნე-
ლოვნად שეამცირა წონასწორული ფასი. რაც שეეხება წონასწორულ რაოდენობას, მასზე 
მრუდების ერთდროული გადაადგილებით გამოწვეული ეფექტის ანალიზი უფრო რთუ-
ლია. როგორც ვიცით, მოთხოვნის שემცირება ამცირებს წონასწორულ რაოდენობას, 
მოთხოვნის გაზრდა კი ზრდის მას. ნახაზი 2.23 გვიჩვენებს, რომ, საბოლოოდ, წონასწო-
რული რაოდენობა 76,1 ათასი ტონიდან 76,6 ათას ტონამდე გაიზარდა წელიწადשი. რო-
გორც ნახაზიდანაც ჩანს, წონასწორული ფასი მეტად שემცირდა, ვიდრე გაიზარდა წო-
ნასწორული რაოდენობა. ეს იმით არის გამოწვეული, რომ მიწოდების მრუდი მეტად გა-
დაადგილდა, ვიდრე – მოთხოვნის მრუდი.  

ნახ. 2.23 მარცვლეულის ბაზარი საქართველოשი 2010-2020 წწ. 
მარცვლეულზე ფასების שემცირება გამოწვეულია მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების ერთდროული 
გადაადგილებით. მოთხოვნის მრუდი გადაინაცვლებს მარცხნივ D2010-დან D2020-שი; მიწოდების მრუდი 
გადაადგილდება მარჯვნივ S2010-დან S2020-שი და წონასწორული ფასი A წერტილიდან B წერტილשი 
დაფიქსირდება. שედეგად წონასწორული ფასი ერთ ტონაზე 400 ლარიდან 180 ლარამდე שემცირდება. 
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მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების გამოყენება 
ბროილერის ბაზრის ანალიზისათვის 

ბროილერი ქათმის ჯიשია, რომელიც უფრო ხორცის მოხმარებისთვის არის გან-
კუთვნილი, ვიდრე – კვერცხის წარმოებისათვის. საქართველოს აგროსამრეწველო ინ-
დუსტრიისათვის ეს שედარებით ახალი დარგია. არც სხვა ქვეყნებשი აქვს მეფრინველე-
ობის ინდუსტრიას განვითარების ხანგრძლივი ისტორია. ადრეულ წლებשი ქათამს 
კვერცხის წარმოებისათვის აשენებდნენ. ქათმის ხორცი განიხილებოდა როგორც שედა-
რებით „ფუფუნების“ პროდუქტი და მოიხმარებოდა მხოლოდ არდადეგების ან დღესას-
წაულების დროს. ჰერბერტ ჰუვერის დაპირებამ – „ქათამი ყოველ ქვაბשი“ – ქათმის 

1   Besanko David A., Braeutigam Ronald R., Microeconomics. An Intergrated Approach.; Printed in the USA. 2004, გვ. 37-38. 
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ხორცის მოხმარების არნახული ზრდა გამოიწვია. ეს, ფაქტობრივად, არაფერია იმას-
თან שედარებით, რაც მსოფლიო ომის დროს მოხდა. საქონლის ხორცზე რაციონის და-
წესებამ მნიשვნელოვნად გაზარდა ქათმის ხორცის, როგორც მისი שემცვლელი პრო-
დუქტის, მოხმარება. მეორე მსოფლიო ომის დროს ფორმირებული მოთხოვნის დონე 
კიდევ უფრო გაიზარდა ომის שემდგომ წლებשი. 1960-1990 წლებשი ქათმის ხორცის მოხ-
მარება კვლავ არნახულად გაიზარდა, ხოლო 2000 წელს მოსახლეობის ერთ სულზე 70,1 
პაუნდი1 שეადგინა. ამ დროისათვის ეს ხორცის მოხმარების ყველაზე მაღალი მაჩვენე-
ბელი იყო აש-ששი. 

ნახაზზე 2.24 მოცემულია ბროილერის რეალური ფასი და რაოდენობა მოსახ-
ლეობის ერთ სულზე 1950-2020 წლებשი. ნახაზზე ნათლად ჩანს ბროილერის რეალური 
ფასის რადიკალური שემცირება 1950-2000 წლებשი და שემდეგ ფასების უფრო ნაკლე-
ბად שემცირება 2000–2020 წლებשი. დასახელებულ პერიოდשი ამ პროდუქტის რაოდე-
ნობა მოსახლეობის ერთ სულზე მნიשვნელოვნად გაიზარდა. რით שეიძლება აიხსნას 
ფასისა და რაოდენობის ასეთი ცვლილებები?  

 

ნახ. 2.24 ბროილერის ფასი და რაოდენობა, 1950-2020 წწ. 
1950 წელს ბროილერზე ფასი שეადგენდა $2,40-ს ერთ პაუნდზე და წლიური მოხმარება დაახლოებით 10 პაუნდი იყო. 
2000 წელს ფასი שემცირდა $0,70-მდე ერთ პაუნდზე და მოხმარებული ხორცის წლიური რაოდენობა 70 პაუნდამდე 
გაიზარდა.  

ნახაზზე 2.25 ჩანს, რომ 1950-2020 წლებשი ბროილერზე მოთხოვნის მრუდი მარ-
ჯვნივ გადაადგილდა. ეს სხვადასხვა ფაქტორის ზემოქმედებამ გამოიწვია; 1950-იანი 
წლების დამდეგს ქათმის ხორცი ჯერ კიდევ ფუფუნების პროდუქტი იყო. მომხმარე-
ბელთა שემოსავლის ზრდამ გამოიწვია მასზე მოთხოვნის გაზრდა. მომხმარებლები არ-
ჩევანს აკეთებდნენ ქათმის პირველი ხარისხის ხორცზე, მკერდის ნაწილზე. მომხმარე-
ბელთა გემოვნების ხשირი ცვლა იწვევდა მოთხოვნის მრუდის მარჯვნივ გადაადგილე-
ბას. ბევრი მომხმარებელი ფიქრობდა, რომ კანგაცლილი და שეუწვავი ქათმის ხორცი 
                                                            
1 1 paundi – 453,59 grami. 
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უფრო სასარგებლოა, ვიდრე საქონლისა და ღორის ხორცი. ჯანმრთელობაზე ორიენ-
ტირებულ ამერიკულ ოჯახებשი აשკარა უპირატესობა ენიჭებოდა ქათმის ხორცს, ვიდ-
რე საქონლის ან ღორის ხორცს. 

 

 
ნახ. 2.25 ბროილერის ფასები და რაოდენობები, 1950-2020 წწ. 
 გადაადგილდა როგორც ბროილერზე მოთხოვნის, ასევე მიწოდების მრუდი.  

 
 

ვიცით, რომ თუ მიწოდების მრუდი უცვლელია, მაשინ მოთხოვნის ზრდა იწვევს 
წონასწორული ფასის გაზრდას. ბროილერის ფასები 1950-2020 წლებשი მცირდებოდა. 
ეს იმაზე მიუთითებს, რომ, მოთხოვნის მრუდის გადაადგილების გარდა, სხვა 
ცვლილებებიც მოხდა. 

ნახაზზე 2.25 ნათლად ჩანს, რომ ბროილერზე წონასწორული ფასი და რაოდენობა 
ყალიბდება მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების ერთდროულად მარჯვნივ გადაად-
გილების ფონზე. რამ გამოიწვია ბროილერზე მიწოდების ზრდა? ნაწილობრივ, მიწოდე-
ბის მარჯვნივ გადაადგილება გამოიწვია თანამედროვე ფერმებשი ახალი ტექნოლოგიე-
ბის დანერგვამ, რამაც მათ საשუალება მისცა, ეწარმოებინათ მაღალი ხარისხისა და 
დაბალფასიანი ქათმის ხორცი მცირე ფერმებთან שედარებით. ბროილერის მწარმოე-
ბელთა რაოდენობაც გაიზარდა. მაგალითად, 1947 წელს ქათმის ხორცს გასაყიდად 330 
ამერიკული კომპანია აწარმოებდა. שვიდი წლის שემდეგ ეს რიცხვი თითქმის გასამმაგ-
და. ტექნოლოგიური წინსვლისა და ახალი მწარმოებლების ბაზარზე שემოსვლის ერ-
თდროულმა ეფექტმა მიწოდების მრუდი გადაადგილა მარჯვნივ თითქმის იმდენჯერ, 
რამდენჯერაც გადაიწია მოთხოვნამ. שედეგად მივიღეთ ხანგრძლივი დროის პერიოდზე 
გათვლილი ფასისა და რაოდენობის ცვლილებება, რაც ნახაზზე 2.25 მოცემულია წყვე-
ტილი ხაზით. 
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სახელმწიფოს ინტერვენციის გავლენა ბაზრის წონასწორობაზე 

სამთავრობო ჩარევამ שეიძლება გამოიწვიოს ცალკე მიწოდების მრუდის, მო-
თხოვნის მრუდის ან ორივე მრუდის ერთდროული გადაადგილება. მიწოდების მრუდის 
გადაადგილებას იწვევს ისეთი ბერკეტების გამოყენება, როგორიცაა სახელმწიფო კა-
ნონები, ლიცენზია, ნებართვა, რაოდენობრივი שეზღუდვა (კვოტირება). მსგავსი ჩა-
რევა მიწოდების რაოდენობისა და მოთხოვნის რაოდენობის ურთიერთგანსხვავებას 
წარმოשობს და, ამის שედეგად, იცვლება ბაზრის წონასწორული მდგომარეობა. ცალკე 
განსახილეველია, რა שემთხვევაשი იმოქმედებს მსგავსი ჩარევა და რა שემთხვევაשი – 
არა. განვიხილოთ მაგალითი (იხ. მაგალითი). 

მაგალითი 71 

რა გავლენას ახდენს ამერიკის שეერთებული שტატების კვოტა שაქარზე, აשש-ის 
 ?აქრის ბაზრის წონასწორობაზეש

იმ שემთხვევაשი, თუ საბაზრო წონასწორობის שესაბამისი მოთხოვნისა და მიწო-
დების რაოდენობა ნაკლებია მიწოდების იმ რაოდენობაზე, რომლზედაც კვოტა დაწეს-
და, სამთავრობო ჩარევა წონასწორულ მდგომარეობაზე ვერ იმოქმედებს. აღნიשნული 
სიტუაცია ნახაზზე 2.26 აღნიשნულია e1 წერტილით.  

 

 

ნახ. 2.26 კვოტირების გავლენა საბაზრო წონასწორობაზე დაბალი და მაღალი მოთხოვნის 
პირობებשი 

 თუ მოთხოვნა გაიზრდება, მიწოდების რაოდენობაც გაიზრდება და წონასწორული 
რაოდენობა გადააჭარბებს კვოტირებულ რაოდენობას, კვოტას უკვე ექნება ძალა და 
საბაზრო მდგომარეობას שეცვლის, როგორც ეს e2 და e3 წერტილებითაა აღნიשნული. 
კერძოდ, მიწოდება שემცირდება და მიწოდების მრუდი გადაადგილდება მარცხნივ, שემ-
ცირდება მოთხოვნის რაოდენობა და წონასწორობის წერტილი მოთხოვნის მრუდის 
გასწვრივ მარცხნივ გადაადგილდება, რაც გამოიწვევს წონასწორული რაოდენობის 
 .ემცირებასა და წონასწორული ფასის ზრდასש

 

                                                            
1 Jeffrey M. Perloff, University of California, Berkley, Microeconomics, third edition, 2019, Pearson (Chapter 2. Supply and Demand). 
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ძირითადი ტერმინები 

 
 მოთხოვნა 
 მოთხოვნის კანონი 
 მოთხოვნის მოცულობა 
 მოთხოვნის მრუდი 
 ჭარბი მოთხოვნა 
 მიწოდება 
 მიწოდების კანონი 
 მიწოდების მოცულობა 
 მიწოდების მრუდი 
  ჭარბი მიწოდება 

  საბაზრო წონასწორობა 
  წონასწორული ფასი 
  წონასწორული რაოდენობა 
  მყარი წონასწორობა 
 აბსოლუტურად მყარი 

წონასწორობა 
 שეფარდებითი მყარი 

წონასწორობა 
 ლოკალური წონასწორობა 

 
 

ძირითადი დასკვნები 
 

1. მოთხოვნა-მიწოდების ანალიზი მიკროეკონომიკის ძირითადი ინსტრუმენტია. 
კონკურენტულ ბაზრებზე მოთხოვნა-მიწოდების მრუდები განიხილება, როგორც 
ფასის ფუნქცია, და გვიჩვენებს, რა რაოდენობის პროდუქტს აწარმოებენ ფირმები 
და რა რაოდენობის პროდუქტზე იქნება მომხარებლის მოთხოვნა.  

2. საბაზრო მექანიზმით მყარდება მოთხოვნისა და მიწოდების ურთიერთწონასწორო-
ბა. საბაზრო წონასწორობა ისეთი მდგომარეობაა, როდესაც არც ჭარბი მოთხოვ-
ნაა, არც – ჭარბი მიწოდება.  

3. განსაზღვრული ბაზრისთვის שესაძლებელია წონასწორული ფასისა და რაოდენო-
ბის გამოთვლა მოთხოვნისა და მიწოდების სიდიდეების გატოლებით. ამასთან, თუ 
ვიცით მოთხოვნისა და მიწოდების დამოკიდებულება სხვა ეკონომიკურ ცვლადებ-
ზე, שესაძლებელია ამ ცვლადების ზემოქმედებით გამოწვეული საბაზრო წონასწო-
რული ფასისა და პროდუქტის რაოდენობის დადგენაც. ეს არის ბაზარზე ფირმების 
ქცევის ახსნისა და მომავალი საქმიანობის განსაზღვრის საשუალება. ფასისა და 
პროდუქტის რაოდენობის שესახებ მონაცემთა გამოყენებით  שეიძლება  მოთხოვ-
ნის და მიწოდების მრუდებზე მარტივი რიცხობრივი ანალიზის ჩატარება. მრავალ 
ბაზარზე ასეთი მონაცემები და שეფასებები არსებობს და გაანგარიשებების שედე-
გად שესაძლებელია საბაზრო ქცევის მახასიათებლების დადგენა.  

4. მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების საპირისპირო მიმართულებებით გადაადგი-
ლების დროს (მიწოდება იზრდება, მოთხოვნა მცირდება; მიწოდება მცირდება, 
მოთხოვნა იზრდება) წონასწორული ფასი იზრდება ან მცირდება, ხოლო წონასწო-
რული რაოდენობა განუსაზღვრელია. მისი ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვ-
ნის ან მიწოდების გაზრდის ან שემცირების პარამეტრებზე. 

5. მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების ერთი და იმავე გადაადგილებით გადაადგი-
ლების დროს (მიწოდება და მოთხოვნა იზრდება ან ორივე მცირდება) წონასწორუ-
ლი რაოდენობა იზრდება ან მცირდება, ხოლო წონასწორული ფასი განუსაზღვრე-
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ლია. მისი ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვნის ან მიწოდების გაზრდის ან שემ-
ცირების პარამეტრებზე.  

 

კითხვები განხილვისათვის 

1. განმარტეთ მოთხოვნის კანონი და ააგეთ იგი გრაფიკულად. 
2. განმარტეთ მიწოდების კანონი და ააგეთ გრაფიკულად. 
3. რა שემთხვევაשია ბაზარი წონასწორულ მდგომარებაשი? 
4. ვ. ვარლასისა და ა. მარשალის שეხედულებათა მიხედვით, განიხილეთ წონასწო-

რული ფასის ფორმირების მიდგომები. 
5. დაახასიათეთ ჭარბი მოთხოვნა და ჭარბი მიწოდება. 
6. ჩამოთვალეთ ბაზრის წონასწორული მდგომარეობის სახეობები. 
7. გაანალიზეთ არასაფასო ფაქტორებით გამოწვეული მოთხოვნის, მიწოდებისა და 

წონასწორული მდგომარეობის ცვლილებები. 
8. კონკრეტული მაგალითით წარმოადგინეთ ბაზრის წონასწორობის שედარებითი 

სტატიკური ანალიზი. 
9. როგორ שეიცვლება ახლად დაკრეფილ ვარდზე ფასი 23 ნოემბერს? 8 მარტს? 

ქორწილისა და სხვა სადღესასწაულო დღეს? 
10.  დაასაბუთეთ მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების ერთდროული გადაადგილე-

ბის שემთხვევები. 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 
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roeconomics, 4-nd Edition, 2011. 

4. Jeffrey M. Perloff, University of California, Berkley, Microeconomics, third edition, (Cha-
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თავი  3.  მოთხოვნის და მიწოდების ელასტიკურობა 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 

 
 
1. მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის ზოგადი და კერძო שემთხვევების განსაზღვრას 
2. მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობის კანონზომიერებებისა და თავისებურე-

ბების ახსნას გრძელვადიან პერიოდשი 
3.  ელასტიკურობის თეორიის პრაქტიკული მნიשვნელობის שეფასებას 
 

 
 

3.1 მოთხოვნის და მიწოდების საფასო ელასტიკურობა 

საბაზრო ეკონომიკისათვის დამახასიათებელია ფასების ხשირი მერყეობა, რასაც მრა-

ვალი ფაქტორი განაპირობებს, კერძოდ, ახალი სახეობის პროდუქტის წარმოება, უკვე 

არსებულის გაუმჯობესება, სავალუტო კურსების მერყეობა, ძვირი თუ იაფი სანედლე-

ულო რესურსები და სხვ.  

ამ სინერგიულ პროცესებשი ეკონომიკური აგენტების שესაძლო რეაქციის კვლევის 

დროს ხשირად გამოიყენება არა – აბსოლუტური, არამედ שეფარდებითი მაჩვენებლები. 

ამ დროს რაოდენობრივი ცვლილებები უმეტესად პროცენტით გაიზომება და ელასტი-
კურობის (Elastisity) ცნებას დიდი როლი ენიჭება.  

ამ თავשი მოკლედ მიმოვიხილავთ მოთხოვნისა და მიწოდების საფასო ელასტიკუ-

რობის ზოგად სახეებს. ძირითად ყურადღებას კი დავუთმობთ ელასტიკურობის კატე-

გორიის დროსთან მიმართების განხილვას, როგორც საზოგადოდ, ისე – ცალკეულ שემ-

თხვევაשი. განვიხილავთ, თუ როგორ მოქმედებს ეკონომიკის განვითარების ციკლური 

რყევები ამა თუ იმ პროდუქტის მოთხოვნასა და მიწოდებაზე. 

არსებობს ბაზრები, სადაც მოთხოვნის მოცულობა ნაკლებმგრძნობიარეა, ნაკლებ-

დამოკიდებულია, არაელასტიკურია პროდუქტზე ფასის ცვლილების მიმართ (ნახაზი 

3.1 „ა“), და არსებობს ბაზრები, სადაც მოთხოვნის მოცულობა ძალზე მაღალმგრძნობია-

რეა, დამოკიდებულია, ელასტიკურია ფასის ცვლილების მიმართ (ნახაზი 3.1 „ბ“). ამრი-

გად, მოთხოვნის ელასტიკურობა არის პროდუქტზე ფასის ცვლილებაზე მოთხოვნის მო-

ცულობის დამოკიდებულების, მგრძნობელობის ხარისხი.  
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ნახ. 3.1 „ა“, „ბ“ და „გ“ პროდუქტზე მოთხოვნის მოცულობაზე ფასის ცვლილების שედეგი 
„ა“ ნახაზზე წარმოდგენილია არაელასტიკური მოთხოვნა, ვინაიდან ფასის დიდი ნიשნულით გაზრდას მოჰყვა 
პროდუქტზე მოთხოვნის მოცულობის მცირედი שემცირება; „ბ“ ნახაზზე წარმოდგენილია ელასტიკური 
მოთხოვნა, ვინაიდან ფასის მცირედით გაზრდას მოჰყვა პროდუქტზე მოთხოვნის მოცულობის დიდად 
 .ემთხვევებიש ემცირება. „გ“ ნახაზზე წარმოდგენილია მოთხოვნის ელასტიკურობის ზღვრულიש

 

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა წარმოადგენს პროდუქტზე მოთხოვნის 
სიდიდის პროცენტულ ცვლილებას, გამოწვეულს მისი ფასის 1%-ით ცვლილების 
დროს, როცა მოთხოვნის მოცულობაზე მოქმედი სხვა ფაქტორები უცვლელია. 

მოთხოვნა ელასტიკურია თუ მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის კოეფიციენ-
ტის მნიשვნელობა ერთზე მეტია )1( P

DE .1 მოთხოვნა არაელასტიკურია, თუ მოთხოვ-

ნის საფასო ელასტიკურობის კოეფიციენტის მნიשვნელობა ერთზე ნაკლებია )1( P
DE . 

მოთხოვნა არის ერთეულოვანი ელასტიკურობის, როცა მოთხოვნის საფასო ელასტი-
კურობის კოეფიციენტის მნიשვნელობა ერთის ტოლია )1( P

DE . განასხვავებენ მოთ-
ხოვნის საფასო ელასტიკურობის ზღვრულ שემთხვევებს, კერძოდ, აბსოლუტურად არა-
ელასტიკურ მოთხოვნას, როცა ელასტიკურობის კოეფიციენტის მნიשვნელობა უდრის 
ნულს )0( P

DE  და აბსოლუტურად ელასტიკურ მოთხოვნას, როცა ელასტიკურობის კო-
ეფიციენტის მნიשვნელობა მიისწრაფის უსასრულობისკენ P

DE . აბსოლუტურად 
არაელასტიკური მოთხოვნის שემთხვევაשი მოთხოვნა ფასზე აბსოლუტურად არ არის 
დამოკიდებული, არაელასტიკურია და გრაფიკულად იღებს ორდინატთა ღერძის პარა-

ლელურ მდგომარეობას (ნახ.3.1 „გ“, მრუდი ). მეორე שემთხვევაשი მოთხოვნა ავლენს 
ფასისადმი განუსაზღვრელ დამოკიდებულებას, სრულ ელასტიკურობას და იღებს აბ-

სცისათა ღერძის პარალელურ მდგომარეობას (ნახ.3.1 „გ“, მრუდი ).  
ხשირად ბაზარზე ერთი პროდუქტის ფასის ცვლილება გავლენას ახდენს მეორე 

პროდუქტზე მოთხოვნის მოცულობაზე. ამგვარ დამოკიდებულებას მოთხოვნის ჯვარე-
                                                            
1  აუცილებელია, გვახსოვდეს, რომ ელასტიკურობის კოეფიციენტის მნიשვნელობის שესახებ ევროპულ და 

ამერიკულ სახელმძღვანელოებשი שეიძლება განსხვავებული שეხედულებები שეგვხვდეს. მაგალითად, 
ამერიკელი მეცნიერი გ. მენქიუ წერს: „საქონლის მოთხოვნის რაოდენობა საქონლის ფასის უკუპროპორ-
ციულია, რის გამოც, რაოდენობის პროცენტულ ცვლილებას ყოველთვის ფასის პროცენტული ცვლილების 
საწინააღმდეგო ნიשანი აქვს.... ამ წიგნשი მივყვებით „მინუს” ნიשნის უგულებელყოფის ფართოდ გავრცელებულ 
ტრადიციას და ელასტიკურობას დადებით რიცხვად წარმოვადგენთ. მათემატიკოსები მას აბსოლუტურ მნიשვ-
ნელობას უწოდებენ” [გ. მენქიუ, „ეკონომიკის პრინციპები“, თბ., 2008 წ, გვ. 89].  
           ამის საპირისპიროდ, ევროპულ სახელმძღვანელოשი ვკითხულობთ: „ჩვენ ვამბობთ, რომ მოთხოვნის 
ელასტიკურობა მაღალია, როდესაც იგი დიდი უარყოფითი რიცხვით გამოიხატება.... მოთხოვნა ელასტიკურია, 
თუ ელასტიკურობა ფასის მიმართ „-1-ზე” დაბალია, მოთხოვნა არაელასტიკურია, თუ ელასტიკურობა ფასის 
მიმართ მინუს ერთსა და ნულს שორისაა“. [დ. ბეგი, ს. ფიשერი, რ. დორნბუשი, „ეკონომიკა“, თბ., 1999 წ., გვ. 50-
51]. ზოგჯერ ელასტიკურობის დადებითი რიცხვის მიღების მიზნით წინ „-“ ნიשანს უწერენ, ზოგჯერ კი – 
აბსოლუტური მნიשვნელობის გამოსახატად მოდულשი სვამენ. მიღებულია მინუს ნიשნის უგულებელყოფაც.  
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დინი საფასო ელასტიკურობა PQ ABE  აღწერს. იგი არის რომელიმე პროდუქტზე მოთ-

ხოვნის მოცულობის პროცენტული ცვლილება, მეორე პროდუქტზე ფასის %1 -ით 
ცვლილების שემთხვევაשი. 

ურთიერთשემცვლელი პროდუქტების პირობებשი მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტი-
კურობის კოეფიციენტი დადებითია, ხოლო ურთიერთשემავსებელი პროდუქტების שემ-
თხვევაשი მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიკურობის კოეფიციენტი უარყოფითია. ნეიტ-
რალური პროდუქტების שემთხვევაשი ჯვარედინი ელასტიკურობა 0-ის ტოლია. აუცი-

ლებელია გვახსოვდეს, რომ საზოგადოდ PQPQ BAAB EE  .  

მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით არის მოთხოვნის მოცულო-
ბის პროცენტული ცვლილება გამოწვეული שემოსავლის 1%-ით שეცვლის პირობებשი. 
 ემოსავლის მიხედვით განსხვავებულია მოთხოვნის ელასტიკურობა პირველი რიგისש
აუცილებლობისა და ფუფუნების საგნებისათვის. ფუფუნების საგნებზე მოთხოვნის 

ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით 1-ზე მეტია ( 1I
DE ). პირველი რიგის აუცილებ-

ლობის საგნებზე მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით 1-ზე ნაკლებია  

( 10  I
DE ).  
მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის მსგავსად, שეიძლება აღვნიשნოთ, რომ ზოგ-

ჯერ მიწოდების მოცულობა დამოკიდებულია, მგრძნობიარეა, ელასტიკურია ფასის 
ცვლილებასთან (ნახაზი 3.2 „ა“). ზოგჯერ კი არ არის დამოკიდებული, ნაკლებად 
მგრძნობიარეა, არაელასტიკურია ფასის ცვლილებასთან (ნახაზი 3.2 „ბ“). 

მიწოდების საფასო ელასტიკურობა არის პროდუქტის მიწოდების მოცულო-
ბის ცვლილება, განპირობებული მისი ფასის 1%-ით ცვლილების שედეგად, მიწოდე-
ბის მოცულობაზე მოქმედ სხვა ფაქტორთა უცვლელობის პირობებשი. 

პრაქტიკაשი მიწოდების ზღვრული שემთხვევები ელასტიკურობის თვალსაზრი-
სით იשვიათად გვხვდება, თუმცა უფრო ხשირია სრულიად არაელასტიკური მიწოდების 

კერძო שემთხვევები, როცა 0P
SE . მაგალითად, ასეთია ნებისმიერი ცნობილი პიროვნე-

ბის თუ שემოქმედის שედევრები, პირადი ნივთები. მათი ორიგინალები მხოლოდ ერთ 
პიროვნებას ექნება ხელთ, დანარჩენები კი, რეპროდუქციებით დაკმაყოფილდება (ნახ. 
3.2 „გ“, მრუდი ). 

 

 
 

 ნახ. 3.2 „ა“, „ბ“ და „გ“ პროდუქტის მიწოდების მოცულობაზე ფასის ცვლილების გავლენა  
„ა“ ნახაზზე ნაჩვენებია ელასტიკური მიწოდება, ვინაიდან ფასის მცირედი ზრდის שედეგად მიწოდების 
მოცულობა მნიשვნელოვნად გაიზარდა; „ბ“ ნახაზზე ნაჩვენებია არაელასტიკური მიწოდება, ვინაიდან ფასის 
მნიשვნელოვანი ზრდის שედეგად მიწოდების მოცულობა უმნიשვნელოდ გაიზარდა. „გ“ ნახაზზე 
წარმოდგენილია მიწოდების ელასტიკურობის ზღვრული שემთხვევები. 
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საპირისპიროდ, განსხვავებულია სრულიად ელასტიკური მიწოდების ზღვრული 
ემთხვევა როცა Pש

SE . მიწოდების მრუდს שეიძლება ჰქონდეს უსაზღვრო ელასტი-
კურობა, თუ გარკვეულ საზღვრებשი პროდუქტი იწარმოება ერთგვარი მუდმივი დანა-

ხარჯებით, მაგალითად, გულსაბნევები, ქინძისთავები და სხვა (ნახ.3.2 „გ“, მრუდი ). 
 

3.2  მოთხოვნის რკალური ელასტიკურობა 

ჩვენ განვიხილეთ მოთხოვნის ელასტიკურობა რაიმე განსაზღვრულ წერტილზე, რაც 
წერტილოვანი ელასტიკურობაა. ზოგჯერ საჭიროა, განვსაზღვროთ ელასტიკურობა 
მრუდის გარკვეულ ნაწილზე, სადაც გამოიყენება რკალური ელასტიკურობის ცნება. 
რკალური ელასტიკურობის კოეფიციენტს ამ ფორმულით ანგარიשობენ: 

))(( QPPQEP
D             (3.1) 

როცა P
DE  არის მოთხოვნის რკალური ელასტიკურობა; Q  – მოთხოვნის მოცულობა, 

ხოლო P  – პროდუქტის ფასი. ფორმულიდან ჩანს, რომ რკალური ელასტიკურობის გა-
მოსათვლელად საჭიროა ფასისა და მოცულობის, როგორც ცვლილების, ისე – საשუა-
ლო სიდიდეების გაანგარიשება. 

 გამოვთვალოთ რკალური ელასტიკურობის კოეფიციენტის მნიשვნელობა. დავუש-
ვათ, პროდუქტზე ფასი 8 ლარიდან გაიზარდა 10-მდე, ხოლო მოთხოვნის მოცულობა 
 ი ჩასმით მივიღებთשინ მონაცემების (3.1) ტოლობაשემცირდა 6-დან 4-მდე. მაש

8,1)59)(22( P
DE . აღსანიשნავია, რომ რკალური ელასტიკურობის მნიשვნელობა მა-

ღალი და დაბალი ფასებისთვის გაანგარიשებულ ელასტიკურობის მაჩვენებლებს שორი-
საა (თუმცა არ არის აუცილებელი, ზუსტად שუაשი იყოს). ასევე, აღვნიשნავთ, რომ ამ 
სახელმძღვანელოשიც და ყველგან ეკონომისტები ელასტიკურობაზე საუბრისას გუ-
ლისხმობენ წერტილოვან ელასტიკურობას (თუ არ უთითებენ რაიმე სხვა კონკრეტულ 
ინფორმაციას).  

 

3.3 ელასტიკურობა წრფივი მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდებზე  

მოთხოვნის მრუდისთვის საზოგადოდ გამოიყენება წრფივი მოთხოვნის მრუდი,1 რომე-

ლიც მათემატიკურად ასე ჩაიწერება: 
bPaQ                              (3.2) 

სადაც Q  და P პროდუქტზე მოთხოვნის მოცულობა და ფასია, ხოლო a  და b  დადები-

თი რიცხვები. ამ ტოლობაשი a  მუდმივაשი იგულისხმება ფასის გარდა პროდუქტის 

                                                            
1      მოთხოვნის სწორხაზოვანი (წრფივი) მრუდის უპირატესობანია: 

1. საზოგადოდ წრფეც და რკალიც ერთნაირად ასახავენ მოთხოვნისა და მიწოდების კანონებს; 
2. იმისათვის, რომ მათემატიკურად שევისწავლოთ რკალი, საჭიროა ის დავყოთ პატარა მონაკვეთებად ან 

გავავლოთ მხები, რასაც კვლავ წრფივი დამოკიდებულების שესწავლის აუცილებლობასთან მივყავართ; 
3. ორივე მათგანი (წრფეც და რკალიც) რეალობის გამარტივებული აღწერაა და ამიტომ ორივე שემთხვევაשი 

აბსოლუტური სიზუსტით მოვლენების שესწავლა שეუძლებელია; 
4. რკალი უკეთესად აღწერს მოკლევადიან პერიოდს და ცალკეული ფირმის მაჩვენებლებს, როცა წრფივი 

დამოკიდებულება უფრო მოსახერხებელია გრძელვადიანი პერიოდისა და საბაზრო მასשტაბებისთვის; 
5. წრფივი ვარიანტის გამოყენება გაცილებით მოსახერხებელია მრუდების ერთ წერტილשი მობრუნების გამო-

სახვის שემთხვევებისთვის, ვიდრე რკალი. 



 
 

 

68

მოთხოვნაზე მოქმედი ყველა სხვა ფაქტორის გავლენა (როგორიცაა: שემოსავალი, სხვა 

პროდუქტთა ფასები და ა.ש.). b  ასახავს, თუ როგორ ზემოქმედებს ფასი პროდუქტზე 

მოთხოვნის რაოდენობაზე. 

მოთხოვნის ყველა კლებად მრუდს აქვს თავისი שესაბამისი שებრუნებული (უკუდა-

მოკიდებულების, ინვერსიული) მრუდი, რომელიც პროდუქტის ფასს გამოსახავს, რო-

გორც მასზე მოთხოვნის რაოდენობის ფუნქციას. ჩვენ שეგვიძლია ვიპოვოთ მოთხოვ-

ნის უკუდამოკიდებულების (ინვერსიული) მრუდი თუ ფასს ( P ) გამოვსახავთ რაოდე-
ნობის (Q ) ტერმინებשი. მოთხოვნის უკუდამოკიდებულების მრუდი წრფივი მოთხოვნის 

მრუდისთვის არის: 

Q
bb

aP 1                             (3.3) 

ეფარდებას baש /  ეწოდება שოკური ფასი. ამ წერტილשი მოთხოვნის მოცულობა 

0-ის ტოლია. ნახაზზე 3.3 გამოსახულია მოთხოვნის წრფივი მრუდი. თუ გამოვიყენებთ 

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის გამოსათვლელ ფორმულას, წრფივი მოთხოვნის 

მრუდისთვის გვექნება: 

Q
Pb

Q
P

P
Q

P
P

Q
Q

E P
D 









%100

%100
                      (3.4) 

 

 
 

ნახ. 3.3 ელასტიკურობა წრფივი მოთხოვნის მრუდზე 
წრფივი მოთხოვნის მრუდზე G წერტილის ზემოთ მოთხოვნა ელასტიკურია, ხოლო G წერტილის ქვემოთ 
მოთხოვნა არაელასტიკურია. G წერტილשი მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა ერთეულოვანია. 

 

 
ეს ფორმულა გვიჩვენებს, რომ ba / ოკური ფასის დროს (როცა 0Qש  ) მოთხოვ-

ნის საფასო ელასტიკურობა უსასრულობისკენ მიისწრაფის, ხოლო, როცა, 0P  მაשინ 
მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა 0-ის ტოლია1. G  წერტილზე მოთხოვნის საფასო 

                                                            
ოკური ფასის baש ი ჩავსვამთשეგვიძლია, მარტივად დავრწმუნდეთ, თუ მოთხოვნის ფორმულაש    1 /  პირობას:  

     0)/(  aababaQ  
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ელასტიკურობა 1  ტოლია, ე.ი. ერთეულოვანი ელასტიკურობისაა. G  წერტილიდან 

ჩრდილოეთით მოთხოვნა ელასტიკურია ფასის მიმართ, ხოლო G  წერტილიდან სამხ-
რეთით მოთხოვნა არაელასტიკურია ფასის მიმართ. 

ანალოგიურად, שეგვიძლია, მათემატიკურად გამოვსახოთ ელასტიკურობა წრფივი 
მიწოდების მრუდზე:  

Q
Pd

Q
P

P
Q

P
P

Q
Q

E P
S 









%100

%100

                        

(3.5) 

როცა d  მიწოდების მრუდის დახრილობის კოეფიციენტია. აღვნიשნავთ იმასაც, რომ 
მიწოდების საფასო ელასტიკურობის ეს ფორმულა გამოიყენება, როგორც ცალკეული 
ფირმისთვის, ისე მთლიანი ბაზრისთვის.  

მოთხოვნის ელასტიკურობის ფორმულა წრფივი მოთხოვნის მრუდისთვის გვიჩვე-
ნებს განსხვავებას მოთხოვნის მრუდის დახრილობის კოეფიციენტსა „ b “ და მოთხოვ-
ნის საფასო ელასტიკურობას „ )/( QPb -ორის. ანალოგიურად, მიწოდების ელასტიკუש “
რობის ფორმულა წრფივი მიწოდების მრუდისთვის გვიჩვენებს განსხვავებას მიწოდე-
ბის მრუდის დახრილობის კოეფიციენტსა „ d “ და მიწოდების საფასო ელასტიკურობას 
„ )/( QPd   .ორისש “

მრუდის დახრილობის კოეფიციენტი ცვლილებებს ზომავს აბსოლუტური რაო-
დენობით (რაოდენობის ერთეულებით), რასაც იწვევს ფასის ერთი ერთეულით 
ცვლილება. ამის საპირისპიროდ, მოთხოვნის და მიწოდების საფასო ელასტიკურო-
ბა ზომავს მოთხოვნის და მიწოდების რაოდენობრივ ცვლილებას პროცენტებით 
(%), ფასის 1%-ით ცვლილების שედეგად. ამის გამო, ელასტიკურობის ცნება გვეხმარე-
ბა ეკონომიკური მოვლენების ანალიზשი, რათა სწორად დავადგინოთ ფასის ცვლილე-
ბის ტენდენცია და ერთმანეთს שევუდაროთ ძალზე განსხვავებული ბაზრები.  

 

3.4  მოთხოვნა მუდმივი ელასტიკურობის  
 ი. იზოელასტიკურობაשემთხვევაש 

აქამდე ელასტიკურობას ვიკვლევდით წრფივი მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდე-
ბის პირობებשი. წრფივი მოთხოვნის მრუდის დახრილობის კუთხის სიდიდის უცვლე-
ლობის მიუხედავად, მასზე საფასო ელასტიკურობის მნიשვნელობა მერყეობდა 0-დან 
 -მდე. აღსანიשნავია, რომ ხანდახან მოთხოვნის რკალური მრუდის שემთხვევაשი საფა-
სო ელასტიკურობა მუდმივი სიდიდე რჩება. როცა მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ სა-
ფასო ელასტიკურობა მუდმივი სიდიდეა, მაשინ ამბობენ, რომ ასეთი მრუდი იზოე-
ლასტიკურია. 

იზოელასტიკური მრუდის განსაკუთრებული שემთხვევაა მოთხოვნის მრუდი ერ-
თეულოვანი ელასტიკურობით. ასეთ მოთხოვნის მრუდზე, მის ყოველ წერტილשი, სა-
ფასო ელასტიკურობა ერთის ტოლია. განვიხილოთ პირობითი მაგალითი. ბორის პაიჭა-
ძის სახელობის ეროვნულ სტადიონზე ყველაზე იაფი ბილეთის ფასი იცვლება საფეხ-
ბურთო მატჩის რანგიდან გამომდინარე. ვთქვათ, ასეთი ბილეთებისა და ადგილების 
რაოდენობა שეესაბამება ცხრილשი 3.1 არსებულ მონაცემებს. 
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სტადიონზე ყველაზე დაბალფასიანი ბილეთების ფასი, რაოდენობა, მაყურებელთა 
დანახარჯები და მატჩის ორგანიზატორთა שემოსავლები 

ცხრილი 3.1 

# 
საფეხბურთო  
მატჩის რანგი

ბილეთის 
ფასი, ლარი

ბილეთ 
ის რაო-
დენობა

მაყურებელთა 
დანახარჯები, 

ლარი

ორგანიზატორთა 
ემოსავლები, ლარიש

1. მსოფლიო ჩემპიო-
ნატის שესარჩევი
მატჩები

9 600 9 × 600=5400 9 ×600=5400 

2. ევროპის ჩემპიონა-
ტის שესარჩევი
მატჩები

6 900 6 ×900=5400 6 ×900=5400 

3. ეროვნული ჩემპიო-
ნატის მატჩები

3 1800 3 × 1800=5400 3 ×1800=5400 

ამ שემთხვევებשი მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის კოეფიციენტის მნიש-

ვნელობა ყოველთვის ერთის ტოლია (ერთეულოვანია) )1( P
DE

ცხრილის 3.1 მონაცემებზე დაყრდნობით, ნახაზზე 3.4 გამოსახულია იზოელასტი-
კური მოთხოვნის მრუდი. ამ שემთხვევაשი მომხმარებელთა დანახარჯი და მიმწოდე-
ბელთა שემოსავალი მაქსიმალურია და მუდმივი რჩება ფასისა და მოთხოვნის მოცუ-
ლობის ცვლილებების მიუხედავად, ე.ი. სრულდება პირობა: CONSTMAXTRTC  .  

ნახ. 3.4 მოთხოვნის მრუდი ერთეულოვანი ელასტიკურობით 
იზოელასტიკური მრუდის განსაკუთრებული שემთხვევაა მოთხოვნის მრუდი ერთეულოვანი ელასტიკურობით. 
აქ მოთხოვნის მრუდის ყოველ წერტილשი (A,B,G), საფასო ელასტიკურობა ერთის ტოლია.  

მუდმივი ელასტიკურობის (იზოელასტიკური) მოთხოვნის მრუდი გამოისახება 
 :ემდეგი ფორმულითש

    baPQ                           (3.6) 
როცა a  და b  დადებითი მუდმივი რიცხვებია.  
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 ესაბამისი ინვერსიული მოთხოვნის მრუდი არის1ש

 
bbQaP
11 

                                (3.7) 
თუ ავიღებთ ტოლობის 3.4 ორივე მხარის ნატურალურ ლოგარითმს, Q -ს და P -ს 

ნატურალური ლოგარითმების საשუალებით მივიღებთ: 
pbaQ lnlnln      

იმის გამო, რომ ლოგარითმებით გამოსახული დამოკიდებულება წრფივია, მუდმი-
ვი ელასტიკურობის მოთხოვნის მრუდს ხანდახან უწოდებენ ლოგარითმულ-წრფივ 
მოთხოვნის მრუდს (Log-Linear Demond Curve).   

მუდმივი ელასტიკურობის მოთხოვნის მრუდისთვის საფასო ელასტიკურობა ყო-
ველთვის გამოისახება „ b “ ხარისხით.2 ამის გამო, ეკონომისტები სტატისტიკის გამო-
ყენებით საფასო ელასტიკურობის שეფასების დროს ხשირად იყენებენ მუდმივი ელას-
ტიკურობის მოთხოვნის მრუდს. 

მაგალითი 1 

ა) დავუשვათ, მოთხოვნის მრუდი მოცემულია שემდეგი ფორმულით: 2
1

200


 PQ . 
რას უდრის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა? 

ბ) დავუשვათ, მოთხოვნის მრუდი მოცემულია שემდეგი ფორმულით: PQ 10400 . 
რას უდრის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა როცა 30P ? 10P ? 

გ) წრფივი მოთხოვნის მრუდისთვის PQ 10400  იპოვეთ שესაბამისი ინვერსიული 
მოთხოვნის მრუდი. რას უდრის שოკური ფასი? 

 
ამოხსნა: 

ა) ეს არის მუდმივი ელასტიკურობის მოთხოვნის მრუდი, ასე რომ მოთხოვნის სა-
ფასო ელასტიკურობა მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ ყველგან ტოლია „-1/2“. 

ბ) ეს არის წრფივი მოთხოვნის მრუდი. მოთხოვნის ამ მრუდისთვის PQ  /  ტოლია 
მოთხოვნის განტოლებაשი არსებული ფასის კოეფიციენტის ე.ი. 10/  PQ . ტოლო-
ბის (3.4) გამოყენება საשუალებას გვაძლევს, გავიგოთ მოთხოვნის საფასო ელასტიკუ-
რობის მნიשვნელობა ფასის ნებისმიერი დონის პირობებשი. წრფივი მოთხოვნის მრუ-
დის ამ კერძო שემთხვევისთვის გვექნება:  

 

Q
PE P

D 10  

            ამიტომ, 3
)30(10400

3010 


P
DE  როცა 30P . 

            33,0
)10(10400

1010 


P
DE  როცა 10P . 

/ოკური ფასი წრფივი მოთხოვნის მრუდისთვის არის 4010/400ש ba . 
 

                                                            
1  ეს გადაწყვეტა მიიღება 3.6 ტოლობის ორივე მხარის a -ზე გაყოფის שდედეგად. שემდეგ ჩვენ ორივე მხარე 

აგვყავს ხარისხשი b/1 . უნდა გვახსოვდეს, რომ pP bb 


1

)(  და bb aa
11

)/1( 


. 
2   მიღებული שედეგის დამტკიცება მოცემულია ამ თავის დანართשი. 
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3.5 წრფივი მოთხოვნის მრუდის აგება რაოდენობის, ფასისა და  
 ელასტიკურობის שესახებ არსებული ინფორმაციის გამოყენებით  

ბაზარზე არსებული მოთხოვნის წონასწორული ფასის, რაოდენობისა და საფასო 
ელასტიკურობის שესახებ ინფორმაციის მოპოვებით და გამოყენებით שესაძლებელია, 
უხეשი დაשვებით ჩავწეროთ როგორც წრფივი მოთხოვნის, ისე – მუდმივი ელასტიკუ-
რობის მქონე მოთხოვნის მრუდების გამოსახულებები.  

თუ ჩავთვლით, რომ Q  და P  არის ბაზარზე წონასწორული მოცულობა და ფასი, 

ხოლო P
DE  მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა. ასევე, თუ გავიხსენებთ, რომ წრფივი 

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის ფორმულაა 





Q
PbE P

D , მაשინ იგი b -ს მიმართ 

ასე שეიძლება ჩავწეროთ:  






Q
PEb P

D  (3.8) 

გავიხსენოთ, ასევე რომ a  არის წრფივი მოთხოვნის მრუდის კოორდინატთა სისტე-
მაשი რაოდენობის აღმნიשვნელ ღერძთან გადაკვეთის წერტილი და რომ Q  და P  ძევს 
მოთხოვნის მრუდზე. აქედან გამომდინარე, שეგვიძლია ჩავწეროთ:  bPaQ  და  

   QEbPQa P
D )1(                      (3.9) 

ტოლობის 3.9 მეორე ნახევარი მივიღეთ ტოლობის 3.8 ჩასმით წრფივი მოთხოვნის 
მრუდის ფორმულაשი. 3.8 და 3.9 ტოლობების გამოყენებით და თბილისשი 2017 წლის שე-
მოდგომაზე კარტოფილის საბითუმო ბაზარზე არსებული მოთხოვნის წონასწორული 

ფასის, რაოდენობისა და ელასტიკურობის שემდეგი მონაცემების გამოყენებით 70Q ; 

70,0P  და 55,0P
DE   :ეგვიძლია ჩავწეროთ, რომש 

55
70,0

70)55,0( b  და 5,10870))55,0(1( a .

-ეგვიძლია, გამოვსახოთ წრფივი მოთხოვნის განტოლება კარტოფილის ბაზრისש
თვის 2017 წელს, რომელიც ნახაზზე 3.5 წარმოდგენილია წრფით: PQ 555,108 

ნახ. 3.5 წრფივი მოთხოვნისა და მუდმივი ელასტიკურობის მქონე მოთხოვნის მრუდების აგება 
წრფივი და მუდმივი ელასტიკურობის მქონე მოთხოვნის მრუდები აგებული იქნა კარტოფილის ბაზრის 
 .ესახებ მონაცემების გამოყენებითש
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 ნული ინფორმაციის გამოყენება რკალური ფორმისשესაძლებელია ზემოაღნიש
მოთხოვნის მრუდისთვისაც. დავუשვათ, გვაქვს მუდმივი ელასტიკურობის მქონე მრუ-

დი שესაბამისი ფორმულით: baPQ  . ასეთ שემთხვევაשი მრუდის აგება მარტივადაა שე-
საძლებელი, რადგან ვიცით, რომ მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის ხარისხი არის 

„ b “. გვაქვს მონაცემები Q , P და P
DE -ს שესახებ. a  და b -ს გამოსათვლელი ფორმუ-

ლები שემდეგია: bPQa )(   და P
DEb  . მათשი მონაცემების ჩასმით მივიღებთ, რომ:  

55,0)55,0( b  და 53,57)70,0(70 55,0 a  

ამგვარად, ჩვენი მაგალითისთვის, სადაც 70Q ; 70,0P  და 55,0P
DE  მუდმი-

ვი ელასტიკურობის მქონე მრუდის שესაბამისი გამოსახულება იქნება: 55,053,57  PQ . 
 

3.6 მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობა  
გრძელვადიან პერიოდשი 

მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობის ანალიზის დროს მნიשვნელოვანია მოკლე-

ვადიანი და გრძელვადიანი პერიოდების ინტერპრეტაცია. ზუსტად უნდა განისაზღვ-

როს, რამდენად იცვლება მოთხოვნა და მიწოდება ფასების ცვლილების საპასუხოდ და 

დროის რა ინტერვალשი აღინიשნება ეს ცვლილება.  

თუ საუბარია დროის მცირე მონაკვეთზე (მაგალითად, ერთი წელი ან ნაკლები), 
მაשინ მიიჩნევენ, რომ არის მოკლევადიანი პერიოდი. თუმცა, ცალკეული დარგისა და 

ფირმის שემთხვევაשი დროითი პერიოდის ასე განსაზღვრა საკამათოა.  

გრძელვადიანი პერიოდის ქვეש იგულისხმება დროის ისეთი ინტერვალი, რომ-
ლის განმავლობაשიც მწარმოებლები და მომხმარებლები ეგუებიან ფასების ცვლი-
ლებას და ცვლიან თავის სამომხმარებლო ჩვევებსა და სამეწარმეო პრიორიტე-
ტებს.  

მოთხოვნა და მიწოდება და მათი ამსახველი მრუდები ძალზე განსხვავებულია 

მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი. მოკლევადიან პერიოდשი ფასის უცაბედი, 

მოულოდნელი ცვლილებისას მოთხოვნა და მიწოდება ვერ ასწრებენ მოვლენასთან שე-

გუებას, ხოლო გრძელვადიან პერიოდשი ორივე მათგანი ახდენს ახალ ფასებთან ადაპ-

ტაციას. პროდუქტთა უმრავლესობისთვის გრძელვადიან პერიოდשი მოთხოვნა გაცი-

ლებით უფრო ელასტიკურია, ვიდრე – მოკლევადიანשი.  

განვიხილოთ მაგალითი, საქართველოשი 2006 წლის ბოლოს მოულოდნელად გა-

მოცხადდა 2007 წლიდან რუსეთიდან მისაღებ ბუნებრივ აირზე ფასის მკვეთრი ზრდა. 

ამის שედეგად, 2-3 თვის მანძილზე (მოკლევადიან პერიოდשი) ვერ მოხერხდა რუსეთი-

დან იმპორტზე სრული დამოუკიდებლობის მიღწევა. გრძელვადიან პერიოდשი საქართ-

ველომ გამონახა ალტერნატივა და რამდენიმე წლით ბუნებრივ აირზე სტაბილური ფა-

სის ხელשეკრულებაც გაფორმდა. აღწერილი სიტუაცია გრაფიკულად გამოსახულია ნა-

ხაზზე 3.6.  
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ნახ. 3.6 ბუნებრივ აირზე მოთხოვნის ადაპტაცია გრძელვადიან პერიოდשი 
მოკლევადიან პერიოდשი ბუნებრივ აირზე ფასის გაზრდა იწვევს S მრუდის გადაადგილებას S1 მდგომარეობაשი 
(I ეტაპი); გრძელვადიან პერიოდשი მოთხოვნის მრუდი უფრო ელასტიკური გახდება, ხოლო ფასი და 
მოცულობა ორივე שემცირდება (II ეტაპი). 

 

გრძელვადიან პერიოდשი მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის ადაპტაციის I ეტაპის 
აღწერის მიზნით, მოცემულია ბუნებრივ აირზე მოთხოვნის საწყისი საბაზრო მოდელი. 

კერძოდ, მოთხოვნის1 SRD  და მიწოდების S  მრუდები, ასევე, წონასწორობის oE  წერ-

ტილი, რომელსაც שეესაბამება oP  ფასი და oQ  მოცულობა.  

ბუნებრივ აირზე ფასის გაზრდა იწვევს S  მრუდის გადაადგილებას 1S  მდგომა-

რეობაשი (ანალიზის გამარტივების მიზნით ჩავთვალოთ, რომ მიწოდების მრუდი არ שე-
იცვლის დახრილობის კუთხეს). ამ დროს მიიღება 1E  წონასწორობის ახალი წერტილი 

 ( 11QP ) კოორდინატებით.  
-ედეგად, მიიღება ბუნებש ეგუების პროცესი თანდათანობით ხორციელდება. ამისש

რივ აირზე ახალი ფასი 2P )( 12 PP  , რომელსაც שეესაბამება თავისი მოცულობა. საწყისი 

0E  და ახალი 2E  წონასწორობის წერტილების שეერთებით მივიღებთ ახალ LRD  

( Long Run  – გრძელვადიანი პერიოდი) მოთხოვნის მრუდს, რომელიც ბუნებრივ აირზე 
მოთხოვნის გრძელვადიან ადაპტაციას აღწერს (II ეტაპი).  

თუ საწყისი SRD  მრუდის שესაბამისი საფასო ელასტიკურობის კოეფიციენტი 

( 0P
DE ) ნულისკენ მიისწრაფოდა, გრძელვადიან პერიოდשი მოთხოვნის LRD  მრუდის 

ელასტიკურობის კოეფიციენტი უსასრულობისკენ მიისწრაფის ( P
DE ). 

ამრიგად, მოკლევადიან პერიოდשი მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა დაბა-
ლია, ხოლო გრძელვადიან პერიოდשი – მაღალი.  

ანალოგიურად, שეგვიძლია განვიხილოთ მიწოდების ადაპტაცია დროשი. მაგალი-
თად, 2006 წლის იანვარשი სხვა ქვეყნებთან ერთად საქართველოשიც განაცხადეს ფრინ-
ველის გრიპის ეპიდემიის שესაძლო გავრცელების שესახებ.  

მოსახლეობა პანიკამ მოიცვა და ფრინველის ხორცსა და კვერცხზე მოთხოვნა პრაქ-
ტიკულად გაქრა. שედეგად მრავალი დამწყები ფირმა, რომელიც აწარმოებდა ფრინველის 
კვერცხს, მოსალოდნელი ზარალის გამო, იძულებული გახდა, დაეხურა წარმოება.  

                                                            
ნავთ, რომ მოთხოვნის მრუდიשევნიש   1 SRD (Short Run) שეგვიძლია, ჩავთვალოთ ბუნებრივ აირზე მოთხოვნის 

მოკლევადიანი პერიოდის მრუდად. 
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ბაზარზე დიდი ხნის განმავლობაשი მყოფი ფირმები: „კოდა“, „სავანეთი“, „სამგორი“ 
და სხვები, שედარებით მყარი საფინანსო მდგომარეობის გამო, არ שეუשინდნენ ზარალის 
მოცულობას და განაგრძეს წარმოება. ამ მდგომარეობის გრაფიკულად გამოსახვის მიზ-
ნით, ავაგოთ ბაზრის მოდელი მოთხოვნის D  და მიწოდების1 SRS  მრუდებითა და שესაბა-

მისი 0E  )( 00QP  წონასწორობის წერტილით (ნახაზი 3.7). ესაა ის პერიოდი, როცა, გრიპის 

ეპიდემიის שიשის გამო, ბაზარზე დამყარდა წონასწორობა.  
 
  

 
 

ნახ. 3.7 ფრინველის კვერცხის მიწოდების ადაპტაცია გრძელვადიან პერიოდשი 
მოკლევადიან პერიოდשი პროდუქტზე ფასის ზრდა განაპირობებს მიწოდების მოცულობის გაზრდას (I ეტაპი); 
გრძელვადიან პერიოდשი პროდუქტზე ფასი მცირდება, ხოლო მიწოდების მოცულობა იზრდება (II ეტაპი). 

 

დრო გავიდა და მოსახლეობაשი ეპიდემიით გამოწვეული პანიკა გაქრა, კვლავ გაჩ-
ნდა მოთხოვნა ფრინველის ხორცსა და კვერცხზე. ამას მოკლევადიან პერიოდשი მოყვა 
D  მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება 1D  მდგომარეობაשი (ანალიზის გამარტივების 
მიზნით, ჩავთვალოთ, რომ მოთხოვნის მრუდმა არ שეიცვალა აბსცისათა ღერძისადმი 
დახრილობის კუთხე).  

საქართველოს ბაზარზე მოქმედი ფირმების წარმოების მასשტაბები ახალი საბაზ-

რო მოთხოვნისთვის დამაკმაყოფილებელი არ აღმოჩნდა. დეფიციტის გამო, მკვეთრად 

გაიზარდა ფასი ფრინველის კვერცხზე (2006 წლის ოქტომბერ-ნოემბერשი მეფრინვე-

ლეობის ფერმებשი წარმოებული ქათმის 1 ცალი კვერცხის ფასი 23 თეთრიდან გაიზარ-

და 35 თეთრამდე). 
ამის שედეგად, მივიღეთ ახალი წონასწორობის წერტილი )( 111 PQE  (I ეტაპი). ერთე-

ულ პროდუქტზე ფასის ასეთმა ზრდამ ბაზარს სტიმული მისცა, „ეფიქრა“ მიწოდების 

გაზრდაზე. 2006 წლის გაზაფხულზე საქართველოს ბაზრიდან გასული ამ დარგשი მოქ-

მედი ფირმები სწრაფად ვერ დაბრუნდნენ ბაზარზე, რის გამოც 2007 წლის დასაწყისשი 

კვერცხზე დეფიციტი שეავსო ბულგარეთსა და უკრაინიდან שემოტანილმა პროდუქტმა. 

გარკვეული პერიოდის שემდეგ ბაზარი გაჯერდა ამ კვერცხით, რამაც გამოიწვია ფასის 
თანდათან שემცირება და მიწოდება გადაადგილდა ახალი 1D  მრუდის გასწვრივ. ახალი 

და თავდაპირველი წონასწორობის წერტილების שეერთებით მივიღებთ სურათს, რომე-

                                                            
1 მიწოდების საწყისი  მრუდი שეიძლება, აღვნიשნოთ  (Short Run)  როგორც მიწოდების მოკლევადიანი მრუდი. 
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ლიც გვიჩვენებს, თუ როგორ שეიცვალა მდგომარეობა გრძელვადიან პერიოდשი. ამ 
ახალ მრუდს აღვნიשნავთ LRS  ( Long Run ) და ვუწოდებთ მიწოდების გრძელვადიან 

მრუდს (II ეტაპი). მიწოდების ელასტიკურობა გაიზარდა. მივიღეთ წონასწორობის ახა-
ლი 2E )( 22 PQ  წერტილი.  

მიწოდების გრძელვადიანი LRS  მრუდი გვიჩვენებს ისეთ სიტუაციას, როცა მწარ-

მოებლებს მიეცათ იმის საשუალება, რომ שეჰგუებოდნენ שეცვლილ ფასებს და რესურ-

სები გადაენაწილებინებინათ მათი გამოყენების ალტერნატიულ სფეროებს שორის. 

ამრიგად, שეგვიძლია ჩამოვაყალიბოთ ზოგადი დასკვნა პროდუქტთა უმრავ-
ლესობისათვის მოთხოვნისა და მიწოდების გრძელვადიანი ადაპტაციის שესახებ. 
მოკლევადიან პერიოდשი მოთხოვნასა და მიწოდებაზე (שესაბამისად, მათი მრუდე-
ბის გადაადგილებაზეც) უმეტესად ზემოქმედებს ფასი (ნახაზები 3.6. და 3.7. 
   2010 PPPP  ), ხოლო გრძელვადიან პერიოდשი – მოცულობა (ნახაზები 3. 6. და 3. 7. 
   1020 QQQQ  ).  

 
 
 

3.7 მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა საბაზრო და  
 ცალკეული საფირმო მარკის დონეზე 

ყველაზე გავრცელებული שეცდომა მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის გამოყენების 

დროს არის დაשვება, რომ რომელიმე პროდუქტის, არაელასტიკური მოთხოვნის გამო, 

მოთხოვნა იმავე პროდუქტის ერთ-ერთი სახეობის ცალკეული გამყიდველისთვისაც 

(სამარკო ფირმისთვის ან ბრენდისთვის) არაელასტიკური იქნება. 
განვიხილოთ ლუდის მაგალითი. ცნობილია, რომ ლუდზე მოთხოვნა განსაკუთრე-

ბით მგრძნობიარე არ არის ფასის მიმართ. ლუდის მწარმოებელი ყველა ფირმის მიერ 
პროდუქტზე ფასის გაზრდა მხოლოდ ზომიერად იმოქმედებს პროდუქტზე არსებულ  
მთლიან მოთხოვნაზე. 

თუ ლუდის მწარმოებელი ერთი ფირმა (მაგალითად, „ყაზბეგი“) გაზრდის ფასს, ამ 
მარკის პროდუქტზე მოთხოვნა שესამჩნევად שემცირდება. მომხმარებლები გადაერ-
თვებიან იმ დროისათვის მოქმედი სხვა დაბალფასიანი ბრენდის პროდუქტზე, რომლის 
ფასიც არ שეიცვალა.  

ამგვარად, שესაძლებელია, მოთხოვნა არაელასტიკური იყოს მთელი ბაზრის 
დონეზე, ხოლო – მაღალელასტიკური მწარმოებელი (ინდივიდუალური) ფირმის 
დონეზე.  

საბაზრო და ფირმის დონეზე ელასტიკურობის განსხვავება ასახავს ჩანაცვლების 
ეფექტის სიდიდეს, თუ რომელი მყიდველია მგრძნობიარე ფასის მიმართ. ლუდის שემ-
თხვევაשი ტიპურ მომხმარებელს არ გააჩნია ლუდის სხვა, კარგი שემცვლელის ალტერ-
ნატივა. ამის გამო, ის აუცილებლად „ყაზბეგს“ არ საჭიროებს და მასზე ფასის გაზრდის 
დროს მომხმარებლისთვის სხვა საფირმო მარკაზე გადასვლა დაუკავשირდება მოთხოვ-
ნილების მეტ-ნაკლებ დაკმაყოფილებას.  

რა არის ძირითადი განმსაზღვრელი ფაქტორი – „ყაზბეგმა“ უნდა გამოიყენოს სა-
ბაზრო ელასტიკურობის დონე, თუ ფირმის მიერ წარმოებულ პროდუქტზე მოთხოვნის 
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ელასტიკურობა უკეთ ახსნის ფასების ცვლილების ეფექტს? პასუხი დამოკიდებულია 
იმაზე, თუ რას ელის „ყაზბეგი“ სხვა მწარმოებლებისგან.  

თუ „ყაზბეგის“ კონკურენტები: „ლომისი“, „ნატახტარი“ და სხვ., სწრაფად שეცვლი-
ან ფასებს, მაשინ, საბაზრო ელასტიკურობის שედეგად, ფირმა „ყაზბეგის“ მიერ წარმოე-
ბულ ლუდზე მოთხოვნის ელასტიკურობა שეიცვლება ფასთან ერთად. აღნიשნულისგან 
განსხვავებით, თუ ფირმა „ყაზბეგი“ ელოდება, რომ კონკურენტები არ שეცვლიან ფა-
სებს (ან ამას გააკეთებენ გრძელვადიან პერიოდשი), მაשინ, שესაბამისად, שეიცვლება 
საფირმო ელასტიკურობის დონე.  

თუ ფირმა ფლობს ისეთ წილს ბაზარზე, რომ שეუძლია საბაზრო ფასზე ზემოქ-
მედება, მაשინ שეიცვლება საბაზრო ელასტიკურობის მაჩვენებელი, ხოლო თუ ფირ-
მა პატარაა და არ ფლობს ბაზრის ისეთ წილს, რომ שეძლოს საბაზრო ფასზე ზემოქ-
მედება, მაשინ שეიცვლება საფირმო ელასტიკურობის დონე.  

 

3.8 პროდუქტის ექსპლოატაციის ხანგრძლივობა და მასზე 
 მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობა 

მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი მოთხოვნისა და მიწოდების სა-
ფასო ელასტიკურობის საზოგადოდ ცნობილი ტენდენციების გარდა, არსებობს 
პროდუქტები, რომლებზეც მოთხოვნა მოკლევადიან პერიოდשი უფრო ელასტიკუ-
რია, ვიდრე გრძელვადიანשი. ამის მიზეზია ის, რომ ეს პროდუქტები (ავტომობილე-
ბი, მაცივრები, ტელევიზორები და კაპიტალური მოწყობილობები, რომლებსაც 
იძენს მრეწველობა) არის ხანგრძლივი მოხმარების (ექსპლოატაციის). 

თითოეული ასეთი პროდუქტის რაოდენობა, რომელსაც მომხმარებლები ფლობენ, 
მნიשვნელოვნადაა დამოკიდებული წარმოების წლიურ მოცულობებზე. ამის שედეგად, 
-ეუძლია გამოიწვიოს დიდი პროცენტული რყევა მომש ესყიდვის მცირე ცვლილებასש
ხმარებელთა ერთობლივი რეზერვის თანაფარდობაשი.  

დავუשვათ, მაცივრებზე ფასი გაიზარდა 10%-ით. ექსპერტი ეკონომისტების აზ-
რით, ეს ფაქტი მომხმარებლებისთვის שესაძენი მაცივრების რაოდენობას ამცირებს 
5%-ით. თუ მომხმარებელს სურდა, ჰქონოდა 2-3 მაცივარი ან მაცივარი აგარაკზე, იგი 
უარს იტყვის დამატებითი ერთეულის שეძენაზე. რეალურად ფასის ზრდა მაცივრების 
-ემש ეამცირებს 5%-ზე მეტად. გარკვეული პერიოდის გავლისש ეძენის მაჩვენებელსש
დგომ, როცა მომხმარებელთა საკუთრებაשი არსებული მაცივრები მორალურად და ფი-
ზიკურად გაცვდება და ისინი שესაცვლელი გახდება, მოთხოვნა მაცივრებზე ისევ გაიზ-
რდება (ნახაზი 3.8). 

ანალოგიურად, שეიძლება განვიხილოთ ავტომობილების და სხვა ხანგრძლივი ექ-
სპლოატაციის პროდუქტების მაგალითები. როცა იზრდება ავტომობილზე ფასი, გაყიდვე-
ბის მოცულობა მოკლევადიან პერიოდשი მცირდება ახალი მანქანების שეძენის სიმცირის 
გამო. გრძელვადიან პერიოდשი გაყიდვების მოცულობა იზრდება ძველი ავტომობილების 
გამოცვლის ხარჯზე და მოთხოვნა იმატებს. שესაბამისად, მოთხოვნა უფრო არაელასტი-
კურია გრძელვადიან პერიოდשი, ვიდრე – მოკლევადიანשი. 
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 ნახ. 3.8 მოთხოვნა მაცივრებზე მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი 
გრძელვადიანი სარგებლობის პროდუქტებისთვის (მაცივარი, ავტომობილი და ა.ש.) მოთხოვნა მოკლევადიან 
პერიოდשი უფრო ელასტიკურია, ვიდრე გრძელვადიანשი. 

 

 

პროდუქტის ექსპლოატაციის ხანგრძლივობა, ასევე, მნიשვნელოვან გავლენას ახ-

დენს ზოგიერთ მათგანზე მიწოდების საფასო ელასტიკურობის მაჩვენებელზე მოკლე-

ვადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი. მოთხოვნის ანალოგიურად, აქაც არის ისეთი 

 ემთხვევები (მოკლევადიანი ექსპლოატაციის პროდუქტი), როცა მიწოდება უფროש

ელასტიკურია მოკლევადიან პერიოდשი, ვიდრე – გრძელვადიანשი (ნახაზი 3.9).  
 

 
 

ნახ. 3.9 რკინის ჯართის მიწოდება მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი  
მოკლევადიანი სარგებლობის პროდუქტებისთვის მიწოდება მოკლევადიან პერიოდשი უფრო ელასტიკურია, 
ვიდრე გრძელვადიანשი. 

 

 
 ეიძლება, განვიხილოთ ლითონების მიწოდების მაგალითი. რკინის მადანზე ფასისש

გაზრდის დროს მოკლევადიან პერიოდשი იზრდება რკინის ჯართის მიწოდება. საზოგა-
დოდ, ჯართი ინტენსიურად გამოიყენება დნობის პროცესשი. აღსანიשნავია, რომ რკი-
ნის მაღალი და სუფთა שემცველობის ჯართის მარაგი კლებადია. ამის שედეგად, დნო-
ბის პროცესი ძვირდება და გრძელვადიან პერიოდשი ჯართზე მოთხოვნის שემცირების 
 ედეგად მიწოდებაც მცირდება. ამგვარად, ჯართზე (მოკლევადიანი სარგებლობისש
პროდუქტზე) მიწოდების საფასო ელასტიკურობა გრძელვადიან პერიოდשი ნაკლებია, 
მოკლევადიანთან שედარებით. 
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3.9 მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავლის 
 მიხედვით გრძელვადიან პერიოდשი 

პროდუქტთა გამოყენების სიხשირე განსაზღვრავს שემოსავლის მიხედვით ამ პროდუქ-

ტზე მოთხოვნის ელასტიკურობას გრძელვადიან და მოკლევადიან პერიოდებשი. 
მოკლევადიანი (ერთჯერადი) გამოყენების პროდუქტებისთვის, როგორებიცაა სა-

კვები, სასმელი, საწვავი, გართობა და ა.ש., მოთხოვნის ელასტიკურობა, שემოსავლის 
მიხედვით, უფრო მაღალია გრძელვადიან პერიოდשი, ვიდრე – მოკლევადიანשი. მაგა-
ლითად, განვიხილოთ ძლიერი ეკონომიკური აღმავლობის პირობებשი ბენზინის მოთ-
ხოვნა. שემოსავლების ზრდასთან ერთად ადამიანები ზრდიან ბენზინის მოხმარებას, 
რადგან שეუძლიათ, მეტი იმოგზაურონ, שეიძინონ დიდი სიმძლავრის ავტომობილები და 
ა.ש. მაგრამ დასაწყისשი ამ ცვლილებებს დასჭირდება დრო და მოთხოვნა გაიზრდება 
მცირე სიდიდით.  

ამგვარად, მოკლევადიანი მოხმარების პროდუქტზე שემოსავლის მიხედვით 
მოთხოვნის ელასტიკურობა გრძელვადიან პერიოდשი უფრო მაღალი იქნება, ვიდ-
რე – მათზე მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით მოკლევადიან პე-
რიოდשი. 

ხანგრძლივი ექსპლოატაციის პროდუქტისათვის დამახასიათებელია საპირისპირო 
სიტუაცია. მაგალითად, ავტომობილები: ძლიერი ეკონომიკური ზრდის პირობებשი გა-
იზრდება იმ ავტომობილთა რაოდენობა, რომლის שეძენაც სურთ მომხმარებლებს. თან-
დათან, როგორც კი საავტომობილო პარკი საკმარისად שეიცვლება, ახალ ავტომან-
ქანებს שეიძენენ, უპირატესად, ძველის שესაცვლელად (ახალი ავტომობილების שესყიდ-
ვის მოცულობა მაინც გაიზრდება, რადგან მოსახლეობის ავტომობილების დიდი რიც-
ხვი განაპირობებს ყოველწლიურად უფრო მეტის שეცვლას). שეგვიძლია დავასკვნათ, 
რომ ხანგრძლივი მოხმარების პროდუქტის მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავ-
ლის მიხედვით მოკლევადიან პერიოდשი უფრო მაღალია, ვიდრე იგივე მაჩვენებე-
ლი გრძელვადიან პერიოდשი. 

 

3.10 ციკლური დარგები 

ზემოთ აღვნიשნეთ, რომ ხანგრძლივი ექსპლოატაციის პროდუქტის მოთხოვნა 
მკვეთრად რეაგირებს שემოსავლის ცვლილებაზე მოკლევადიან პერიოდשი. ამის გამო, 
დარგებზე, რომლებიც აწარმოებენ ასეთ პროდუქტებს, ძალზე მოქმედებს მაკროეკო-
ნომიკური რყევები. ეს დამოკიდებულება განსაკუთრებით שესამჩნევია საქმიანი ციკ-
ლების – დაცემა და ზრდა – პირობებשი. ამის გამო, ასეთ დარგებს უწოდებენ ციკ-
ლურს. ამ დარგების პროდუქტების გაყიდვების მაჩვენებლები ციკლური ცვლილებების 
დროს ზემოქმედებს მთლიან שიდა პროდუქტსა და ეროვნულ שემოსავალზე.  

განვითარებულ ქვეყნებשი ათეული წლების განმავლობაשი დაკვირვებათა שედე-
გად მიღებული სტატისტიკური მონაცემები ადასტურებს, რომ პირველი რიგის აუცი-
ლებლობის მოკლევადიანი მოხმარების პროდუქტზე (საკვები, ტანსაცმელი, საწვავი) 
მოთხოვნა ზუსტად იმეორებს მთლიანი שიდა პროდუქტის ცვლილებებს, როგორც 
ზრდას, ისე – שემცირებას.  
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-ედარებით განსხვავებულია დამოკიდებულება გრძელვადიანი მოხმარების პროש
დუქტების (ავტომობილები, საოჯახო ტექნიკა და ა. ש.) שემთხვევაשი. ამ დროს მოთხოვ-
ნა, ჩვეულებრივ, აჭარბებს მთლიანი שიდა პროდუქტის ცვლილებების მასשტაბებს 
ორივე მიმართულებით, როგორც აღმავლობის დროს (მשპ-ის ზრდის ტემპი უფრო მცი-
რეა, ვიდრე ასეთ პროდუქტზე მოთხოვნის მაשტაბები), ისე რეცესიის (დაცემის) პირო-
ბებשი (მשპ-ის שემცირების ხარისხი უფრო ნაკლებია, ვიდრე – ასეთ პროდუქტზე მოთ-
ხოვნის שემცირების მაשტაბები).  

ვფიქრობთ, ამ სიტუაციას განაპირობებს მოთხოვნაზე მოქმედი მოლოდინისა და 
 ემოსავლის ფაქტორების სინერგიული მოქმედებაც. ამასთან, გასათვალისწინებელიაש
ინდივიდთა განწყობაც. კერძოდ, როგორც სტატისტიკური მონაცემები გვიჩვენებს, 
ადამიანები უკეთესი მომავლის მოლოდინשი გაცილებით ხელგაשლილები არიან და თა-
ვისუფლად იძენენ პროდუქტებს. ეკონომიკური მაჩვენებლების მოსალოდნელი გაუა-
რესება კი მომხმარებლებს აფრთხობს და, რეალურ საשიשროებასთან שედარებით, שე-
მოსავლების უფრო მეტად ეკონომიურად ხარჯვისათვის განაწყობს.  

 

3.11 ელასტიკურობის თეორიის პრაქტიკული მნიשვნელობა 

ელასტიკურობის თეორია მნიשვნელოვანია ფირმებისა და მთავრობათა ეკონომი-
კური პოლიტიკის განსაზღვრის დროს. ფირმის שემთხვევაשი თითოეული მწარმოებელი 
იყენებს ელასტიკურობის კატეგორიას ამონაგების მაქსიმიზაციის (გაზრდის) მიზნით. 
კერძოდ, თუ ფირმის მიერ წარმოებული პროდუქტის გაყიდვის მაჩვენებლების (ფასი 
და მოცულობა) საשუალებით მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის გამოთვლით მივი-
ღებთ, რომ მოთხოვნა ელასტიკურია, მაשინ ფირმის ამონაგების გაზრდა שესაძლებე-
ლია პროდუქტზე ფასის שემცირების გზით.  

ზემოაღნიשნულის საპირისპიროდ, თუ ფირმის მიერ წარმოებული პროდუქტის გა-
ყიდვათა მაჩვენებლების (ფასი და მოცულობა) საשუალებით მოთხოვნის საფასო ელას-
ტიკურობის გამოთვლით მივიღებთ, რომ მოთხოვნა არაელასტიკურია, მაשინ ფირმის 
ამონაგების გაზრდა שესაძლებელია პროდუქტზე ფასის გაზრდით (ცხრილი 3.2 და ნა-
ხაზი 3.10).  

 
ერთობლივი ამონაგები და მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა 

ცხრილი 3.2 

მოთხოვნის საფასო 
ელასტიკურობის კოე-

ფიციენტის ( P
DE ) აბსო-

ლუტური მნიשვნელობა  

ფასის ცვლილების გავლენა ერთობლივ ამონაგებზე 
QPTR   

ფასი ( P  ) იზრდება  ფასი ( P ) მცირდება  

1P
DE  TR  მცირდება TR  იზრდება 

1P
DE  TR  იზრდება TRმცირდება 
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აუცილებელია, გვახსოვდეს, რომ ერთობლივი ამონაგები მაქსიმალურია მოთხოვ-
ნის ერთეულოვანი საფასო ელასტიკურობის პირობებשი ( maxTR , თუ 1P

DE ). 
 

 
 
ნახ. 3.10 „ა“ და „ბ“ მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის, ფასისა და ერთობლივი ამონაგების 
დამოკიდებულება 
პროდუქტზე ელასტიკური მოთხოვნის პირობებשი ფასის ზრდა ამცირებს ერთობლივ ამონაგებს, ხოლო 
არაელასტიკური მოთხოვნის პირობებשი ფასის ზრდა იწვევს ერთობლივი ამონაგების გაზრდას. 

 
ელასტიკურობის თეორიის პრაქტიკული მნიשვნელობის კიდევ ერთი მაგალითია 

სახელმწიფო საგადასახადო პოლიტიკა. დავუשვათ, რომ სახელმწიფოს שემოაქვს გადა-
სახადის განსაზღვრული (ფიქსირებული) თანხა პროდუქტის ერთეულზე, რაც იწვევს 
S  მიწოდების მრუდის 1S  მდგომარეობაשი გადასვლას (ნახაზი 3.11 „ა“ და „ბ“).  

გადასახადის თანხა ნაწილდება მომხმარებლებსა და მწარმოებლებს שორის. იგი მოი-
ცავს ჭარბ საგადასახადო ტვირთსაც, რაც გულისხმობს საზოგადოებრივ დანახარჯს და 
წმინდა დანაკარგს. აქ ელასტიკურობის კატეგორია ასრულებს დიდ როლს, რადგანაც 
საשუალებას გვაძლევს, დავადგინოთ, გადასახადის რა ნაწილს იხდის მყიდველი და რა 
ნაწილს – გამყიდველი. 

ელასტიკური მოთხოვნის שემთხვევაשი (ნახაზი 3.11 „ა“) გადასახადის დიდ ნაწილს 
იხდის მწარმოებელი, რადგან ელასტიკური მოთხოვნის პირობებשი მომხმარებლები 
მოცემულ პროდუქტზე ფასის ზრდის დროს ეცდებიან, მოთხოვნა გადაიტანონ שემ-
ცვლელ პროდუქტზე, ხოლო არაელასტიკური მოთხოვნის პირობებשი ეს გაცილებით 
რთულია.  

თუ მიწოდება ელასტიკურია (ნახაზი 3.11 „ბ“), გადასახადის დიდ ნაწილს იხდის 
მომხმარებელი. ეს გასაგებიცაა: მიწოდების ელასტიკურობა იმას ნიשნავს, რომ მწარ-
მოებლები მარტივად שეძლებენ, გადართონ თავიანთი რესურსები სხვა პროდუქტის და 
მომსახურების წარმოებაზე. მიწოდების არაელასტიკურობის שემთხვევაשი რესურსე-
ბის გადატანა სხვა მიმართულებით მიმდინარეობს ნელა, ამიტომ გადასახადით დაზა-
რალდებიან მწარმოებლები. ამგვარად, გადასახადის სიმძიმე ბაზრის იმ მხარეს უფ-
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რო აწვება, რომელიც ნაკლებელასტიკურია, რადგან მას უფრო უჭირს გადასახა-
დებზე რეაგირება שეძენილი თუ გასაყიდი პროდუქტის რაოდენობის ცვლილებით. 

 

 
 

ნახ. 3.11 „ა“ და „ბ“ გადასახადის სიმძიმის გადანაწილება 
პროდუქტის ერთეულზე დაწასებული გადასახადი ნაწილდება მომხმარებლებსა და მწარმოებლებს שორის. 
ელასტიკური მოთხოვნისა და არაელასტიკური მიწოდების שემთხვევაשი გადასახადის სიმძიმე მწარმოებლებზე 
მოდის („ა“). პროდუქტზე არაელასტიკური მოთხოვნისა და ელასტიკური მიწოდების שემთხვევაשი უფრო მეტ 
გადასახადს მომხმარებელი იხდის („ბ“). 

 

ამგვარად, მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობის ცნების שესწავლა საשუა-
ლებას გვაძლევს, გავაანალიზოთ, ავხსნათ და ვიწინასწარმეტყველოთ მრავალი ეკო-
ნომიკური მოვლენა. 

 
 

ძირითადი ტერმინები 

 
 მოთხოვნის რკალური საფასო 

ელასტიკურობა 
 წრფივი მოთხოვნის მრუდი 
 მუდმივი ელასტიკურობის მქონე 

მრუდი 

 იზოელასტიკურობა 
 ციკლური დარგები 

 
 

ძირითადი დასკვნები 

 
1. მოთხოვნის ელასტიკურობის ფორმულა მოთხოვნის წრფივი მრუდის პირობების-

თვის გვიჩვენებს განსხვავებას მოთხოვნის მრუდის დახრილობის კოეფიციენტსა 
და მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობას שორის.  
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2. ელასტიკურობა დაკავשირებულია დროის პერიოდთან. მოკლევადიან პერიოდשი 
მოთხოვნასა და მიწოდებაზე უმეტეს ზეგავლენას ახდენს ფასი, ხოლო გრძელვადი-
ან პერიოდשი – მოცულობა.  

3. პროდუქტთა უმრავლესობისთვის მოთხოვნა უფრო ელასტიკურია გრძელვადიან 
პერიოდשი, ვიდრე – მოკლევადიანשი. თუმცა არსებობს პროდუქტები, რომელთათ-
ვისაც აღნიשნული მაჩვენებელი ავლენს უკუდამოკიდებულებას. 

4. ელასტიკურობის ცნება მნიשვნელოვანია ციკლური დარგებისთვის, რომელთა მიერ 
წარმოებულ პროდუქტზეც მოთხოვნა დიდად იცვლება მაკროეკონომიკური რყევე-
ბის დროს.  

5. ელასტიკურობის თეორია მნიשვნელოვანია მთავრობათათვის ეკონომიკური პოლი-
ტიკის განსაზღვრისას და ფირმებისათვის მოგების მაქსიმიზაციის პირობების שერ-
ჩევის დროს. 

6. გადასახადის სიმძიმე ბაზრის იმ მხარეს უფრო აწვება, რომელიც ნაკლებელასტი-
კურია, რადგან მას უფრო უჭირს გადასახადებზე რეაგირება שეძენილი თუ გასაყი-
დი პროდუქტის რაოდენობის ცვლილებით. 

 

კითხვები განხილვისთვის 

 
1. რა שემთხვევაשი გამოიყენება მოთხოვნის რკალური საფასო ელასტიკურობის კო-

ეფიციენტი და როგორ გაიანგარიשებენ მას? 
2. ისაუბრეთ წრფივი მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების שესახებ. 
3. რას ნიשნავს იზოელასტიკურობა? 
4. მათემატიკურად გამოსახეთ მუდმივი ელასტიკურობის მქონე მრუდის განტო-

ლება.  
5. დაახასიათედ მოთხოვნის მოკლევადიანი და გრძელვადიანი ადაპტაცია. გამოსა-

ხეთ გრაფიკულად. 
6. ახსენით მიწოდების მოკლევადიანი და გრძელვადიანი ადაპტაცია და გამოსახეთ 

გრაფიკულად. 
 ეუდარეთ ერთმანეთს მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა საბაზრო და საფირმოש .7

დონეზე. 
8. განსაზღვრეთ კავשირი პროდუტის ექსპლოატაციის ხანგრძლივობასა და მისი 

მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობას שორის. 
9. რა ნიשნები ახასიათებს ციკლურ დარგებს? 
10. განსაზღვრეთ ელასტიკურობის თეორიის პრაქტიკული მნიשვნელობა, როგორც 

ფირმის, ისე – სახელმწიფო პოლიტიკის დონეზე. 
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გამოყენებული ლიტერატურა 

 
1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკრო-

ეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მეორე გამოცემა, გამ. „უნივერსალი“, თბილისი, 
2014, გვ. 47-62; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, Seventh Edition, 
2009, pp. 67-105; 

3. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., 
John Wiley & Sons, Inc. 2005, pp.70-127; 

4. Нуреев Р.М., Курс Mикроэкономики; изд-во „Норма”, М., 2001, ст. 120-142; 
5. Фишер С., Дорнбуш Р., Шмалензи Р., Экономика, Дело Лтд, М., 1995, ст. 96-118. 
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მათემატიკური დანართი:  

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა მუდმივი ელასტიკურობის მოთხოვნის 
მრუდისთვის 

 
ამ ნაწილשი დავადასტურებთ, რომ მოთხოვნის წერტილოვანი საფასო ელასტიკურობა 

იგივეა მუდმივი ელასტიკურობის მოთხოვნის მრუდზე, რომელიც ასე გამოისახება 
baPQ 

 

 

მოთხოვნის ამ მრუდისთვის )1( 

 bbP

P
Q  მოთხოვნის წერტილოვანი ელასტიკურო-

ბის გამოსახატად გვექნება, რომ b
aP

PbP
Q
P

P
QE b

bP
D 


 

 )1(

  თუ მიღებულ שედეგს שევცვლით Q-ს გამოსახულებით, იგი გვიჩვენებს, რომ მოთ-
ხოვნის საფასო ელასტიკურობა მუდმივი ელასტიკურობის მქონე მოთხოვნის მრუდის-
თვის არის მოთხოვნის მრუდის განტოლების ხარისხის მაჩვენებელი სიდიდე (გამარტი-
ვების დროს გამოიყენება გაწარმოება). 
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თავი  4.  მომხმარებელთა ქცევა 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 

 
 
1. მომხმარებელთა ქცევის კარდინალური და ორდინალური თეორიების განხილვას 
2. მომხმარებელთა ოპტიმალური არჩევანის განსაზღვრას 
3. მომხმარებელთა გამოხატული უპირატესობების שეფასებას 
 

 

4.1 კარდინალური თეორია 

ნებისმიერ მყიდველს აინტერესებს პასუხი სამ ძირითად კითხვაზე: 
1. რა იყიდოს? (კითხვა უკავשირდება ამა თუ იმ დოვლათის სარგებლიანობას 

ანუ დოვლათის უნარს, დააკმაყოფილოს მყიდველის მოთხოვნა); 
2. რა ღირს? (კითხვა უკავשირდება დოვლათის ფასს); 
3. აქვს კი საკმარისი თანხა? (კითხვა უკავשირდება მყიდველის שემოსავალს). 

ამგვარად, არჩევანის დროს მყიდველი ყურადღებას ამახვილებს პროდუქტის სარ-
გებლიანობაზე, ფასსა და საკუთარ שემოსავლებზე. მომხმარებლის ქცევის ანალიზის 
დროს დაשვებულია, რომ საשუალო (ტიპური) მყიდველი გადაწყვეტილების მიღებისას 
ითვალისწინებს ამ ფაქტორებს: 

- რაციონალურობა – სურვილი, שემოსავლები გამოიყენოს მაქსიმალური სარგებ-
ლიანობით; 

- ფულადი שემოსავლების שეზღუდულობა (ბიუჯეტის שეზღუდულობა); 
- უპირატესობებისა და ფასეულობების საკუთარი სისტემა – ყოველი მყიდველის 

სუბიექტური שეხედულება ამა თუ იმ პროდუქტის სარგებლიანობის שესახებ. 
მიკროეკონომიკაשი მომხმარებელთა ქცევის თეორიამ განვითარების ორი საფე-

ხური გაიარა: ადრეულ პერიოდשი ამ საკითხს იკვლევდა კარდინალური თეორია (კ. მენ-
გერი, ფ. ვიზერი, ე. ბემბავერკი), ხოლო שემდგომ – ორდინალური თეორია (ვ. პარეტო, 
ე. სლუცკი, ჯ. ჰიკსი, რ. ალენი). 

XIX საუკუნის ზოგი მეცნიერი ფიქრობდა, რომ ყოველი ინდივიდისათვის არსე-
ბობს კეთილდღეობის ან სარგებლიანობის განსაზღვრული რაოდენობრივი საზომი და 
იგი სარგებლიანობის ერთეულით ( UtilU  ) გაიზომება. მაგალითად, שესაძლებლად 
თვლიდნენ, שეფასდეს, თუ სარგებლიანობის რამდენი ერთეულით იქნებოდა ბედნიერი 
ქართველი გურმანი მაყალზე שემწვარი კალმახის მირთმევის שემდეგ, ან ფეხბურთის 
დიდი გულשემატკივარი, თუ ის აღმოჩნდებოდა მსოფლიო ჩემპიონატის ფინალური 
მატჩის დროს სტადიონზე, და ა.ש. 
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მომხმარებლის ქცევის שეფასების ამ მოდელის თანახმად ყოველი ინდივიდი ირ-
ჩევს პროდუქტისა და მომსახურების ნაკრებს იმგვარად, რომ მის ხელთ არსებული שე-
მოსავლების პირობებשი უზრუნველყოს მაქსიმალური სარგებლიანობა. 

საკითხის ასე დასმის პირობებשი ძნელად დასაჯერებელია სარგებლიანობის (კმა-
ყოფილების) რაიმე რიცხვითი საზომის არსებობა; ასევე ისიც, რომ ადამიანები რაიმე 
პროდუქტის שეძენის დროს ყოველთვის რაციონალურად იქცევიან (სხვა სიტყვებით 
რომ ვთქვათ, მკაცრად განსაზღვრავენ სარგებლიანობას).  

თუ დავაკვირდებით საკუთარ ქცევას, ვნახავთ, რომ שემოსავლის მიღების שემდეგ 
თანხას, პირველ ყოვლისა, ვხარჯავთ იმ პროდუქტის שესაძენად, რომელიც ყველაზე 
მეტად გვინდა; שემდეგ იმ დოვლათს ვიძენთ, რაც უკვე שეძენილის שემდგომ ყველაზე 
მეტად გვინდოდა თავდაპირველად. ვგრძნობთ იმასაც, რომ მეორე პროდუქტი პირ-
ველთან שედარებით ნაკლებ კმაყოფილებას გვანიჭებს, წინააღმდეგ שემთხვევაשი, მას 
პირველ რიგשი שევიძენდით. ამგვარად, უნებლიეთ მართლაც ისე ვიქცევით, თითქოს 
ვახდენდეთ ჩვენი სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას. თუმცა ეს ყოველთვის ასე არ ხდება. 

კარდინალური თეორია, თავისი დაשვებებით, დღესაც პოპულარულია ეკონომიკის 
თეორიაשი. ეს განპირობებულია იმით, რომ როგორც კერძო, ისე საზოგადოებრივ სფე-
როשი განუწყვეტლივ მიიღება ისეთი გადაწყვეტილებები, რომელთაც თეორიის დონე-
ზე მაინც ესაჭიროება რაიმე ფორმით გამოხატვა. 

განვიხილოთ პირობითი მაგალითი. გრიგოლი ონის რაიონიდან ჩამოსული სტუ-
დენტია. მას მשობლები ყოველთვიურად უგზავნიან თანხას თბილისשი ცხოვრების პი-
რობების שესაქმნელად. იგი ყოველკვირეულად ინახავს 12 ლარს იმისათვის, რომ მიირ-
თვას გემრიელი ლორის ბუტერბროდი ან წავიდეს აუზზე საცურაოდ, ანუ მიიღოს ის, 
რაც ყველაზე მეტად მოსწონს.  

ლორის ბუტერბროდი ღირს 1 ლარი, ხოლო აუზზე საשვის ღირებულებაა 3 ლარი. 
გრიგოლს ორივე მათგანი ძალიან დიდ კმაყოფილებას ანიჭებს, მაგრამ, მცირე שემო-
სავლის გამო, იძულებულია, მათ რაოდენობას שორის არჩევანი გააკეთოს. ალტერნა-
ტიული წყვილი, რომლის არჩევაც שეუძლია გრიგოლს שემოსავლის (ბიუჯეტის) שეზღუ-
დულობის პირობებשი, მოცემულია ცხრილით 4.1. 

 
გრიგოლის მიერ ასარჩევი ალტერნატიული სამომხმარებლო წყვილები 

ცხრილი 4.1 
 

ლორის ბუტერბროდი საცურაო აუზი 
დანახარჯე-

ბი სულ 
რაოდენობა 

Q 
დანახარჯები 

1 ლ Q  
რაოდენობა 

Q 
დანახარჯები 

3 ლ Q  

0 0 4 12 12 
3 3 3 9 12 
6 6 2 6 12 
9 9 1 3 12 
12 12 0 0 12 
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გრაფიკულად გამოვსახოთ ორი სახის პროდუქტის שეძენის ვარიანტები ბიუჯე-
ტის სრული ხარჯვის პირობებשი (ნახაზი 4.1). AE  წრფე წარმოადგენს გრიგოლის საბი-
უჯეტო שეზღუდულობის წრფეს.  

საბიუჯეტო שეზღუდულობის წრფე არის იმ წერტილთა გეომეტრიული მდება-
რეობა, რომლებიც აღნიשნავენ იმ ორი שესაძენი პროდუქტის კომბინაციას, რომ-
ლებიც ხელმისაწვდომია (ეფექტიანია) მყიდველისათვის მოცემული ფასების პი-
რობებשი.  

განვიხილოთ, თუ რომელ სამომხმარებლო წყვილს აირჩევს გრიგოლი საიმისოდ, 
რათა שემოსავლის (12 ლარის) სრულად დახარჯვის პირობებשი მიიღოს მაქსიმალური 
სარგებლიანობა.  

 
ნახ. 4.1 გრიგოლის საბიუჯეტო שეზღუდულობის წრფე 
მომხმარებლის საბიუჯეტო שეზღუდულობის წრფე ის წერტილებია ( EDCBA ,,,, ), რომლებიც აღნიשნავენ 

იმ ორი שესაძენი პროდუქტის კომბინაციას, რომლებიც ხელმისაწვდომია (ეფექტიანია) მყიდველისათვის 
მოცემული ფასების პირობებשი. 

 

ზემოთ აღვნიשნეთ, რომ კარდინალური თეორიის ფუძემდებელმა მეცნიერებმა 
) ემოგვთავაზეს სარგებლიანობის საზომი ერთეულიש UtilU  ). ჩავთვალოთ, რომ გრი-
გოლის მიერ მიღებული გადაწყვეტილება ფასდება ცხრილით 4.2 მოცემული სარგებ-
ლიანობის ერთეულებשი. 

დავუשვათ, რომ პირველი ლორის ბუტერბროდის მიღების שემდეგ გრიგოლის კმა-
ყოფილება שეადგენს 8 სარგებლიანობის ერთეულს, ხოლო პირველი სტუმრობა საცუ-
რაო აუზზე მას ანიჭებს 27 ერთეული სარგებლიანობის ტოლ კმაყოფილებას. მეორე ბუ-
ტერბროდის მირთმევის שემდეგ მიღებული სარგებლიანობა 5 ერთეულით განისაზღვრე-
ბა და ნაკლებია პირველი მათგანის მიღების שემდგომ არსებულ სარგებლიანობაზე. 

ეს განწყობა שეგვიძლია, თავადაც ვიგრძნოთ, თუ რამდენიმე ნაყინს მივირთმევთ 
ერთდროულად. ყოველი მომდევნო ნაყინი სულ უფრო ნაკლებად მოგვეწონება და მა-
ლე უარსაც კი ვიტყვით რომელიმე მათგანზე, რადგან დადგება სურვილის დაკმაყოფი-
ლების, გაჯერების მომენტი. 

ზღვრული სარგებლიანობა – ეს არის დამატებითი სარგებლიანობა, რომელ-
საც მომხმარებელი იღებს დოვლათის ყოველი მომდევნო ერთეულის მიღებიდან. 
ერთი და იმავე პროდუქტის שეძენით მიღებული სარგებლიანობა (კმაყოფილება), 
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როდესაც პროცესი უწყვეტად მიმდინარეობს, სულ უფრო ნაკლები სიდიდით იზ-
რდება, ვიდრე არ დადგება გაჯერების მომენტი. 

 
ლორის ბუტერბროდისა და საცურაო აუზის სარგებლიანობა გრიგოლისათვის 

ცხრილი 4.2 
 

 
 

ეს დებულება არის კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის კანონი, გაჯერების 
კანონი, ეკონომიკურ ლიტერატურაשი კი მას გოსენის პირველი კანონი ეწოდება. 

ერთობლივი სარგებლიანობა ზრდადია, რადგან იგი წარმოადგენს ზღვრული სარ-
გებლიანობების ჯამს, და მისი სიდიდე სულ უფრო და უფრო იმატებს მცირე მოცულო-
ბით (ზღვრული სარგებლიანობის კლებადობის გამო) მანამ, სანამ არ שეწყვეტს ზრდას. 
გრაფიკულად გამოვსახოთ საცურაო აუზის ერთობლივი და ზღვრული სარგებლიანო-
ბა (ნახაზი 4.2 „ა“ და „ბ“).  

დავადგინოთ, რა რაოდენობით უნდა აირჩიოს გრიგოლმა თითოეული დოვლათი, 
რომ მოახდინოს სარგებლიანობის მაქსიმიზაცია. ცხრილის 4.2 მონაცემებით თუ ვიმ-
სჯელებთ, მაქსიმალური ერთობლივი სარგებლიანობა ორივე დოვლათიდან არის 
65,4+20,5=85,9 ერთეული. იგი שეესაბამება 6 ლორის ბუტერბროდსა და 6-ჯერ აუზზე 
წასვლის არჩევანს ე.ი. საჭიროა 24 ლარი. გრიგოლის ბიუჯეტი კი שეადგენს 12 ლარს, 
ამიტომ ეს არჩევანი მისთვის მიუღებელია.  

მაשასადამე, უნდა მოიძებნოს ისეთი წყვილი, რომელიც დააკმაყოფილებს ბიუჯე-
ტის שეზღუდულობის პირობას. ასეთი שეიძლება იყოს 2 ლორის ბუტერბროდი და 
სამჯერ აუზზე წასვლა (13+54=67). გამოუყენებელი რჩება 1 ლარი, რომლითაც კიდევ 
 .ეიძლება სარგებლიანობის რამდენიმე ერთეულის მიღებაש

თუ გრიგოლი აირჩევს 3 ლორის ბუტერბროდსა და 3-ჯერ აუზზე წასვლას, მაשინ 
ის ბიუჯეტის שეზღუდულობასაც დააკმაყოფილებს )12333(   და მოახდენს კიდეც 
სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას.  

განვიხილოთ, როგორ მივიღოთ ეს მაჩვენებელი. ცხრილი 4.2 მონაცემებიდან 
ჩანს, რომ მე-3 ერთეული ლორის ბუტერბროდისთვის ( MU ლ P/ ლ) ზღვრული სარგებ-
ლიანობის სიდიდე 1 ლარზე გაანგარიשებით არის 3-ის ტოლი. იგივე სიდიდე მიიღება 
( MU ა P/ ა), როცა გრიგოლი კვირაשი 3-ჯერ მიდის აუზზე. ე.ი. გრიგოლისთვის მაქსიმა-
ლური სარგებლიანობა მიიღწევა იმ שემთხვევაשი, როცა სრულდება პირობა: 
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3
a

a

l

l

P
MU

P
MU                (4.1) 

 
 

ნახ. 4.2 საცურაო აუზზე მისვლით მიღებული ერთობლივი და ზღვრული სარგებლიანობები 
„ა“ ნახაზზე გამოსახულია საცურაო აუზზე მისვლის ერთობლივი სარგებლიანობა, რომელიც ზრდადია და 
იზრდება სულ უფრო და უფრო მცირე სიდიდით (კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის გამო); 
„ბ“ ნახაზზე გამოსახულია საცურაო აუზზე მისვლის ზღვრული სარგებლიანობა, რომელიც კლებადია, 
ვინაიდან ყოველი მომდევნო ერთეულის მიღებით მომხმარებლის სარგებლიანობა კლებულობს. 

 

მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი მიიღება שემდეგნაირად: თუ დამატებითი 
ლარის დახარჯვის სარგებლიანობა ლორის ბუტერბროდზე მეტია, ვიდრე – აუზზე, მა-
-ეუძლია ბუტერბროდზე დანაש ინ მომხმარებელს თავისი სარგებლიანობის გაზრდაש
ხარჯების გაზრდით. სანამ ბუტერბროდზე დანახარჯების სარგებლიანობა უფრო მე-
ტია, ვიდრე აუზზე, გაიზრდება שეძენილი ბუტერბროდების რაოდენობა აუზზე წას-
ვლის ხარჯზე.  

თანდათან ბუტერბროდის ზღვრული სარგებლიანობა שემცირდება, ხოლო აუზის 
კი – გაიზრდება. სარგებლიანობის მაქსიმუმი მიიღწევა მხოლოდ მაשინ, როდესაც და-
მატებითი ლარის ხარჯვის ზღვრული სარგებლიანობა თანაბარი იქნება ორივე (სამომ-
ხმარებლო კალათაשი არსებული ყველა) პროდუქტისთვის. თანაბარი ზღვრული სარ-
გებლიანობის ეს პრინციპი მაქსიმიზაციის მნიשვნელოვანი პრინციპია მიკროეკონომი-
კაשი. ამგვარად, שეგვიძლია ჩამოვაყალიბოთ ზოგადი დასკვნა: 

მომხმარებლის სარგებლიანობა მაქსიმუმს აღწევს ისეთი სამომხმარებლო 
ნაკრების שერჩევისას, რომელשიც שემავალი ყველა დოვლათის მიხედვით ზღვრუ-
ლი სარგებლიანობის שეფარდება ფასთან თანაბარი სიდიდეა და აკმაყოფილებს ბი-
უჯეტის שეზღუდულობის პირობას. 

ე.ი. სამომხმარებლო ნაკრებשი שეიძლება שედიოდეს n,.....4,3,2  რაოდენობის პრო-
დუქტი და ფორმულა 4.1 שეიძლება ჩავწეროთ ასე: 

n

n

P
MU

P
MU

P
MU

P
MU

 ...
3

3

2

2

1

1         (4.2.) 

(4.2) ტოლობას უწოდებენ გოსენის მეორე კანონსაც და იგი שეიძლება ასეც გადავ-
წეროთ: 
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                                                1 1

2 2

M U P
M U P

                                                 (4.3) 

ამრიგად, მომხმარებელმა სარგებლიანობის მაქსიმიზაციისათვის პროდუქტი 
ისე უნდა שეიძინოს, რომ ყოველმა שეძენილმა ერთეულმა მას გადახდილი ფასის 
პროპორციული ზღვრული სარგებლიანობა მოუტანოს.  

 

4.2 ორდინალური თეორია 

კარდინალურ თეორიაשი მოცემული აბსოლუტური (რაოდენობითი) სკალის საשუა-
ლებით სუბიექტური სარგებლიანობის გაზომვის ცდა წარმატებით ვერ განხორ-
ციელდა. ამის שედეგად, მეცნიერთა ჯგუფმა გადაწყვიტა, იგი שეეცვალა ფარდობითი 
მიდგომის პრინციპით. ეს გულისხმობდა იმას, რომ მომხმარებლის ქცევის שესწავლა 
განხორციელდებოდა უპირატესობათა რიგითობის ანუ რანჟირების საფუძველზე. სარ-
გებლიანობის ორდინალური თეორიის ჩამოყალიბება უკავשირდება ცნობილი ეკონო-
მისტისა და სოციოლოგის ვილფრედო პარეტოს სახელს.  

ნახაზზე 4.3 მოცემულია שვიდი კალათა. ორდინალური თეორიის საფუძველზე A 
და D კალათების שესახებ שეიძლება ითქვას, რომ A კალათის საשუალებით მომხმარებე-
ლი ყიდულობს 3-ჯერ მეტ ტანსაცმელსა და საკვებს, ვიდრე D კალათის საשუალებით 
და, რა თქმა უნდა, მისთვის A კალათა უმჯობესია D კალათასთან שედარებით. 

 
 

ნახ. 4.3 ტანსაცმლისა და საკვების კალათები 
ნახაზზე წარმოდგენილია 7 კალათა, JHEDGBA ,,,,,,  რომელთა שერჩევა שეუძლია მომხმარებელს თავისი 

გემოვნების שესაბამისად. 
 

თანამედროვე პერიოდשი ორი ზემოაღნიשნული თეორიის მიღწევათა שეჯერებით 
ჩამოყალიბდა მომხმარებლის ქცევის თეორია, რომლის ძირითადი დაשვებებია: 

1. სისავსე. იგულისხმება, რომ მოცემული A და B პროდუქტთა ნაკრებისათვის 
მომხმარებელს שეუძლია, ცალსახად განსაზღვროს, A ნაკრები ურჩევნია B-ს თუ პირი-
ქით, B ნაკრები A-ს. დასაשვებია ისიც რომ იგი ორივე მათგანს თანაბრად, ეკვივალენ-
ტურად (A = B) განიხილავდეს. 

2. ტრანზიტულობა. პროდუქტთა ნაკრებისადმი დამოკიდებულება არ უნდა 
იყოს წინააღმდეგობრივი. კერძოდ, დაცული უნდა იყოს ტრანზიტულობის პირობა. ნე-
ბისმიერი სამი A,B და  ალტერნატივის שედარებისას აუცილებელია, სრულდებოდეს 
პირობა: თუ A სჯობს B-ს და B სჯობს  -ს, მაשინ A უნდა სჯობდეს  -ს. ამით 
ყურადღება იმაზე მახვილდება, რომ ინდივიდი აირჩევს שეძლებისდაგვარად მაღალი 
სარგებლიანობის ინდექსის მქონე ნაკრებს. 
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უმჯობესია ბევრი, ვიდრე – ცოტა. მივიღოთ პირობად ის, რომ განსახილველი 
პროდუქტი ყოველთვის სასურველია მომხმარებლისთვის. უნდა გავითვალისწინოთ ის 
ფაქტიც, რომ პროდუქტი არ წარმოადგენს „ანტიდოვლათს“ (ეს ისეთი პროდუქტია, 
რომელიც უმჯობესია, იყოს ცოტა, ვიდრე – ბევრი, მაგალითად: დაბინძურებული ჰაე-
რი, გარემო, გაჩეხილი ტყეები და שედეგად – ღვარცოფები და მეწყერები და ა.ש. თუმ-
ცა ასეთ שემთხვევებשი მდგომარეობის გამოსწორება שეიძლება ისე, რომ მომხმარებ-
ლის გემოვნება שეიცვალოს ანტიდოვლათის ნაკლები რაოდენობის სასარგებლოდ, მა-
გალითად, სუფთა ჰაერსა და გარემოზე მოთხოვნილების ამაღლება, გაשენებული ტყეე-
ბის ფართობების გაზრდა და სხვ.). 

 

4.3 სარგებლიანობის ფუნქცია ერთპროდუქტიანი კალათის პირობებשი  

ზემოაღნიשნული სამი დაשვება საשუალებას გვაძლევს, მომხმარებლის უპირატე-

სობები გამოვსახოთ სარგებლიანობის ფუნქციის ( ) საשუალებით. სარ-
გებლიანობის ფუნქცია გასაზღვრავს მომხმარებლის კმაყოფილების იმ დონეს, 
რომელსაც ის იღებს ნებისმიერი სამომხმარებლო ნაკრების გამოყენებით. 

სარგებლიანობის ფუნქციის საשუალებით მომხმარებლის არჩევანის დახასიათება 
დავიწყოთ მარტივი, ერთპროდუქტიანი კალათის მაგალითით. ვთქვათ, საბას დამოკიდე-
ბულება ხინკლის არჩევასთან დაკავשირებით მოცემულია სარგებლიანობის ფუნქციით 

  yyU 10 . საბას უპირატესობები აკმაყოფილებს ზემოაღნიשნულ სამ დაשვებას. უპი-

რატესობა არის სავსე, რადგან საბას שეუძლია, მირთმეული ხინკლის ( ) ყოველი ერთე-
ულისთვის განსაზღვროს თავისი კმაყოფილების დონე. დაשვება იმის שესახებ, რომ უმ-
ჯობესია ბევრი, ვიდრე – ცოტა, ასევე, სრულდება, რადგან მეტი ხინკალი საბასთვის 
მეტი სარგებლიანობის მომცემია. დავუשვათ, რომ ხინკლის რაოდენობა A კალათაשი 
არის 1, B კალათაשი არის 2, ხოლო  კალათაשი – 3, იმ პირობით, რომ  1  2  3. 
ამის שედეგად, საბას שეუძლია, კალათები שემდეგნაირად שეუდაროს ერთმანეთს: A B 
და B . საბოლოოდ, უპირატესობები არის ტრანზიტული, რადგან თუ A B და B , 
მაשინ שეგვიძლია, ჩავწეროთ, რომ A . ცხრილשი 4.3 მოცემულია ხინკლის სხვადასხვა 
რაოდენობის მირთმევის שედეგად მიღებული სარგებლიანობა.  

 

მომხმარებლის ერთობლივი და ზღვრული სარგებლიანობა ერთპროდუქტიანი  
კალათის პირობებשი 

       ცხრილი 4.3 

y  პროდუქტის שერჩეული 

რაოდენობა 

ერთობლივი სარგებლიანობა

  yyU 10  

ზღვრული სარგებლიანობა

yMU y 5  

1 10,0 5,0 
2 14,14 3,54 
3 17,32 2,89 
4 20,0 2,5 
5 22,36 2,24 
6 24,49 2,04 
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დავუשვათ y აღნიשნავს კვირის განმავლობაשი მირთმეული ხინკლის რაოდენობას. 
თუ საბა ადამიანთა უმრავლესობისთვის დამახასითებელი ნიשან-თვისებების მქონეა, მა-
-ინ დამატებითი სარგებლიანობა, რომელსაც ის იღებს ერთი დამატებითი ხინკლის მირש
თმევის שემდეგ, დამოკიდებული იქნება იმაზე, თუ რამდენი ხინკალი მიირთვა მან უკვე. 
ჩავწეროთ ზღვრული სარგებლიანობის ტოლობები:  

y
UMU y 


 

y
yUyyUMU y 

 )()(
                      (4.4) 

თუ  რაოდენობით მირთმეულ ხინკალზე ერთობლივი სარგებლიანობა არის 
  yyU 10 , მაשინ ზღვრული სარგებლიანობა იქნება yMU y /5 . ამ პირობებשი שეგ-

ვიძლია, გამოვიყენოთ ტოლობა 4.4 საიმისოდ, რომ yMU გამოვსახოთ  yU -ს საשუალე-
ბით1.  

ცხრილის 4.3 მიხედვით, როცა  = 4, მაשინ ზღვრული სარგებლიანობაა 
4/5yMU  ანუ 2,5. თუ მოხმარება =4-დან გაიზრდება =4,01-მდე, ე.ი. =0,01. שედე-

გად სარგებლიანობის დონე, რომელიც იყო   204104 U  გაიზრდება 
  025,2001,41001,4 U -მდე. ამგვარად, სარგებლიანობა გაიზარდა 025,0U -ით, ხოლო 

ზღვრული სარგებლიანობა კი MU≈0,025/0,01≈2,5-ით. 
 

4.4 განურჩევლობის მრუდები და უპირატესობა  
     მრავალპროდუქტიანი კალათის პირობებשი  

მომხმარებლის უპირატესობას ასახავს განურჩევლობის მრუდი (Indifference Curve). 
ქართულად თარგმნისას „განურჩევლობის მრუდები“ שეიძლება სხვადასხვა სახელწო-

დებით שეგვხვდეს, მაგალითად: იგივეობის, გულგრილობის, ინდიფერენტულობის, გა-

ნუსაზღვრელობის მრუდები, და ა.ש.     
განურჩევლობის მრუდი (ნახაზი 4.4 „ა“) წარმოადგენს იმ პროდუქტთა שესაძლო 

კომბინაციების სრულ სიმრავლეს, რომელთაც მომხმარებლისათვის თანაბარი სიდი-
დის სარგებლიანობის მინიჭების უნარი აქვთ. ამგვარად, მომხმარებლისთვის სულერ-
თია, რომელ წყვილს აირჩევს (ნახაზი 4.4 „ა“ კომბინაცია წერტილზე 1) თუ „  და “ 
(ნახაზი 4.4 „ა“, კომბინაცია წერტილზე 2). 

განურჩევლობის მრუდთა სიმრავლე ქმნის განურჩევლობის მრუდთა რუკას (ნა-
ხაზი 4.4 „ბ“).ადამიანებისათვის „უმჯობესია ბევრი, ვიდრე ცოტა“, ამიტომ რაც უფრო 
მარჯვნივ და მაღლა მდებარეობს განურჩევლობის მრუდი, მით უფრო დიდი სარგებ-
ლიანობის ამსახველია იგი. ნახაზზე 4.4 „ბ“ U4 უფრო მაღალი სარგებლიანობის მატარე-
ბელი მრუდია მომხმარებლისთვის, ვიდრე U3. ანალოგიურად U3 უფრო მაღალი სარგებ-
ლიანობით ხასიათდება, ვიდრე U2 და ა.ש.  

                                                            
1 თუ ერთობლივი სარგებლიანობაა   yyU 10 , (3.1) ტოლობა გვეუბნება რომ  

         
      ./10/10

10/1010/(

yyyyyyyyyy

yyyyyyyyyyyyUyUMU y




 

y-ის მცირე მნიשვნელობებისთვის მივიღებთ, რომ   yyMUy 52/10  . 
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დავუשვათ, მომხმარებლის სარგებლიანობა ( ) ნებისმიერი კალათისთვის განი-

საზღვრება ფორმულით xyU  . ნახაზიდან 4.5 ჩანს, რომ A კალათა მოიცავს 8 ერთე-

ულ ტანსაცმელს ( ) და 2 ერთეულ საკვებს ( -ედეგად, სარგებლიანობა, როש .(
მელსაც მომხმარებელი იღებს A კალათის שერჩევით ტოლია    482 U . B და  კალა-
თების שერჩევით მომხმარებელს ასევე שეუძლია მიიღოს იგივე სარგებლიანობა.  

 

 
 

ნახ. 4.4 „ა“ და „ბ“განურჩევლობის მრუდი და განურჩევლობის მრუდთა რუკა 
„ა“ ნახაზზე განურჩევლობის მრუდი წარმოადგენს პროდუქტთა שესაძლო კომბინაციების სრულ სიმრავლეს, 
რომელთაც აქვთ მომხმარებლისათვის თანაბარი სიდიდის სარგებლიანობის მინიჭების უნარი. 
„ბ“ ნახაზზე განურჩევლობის მრუდთა სიმრავლე ქმნის განურჩევლობის მრუდთა რუკას. რაც უფრო მარჯვნივ 
და მაღლაა განურჩევლობის მრუდი, მით უფრო დიდი კმაყოფილებისა და სარგებლიანობის ამსახველია იგი.  

 
 

სარგებლიანობის ფუნქციის xyU  პირობებשი საკვების ზღვრული სარგებლია-

ნობა  ზომავს, თუ როგორ იცვლება კმაყოფილების დონე (U) საკვების მოხმარება-
) ი ცვლილებისש ) ედეგად, როცა მეორე პროდუქტის რაოდენობაש ( ) უცვლელია. 
 :ეგვიძლია ჩავწეროთ რომש

 
x
UMU x 

    y-ის მუდმივობის პირობებשი           (4.5) 

   
x

yxUyxxUMU x 
 ,,

. 

ანალოგიურად, სარგებლიანობის ფუნქციის xyU   პირობებשი ტანსაცმლის 

ზღვრული სარგებლიანობა  ზომავს, თუ როგორ იცვლება კმაყოფილების დონე ( ) 
ტანსაცმლის მოხმარებაשი ცვლილების  שედეგად, როცა მეორე პროდუქტის რაოდე-
ნობა ( ) უცვლელია. שეგვიძლია, ჩავწეროთ  

y
UMU y 

   -ის მუდმივობის პირობებשი            (4.6) 

   
y

yxUyyxUMU y 
 ,,  

ტოლობების (4.5) და (4.6) გამოყენებით שეგვიძლია U( )-დან მათემატიკურად 
გამოვსახოთ  და . ვინაიდან ერთობლივი სარგებლიანობა ( ) ნაკრების მოხმა-
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რებიდან არის xyU  , მაשინ ზღვრული სარგებლიანობები שესაბამისად იქნება1: 

x
yMU x 2

1  და 
y
xMU y 2

1 . 

 

 
 

ნახ. 4.5 განურჩევლობის მრუდები xyU   ფუნქციისთვის 

მომხმარებელი A კალათის שერჩევით იღებს    482 U  ტოლ სარგებლიანობას. B და C კალათების 

 ეუძლია მიიღოს იგივე სარგებლიანობა, მიუხედავად იმისა, რომ თითოეულש ერჩევით მომხმარებელს ასევეש
კალათაשი שერჩეული ტანსაცმლისა და საკვების რაოდენობა განსხვავებულია.  

 

აღნიשნულიდან გამომდინარე, A კალათასთან ზღვრული სარგებლიანობის მნიש-

ვნელობა საკვებისა და ტანსაცმლისთვის იქნება: 1
2
8

2
1 xMU  და 

4
1

8
2

2
1 yMU . 

 ,ვებასשეგვიძლია დავასკვნათ, რომ სარგებლიანობის ფუნქცია ამტკიცებს დაש
რომ „უმჯობესია ბევრი, ვიდრე – ცოტა“ და პროდუქტების უმეტესობისთვის ზღვრული 
სარგებლიანობა კლებადია. 

 

4.5 საბიუჯეტო წრფე 

საბიუჯეტო שეზღუდულობა (Budget Constraint) გვიჩვენებს, თუ როგორი სამომ-
ხმარებლო ნაკრების שეძენა שეიძლება მოცემულ თანხად. საბიუჯეტო წრფე (Budget 
LIne) გრაფიკულად წარმოადგენს სამომხმარებლო ნაკრებשი שერჩეულ იმ პროდუქტთა 
რაოდენობის ყველა שესაძლო კომბინაციის ერთობლიობას, რომელთა שეძენაც שეიძლე-
ბა მოცემულ თანხად.  

                                                            
1 თუ ერთობლივი სარგებლიანობაა   xyyU  , ტოლობა 3.2 გვეუბნება, რომ 

xyyxx
y

xyyxxx
xy

xyyxxx
xyyxxxyyxx

x
xyyxx

x
yxUyxxUMU x





















)())((

))((
)(())(()(),(),(

 

x-ის ყველა მცირე მნიשვნელობისთვის გვექნება, რომ xyMU x /)2/1( . 
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განვიხილოთ მაგალითი: დავუשვათ იოანეს שემოსავალი თვეשი 800 ლარია  

(I1 = 800). ის ყიდულობს ორ პროდუქტს: საკვებსა ( და ტანსაცმელს ( ). საკვების ფა-

სია  ლარი, ხოლო ტანსაცმლის  ლარი. მომხმარებელი ერთი თვის 
განმავლობაשი ამ პროდუქტების שესაძენად მთელ שემოსავალს ხარჯავს. იოანეს მიერ 
ერთი თვის განმავლობაשი საკვებზე დახარჯული თანხა იქნება PxX, ხოლო იგივე მაჩვე-
ნებელი ტანსაცმლისთვის იქნება . ამის გათვალისწინებით, שეგვიძლია, ჩავწეროთ 
საბიუჯეტო წრფის განტოლება: 

                                   (4.7) 

 ნახაზზე 4.6 გრაფიკულადაა წარმოდგენილი იოანეს საბიუჯეტო წრფე BL1, რო-

მელიც ვერტიკალურ ღერძს კვეთს 20 ერთეულის პირობებשი, რადგან 20
40

8001 
yP

I . ეს ის 

მდგომარეობაა, როცა იოანე მთელ თავის ბიუჯეტს ტანსაცმლის שეძენაზე ხარჯავს. 
ანალოგიურად, ჰორიზონტალურ ღერძს საბიუჯეტო წრფე კვეთს 40 ერთეული საკვე-

ბის პირობებשი, რადგან 40
20

8001 
xP

I , როცა მთლიანი ბიუჯეტი საკვების שეძენაზე იხარ-

ჯება. მონაცემების ტოლობაשი (4.7) ჩასმით მივიღებთ: . 
 

 
 

ნახ. 4.6 საბიუჯეტო წრფე და მასზე שემოსავლის ცვლილების გავლენა  
საბიუჯეტო წრფე שემოსავლების ცვლილების שედეგად არ იცვლის OX  ღერძთან დახრილობის კუთხეს. 
პროდუქტებზე ფასების უცვლელობის שემთხვევაשი שემოსავლის ზრდის שედეგად საბიუჯეტო წრფე 
გადაადგილდება მარჯვნივ და ზემოთ, ხოლო שემოსავლის שემცირების שედეგად, პარალელურად მარცხნივ და 
ქვემოთ.  

 

საბუჯეტო שეზღუდულობის პირობებשი მომხმარებელს שეუძლია שეიძინოს ყველა 
ის კალათა, რომელიც განლაგებულია שესაბამისი საბიუჯეტო წრფის მარჯვნივ და ქვე-
მოთ, მაგალითად, BL1 წრფისთვის F კალათა. თუმცა, ამ שემთხვევაשი მომხმარებლის 
თანხის ნაწილი (200 ლარი) გამოუყენებელი რჩება, ვინაიდან აღნიשნული კალათის שე-
საძენად დანახარჯები שეადგენს 600 ლარს (1020+1040=600). G კალათის שეძენა კი, 
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-ეადש ემოსავალზე მეტია დაש ეუძლებელია, ვინაიდან საჭირო დანახარჯები არსებულש
გენს 1000 ლარს (2020+1540=1000). 

საბიუჯეტო წრფის დახრილობა გვიჩვენებს, თუ რამდენ ერთეულ ტანსაცმელზე 
უნდა თქვას უარი მომხმარებელმა (ტანსაცმელი განთავსებულია ვერტიკალურ ღერ-
ძზე), რომ მიიღოს საკვების ერთი დამატებითი ერთეული (საკვები განთავსებულია ჰო-
რიზონტალურ ღერძზე). ამგვარად, საბიუჯეტო წრფის დახრილობაა მისი OX ღერძთან 
 ეგვიძლია ჩავწეროთ, რომ იგიש ,ვნელობა. ამის გამოשექმნილი კუთხის ტანგენსის მნიש

არის 
Y

X

X

Y

P
P

P
I
P
I

XY  / . აღნიשნულის שესაბამისად BL1 საბიუჯეტო წრფის დახრი-

ლობაა „–1/2“     .2/140/20/  yx PP   

განვიხილოთ როგორ გავლენას ახდენს საბიუჯეტო წრფეზე שემოსავალשი ცვლი-

ლება პროდუქტებზე არსებული ფასების უცვლელობის პირობებשი. დავუשვათ, שემო-

სავალი გაიზარდა და שეადგინა თვეשი 1000 ლარი (I2 =1000). ნახაზზე 4.6 საწყისი საბი-

უჯეტო წრფეა BL1, ხოლო ახალი – BL2. ორივე წრფის დახრილობა თანაბარია და ტო-

ლია „-1/2“, ვინაიდან არ שეცვლილა პროდუქტთა ფასები, რომელთა თანაფარდობაა სა-

ბიუჯეტო წრფის დახრილობა. 

საბიუჯეტო წრფის დახრილობა იცვლება რომელიმე პროდუქტზე ფასის ცვლილე-

ბის დროს שემოსავლის უცვლელობის שემთხვევაשი. ეს ფაქტი ასახულია ნახაზზე 4.7.  

ნახაზიდან 4.7 ჩანს, რომ ფასი საკვებზე 20 ლარიდან გაიზარდა 25 ლარამდე, რა-

მაც გამოიწვია საბიუჯეტო წრფის ჰორიზონტალურ ღერძთან გადაკვეთის ნიשნულის 
40-დან 32-მდე שემცირება  .3225/800/

2
xPI -ეიცვალა BL2 საბიუჯეტო წრფის დახრიש .

ლობაც და გახდა „–5/8“      .8/540/25/  yx PP   
 

 
ნახ. 4.7 საბიუჯეტო წრფე და მასზე ერთ პროდუქტზე ფასის ზრდის გავლენა  
საბიუჯეტო წრფე იცვლის დახრილობას X  პროდუქტზე ფასის გაზრდის שედეგად. კერძოდ, იზრდება OX  
ღერძთან დახრილობის კუთხე, ხოლო ფასის שემცირება იწვევს საპირისპირო მოვლენას.  
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ამგვარად, שემოსავლის გაზრდისა და პროდუქტებზე ფასების უცვლელობის პი-

რობებשი, საბიუჯეტო წრფე გადაადგილდება პარალელურად მარჯვნივ და ზევით. ანა-

ლოგიურად, שემოსავლის שემცირებისა და ფასების უცვლელობის שემთხვევაשი საბიუ-

ჯეტო წრფე გადაადგილდება პარალელურად მარცხნივ და ქვევით. 

-ი, თუ იცვლება რომელიმე პროდუქტის ფაשემთხვევაש ემოსავლის უცვლელობისש

სი, მაשინ საბიუჯეტო წრფე იცვლის აბსცისათა ღერძისადმი დახრილობის კუთხეს 

(კუთხე იზრდება OX ღერძზე აღნიשნულ პროდუქტზე ფასის გაზრდის שემთხვევაשი. 

ანალოგიურად, საბიუჯეტო წრფის დახრილობის კუთხე მცირდება OX  ღერძზე აღნიש-

ნულ პროდუქტზე ფასის שემცირების שემთხვევაשი).  
 

4.6 ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა 

განვიხილოთ განურჩევლობის მრუდის ის მონაკვეთი, რომელიც ყველაზე უფრო 

მნიשვნელოვანია მომხმარებლის ქცევის თეორიისთვის. ნახაზზე 4.8 წარმოდგენილია 

AB  განურჩევლობის მრუდი. x  წარმოადგენს X  პროდუქტის მოხმარების მინიმალუ-

რად აუცილებელ სიდიდეს, რომელსაც მომხმარებელი ვერ שეელევა, რაც უნდა დიდი 
რაოდენობით שესთავაზონ Y  პროდუქტი. ანალოგიურად, yy   არის Y  პროდუქტის 

მოხმარების მინიმალურად აუცილებელი სიდიდე. X და Y  პროდუქტების ურთიერთჩა-

ნაცვლებას აზრი აქვს მხოლოდ AB რკალის საზღვრებשი. მის გარეთ ეს ორი 

პროდუქტი გამოდის, როგორც დამოუკიდებელი.  
 

 
 

ნახ. 4.8 ჩანაცვლების ზონისა და ზღვრული ნორმის გამოსახვა 
თუ ჩანაცვლების ზონას განურჩევლობის მრუდზე განვიხილავთ პროდუქტთა რაოდენობის მიხედვით, მაשინ 

ეფარდებით ש /  დავახასიათებთ ორი პროდუქტის ჩანაცვლების ზღვრულ ნორმას (MRS). 
  
ამგვარად, ჩანაცვლების (სუბსტიტუციის) ზონა – ესაა განურჩევლობის მრუ-

დის მონაკვეთი, რომელשიც שესაძლებელია ერთი დოვლათის მეორით ეფექტიანად 
 .ეცვლაש

 თუ ჩანაცვლების ზონას განურჩევლობის მრუდზე განვიხილავთ პროდუქტთა რა-
ოდენობის მიხედვით, აღვნიשნავთ რა X -ით X  პროდუქტის რაოდენობას, ხოლო Y -ით 
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Y  პროდუქტის რაოდენობას (ნახაზი 4.8), მაשინ שეფარდებით  /  დავახასიათებთ 
ორი პროდუქტის ჩანაცვლების ზღვრულ ნორმას (Marginal Rate of Substitution-MRS).  

 
MRS       (4.8) 

როცა MRS არის X  პროდუქტის Y -ით ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა.  
X  პროდუქტის Y  პროდუქტით ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა ( MRS) არის 

Y  პროდუქტის ის რაოდენობა, რომელზეც ინდივიდი მზადაა, უარი თქვას, რათა მი-
იღოს X  პროდუქტის ერთი დამატებითი ერთეული.  

სახელმძღვანელოשი თანმიმდევრულობის დაცვის მიზნით, MRS განვიხილოთ, 
როგორც ვერტიკალურ ღერძზე აღნიשნული პროდუქტის რაოდენობა, რომელზეც მომ-
ხმარებელი მზადაა, უარი თქვას ჰორიზონტალურ ღერძზე აღნიשნული პროდუქტის ერ-
თი დამატებითი ერთეულის მისაღებად. 

განვიხილოთ ნახაზი 4.9. AB  მონაკვეთზე MRS=7 ნიשნავს, რომ -  / =-(-7/1)=7, 
ე.ი. მომხმარებელი მზადაა, დათმოს 7 ერთეული Y  პროდუქტი, რათა მიიღოს 1 ერთეუ-
ლი X  პროდუქტი. ანალოგიურად, MRS=5 ნიשნავს რომ -  / =-(-5/1)=5, ე.ი. მომხმა-
რებელი მზადაა, დათმოს 5 ერთეული პროდუქტი, რათა დამტებით მიიღოს 1 ერთეული 
X  პროდუქტი და ა.ש.  

  

 
 

ნახ. 4.9 ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა 
AB  მონაკვეთზე MRS=7 ე.ი. მომხმარებელი მზადაა დათმოს 7 ერთეული Y  პროდუქტი იმისათვის, რომ 

დამატებით მიიღოს 1 ერთეული X  პროდუქტი და ა.ש. 
 

MRS კლებადობა გულისხმობს იმასაც, რომ როგორც X, ისე Y პროდუქტს 
(როგორც ყველა სხვა პროდუქტს) აქვს კლებადი ზღვრული სარგებლიანობა. ამის გა-
მო, მომხმარებელი ყოველი დამატებითი X პროდუქტისთვის სულ უფრო ცოტა Y პრო-
დუქტზე იტყვის უარს. მომხმარებლის გადაწყვეტილება პროდუქტების რაოდენობრივი 
ცვლილებების שესახებ ზემოქმედებს ერთობლივ სარგებლიანობაზე, და שეგვიძლია 
ჩავწეროთ, რომ: 

 

U = MUx (x) + MUy (y)                 (4.8) 
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ზემოთ აღვნიשნეთ, რომ განურჩევლობის მრუდის გასწვრივ სარგებლიანობა 
უცვლელია, ამიტომ გვექნება U = 0 ე.ი. 0 = MUx (x) + MUy (y) გამოსახულება 
 ეგვიძლია სხვაგვარად გადავწეროთ, კერძოდ MUy (y) = – MUx(x). ამ პირობებისש
გათვალისწინებით, שეგვიძლია განურჩევლობის მრუდის დახრილობისთვის y/x დავ-
წეროთ: 

 

 
x
y


  სარგებლიანობის მუდმივობის პირობით 

y

x

MU
MU  

 

ვინაიდან უარყოფითი სიდიდეა, שეგვიძლია ჩავწეროთ რომ: 
 

 
x
y


  სარგებლიანობის მუდმივობის პირობით 

yx
y

x MRS
MU
MU

,           (4.9) 

 

ნახაზზე 4.10 გამოსახულია განურჩევლობის მრუდის დახრილობის ცვლილება, 
გამოწვეული ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის კლებადობით. ასე მაგალითად, A 
წერტილשი განურჩევლობის მრუდის დახრილობაა „-5“, ხოლო L წერტილשი -„– 2“. 

 

 
 

ნახ. 4.10 განურჩევლობის მრუდის დახრილობა 
განურჩევლობის მრუდის დახრილობის ცვლილება, გამოწვეული ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის 
კლებადობით. A წერტილשი განურჩევლობის მრუდის დახრილობაა „-5“, ხოლო L წერტილשი – „-2“. 

 

მაგალითი 1 

განურჩევლობის მრუდის აგება 

ერთობლივი და ზღვრული სარგებლიანობების שესახებ ინფორმაციის გამოყენებით 
-ესაძლებელია განურჩევლობის მრუდის ფორმის განსაზღვრა. ვთქვათ, მომხმარეש
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ბლის უპირატესობა ორ პროდუქტთან დაკავשირებით აღიწერება სარგებლიანობის 
ფუნქციით U = xy. სარგებლიანობის ამ ფუნქციისთვის1 MUx = y და MUy = x. 
 

ამოცანა 

ა) გრაფიკულად გამოსახეთ განურჩევლობის მრუდი U1 = 128 და უპასუხეთ კით-
ხვებს: 
1. კვეთს თუ არა განურჩევლობის მრუდი კოორდინატთა ღერძებს? 
2. ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა განურჩევლობის მრუდზე კლებადია? იმავე 
გრაფიკზე ააგეთ მეორე განურჩევლობის მრუდი U2 = 200. 

ბ) აჩვენეთ MRSx,y დამოკიდებულება x და y რაოდენობის ცვლილებასთან. კლება-
დია თუ არა MRSx,y სარგებლიანობის ამ ფუნქციის პირობებשი? 

ამოხსნა 

უპირველეს ყოვლისა, აღვნიשნავთ, რომ MUy = x და MUx = y არის დადებითი სიდი-
დეები, ვინაიდან მომხმარებელს x და y პროდუქტების დადებითი რაოდენობა აქვს שერ-
ჩეული. ამის გამო, განურჩევლობის მრუდის დახრილობა იქნება უარყოფითი, რადგან 
x-ის რაოდენობის გაზრდა გამოიწვევს y-ის რაოდენობის שემცირებას. 

გადაკვეთს თუ არა განურჩევლობის მრუდი ღერძებს? თუ გადაკვეთს, მაשინ שესაძ-
ლებელი უნდა იყოს ერთი პროდუქტის დადებითი რაოდენობის שეძენა მეორეზე უა-
რისთქმის პირობებשი. სარგებლიანობის ფუნქციაა U = xy, მაשინ x = 0 ან y = 0 პი-
რობებשი U = 0. ამოცანის პირობით,   U1 = 128 ე. ი. სარგებლიანობა დადებითია. ეს  
იმას ნიשნავს, რომ პროდუქტების რაოდენობა დადებითი სიდიდეებია, რის გამოც 
განურჩევლობის მრუდი არ გადაკვეთს ღერძებს. 

განურჩევლობის მრუდის U1 =  128 აგების მიზნით, უნდა მოვძებნოთ x-ისა და y-ის 
ის კომბინაციები, რომლებისთვისაც xy = 128 (ნახაზი 4.11).  

 

 

ნახ. 4.11 განურჩევლობის მრუდის აგება  
განურჩევლობის მრუდის U1=128 აგების მიზნით უნდა მოვძებნოთ x-ისა და y-ის ის კომბინაციები, სადაც 
xy=128, ესენია G, H, I კალათები. განურჩევლობის მრუდი U2 ძევს U1 მრუდის მარჯვნივ და ზემოთ. 

 

                                                            
1 xyU  ფუნქციისთვის שეგვიძლია განვსაზღვროთ ზღვრული სარგებლიანობები. ტოლობის (4.5) თანახმად 

გვაქვს: ./)(/))((/)),(),(( yxxyxxyyxxxyxUyxxUMUx   ასევე, ტოლობის (4.6) 

გამოყენებით გვექნება ./)(/))((/)),(),(( xyyxyxyyyxyyxUyyxUMUy   
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ნახაზზე 4.11 ერთი ასეთი კალათაა (x,y) = (8;16), რომელიც שეესაბამება G 
წერტილს, ასევე კალათა H ((x,y) = (16;8)) და კალათა I ((x,y) = (32;4)). ნახაზი 4.11 
გვიჩვენებს, რომ განურჩევლობის მრუდის ფორმა ამტკიცებს ჩანაცვლების ზღვრული 
ნორმის MRSx,y კლებადობას. განურჩევლობის მრუდი U2 = 200 ძევს U1 = 128 მრუდის 
მარჯვნივ და ზემოთ, რადგან მომხმარებელს ორივე პროდუქტი მოსწონს, იძენს მათ 
მეტი რაოდენობით, და სარგებლიანობის გაზრდაც ამ განწყობის שედეგია.  

ვიცით, რომ MRSx,y = MUx /MUy = y /x, განურჩევლობის მრუდზე x-ის გაზრდის მი-
მართულებით მოძრაობის დროს მცირდება y და שესაბამისად მცირდება MRSx,y, 
რადგან MRSx,y = y /x. ამგვარად, ჩვენ გვაქვს x-ის y-ით ჩანაცვლების ზღვრული ნორ-
მის კლებადობა, რომლის რიცხვითი მნიשვნელობაც ასე გაიანგარიשება: G კალათასთან 
MRSx,y = MUx /MUy = 16/8 = 2 და, ანალოგიურად, I კალათასთან MRSx,y = 4/32 = 1/8. 
 

4.7 მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი  

მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი გულისხმობს ორ პირობას, კერძოდ, (1) მომხმა-

რებელი ირჩევს პროდუქტთა ისეთ ნაკრებს, რომელიც მისი სარგებლიანობის მაქსიმი-

ზაციას ახდენს და (2) აკმაყოფილებს საბიუჯეტო שეზღუდულობის პირობას.  
დავუשვათ U (x,y) იოანეს სარგებლიანობის ფუნქციაა. მომხმარებელი იძენს 

სასურველ ორ პროდუქტს: x (საკვები) და y (ტანსაცმელი), რომლის არჩევანმაც უნდა 
დააკმაყოფილოს საბიუჯეტო שეზღუდულობის პირობა PxX + PyY = I , ე. ი. שერჩეული კა-
ლათა უნდა მდებარეობდეს საბიუჯეტო წრფეზე. 

აღნიשნული პირობების გათვალისწინებით, ოპტიმალური არჩევანის პირობის 
ერთი ნაწილი ჩამოყალიბდება ამ სახით: 

       yxU ,max                           (4.10) 
),( yx  

    იმ პირობით, რომ PxX + Py Y = I. 
ნახაზი 4.12 გრაფიკულად წარმოადგენს მომხმარებლის ოპტიმალურ არჩევანს. 

გავიხსენოთ საბიუჯეტო წრფის ახსნის დროს გამოყენებული მაგალითი, როცა იოანეს 
ჰქონდა שემოსავალი თვეשი I = 800 ლარი. საკვების ფასი იყო Px = 20 ლარი, ტანსაცმლის 
კი Py = 40 ლარი.  
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ნახ. 4.12 მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი 
ოპტიმალურ კალათასთან განურჩევლობის მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის დახრილობა ერთმანეთის ტოლია 

და სრულდება პირობა MRSx,y = Px / Py , ასევე, PxX + Py Y = I და MUx / MUy=Px /Py 
 

საბიუჯეტო წრფე ვერტიკალურ ღერძს კვეთს 20 ერთეულის პირობებשი. ეს ის 
მდგომარეობაა, როცა იოანე მთელ თავის שემოსავალს ტანსაცმლის שესაძენად ხარ-
ჯავს. ანალოგიურად, ჰორიზონტალურ ღერძს საბიუჯეტო წრფე კვეთს 40 ერთეული 
საკვების პირობებשი, როცა მთლიანი שემოსავალი საკვების שეძენაზე იხარჯება. საბიუ-
ჯეტო წრფის დახრილობაა „-1/2“. მოცემულია განურჩევლობის სამი მრუდი: U1; U2; U3.  

იოანე ახორციელებს სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას A კალათის שერჩევით, 
როცა საბიუჯეტო წრფე BL ეხება განურჩევლობის U2 მრუდს. ეს იმას ნიשნავს, რომ 
განურჩევლობის მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის დახრილობა (–Px / Py) ამ წერტილשი 
ერთმანეთის ტოლია. გავისხენოთ ტოლობა (4.9), რომლის თანახმადაც, განურჩევლო-
ბის მრუდის დახრილობაა MUx / MUy, რაც არის MRSx,y აღნიשნულის გამო, A კალათასთან 
სრულდება ოპტიმალური არჩევანის პირობის მეორე ნაწილი, კერძოდ, განურჩევ-
ლობის მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის שეხების (მხების) პირობა (Tangency 
Condition): 

   
y

x

y

x

P
P

MU
MU                        (4.3) 

ან ეკვივალენტურად,  

y

x
yx P

PMRS ,  

ამგვარად, A კალათა არის שიდა ოპტიმუმის წერტილი (Interior Optimum).  
U1 განურჩევლობის მრუდზე მდებარეობის გამო, B კალათა არ არის ოპტიმალური 

არჩევანი, რადგან ის ნაკლებად სასარგებლოა მომხმარებლისთვის. D კალათა არ არის 
ოპტიმალური არჩევანი მიუხედავად იმისა, რომ ის უფრო მაღალი სარგებლიანობის 

40
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მატარებელია, ვიდრე A კალათა, მაგრამ მისი שეძენა არსებული ბიუჯეტით 
 .ეუძლებელიაש

 

4.8 კუთხური გადაწყვეტილება 

ზოგჯერ მომხმარებლები რაიმე პროდუქტთან დაკავשირებით იღებენ უკიდურეს 

გადაწყვეტილებებს. მაგალითად, საერთოდ არ ხარჯავენ თანხას მოგზაურობასა და 

გართობაზე. განურჩევლობის მრუდთა ანალიზით שესაძლებელია გამოვსახოთ ასეთი 

გადაწყვეტილებები. 
მაგალითი 2  

დავითის სარგებლიანობის ფუნქციაა U(x,y) = xy + 10x. ის ირჩევს ორ პროდუქტს: x 
(საკვები) და y (ტანსაცმელი). პროდუქტების ზღვრული სარგებლიანობებია MUx = y + 10 
და MUy = x. שემოსავალია I = 10. პროდუქტთა ფასებია Px = 1 ლარი და Py = 2 ლარი. 

იპოვეთ დავითის ოპტიმალური კალათა. 

ამოხსნა.  

ნახაზზე 4.13 მოცემული საბიუჯეტო წრფის დახრილობაა – (Px / Py) = – 1/2 საბიუ-
ჯეტო წრფის განტოლებაა Px X + Py Y = I.  

ოპტიმალური გადაწყვეტილების მოსაძებნად საჭიროა განვსაზღვროთ განურჩევ-
ლობის მრუდის ფორმა. ორივე პროდუქტის ზღვრული სარგებლიანობა დადებითი სი-
დიდეებია, ე.ი. განურჩევლობის მრუდი კლებადია. X-ის Y-ით ჩანაცვლების ზღვრული 
ნორმა [MRSx,y = MUx / MUy = (y + 10)/x] მცირდება, როცა განურჩევლობის მრუდის 
გასწვრივ ვზრდით x პროდუქტის რაოდენობას და ვამცირებთ y-ს. საკვების ზღვრული 
სარგებლიანობა არასოდეს გახდება 0-ის ტოლი (שესაბამისი განტოლების მიხედვით), 
მაგრამ ეს არ ეხება y პროდუქტს. ეს იმას ნიשნავს, რომ ოპტიმალური კალათა שეიძლე-
ბა მდებარეობდეს OX ღერძზე, ანუ x + 2 y= 10.  

დავუשვათ, ოპტიმალური არჩევანი არ არის კუთხური გადაწყვეტილება და ის 
მდებარეობს საბიუჯეტო წრფეზე. ამ שემთხვევაשი მან უნდა დააკმაყოფილოს שემდეგი 
პირობა: x + 2 y = 10. თუ კალათა განურჩევლობის მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის 
 ემდეგ სახესש ინ MUx / MUy = Px / Py ან (y + 10)/ x= 1/2 რაც იღებსשია, მაשეხების წერტილש
x = 2 y+ 20. საბიუჯეტო წრფე და მხების პირობა ერთდროულად იმ שემთხვევაשი 

-ესრულდება თუ  და , გამოდის, რომ დავითი ყიდულობს უარყოფითი რაש
ოდენობის ტანსაცმელს, რაც שეუძლებელია. 

 



 
 

 

105

 
 

ნახ. 4.13 კუთხური გადაწყვეტილება 
კუთხური გადაწყვეტილების დროს საბიუჯეტო წრფე არ არის განურჩევლობის მრუდის მხები და მათი 

დახრილობები არ არის ერთამანეთის ტოლი. სრულდება პირობა yxyx PpMRS /,  . 
 

ნახაზიდან 4.13 ჩანს, რომ ოპტიმალური კალათაა , სადაც,  და . ამ 

კალათასთან  და 10. ამგვარად,  კალათასთან ზღვრული 

სარგებლიანობა  პროდუქტის שესაძენად დახარჯულ ყოველ ლარზე არის 

. ასევე,  კალათასთან ზღვრული სარგებლიანობა  პროდუქტის 
 ,ესაძენად დახარჯულ ყოველ ლარზე არის . დავითი მოისურვებსש
 ეიძინოს მეტი რაოდენობით საკვები და ნაკლები რაოდენობით ტანსაცმელი, მაგრამש

ეს שეუძლებელია, ვინაიდან კალათა ძევს OX ღერძზე.  კალათასთან დავითი აღწევს 
უმაღლეს სარგებლიანობას თავისი שემოსავლის პირობებשი. 

 კალათასთან არ სრულდება მხების პირობა, რომლის თანახმადაც, განურ-
ჩევლობის მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის დახრილობის კუთხეები თანაბარი უნდა 

იყოს.  კალათასთან განურჩევლობის მრუდის დახრილობაა – = – 10 / 10 = – 1.  
კალათასთან საბიუჯეტო წრფის დახრილობაა – = – 1/2. ეს ამტკიცებს, რომ საბიუ-
ჯეტო წრფე არ არის განურჩევლობის მრუდის მხები, და სრულდება პირობა 

. 
 

4.9 კვაზიწრფივი უპირატესობები 

ნახაზი 4.14 ასახავს განურჩევლობის მრუდებს სარგებლიანობის კვაზიწრფივი 
ფუნქციისთვის (Quast-Linear Utility Function). სარგებლიანობის კვაზიწრფივი ფუნ-

ქციის პირობებשი განურჩევლობის მრუდთა რუკაზე ჩრდილოეთის მიმართულებით გა-
დაადგილების დროს x -ის y -ით ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა არ იცვლება და მუდმივი 

რჩება.  
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ნახ. 4.14 სარგებლიანობის კვაზი-წრფივი ფუნქცია  
სარგებლიანობის კვაზი-წრფივი ფუნქციის პირობებשი განურჩევლობის მრუდთა რუკაზე ჩრდილოეთის 
მიმართულებით გადაადგილების დროს x -ის y -ით ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა მუდმივი რჩება, ხოლო 

განურჩევლობის მრუდები ერთმანეთის პარალელურია.  
 

ასევე, სხვაგვარად რომ ავხსნათ, ვერტიკალურად მოძრაობის დროს განურჩევ-

ლობის მრუდები ერთმანეთის პარალელურია. -ის ნებისმიერი მნიשვნელობისთვის გა-

ნურჩევლობის მრუდის დახრილობის კუთხე უცვლელია. -ისთვის სარგებლიანობის 
კვაზიწრფივი ფუნქციის განტოლებაა: 

 

 byxvyxU  )(),(  
როცა v(x) – ზრდადი ფუნქციაა, მაგალითად, ის שეიძლება გამოისახებოდეს, რო-

გორც:   xxv  , ან  ან . 

 – დადებითი მუდმივი რიცხვია. სარგებლიანობის აღნიשნული ფუნქცია წრფივია 

-ისთვის და არაწრფივი – x-ის მიმართ, ამის გამო, უწოდებენ მას კვაზიწრფივ 
ფუნქციას. 

კვაზიწრფივი ფუნქციის თვისებების საשუალებით ანალიზი ხשირად მარტივდება. 
სხვა მკვლევართა მოსაზრებით, აღნიשნული ფუნქცია კარგად ხსნის მომხმარებლის 
უპირატესობებს მრავალ სიტუაციაשი.  

 
 

4.10 ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია  

სარგებლიანობის ფუნქციები xyU   და  არის ქობ-დაგლასის სარგებლი-

ანობის ფუნქციების (The Cobb-Douglas Utility Function) მაგალითები. ორი პროდუქ-

ტისთვის ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია שემდეგი სახითაა მოცემული 

U=Axy, სადაც A,   ,  არის დადებითი მუდმივი რიცხვები.  

ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია სამი უპირატესობის გამო გამოიყენება 

მომხმარებლის არჩევანის ანალიზის დროს, კერძოდ: 
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 ზღვრული სარგებლიანობები ორივე პროდუქტისთვის დადებითი სიდიდეებია. 
ზღვრული სარგებლიანობებია  და  ამასთან  

და  დადებითი სიდიდეებია, როცა A, ,  დადებითი მუდმივი რიცხვებია. ეს 

იმას ნიשნავს, რომ დაשვება „უმჯობესია ბევრი, ვიდრე – ცოტა“ სრულდება. 
 ვინაიდან ზღვრული სარგებლიანობა დადებითი სიდიდეებია, განურჩევლობის 

მრუდები იქნება ამოზნექილი კოორდინატთა სათავის მიმართ. 
 ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქცია ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის 

კლებადობაზეც მიუთითებს. 
 

4.11 განურჩევლობის მრუდთა მრავალფეროვნება 

ეკონომიკურ ლიტერატურაשი განხილული განურჩევლობის მრუდების გრა-

ფიკული გამოსახულებები ერთმანეთისგან ძალზე განსხვავდება. ამის საფუძველია ის, 

თუ როგორია ორი პროდუქტის დამოკიდებულება. ნახაზზე 4.15 გამოსახულია განურ-

ჩევლობის მრუდთა მრავალფეროვნება.  

სრული ურთიერთשემცვლელი პროდუქტითვის, მაგალითად: თეთრი და წითელი 

ბალი, שავი და თეთრი თუთა, დამოკიდებულების ამსახველი განურჩევლობის მრუდები 

მოცემულია ნახაზზე 4.15 „ა“. ზოგი სრულად שემავსებელი პროდუქტებია, მაგალითად: 

კომპიუტერის მონიტორი და პროცესორი. მათ დამოკიდებულებას ასახავს ნახაზი 4.15 

„ბ“. თუ მომხმარებლისთვის ორივე პროდუქტი თანაბრად მისაღებია, განურჩევლობის 

მრუდებს აქვთ ნახაზზე 4.15 „გ“ მოცემული სახე.  
 

 
 

ნახ. 4.15 განურჩევლობის მრუდთა მრავალფეროვნება 
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იმ שემთხვევაשი, როცა მომხმარებლისთვის გარკვეული უპირატესობა ერთ მათ-
განს ენიჭება მეორესთან שედარებით, განურჩევლობის მრუდები ნახაზზე 4.15 „დ“ და 
„ე“ გამოსახულ ფორმას იღებენ. მაგალითად, წითელი (X) და თეთრი (Y) ღვინის მიღება: 
პირველი უფრო სასარგებლოა სადილობისას მცირე დოზით („დ“), ხოლო მეორე 
მათგანი – დიდი ნადიმისას („ე“).  

თუ მომხმარებლისთვის მისაღებია მხოლოდ Y პროდუქტი, მაשინ განურჩევლობის 
მრუდი იღებს ნახაზზე 4.15 „ვ“ გამოსახულ ფორმას. მხოლოდ X პროდუქტის მსურ-
ველის განწყობა ნაჩვენებია ნახაზის 4.15 „ზ“ שემთხვევაשი. שევნიשნავთ, რომ ასეთი 
-ემთხვევა კუთხური გადაწყვეტილების აბსოლუტურად უკიდურესი ფორმაა. თუ პროש
დუქტთა ერთად გამოყენება სასურველი და მისაღები არ არის, მაשინ ასეთი წყვილის 
განურჩევლობის მრუდებს ნახაზის 4.15 „თ“ שემთხვევა ასახავს. 

 

4.12 გამოხატული უპირატესობანი 

მომხმარებელთა ქცევის თეორიაשი დიდი ადგილი ეთმობა გამოხატული უპი-

რატესობების (პრეფერენციების) საკითხის განხილვას. აქ საჭიროა, დადგინდეს, שესაძ-

ლებელია თუ არა მომხმარებლის უპირატესობათა განსაზღვრა, თუ ცნობილია მისი 

არჩევანის ვარიანტები. ეს שესაძლებელია, თუ გვაქვს საკმარისი ინფორმაცია იმ ალ-

ტერნატივის გარკვეული რაოდენობის שესახებ, რომლებიც აირჩიეს მომხმარებლებმა 

 .იשემოსავლებისა და ფასების ამა თუ იმ დონის პირობებש
ძირითადი იდეა მარტივია. თუ მომხმარებელი ირჩევს ერთ საბაზრო კალათას 

მეორის სანაცვლოდ და თუ שერჩეული კალათა ღირს უფრო იაფი, ვიდრე – მისი 
ალტერნატივა, მაשინ მომხმარებელმა უპირატესობა უნდა მიანიჭოს არჩეულ სა-
ბაზრო კალათას. 

დავუשვათ, ლუკას ჰქონდა שემოსავალი, რომელსაც ასახავს საბიუჯეტო שეზღუ-
დულობის წრფე L1  და აირჩია A კალათა (ნახაზი 4.16). שევადაროთ A კალათა B და D-ს. 
ლუკას שეეძლო, ეყიდა საბაზრო კალათა B (ისე როგორც L1  წრფის ქვემოთ მოთავსე-
ბული ყველა კალათა), მაგრამ არ მოიქცა ასე. ამიტომ שეგვიძლია ვთქვათ, რომ A კალა-
თა მისთვის უპირატესია, ვიდრე – B.  

ერთი שეხედვით ჩანს, რომ A და D კალათების პირდაპირი שედარება שეუძლებე-
ლია, ვინაიდან D არ მდებარეობს L1  წრფეზე. დავუשვათ, საკვებისა და ტანსაცმლის שე-
ფარდებითი ფასები שეიცვალა ისე, რომ ახალი საბიუჯეტო წრფე გახდა L2 და ამის שემ-
დგომ ლუკამ აირჩია საბაზრო კალათა B. D დევს საბიუჯეტო წრფეზე L2 , მაგრამ არ 
აირჩია, ე.ი. მისთვის B უპირატესია, ვიდრე – D (და ნებისმიერი კალათა L2  წრფის ქვე-
მოთ). 

A უპირატესია B-ზე და B უპირატესია D -ზე, ამიტომ שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ 
ლუკასთვის A კალათა უპირატესია D -ზე. აღნიשნულის გარდა, ნახაზზე 4.16 ჩანს, რომ 
A კალათა უმჯობესია ყველა დანარჩენ კალათაზე, რომლებიც მოთავსებულია ღია ფე-
რით დაשტრიხულ ზონაשი. საკვები და ტანსაცმელი უფრო მეტ დოვლათად ითვლება, 
ვიდრე ანტიდოვლათი, ამიტომ ყველა კალათა, რომლებიც მდებარეობს მუქი ზონის 
დაשტრიხულ მართკუთხედשი A წერტილის ზემოთ და მარჯვნივ, უპირატესია, ვიდრე – 
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A. ამგვარად, განურჩევლობის მრუდი, რომელიც გადის A წერტილზე, უნდა იყოს დაუש-
ტრიხავ ფართობზე.  

 
  

 
 

ნახ. 4.16 გამოხატული უპირატესობები: ორი საბიუჯეტო წრფე 

ლუკას ქონდა საბიუჯეტო שეზღუდულობის 1L  წრფე და აირჩია A კალათა. ვინაიდან ლუკას שეეძლო ეყიდა 

საბაზრო კალათა B მაგრამ არ მოიქცა ასე, שეგვიძლია ვთქვათ, რომ A კალათა მისთვის უპირატესია, ვიდრე B.  
 

ფასებისა და שემოსავლის ცვალებადობის პირობებשი, ინდივიდის უპირატესობე-
ბის უფრო მაღალი სიზუსტით გამოვლენის მიზნით, שეგვიძლია ვისარგებლოთ განურ-
ჩევლობის მრუდით.  

განვიხილოთ ნახაზი 4.17. დავუשვათ ლუკა, რომლის שემოსავალიც გამოსახულია L3 
საბიუჯეტო წრფით (რომელიც ისე იქნა שერჩეული, რომ გაევლო A წერტილზე), ახლა 
ირჩევს საბაზრო კალათას E. E არჩეულია იმის მიუხედავად, რომ ღირებულებით A-ს ტო-
ლია (ის მდებარეობს იმავე საბიუჯეტო წრფეზე), ამიტომ E უპირატესია A-ზე, როგორც 
ყველა მართკუთხედის წერტილი E-ს მარჯვნივ და ზემოთ. უპირატესობათა მიმართუ-
ლებებს განსაზღვრავს რომელიმე ოპტიმალური კალათის აღმნიשვნელ წერტილზე მარ-
ჯვნივ და ზევით გავლებული წრფეები და მათ שორის მოთავსებული ფართობი.  

  
 

ნახ. 4.17 გამოხატული უპირატესობები: 4 საბიუჯეტო წრფე 
ნახაზზე განხილულია 4 საბიუჯეტო წრფე იმ დაשვებით, რომ უპირატესობები არის ამოზნექილი. ასეთ 

 ი, ვინაიდან E უპირატესია A -ზე, ყველა საბაზრო კალათა AE მონაკვეთის ზემოთ და მარჯვნივשემთხვევაש

უპირატესი უნდა იყოს A კალათასთან שედარებით. 
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მაგალითად, ნახაზზე 4.17 A, E და G წერტილებიდან გავლებული წრფეები მოიცა-
ვენ იმ კალათებს, რომელთა שესახებაც שეიძლება პირდაპირ ითქვას, რომ ისინი უპირა-
ტესია წრფეების გადაკვეთის წერტილשი არსებულ კალათებთან שედარებით. 

 დავუשვათ, რომ ლუკამ, რომელიც שემოსაზღვრულია L4 საბიუჯეტო წრფით (რო-
მელიც A წერტილზეც გადის), აირჩია საბაზრო კალათა G. שერჩეულ იქნა G და არა A, 
ამიტომ G უპირატესია A-ზე, როგორც ყველა საბაზრო კალათა მართკუთხედשი G-ს ზე-
მოთ და მარჯვნივ. שეგვიძლია, გავაგრძელოთ მსჯელობა იმ დაשვებით, რომ უპირატე-
სობები არის ამოზნექილი. ასეთ שემთხვევაשი E უპირატესია A-ზე, ამიტომ ყველა სა-
ბაზრო კალათა (ნახაზი 4.13) AE მონაკვეთის ზემოთ და მარჯვნივ უპირატესი უნდა 
იყოს A კალათასთან שედარებით. ანალოგიური არგუმენტების שესაბამისად, ყველა 
წერტილი AG მონაკვეთზე და მის ზემოთ ასევე უპირატესია A წერტილთან שედარებით. 
თუ აირჩიეს G ე. ი. G იყო ყველაზე უპირატესი L4 საბიუჯეტო წრფეზე და მის ქვემოთ 
არსებულ კალათებზე (მათ שორის A-ზეც), ამიტომ G კალათის მარჯვნივ და ზემოთ არ-
სებული კალათები უპირატესია A-ზე. აქედან გამომდინარე, განურჩევლობის მრუდი 
უნდა მდებარეობდეს ზედა, მუქი ფერით დაשტრიხულ ფართობשი. 

გამოხატული უპირატესობები გამოიყენება იმის שესამოწმებლად, თუ რამდენად 
ემთხვევა არჩევანის ინდივიდუალური ვარიანტი მომხმარებელთა ქცევის თეორიის 
დაשვებებს. იგი გვეხმარება გავიგოთ, თუ როგორ აკეთებს მომხმარებელი არჩევანს 
კონკრეტულ სიტუაციაשი. 

 

ძირითადი ტერმინები  

 
 ზღვრული სარგებლიანობა 
 ერთობლივი სარგებლიანობა 
 განურჩევლობის მრუდი 
 სარგებლიანობის ფუნქცია 
 ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა 
 საბიუჯეტო שეზღუდულობა 

 სარგებლიანობის კვაზიწრფივი 
ფუნქცია 

 ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის 
ფუნქცია 

 კუთხური გადაწყვეტილებები 
 გამოხატული უპირატესობები 

 

 

 

ძირითადი დასკვნები 

1. მომხმარებლის არჩევანის თეორია ეყრდნობა იმ ვარაუდს, რომ ადამიანები მოქმე-
დებენ რაციონალურად, რათა მიიღონ მაქსიმალური სარგებლიანობა პროდუქტე-
ბის განსაზღვრული კომბინაციის שეძენით. 

2. სამომხმარებლო არჩევანს აქვს ორი ურთიერთდაკავשირებული ნაწილი: სამომხმა-
რებლო უპირატესობის (პრეფერენციების) שესწავლა და საბიუჯეტო שეზღუდულო-
ბის ანალიზი, რომელიც განსაზღვრავს ინდივიდის არჩევანს. 
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3. მომხმარებლები არჩევანს აკეთებენ საბაზრო კალათების ანუ პროდუქტთა ნაკრე-
ბების שედარებით. ეკონომისტები უשვებენ, რომ ამ დროს ყოველი პროდუქტის მეტ 
რაოდენობას უპირატესობა ენიჭება ნაკლებთან שედარებით. 

4. ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა ( MRS) კლებადია და მომხმარებლის უპირატესობე-
ბი ამოზნექილია. სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის დროს ჩანაცვლების ზღვრული 
ნორმა უტოლდება שეძენილი ორი პროდუქტის ფასების თანაფარდობას. ზოგჯერ 
სარგებლიანობის მაქსიმიზაცია მიიღწევა „კუთხური გადაწყვეტილებით“. ამ שემ-
თხვევაשი ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა არაა აუცილებელი ფასების თანაფარდო-
ბის ტოლი იყოს. 

5. გამოხატული უპირატესობის თეორია გვიჩვენებს, თუ როგორ שეიძლება ინდივიდე-
ბის მიერ გაკეთებული არჩევანის שესწავლა ფასისა და שემოსავლის ცვლილების 
დროს.  

 

კითხვები განხილვისთვის 

1. აღწერეთ სარგებლიანობის კარდინალური თეორიის ძირითადი დაשვებები. 
2. ჩამოაყალიბეთ გოსენის პირველი კანონი. 
3. ჩაწერეთ და განსაზღვრეთ გოსენის მეორე კანონი. 
4. ჩამოთვალეთ მომხმარებელთა ქცევის თეორიის ძირითადი დებულებები. 
5. განსაზღვრეთ საბიუჯეტო წრფე და გრაფიკულად გამოსახეთ მისი გადაადგილე-

ბის שემთხვევები. 
6. ისაუბრეთ განურჩევლობის მრუდის და საბიუჯეტო שეზღუდულობის წრფის שესა-

ხებ. 
7. რას ნიשნავს MRS? 
8. გრაფიკულად გამოსახეთ და ახსენით მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანის პი-

რობა მათემატიკური აპარატის გამოყენებით. 
9. გრაფიკულად გამოსახეთ განურჩევლობის მრუდთა სახეები. 
10. აღწერეთ მომხმარებლის გამოხატული უპირატესობები. 
11. აღწერეთ სარგებლიანობის კვაზიწრფივი ფუნქცია. 
12. ჩამოთვალეთ ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციის სამი უპირატესობა. 
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ეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე שევსებული და გადამუשავებული გამოცემა, 
გამ. „უნივერსალი“, თბილისი, 2014, გვ. 63-83; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, Seventh Edition, 
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3. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., 
John Wiley & Sons, Inc. 2005, pp. 70-127;  
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მათემატიკური დანართი:  

 

მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი 

 

მომხმარებლის არჩევანის პრობლემა ავხსნათ ლაგრანჟის მამრავლთა (Lagrange 
multiplier) გამოყენებით. ვთქვათ, მომხმარებელი იძენს ორ პროდუქტს, როცა x აღნიש-

ნავს პირველი პროდუქტის რაოდენობას, ხოლო y მეორე პროდუქტის რაოდენობას. Px 

არის პირველი პროდუქტის ფასი, ხოლო Py – მეორე პროდუქტის ფასი. მომხმარებლის 

 .ემოსავალია Iש
დავუשვათ, ორივე პროდუქტის ზღვრული სარგებლიანობა დადებითია, ამიტომ 

მომხმარებელი თანხას სრულად დახარჯავს ოპტიმალური კალათის არჩევის დროს. 

ამის გამო, მომხმარებლის არჩევანის ოპტიმიზაციის პრობლემა שეიძლება שემდეგნაი-

რად ჩავწეროთ: 
maxU(x,y)         (A4.1)    

(x,y)         

იმ პირობით, რომ (Pxx + Pyy) = I 
 

ლაგრანჟი განისაზღვრება როგორც 
 ⋀(x, y, λ) = U(x, y,) + λ (I – Pxx – Pyy), როცა λ  არის ლაგრანჟის მამრავლი. שიდა ოპტიმუ-

მისთვის აუცილებელი პირობა იმას გულისხმობს, რომ  (x>0;y>0). ამის გამო, שეგვიძლია 
ჩავწეროთ:  
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∂U(x,y) / ∂x ნაწილობითი წარმოებული არის ზღვრული სარგებლიანობის  x(MUx) 
მათემატიკური გამოსახვა. ის განსაზღვრავს, თუ რამდენად იზრდება სარგებლიანობა 
x-ის გაზრდის პირობებשი, როცა y მუდმივი სიდიდეა. ანალოგიურად, ∂U(x,y) / ∂y  ნაწი-

ლობითი წარმოებული არის ზღვრული სარგებლიანობის  y(MUy) მათემატიკური გამო-

სახვა. ის გვიჩვენებს, თუ რამდენად იზრდება სარგებლიანობა y-ის გაზრდის პირობებ-

-ი, როცა x მუდმივი სიდიდეა. (A4.2) და (A4.3) ტოლობების გაერთიანებით, გამარტივეש

ბითა და ლაგრანჟის მამარავლის გამოყენებით საწყისი პირობა მიიღებს שემდეგ სახეს: 
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IyPxP yx 

                                         )6.4(A  
 

(A4.5) ტოლობა იმის პირობაა, რომ ოპტიმალურ წერტილשი თითოეული დახარჯუ-
ლი ლარის ზღვრული სარგებლიანობა თანაბარია კალათაשი არსებული ყოველი პრო-
დუქტისთვის (MUx / Px = MUy / Py), ან ეკვივალენტურად; ეს იმას ნიשნავს, რომ שიდა ოპტი-
მუმის წერტილשი განურჩევლობის მრუდი და საბიუჯეტო წრფე ერთმანეთს ეხება ანუ 
მხების პირობაა (MUx / Py = MUx / Py). ტოლობა (A4.6) არის საბიუჯეტო წრფის განტოლება. 
ამგვარად, მომხმარებლის არჩევანის პრობლემის მათემატიკური გადაწყვეტა ასაბუ-
თებს, რომ ოპტიმალურმა კალათამ უნდა დააკმაყოფილოს მხების პირობა და მდება-
რეობდეს საბიუჯეტო წრფეზე. ეს ამტკიცებს שიდა ოპტიმუმის პირობას, რაზეც ვისა-
უბრეთ ამ თავის ძირითად ტექსტשი.  
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თავი  5.  ინდივიდუალური  და  საბაზრო  მოთხოვნა 

 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 
1. ინდივიდუალური და საბაზრო მოთხოვნის კანონზომიერებების განსაზღვრას 

 ემოსავალი-მოხმარება“ და „ფასი-მოხმარება“ დეტერმინანტებითש„
2. სარგებლიანობის წრფივი და კვაზიწრფივი ფუნქციების ახსნას 
3. ეკვივალენტური და საკომპენსაციო ვარიაციების გაანგარიשებას 
4. მომხმარებელთა ქცევის თავისებურებების ახსნას 
5. ცხოვრების ღირებულების ინდექსების გამოყენების ეფექტიანობის שეფასე-

ბას 
 

 

5.1 ინდივიდუალური და საბაზრო მოთხოვნის მრუდები 

სახელმძღვანელოს მეოთხე თავשი ჩამოყალიბებულია მომხმარებელთა ქცევის თე-

ორიის საფუძვლები. აღვნიשნეთ, რომ მომხმარებელთა უპირატესობების გამოვლენა 

გვეხმარება იმის გასაგებად, თუ როგორ ირჩევენ მომხმარებლები ოპტიმალურ კალა-

თას და როგორ ახდენენ სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას საბიუჯეტო שეზღუდულობის 

პირობებשი. ეს დაგვეხმარება שევისწავლოთ მომხმარებელთა მოთხოვნის თავისებურე-

ბანი, როგორც ინდივიდუალურ, ისე – საბაზრო დონეზე. 
საზოგადოდ, მომხმარებლის მოთხოვნაზე მოქმედ ფაქტორთა שორისაა მყიდველ-

თა რიცხოვნობაც. რაც მეტი მყიდველი ჰყავს ბაზარს, მით მეტია მოთხოვნა პროდუქ-
ტზე და – პირიქით.  

აქამდე ვიხილავდით მოთხოვნის ინდივიდუალურ მრუდებს. ეკონომიკური თეორი-
ისათვის საინტერესოა მოთხოვნის საბაზრო მრუდის שესწავლაც. იგი მიიღება მყიდ-
ველთა ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდების ჰორიზონტალურად שეკრებით.  

განვიხილოთ მაგალითი: ნახაზზე 5.1 „ა“ და „ბ“ שემთხვევები წარმოადგენს დავი-
თისა და ქეთევანის მოთხოვნათა ინდივიდუალურ მრუდებს.  

დავითი ბაზარზე მოთხოვნას წარადგენს 12 ლარზე დაბალი ფასების პირობებשი, 
ხოლო ქეთევანი 10 ლარზე დაბალი ფასების პირობებשი. როცა ფასი 7 ლარია, დავითი 
ყიდულობს 8 ცალ პროდუქტს (ნახაზი 5.1 „ა“), ხოლო ქეთევანი 5 ცალს (ნახაზი 5.1 „ბ“).  

მოთხოვნის საბაზრო მრუდი 12-დან 10 ლარამდე ფასების שუალედשი გაიმეორებს 
დავითის მოთხოვნის ინდივიდუალური მრუდის ფორმას, რადგან ბაზარზე მხოლოდ 
ერთი მყიდველია.  

ფასის 10 ლარის ნიשნულზე მოთხოვნის საბაზრო მრუდი მიმართულებას שეიც-
ვლის ბაზარზე მეორე მყიდველის გამოჩენისა და שესაბამისად მოთხოვნის მოცულობის 
გაზრდის გამო. 7 ლარი ფასის პირობებשი მყიდველთა ერთობლივი მოთხოვნა שეად-
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გენს 13 (5+8) ერთეულს. თუ დავითის მაქსიმალური მოთხოვნის მოცულობა 16 ერთეუ-
ლია, ხოლო ქეთევანის – 20, საბაზრო მოთხოვნა იქნება 36 (20+16), რასაც ზუსტად ასა-
ხავს მოთხოვნის საბაზრო მრუდი (ნახაზი 5.1 „გ“).  

 
 

ნახ. 5.1 „ა“ და „ბ“ დავითისა და ქეთევანის მოთხოვნათა ინდივიდუალური მრუდებია, „გ“ – 
მოთხოვნის საბაზრო მრუდი 
„ა“ ნახაზზე გამოსახულია დავითის ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდი. „ბ“ ნახაზი ასახავს ქეთევანის 
მოთხოვნის ინდივიდუალურ მრუდს. საბაზრო მოთხოვნა გამოსახულია „გ“ ნახაზი მიიღება დავითისა და 
ქეთევანის მოთხოვნათა ინდივიდუალური მრუდების ჰორიზონტალურად שეკრებით. 

 

 მსგავსი პროცესი განმეორდება სამი და მეტი მყიდველის שემთხვევაשიც და, საბოლო-
ოდ, მოთხოვნის საბაზრო მრუდი იქნება გაცილებით ელასტიკური, ვიდრე – ცალკეუ-
ლი მოთხოვნის ინდივიდუალური მრუდები. 

 

5.2 მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ 

განვლილი თემიდან ვიცით, რომ ნებისმიერ საბიუჯეტო წრფეს გააჩნია განურჩევ-

ლობის მრუდთან שეხების წერტილი, რაც მომხმარებლის ოპტიმალურ არჩევანს აღნიש-

ნავს. ისიც ცნობილია, რომ ფულადი שემოსავლების ზრდა იწვევს ბიუჯეტის წრფის 

მარჯვნივ და ზემოთ პარალელურ გადაადგილებას. განვიხილოთ მაგალითი, რომელიც 

აღწერილია ნახაზზე 5.2. მომხმარებლისთვის MB  საბიუჯეტო שეზღუდულობის პირო-

ბებשი ოპტიმალური არჩევანია K  წერტილი, რომელსაც שეესაბამება 2 X  და 3Y  პრო-

დუქტი. שემოსავლის ზრდისა და ფასების უცვლელობის პირობებשი საბიუჯეტო წრფე 
გადაადგილდება 11BM  მდგომარეობაשი. აქ ოპტიმალური არჩევანია 1K  (4 X  და 6Y ) 

წერტილשი. שემოსავლის שემდგომი ზრდის שემთხვევაשი საბიუჯეტო წრფე გადავა 

22BM  მდგომარეობაשი, როცა ოპტიმალური კალათა განთავსდება 2K  (6 X  და 9Y ) 

წერტილשი.  
ნახაზზე 5.2 „ა“ ჩანს, რომ განურჩევლობის მრუდთა ბიუჯეტის წრფეებთან שეხე-

ბის წერტილებია 21,, KKK . ისინი გვიჩვენებენ მომხმარებლის წონასწორულ მდგომარე-
ობებს მისი שემოსავლის ზრდასთან ერთად. 

თუ კოორდინატთა სათავესა და 21,, KKK  წერტილებს שევაერთებთ, მივიღებთ 
მრუდს, რომელსაც ჯ. ჰიქსმა უწოდა მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“. ეკონომიკურ 
ლიტერატურაשი იგი ცხოვრების დონის მრუდის სახელითაც שეიძლება שეგვხვდეს. სა-
ზოგადოდ, მოთხოვნის ყოველი მრუდი שემოსავლის გარკვეულ დონეს שეესაბამება, ხო-
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ლო שემოსავლის ნებისმიერი ცვლილება იწვევს თავად მოთხოვნის שეცვლას და მისი 
მრუდის გადაადგილებას.  
 

 
 

ნახ. 5.2 שემოსავლის ცვლილების ეფექტი 

„ა“ ნახაზზე 21,, KKK  გვიჩვენებენ მომხმარებლის წონასწორულ მდგომარეობებს שემოსავლის ზრდასთან 

ერთად. „ბ“ ნახაზზე A  წერტილს D  მოთხოვნის მრუდზე שეესაბამება K . 1K  წერტილს שეესაბამება C  

წერტილი 1D  მოთხოვნის მრუდზე, ხოლო 2K  აისახება E  წერტილשი 2D  მოთხოვნის მრუდზე. 
 

ნახაზების 5.2 „ა“ და „ბ“ ერთ სიბრტყეზე დალაგებით ეს ნათლად ჩანს. მრუდზე 
ემოსავალი-მოხმარება“ არსებული Kש„  წერტილი (ნახაზი 5.2. „ა“) שეესაბამება A  წერ-
ტილს D მოთხოვნის მრუდზე (ნახაზი 5.2 „ბ“). ანალოგიურად, 1K  წერტილს שეესაბამე-

ბა C  წერტილი 1D  მოთხოვნის მრუდზე, ხოლო 2K  აისახება E  წერტილשი 2D  მოთხოვ-
ნის მრუდზე. ამგვარად, როცა მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ ზრდადია, მაשინ שემო-
სავლის ზრდა იწვევს მოთხოვნის გაზრდას და მისი მრუდის მარჯვნივ გადაადგილებას. 
ამის გამო, שემოსავლის მიხედვით ელასტიკურობა დადებითია (ვგულისხმობთ ნორმა-
ლურ, ხარისხიან დოვლათს). 

თუ მრუდი „שემოსავალი – მოხმარება“ კოორდინატთა სათავიდან გამოვა 450 კუთ-
ხით, ეს იმას ნიשნავს, რომ שემოსავლის ზრდასთან ერთად მომხმარებელი ერთნაირი 
პროპორციით გაზრდის X  და Y  დოვლათის მოხმარებას. თუ שენაძენი პროდუქტის რა-
ოდენობა გაიზრდება არაპროპორციულად, მაשინ שეიცვლება მრუდის OX  ღერძთან 
დახრილობის კუთხე.  

ზოგიერთ שემთხვევაשი მოთხოვნა მცირდება שემოსავლის ზრდასთან ერთად, 
ასეთია დაბალხარისხიანი (მდარე) პროდუქტი. მისი, שემოსავლის მიხედვით, ელას-
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ტიკურობა უარყოფითია. მომხმარებელი ასეთ პროდუქტს שემოსავლის ზრდასთან 
ერთად ნაკლები რაოდენობით იძენს.  

განვიხილოთ მაგალითი: კვირის 4 დღეს ბექა, სამაგისტრო ნაשრომზე მუשაობის 
გამო, ინტენსიურად დადის ეროვნულ ბიბლიოთეკაשი. שესვენების დროს, თავისი მატე-
რიალური שესაძლებლობის მიხედვით, ის თავის მენიუשი ითვალისწინებს კარტოფილი-
ან (1 ცალის ფასი 0,30 ლარი) ან ხორციან (ფასი 0,60 ლარი) ღვეზელს. თუ ბექას ყო-
ველკვირეულად 3,60 ლარი აქვს გათვალისწინებული שესვენებაზე კვებისათვის საჭი-
რო ხარჯებისთვის, იგი ყიდულობს 6 ცალ კარტოფილიან ღვეზელს (ნახაზი 5.3, A  
წერტილი). ბიუჯეტის 7,20 ლარამდე გაზრდის პირობებשი שესყიდვათა პროპორცია 
უცვლელი რჩება და ოპტიმალურია B  წერტილשი არსებული 12 ცალი კარტოფილიანი 
ღვეზლის שეძენა.  

10,80 ლარიანი ბიუჯეტის პირობებשი ბექა ცვლის თავის שესყიდვათა სტრუქტუ-
რას. ბიუჯეტის 3-ჯერ გაზრდის გამო, იგი 18 კარტოფილიან ღვეზელს კი არ იძენს, 
არამედ – 10 ცალს. დანარჩენ თანხას ის ხარჯავს ხორციანი ღვეზლის სასარგებლოდ 
(C  წერტილი).  

ამ שემთხვევაשი ხორციანი ღვეზელი ხარისხიან პროდუქტად მიიჩნევა, ხოლო კარ-
ტოფილიანი ღვეზელი – მდარედ. ამ მიზეზის გამო, שემოსავლის ზრდასთან ერთად ბე-
ქას მოთხოვნის მოცულობა კარტოფილიან ღვეზელზე მცირდება. 

 

 
 

ნახ. 5.3 მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ დაბალხარისხიანი პროდუქტისთვის 
ზოგიერთ שემთხვევაשი მოთხოვნა მცირდება שემოსავლის ზრდასთან ერთად, ასეთია დაბალხარისხიანი 
პროდუქტი. განსახილველ שემთხვევაשი ხორციანი ღვეზელი გამოდის როგორც მაღალხარისხიანი პროდუქტი, 
ხოლო კარტოფილიანი ღვეზელი – დაბალხარისხიანი.  

 

5.3 ენგელის მრუდები 

XX საუკუნეשი ეკონომისტმა მეცნიერებმა שეამჩნიეს, რომ რეალური שემოსავლის 
ზრდასთან ერთად პირველი რიგის აუცილებლობის დოვლათთან שედარებით მეტად 
იზრდება მეორე რიგის აუცილებლობის პროდუქტის მოხმარება.  

პირველი მკვლევარი, რომელიც აკვირდებოდა שემოსავლების გავლენას მომხმა-
რებელთა ხარჯების სტრუქტურაზე, იყო გერმანელი სტატისტიკოსი ერნესტ ენგელი. 
მან თავისი კვლევის שედეგები ჩამოაყალიბა კანონის სახით და აღნიשნა, რომ שემოსავ-
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ლის მიხედვით არაელასტიკური მოთხოვნის მქონე ყოველი პროდუქტისთვის 

( 10  P
IE ), რომელიმე კონკრეტული მომხმარებლისთვის არსებობს ისეთი დოვლათი, 

რომლისთვისაც მოთხოვნა ელასტიკურია ( 1P
IE ). ეს დამოკიდებულება ენგელმა გა-

მოხატა გრაფიკულად. ამას ენგელის მრუდები (Engel Curve) ეწოდება. 
 მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ აღწერს დამოკიდებულებას მოხმარებული 

პროდუქტის რაოდენობასა და ინდივიდუალურ שემოსავალს שორის, ამიტომ იგი שეიძ-
ლება გამოყენებულ იქნეს ენგელის მრუდების აგების დროს.  

განვიხილოთ ნახაზზე 5.4 აღწერილი მაგალითი. აქ ჩანს, რომ שემოსავლის ზრდას-
თან ერთად იზრდება שეძენილი პროდუქტის რაოდენობა. მაგალითად, თუ X  პროდუქ-
ტი იქნებოდა საკვები, მაשინ ენგელის მრუდი მიიღებდა ისეთ სახეს, როგორიც მოცე-
მულია ნახაზზე 5.4.„ა“. ესაა ზოგადი დამოკიდებულება שემოსავლის ზრდასა და საკ-
ვებზე დანახარჯებს שორის (იზრდება שემოსავალი და იზრდება დანახარჯები). 

 

 
 

ნახ. 5.4. „ა“ და „ბ“ ენგელის მრუდები 
„ა“ ნახაზზე שემოსავლის ზრდასთან ერთად იზრდება שეძენილი პროდუქტის რაოდენობა. ესაა ზოგადი 
დამოკიდებულება שემოსავლის ზრდასა და საკვებზე დანახარჯებს שორის. „ბ“ ნახაზზე ენგელის მრუდის 
ფორმა იცვლება დაბალხარისხიანი პროდუქტის שემთხვევაשი. ამის საფუძველია მდარე პროდუქტზე 
 .ემოსავლის მიხედვით მოთხოვნის უარყოფითი ელასტიკურობაש

 
  

აღსანიשნავია, რომ ენგელის მრუდის ფორმა იცვლება მდარე პროდუქტის שემ-
თხვევაשი. ამის საფუძველია ასეთ პროდუქტზე שემოსავლის მიხედვით მოთხოვნის 
ელასტიკურობის უარყოფითი მნიשვნელობა (კარტოფილიანი ღვეზელი ხორციანთან 
 ედეგად, ვიღებთ ენგელის მრუდს, რომლისש ედარებით მდარეა, იხ. ნახაზი 5.3.). ამისש
ფორმაც გამოსახულია ნახაზზე 5.4 „ბ“.  

ენგელის მრუდები ჰ. ტორნკვისტის ინტერპრეტაციით წარმოდგენილია ნახაზზე 

5.5. აბსცისათა ღერძზე ავიღოთ მომხმარებელთა שემოსავლები ,I  ხოლო ორდინატათა 

ღერძზე – იმ პროდუქტების რაოდენობა, რასაც ისინი იყენებენ.  

-ესაბამისად, უპირველეს ყოვლისა, ხდება მოთხოვნის გაש ემოსავლების ზრდისש

ჯერება სასურსათო პროდუქტით, שემდეგ სტანდარტული ხარისხის სამრეწველო პრო-

დუქტით და საბოლოოდ – მაღალხარისხიანი პროდუქტითა და მომსახურებით. 

-ინაც კი, როცა მიმდინარეობს გაשემჩნეულია საინტერესო კანონზომიერება. მაש

დასვლა ხარისხიან პროდუქტსა და მომსახურებაზე, ხდება ახალი აფეთქება სტანდარ-
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ტული ხარისხის ყოველდღიური მოხმარების სამრეწველო პროდუქტზე მოთხოვნაשი. 

მაგალითად, თუ მომხმარებელი სარგებლობს שედარებით უცნობი ფირმის მიერ წარ-

მოებული პროდუქტებით, שემოსავლების გაზრდის კვალდაკვალ მას სურს ისარგებ-

ლოს ცნობილი ბრენდების (Villeroy&Boch, Armani, GUCCI და ა.ש.) პროდუქციით.  
 

 

ნახ. 5.5 ენგელის მრუდები ტორნკვისტის ინტერპრეტაციით 
მომხმარებლის שემოსავლის ზრდის שედეგად პირველ ეტაპზე იზრდება მოთხოვნა პირველი რიგის 
აუცილებლობის საგნებზე, שემდგომ საשუალო სტანდარტის საყოფაცხოვრებო პროდუქტზე, ხოლო მომდევნო 
ეტაპზე მომხმარებლს უჩნდება სურვილი שეიძინოს ძალზე ძვირადღირებული პროდუქტი. 

5.4 მრუდი: „ფასი-მოხმარება“ 

მრუდის „שემოსავალი-მოხმარება“ განხილვის დროს მიღებული პირობა იყო დოვ-

ლათზე ფასების უცვლელობა, იცვლებოდა მხოლოდ שემოსავალი. ამჟამად მუდმივ სიდი-

დედ ავიღოთ שემოსავალი, ხოლო ცვალებადი სიდიდე იყოს ერთ-ერთი დოვლათის ფასი. 

განვიხილოთ მაგალითი: დიმიტრის აქვს კვირაשი 40 ლარი საიმისოდ, რომ שეიძი-

ნოს ლატარიის ბილეთები ( X პროდუქტი) ან წავიდეს კინოთეატრשი (Y პროდუქტი). 
ორივე სახის ბილეთის ფასია 4 – 4 ლარი. საწყისი საბიუჯეტო წრფეა 1BL  (ნახაზი 5.6 

„ა“). ამ წრფის დახრილობა ტოლია: 1= 4/4  =  /PP YX .
 დავუשვათ, რომ שემცირდა ლატარი-

ის ბილეთის ფასი და გახდა 2 ლარი. ამ დროს მიიღება ახალი 2BL საბიუჯეტო წრფე, 

რომლის დახრილობაა yx PP / =2/4=1/2. ოპტიმალური კალათაა K ( 2BL  საბიუჯეტო 

წრფისა და 2U  განურჩევლობის მრუდის שეხების წერტილი).  

თუ კიდევ שემცირდება ლატარიის ბილეთების ფასი და გახდება 1 ლარი, მაשინ მი-
ვიღებთ ახალ BL 3  საბიუჯეტო წრფეს, რომლის დახრილობაც უდრის 1/4, ხოლო მომ-

ხმარებლის ოპტიმალური კალათაა C . ზემოთ აღვნიשნეთ, რომ ყოველ საბიუჯეტო 

წრფეს თავისი ოპტიმალური სამომხმარებლო კალათა שეესაბამება. ამის გამო, დიმიტ-

რის არჩევანის ცვლილება სამომხმარებლო კალათის სტრუქტურაשი იწვევს იმას, რომ 

მისი ოპტიმალური კალათებია A , K  და C . თუ שევაერთებთ X  (ლატარიის ბილეთი) 
პროდუქტზე ფასის שემცირების שედეგად მიღებული ოპტიმალური კალათების ამსახ-

ველ A , K  და C  წერტილებს, მივიღებთ მრუდს „ფასი-მოხმარება“. ნახაზიდან 5.6 „ა“ 
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გამომდინარე, ჩვენ שეგვიძლია, ავაგოთ ნახაზი 5.6 „ბ“. აქ ლატარიის ბილეთების ფასი-

სა და მათზე დიმიტრის მოთხოვნის მოცულობის ურთიერთდამოკიდებულების გამო-

სახვით ვნახავთ, რომ ნახაზზე 5.6 „ა“ არსებული A  წერტილი თავისი მაჩვენებლებით 
(ლატარიის ბილეთების שემთხვევაשი) שეესაბამება 1A  წერტილს ნახაზზე 5.6 „ბ“. ანა-

ლოგიურად K ეესაბამება 1Kש  , ხოლო C ეესაბამება 1Cש  .  

ამგვარად, 1A  1K  და 1C  წერტილების שეერთებით მივიღებთ ლატარიის ბილეთებ-

ზე მოთხოვნის D  მრუდს. იგი კიდევ ერთხელ გვიხსნის ჩვენთვის კარგად ნაცნობ მოთ-

ხოვნის კანონს – ლატარიის ბილეთებზე ფასის שემცირება ზრდის მასზე მოთხოვნის 

მოცულობას. აღსანიשნავია, რომ მოცემულ ანალიზשი Y პროდუქტზე ფასი და 

მოთხოვნა მიღებულია, როგორც უცვლელი. 

 
  

 

ნახ. 5.6 „ა“ და „ბ“ მრუდი „ფასი-მოხმარება“ 
„ა“ ნახაზზე პროდუქტზე ფასის שემცირება საשუალებას იძლევა იგი שეძენილ იქნეს მეტი რაოდენობით. 
პროცესის გაგრძელების שესაბამისად კვლავ გაიზრდება שეძენილი პროდუქტის რაოდენობა. „ბ“ ნახაზზე 
მრუდი „ფასი-მოხმარება“ ასახავს მოთხოვნის კანონს. 

 

 

5.5 ფასების ცვლილების שედეგი: שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტები 

ზემოაღნიשნულ שემთხვევებשი ფასებისა და שემოსავლების ცვლილება და უცვლე-
ლობა რიგრიგობით გვქონდა პირობად მიღებული. ამჯერად განვიხილოთ ისეთი שემ-
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თხვევა, როცა მოთხოვნა იცვლება ფასების მერყეობის שედეგად, რამაც, שეიძლება, 
ორი სახის ეფექტი გამოიწვიოს: שემოსავლის ეფექტი და ჩანაცვლების ეფექტი. ცნობი-
ლია, რომ ფასების ზრდა ამცირებს რეალურ שემოსავალს, ხოლო שემცირება – ზრდის 
რეალურ שემოსავალს. שემოსავლის ეფექტი უკავשირდება რეალური שემოსავლის 
ცვლილებას და მისი ზემოქმედება მოთხოვნის მოცულობაზე გამოიხატება პროდუქ-
ტზე მოთხოვნის მოცულობის ზრდით ან שემცირებით. უფრო მარტივად – שემოსავ-
ლის ეფექტი აღმოცენდება მაשინ, როცა ფასის שემცირების დროს იმავე שემოსავ-
ლის დონის პირობებשი მომხმარებელს שეუძლია, მეტი שეიძინოს. 

ჩანაცვლების ეფექტი ფასების ცვლილების שედეგად მდგომარეობს მოთხოვ-
ნის მოცულობის ადაპტაციაשი שეფარდებით ფასებთან. როცა ერთი პროდუქტის ფა-
სი მცირდება, ხოლო მეორესი არ იცვლება, მომხმარებელი უფრო მეტი რაოდენობით 
იძენს გაიაფებულ პროდუქტს. სამომხმარებლო კალათაשი იზრდება გაიაფებული პრო-
დუქტის ხვედრითი წილი მეორე პროდუქტის რაოდენობის שემცირების ხარჯზე.  

განვიხილოთ მაგალითი: დავუשვათ, რომ X დოვლათზე ფასი მცირდება, ხოლო Y 
დოვლათზე ფასი უცვლელი რჩება. שემოსავლის დონე საწყისი მდგომარეობისთვის გა-
ნისაზღვრება AB საბიუჯეტო წრფის საשუალებით (ნახაზი 5.7 „ა“).  

თუ ერთ დოვლათზე שემცირდება ფასი ( X  დოვლათი), მაשინ ადგილი ექნება ორ 
პროცესს: 1. გაიზრდება ინდივიდის რეალური שემოსავალი, ანუ ბიუჯეტის საשუალე-
ბით მეტი რაოდენობის საქონლის שეძენაა שესაძლებელი. 2. ხორციელდება უფრო ძვი-
რადღირებული Y  დოვლათის, თანდათანობით שეცვლა უფრო იაფი X დოვლათით. 

AB საბიუჯეტო წრფესთან U1 განურჩევლობის მრუდის שეხების წერტილი გვიჩვე-
ნებს მომხმარებლის E0 თავდაპირველ წონასწორულ მდგომარეობას (ნახაზი 5.7.„ა“). X 
პროდუქტზე ფასის שემცირების שედეგად მომხმარებელი იძენს მეტი რაოდენობით X 
პროდუქტს და שედეგად AB საბიუჯეტო წრფე გადადის AB1 მდგომარეობაשი (ნახაზი 
5.7.„ბ“). აქ წონასწორული არჩევანი მიიღება უფრო მაღალი სარგებლიანობის მქონე U2 
მრუდის E1 წერტილზე, რომელשიც იგი მხებია ახალი AB1 საბიუჯეტო წრფისთვის. და-
ვადგინოთ ამ ახალი წონასწორული მდგომარეობის მისაღებად რა როლი שეასრულა, 
ერთი მხრივ, რეალური שემოსავლის ზრდამ, და, მეორე მხრივ, პროდუქტთა ურთიერ-
თჩანაცვლებამ. 

საკითხის გრაფიკულად გამოსახვის მიზნით გავავლოთ A1B2 საბიუჯეტო წრფე 
ისე, რომ იგი იყოს AB1 საბიუჯეტო წრფის პარალელური და იმავდროულად – მხები U1 
განურჩევლობის საწყისი მრუდისთვის. שეხების წერტილი აღვნიשნოთ E2 წონასწორო-
ბის მდგომარეობით (ნახაზი 5.7.„გ“). 

A1B2 საბიუჯეტო წრფის პარალელური გადატანა მარცხნივ და ქვემოთ გამოსახავს 
 ემცირებას (იხილე თავი 4; §4.1). ამასთან, U1 განურჩევლობის მრუდთანש ემოსავლისש
 ეხების პირობა გულისხმობს იმას, რომ მომხმარებლისთვის საწყისი სარგებლიანობაש
უცვლელი დარჩა და პროდუქტთა שერჩეული რაოდენობის ცვლილება მხოლოდ ჩანაც-
ვლების ეფექტის გავლენით მოხდა. 

ამგვარად, თავდაპირველი და ახალი სარგებლიანობების სიდიდე שენარჩუნდა. ახ-
ლა გამოვთვალოთ ჩანაცვლების და שემოსავლის ეფექტების რაოდენობრივი მნიשვნე-
ლობები OX ღერძზე E0, E1 და E2 წონასწორობის წერტილების პროექციათა საשუალე-
ბით. კერძოდ, ნახაზზე 5.7 „გ“ X პროდუქტზე მოთხოვნის საერთო მოცულობა გაიზარ-
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და KK2 სიდიდით. აქ K3K2 რაოდენობით X პროდუქტზე მოთხოვნის მომატება გამოიწ-
ვია שემოსავლის ეფექტმა, ხოლო დარჩენილი KK3 ცვლილება გამოწვეულია ჩანაცვლე-
ბის ეფექტით. საერთო ეფექტია KK1.  

 

 
 

ნახ. 5.7 „ა“, „ბ“ და „გ“ – שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები ნორმალური 
პროდუქტისთვის 
ერთ პროდუქტზე ფასის שემცირების שედეგად მიიღება ორი სახის ეფექტი, I (שემოსავლის) როცა იგივე 
 ი ერთשემოსავლით მეტ პროდუქტს ვყიდულობთ და II (ჩანაცვლების), როცა სამომხმარებლო კალათაש
პროდუქტს მეორეთი שევცვლით.  
„ა“ ნახაზზე გამოსახულია მომხმარებლის საწყისი ოპტიმალური არჩევანი.  
„ბ“ ნახაზზე გამოსახულია მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანი X პროდუქტზე ფასის שემცირების שედეგად. 
ამ დროს საბიუჯეტო წრფე AB გადადის AB1 მდგომარეობაשი და მიიღება ახალი წონასწორული არჩევანი E1 
წერტილשი განურჩევლობის მრუდზე U2 .  
„გ“ ნახაზზე მოცემულია A1B2 საბიუჯეტო წრფე, იგი არის AB1 საბიუჯეტო წრფის პარალელური. 0X ღერძზე X 
პროდუქტზე שემოსავლის ეფექტის მნიשვნელობაა K3K2, ხოლო KK3 არის ჩანაცვლების ეფექტის სიდიდე. 
საერთო ეფექტის სიდიდეა KK2. 
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ჩანაცვლების ეფექტი (Substitution Effect) – ესაა მომხმარებლის მოთხოვნის 

სტრუქტურის ( X და Y  პროდუქტთა რაოდენობა ნაკრებשი) שეცვლა გამოწვეული სა-

მომხმარებლო კალათაשი שემავალ ერთ-ერთ პროდუქტზე ფასის שეცვლის שედეგად, שე-

მოსავლის ეფექტის გათვალისწინების გარეשე. გრაფიკულად იგი ერთი და იმავე გა-

ნურჩევლობის მრუდის გასწვრივ, განსხვავებული დახრილობის მქონე საბიუჯეტო 

წრფეებთან שეხების წერტილებზე არსებული სამომხმარებლო კალათების שერჩევით 

გამოიხატება.  
-ემოსავლის ეფექტი (Income Effect) – ესაა ზემოქმედება, რომელიც მიმდინარეש

ობს სამომხმარებლო მოთხოვნაზე რეალური שემოსავლის ცვლილების ხარჯზე, რაც 

გამოწვეულია დოვლათზე ფასის ცვლილების שედეგად, ჩანაცვლების ეფექტის გათვა-

ლისწინების გარეשე. გრაფიკულად იგი საბიუჯეტო წრფის პარალელური გადატანით 

სხვადასხვა განურჩევლობის მრუდებთან שეხების წერტილებზე არსებული სამომხმა-

რებლო კალათების שერჩევით გამოიხატება. 

საზოგადოდ, שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტები სიდიდით განსხვავებულია 

სხვადასხვა ხარისხის პროდუქტისათვის (სქემა 5.1).  
კერძოდ, ნორმალური (სტანდარტული) დოვლათისთვის საერთო ეფექტი שემოსავ-

ლისა და ჩანაცვლების ეფექტების ჯამის ტოლია. 

მდარე პროდუქტისთვის საერთო ეფექტი არის ჩანაცვლებისა და שემოსავლის 

ეფექტების სხვაობა, როცა ჭარბობს ჩანაცვლების ეფექტის სიდიდე. 
 

 
 

სქემა 5.1 שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტი X პროდუქტზე ფასის שემცირების שედეგად 
 

 
გიფენის პროდუქტისთვის საერთო ეფექტი არის שემოსავლისა და ჩანაცვლების 

ეფექტების სხვაობა, სადაც ჭარბობს שემოსავლის ეფექტი. 
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მაგალითი 1 

 ებაשვნელობის გაანგარიשემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტების რიცხვითი მნიש

დავუשვათ, მომხმარებელი ირჩევს ორ პროდუქტს: საკვებს და ტანსაცმელს. მისი 
სარგებლიანობის ფუნქციაა U(x,y) = xy, სადაც x აღნიשნავს არჩეული საკვების მოცუ-
ლობას და y ტანსაცმლის რაოდენობას. პროდუქტების ზღვრული სარგებლიანობაა 
MUx = y და MUy = x. დავუשვათ, მომხმარებლის ყოველკვირეული שემოსავალი שეად-
გენს 72 ლარს. ტანსაცმლის ერთეულზე ფასი Py = 1 ლარია, ხოლო საკვებზე საწყისი 
ფასი Px1 = 9 ლარია, שემდგომ საკვებზე ფასი მცირდება Px2 = 4 ლარამდე. 

განვსაზღვროთ საკვებზე ფასის שემცირების שედეგად მიღებული שემოსავლის და 
ჩანაცვლების ეფექტების რიცხვითი მნიשვნელობები და ისინი გამოვსახოთ გრაფიკუ-
ლად.  

1. ვიპოვოთ საწყისი სამომხმარებლო კალათა A, როცა საკვებზე ფასი 9 ლარია. ჩვენ 
ვიცით, რომ ოპტიმალურმა არჩევანმა უნდა დააკმაყოფილოს ორი პირობა. პირველი, 
ოპტიმალური კალათა უნდა მდებარეობდეს საბიუჯეტო წრფეზე, რაც ნიשნავს, რომ 
Px X +Py Y = I. არსებულ ინფორმაციაზე დაყრდნობით საბიუჯეტო წრფე გამოისახება 
-ი უნდა სრულდებოდეს მხეשემდეგი სახით 9 x + y = 72. მეორე, ოპტიმალურ წერტილש
ბის პირობა, რაც ნიשნავს, რომ MUx / MUy = Px / Py. მოცემული ინფორმაციის გამოყენე-

ბითა და გამარტივებით მივიღებთ, რომ
1
9

x
y  ან y = 9x. ორი განტოლების სისტემაשი 

ამოხსნით მივიღებთ, რომ x = 4 და y = 36. ე.ი. A კალათა გვიჩვენებს მომხმარებლის ოპ-
ტიმალურ არჩევანს, რომელიც იმას მიუთითებს, რომ ის ყოველი კვირის განმავლობაשი 
იძენს 4 ერთეულ საკვებს და 36 ერთეულ ტანსაცმელს. ცხრილשი 5.1 მოცემულია A კა-
ლათის მახასიათებლები. 

 
ოპტიმალური კალათების სარგებლიანობა და დანახარჯები שემოსავლის და  
ჩანაცვლების ეფექტების რიცხვითი მნიשვნელობის გაანგარიשების დროს 

ცხრილი 5.1. 

კალათა x  
y  xyU   

y

x

y

x

P
P

MU
MU

  
დანახარჯები YPXP yx   

A 4 36 144 9/1=9/1 (9)(4)+(1)(36)=72 
B 6 24 144 4/1=4/1 (4)(6)+(1)(24)=48 
C 9 36 324 4/1=4/1 (4)(9)+(1)(36)=72 

 
2. ვიპოვოთ საბოლოო სამომხმარებლო კალათა C, როცა საკვებზე ფასი მცირდება 

4 ლარამდე. საამისოდ ჩვენ გავიმეორებთ ზემოთ აღწერილ მოქმედებებს იმ პირობით, 
რომ საკვების ერთეულზე ფასი 4 ლარის ტოლია. კვლავ ვიღებთ ორ განტოლებას ორი 
უცნობით. 1) 4x+ y = 72 (რომელსაც ვიღებთ საბიუჯეტო წრფიდან) და 2) y = 4x (რომე-
ლიც მიიღება მხების პირობით). 

განტოლებათა ამოხსნით მივიღებთ, რომ x = 9 და y = 36. C კალათის არჩევით მომ-
ხმარებელი ყოველ კვირაשი იძენს 9 ერთეულ საკვებს და 36 ერთეულ ტანსაცმელს. C 
კალათა მომხმარებელს ანიჭებს U2 = xy = 9(36) = 324 სარგებლიანობას. C კალათასთან 
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საბიუჯეტო წრფის დახრილობაა „-4“, და მომხმარებელს სჭირდება 72 ლარის დახარ-
ჯვა საიმისოდ, რომ שეიძინოს საკვები 4 ლარად და ტანსაცმელი 1 ლარად. ცხრილשი 5.1 
მოცემულია C კალათის მახასიათებლები. 

3. ვიპოვოთ שემცირებულ BLd საბიუჯეტო წრფეზე (Decomposition Budget Line) მდე-
ბარე שემცირებული კალათა B (Decomposition Basket). ამ კალათამ უნდა დააკმაყოფი-
ლოს ორი პირობა. პირველი, ის უნდა მდებარეობდეს განურჩევლობის საწყის U1 მრუდ-
ზე არსებული A კალათის გასწვრივ. გავიხსენოთ, რომ მომხმარებლის სარგებლიანო-
ბის ფუნქციაა U(x,y) = xy, ე.ი. A კალათასთან, სარგებლიანობა ტოლია   U1 = 4(36) = 
144. B კალათასთანაც, ასევე, საკვებისა და ტანსაცმლის რაოდენობამ უნდა დააკმაყო-
ფილოს პირობა xy = 144. მეორე, שემცირებული კალათა B უნდა მდებარეობდეს იმ წერ-
ტილשი, სადაც שემცირებული საბიუჯეტო წრფე BLd ეხება განურჩევლობის მრუდს 
(მხების პირობა). საჭიროა გვახსოვდეს, რომ שემცირებულ საბიუჯეტო წრფეზე საკვებ-
ზე ფასი არის Px = 4 ლარი. მხების პირობა სრულდება, როცა MUx / MUy = Px / Py, ესაა 
როცა y/x = 4/1, ანუ y = 4x. ორი განტოლების: xy = 144 და y = 4 x, ამოხსნის שედეგად 
მივიღებთ, რომ שემცირებულ კალათაשი საკვების რაოდენობა არის x = 6 და ტანსაც-
მლის რაოდენობა კი y = 24 ერთეული. שემცირებული საბიუჯეტო წრფის BLd დახრი-
ლობა არის „-4“. ცხრილשი 5.1 მოცემულია B კალათის მახასიათებლები. 

ნახაზიდან 5.8 ჩანს, რომ A და B კალათები მდებარეობენ განურჩევლობის საწყის U1 
მრუდზე. ამის გამო, שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ მომხმარებელი იღებს თანაბარ სარ-
გებლიანობას ორ სიტუაციაשი: (1) კალათა A, 72 ლარი שემოსავლის პირობებשი 9 ლარად 
ერთი ერთეული საკვების שეძენისას და (2) კალათა B, 48 ლარი שემოსავლის პირობებשი 
4 ლარად ერთი ერთეული საკვების שეძენისას. 

 

 
 

ნახ. 5.8 שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტების რიცხვითი მნიשვნელობის გაანგარიשება 
ჩანაცვლების ეფექტია საკვების ერთეულების რაოდენობის გაზრდა, განურჩევლობის საწყის U1 მრუდზე A კა-
ლათიდან B კალათამდე გადაადგილება, שედეგად, ეფექტის სიდიდეა 6-4=2 ერთეული საკვები. שემოსავლის 
ეფექტია B კალათიდან C კალათამდე გადაადგილება. שემოსავლის ეფექტის რიცხვითი მნიשვნელობაა 9-6=3 
ერთეული საკვები. 
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ზემოთ მოცემული გაანგარიשებების საფუძველზე უკვე שესაძლებელია שემოსავ-
ლის და ჩანაცვლების ეფექტების რიცხვითი მნიשვნელობების გაანგარიשება. ჩანაცვ-
ლების ეფექტია საკვების ერთეულების რაოდენობის გაზრდა, განურჩევლობის საწყის 
U1 მრუდზე A კალათიდან (რომელიც აღნიשნავს 4 ერთეულ საკვებს) B კალათამდე გა-
დაადგილება (რომელიც აღნიשნავს საკვების 6 ერთეულს). ჩანაცვლების ეფექტის სი-
დიდეა 6-4=2 ერთეული საკვები. שემოსავლის ეფექტია B კალათიდან (რომელიც აღ-
ნიשნავს 6 ერთეულ საკვებს) C კალათამდე გადაადგილება (რომელიც აღნიשნავს საკვე-
ბის 9 ერთეულს). שემოსავლის ეფექტის სიდიდეა 9-6=3 ერთეული საკვები. 

ნახაზზე 5.8 მოცემულია שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები. ამ მაგალითשი 
საკვები ნორმალური პროდუქტია. როგორც მოსალოდნელია שემოსავლის და ჩანაც-
ვლების ეფექტებს აქვთ ერთი და იგივე მიმართულება. მომხმარებლის საბიუჯეტო 
წრფის OX ღერძთან დახრილობა მცირდება, რადგან ფასის שემცირების שედეგად იზ-
რდება שეძენილი საკვების რაოდენობა. 

 

მაგალითი 2  

 იשემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები ფასის ზრდის პირობებש

ნახაზზე 5.9 გრაფიკულად გამოსახულია მომხმარებლის არჩევანის უპირატესობები 
საცხოვრებელ ფართსა და „სხვა პროდუქტებზე“. ვთქვათ, X აღნიשნავს საცხოვრებელი 
ფართის რაოდენობას (კვადრატულ მეტრებשი), ხოლო y არის „სხვა პროდუქტების“ ამ-
სახველი კრებსითი, שედგენილი პროდუქტის (Composite Good) ერთეულებით გამოსა-
ხული რაოდენობა. მომხმარებლის ზღვრული სარგებლიანობა ამ ორივე პროდუქტის-
თვის დადებითია. მიმდინარე שემოსავლის პირობებשი მას שეუძლია, თითოეული მათგა-
ნი שეიძინოს x* და y* მაქსიმალური რაოდენობით (ნახაზზე 5.9 BL1 საბიუჯეტო წრფის 
უკიდურესი წერტილები).  
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ნახ. 5.9 שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები პროდუქტზე ფასის ზრდის პირობებשი 
საწყისი A კალათიდან მომხმარებელი გადავიდა B კალათაზე საოჯახო საცხოვრებელი ფართის მოხმარება 
-ემოსავლის ეფექტი გამოითვლება B კაש .ემცირდა XA-დან XB-მდე, რის გამოც, ჩანაცვლების ეფექტია XB – XAש
ლათიდან C კალათაשი გადასვლით და ეფექტის სიდიდეა Xc – XB. 

 

საწყისი პირობებისთვის ოპტიმალური კალათა იყო A, რომელიც მომხმარებელს სა-
-უალებას აძლევდა მიეღწია განურჩევლობის საწყისი U1 მრუდით ასახული სარგებლიש
ანობისთვის. საცხოვრებელი ფართის კვადრატულ მეტრზე ფასის გაორმაგების שედე-
გად שემცირდა მასზე მოთხოვნა, ხოლო გრაფიკული გამოსახულებით მომხმარებლის 
საბიუჯეტო წრფე გადავიდა BL2 მდგომარეობაשი. ახალ პირობებשი ოპტიმალური არჩე-
ვანი გახდა C კალათა. C კალათის საשუალებით ის გადავიდა განურჩევლობის U2 
მრუდზე, რომელიც ნაკლები სარგებლიანობის ამსახველია, ვიდრე U1 მრუდი. שემცი-
რებული საბიუჯეტო წრფე BLd, არის BL2 საბოლოო საბიუჯეტო წრფის პარალელური 
და שერჩეული B კალათით ეხება განურჩევლობის საწყის U1 მრუდს.  

საწყისი A კალათიდან მომხმარებელი გადავიდა B კალათაზე, რის გამოც საოჯახო 
საცხოვრებელი ფართის მოხმარება שემცირდა XA-დან XB-მდე. שესაბამისად, ჩანაცვლე-
ბის ეფექტია XA-XB. שემოსავლის ეფექტი კი, B კალათიდან C კალათაשი გადაადგილე-
ბით მიღებული სიდიდეა Xc – XB. საერთო ეფექტის სიდიდეა Xc – XA.  

 

  ემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები სარგებლიანობისש .5.6
კვაზიწრფივი ფუნქციით 

საკითხის ახსნის მიზნით, განვიხილოთ პირობითი მაგალითი. სტუდენტს აქვს დღე-
„ ოკოლადის კანფეტსש ემოსავალი. ამ ბიუჯეტით ის იძენსש ი 10 ლარიანიש x “ და პრო-
დუქტის ნაკრებს „ y “. დავუשვათ, რომ პროდუქტის ნაკრების ფასია 1 ლარი. სარგებლი-



 
 

 

128

ანობის კვაზიწრფივი ფუნქცია გამოსახავს სტუდენტის არჩევანის უპირატესობას და 

მოცემულია שემდეგი სახით yxyxU  2),(  სარგებლიანობის ამ ფუნქციისთვის 

xMUx /1  და 1yMU . 

დავუשვათ, 1 ცალი שოკოლადის კანფეტის საწყისი ფასია 0,5 ლარი. რამდენი ერ-

თეული שოკოლადი და პროდუქტის ნაკრებია სტუდენტის ოპტიმალურ კალათაשი? 

დავუשვათ, 1 ცალი שოკოლადის კანფეტის ფასი שემცირდა 0,2 ლარამდე. რამდენი 

ერთეული שოკოლადი და პროდუქტის ნაკრებია სტუდენტის ახალ ოპტიმალურ სამომ-

ხმარებლო კალათაשი? 
(გ) გამოთვალეთ שოკოლადის ფასის שემცირების שედეგად მიღებული שემოსავლი-

სა და ჩანაცვლების ეფექტების რიცხვითი მნიשვნელობები. ეფექტები გამოსახეთ გრა-

ფიკულად.  
 

ამოხსნა:  

(ა). ოპტიმალურ წერტილשი სრულდება პირობა yxyx PPMUMU //   აქედან ის გა-

მომდინარეობს, რომ xPx /1  :ემდეგი სახეש ოკოლადზე სტუდენტის მოთხოვნას აქვსש .

 2/1 xPx  , როცა שოკოლადის ფასი არის 0,5 ლარი, მომხმარებელი ყიდულობს 1/(0,5)2=4 

ცალს დღეשი. 
სამომხმარებლო კალათაשი პროდუქტების ნაკრების რაოდენობა שეგვიძლია გან-

ვსაზღვროთ საბიუჯეტო წრფის განტოლებით: IyPxP yx  . მოცემული ინფორმაციის 

გამოყენებით საბიუჯეტო წრფის განტოლება არის (0,2)(4) + (1) = 10, ამგვარად სტუ-
დენტი დღეשი ყიდულობს y = 8 ცალ ნაკრებს.  

(ბ). მომხმარებლის שოკოლადის კანფეტზე მოთხოვნის მრუდი გამოყენებული იქ-
ნება (ა)-დან საიმისოდ, რომ გავიგოთ სტუდენტის მოთხოვნა, როცა שოკოლადის კან-
ფეტზე ფასი მცირდება 0,2 ლარამდე. ის იძენს x = 1/(0,2)2=25 ცალ שოკოლადის კან-
ფეტს שემცირებული ფასით. მისი საბიუჯეტო წრფის განტოლება ამ პირობებשი იღებს 
-ემდეგ სახეს: (0,2)(25) + (1)y= 10, ე.ი. ყიდულობს y = 5 ერთეულ პროდუქტების ნაკש
რებს.  

(გ). ავაგოთ გრაფიკული გამოსახულება (ნახაზი 5.10), რომელზეც ნაჩვენებია 

საწყისი A  და საბოლოო C კალათები. საიმისოდ, რომ ვიპოვოთ שემოსავლისა და 
ჩანაცვლების ეფექტები, საჭიროა, ვიპოვოთ שემცირებული კალათა B, რომლის שესახებ 
ვიცით ორი რამ. პირველი, მომხმარებლის სარგებლიანობა B კალათასთან არის იგივე, 

რაც საწყის A კალათასთან იყო x = 4 და y = 8, ხოლო სარგებლიანობა 128421 U .  

 ანალოგიურად, B კალათასთან იქნება 1282 x . მეორე, שემცირებული საბი-
უჯეტო წრფის დახრილობა B კალათასთან ტოლია C წერტილשი საბოლოო საბიუჯეტო 
წრფის დახრილობის, რაც არის yxyx PPMUMU //   (მხების პირობა). მოცემულია, რომ 

xMUx /1  და 1yMU  და ასევე, C კალათისთვის 2,0xP  და 1yP , მაש, განტოლება 

მიიღებს שემდეგ სახეს: 1/2,01//1 x  და საბოლოოდ გვექნება: 2,0/1 x . როცა სის-
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ტემაשი ამოვხსნით ორ უცნობს ორი განტოლების საשუალებით, მივიღებთ, რომ B კა-
ლათისთვის x = 25 და y = 2. 

 

 
 

ნახ. 5.10 שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები სარგებლიანობის კვაზი-წრფივი ფუნქციის 
პირობებשი 
ჩანაცვლების ეფექტია A კალათიდან B კალათაשი გადაადგილება xB –xA = 25-4 = 21. שემოსავლის ეფექტია 

B კალათიდან C კალათასთან გადაადგილება xc -xB = 25 -25 = 0 . 
 

ჩანაცვლების ეფექტი არის A კალათიდან B კალათაשი გადაადგილება, რაც 

არის 25–4=21 ცალი שოკოლადის კანფეტი. שემოსავლის ეფექტია B კალათიდან C 
კალათასთან გადაადგილება. ამ კალათებით שეძენილი שოკოლადის რაოდენობა ერთი 
და იგივეა რაც გვიჩვენებს, რომ שემოსავლის ეფექტი ნულის ტოლია. 

სარგებლიანობის კვაზიწრფივი ფუნქციის პირობებשი ოპტიმალური კალათების 
  .ი 5.2שესაბამისი სარგებლიანობა და დანახარჯები მოცემულია ცხრილש

 

ოპტიმალური კალათების სარგებლიანობა და დანახარჯები სარგებლიანობის 
კვაზიწრფივი ფუნქციის პირობებשი 

 ცხრილი 5.2. 
 

კალათა x  
y  yxU  2  

y

x

y

x

P
P

MU
MU

  
დანახარჯები YPXP yx 

 

A  
4 8 12 

1
5,0

1
4/1   

(0,5)(4)+(1)(8)=10 

B  
25 2 12 

1
2,0

1
25/1   

(0,2)(25)+(1)(2)=7 

C  25 5 15 

1
2,0

1
25/1   

(0,2)(25)+(1)(5)=10 
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5.7 მომხმარებლის ნამეტის განსაზღვრა ოპტიმალური არჩევანის  
დიაგრამის საשუალებით: საკომპენსაციო ვარიაცია და  
ეკვივალენტური ვარიაცია 

ჩვენ ვაჩვენეთ, რა გავლენას ახდენს ფასის ცვლილება მომხმარებლის სარგებლი-
ანობაზე. თუმცა არ არსებობს ბუნებრივი საზომი, რომელიც სარგებლიანობის ერთეუ-
ლად გამოდგებოდა. ამის გამო, ეკონომისტები მომხმარებლის კეთილდღეობაზე ფასის 
ცვლილების ეფექტს თანხით გამოსახავენ. როგორ გამოიანგარიשება იმ თანხის სიდი-
დე, რაც მომხმარებლისთვის პროდუქტზე ფასის ცვლილების שედეგს აფასებს? ამ კით-
ხვაზე პასუხის გასაცემად გამოიყენება ოპტიმალური არჩევანის დიაგრამა. განვიხი-
ლოთ აღნიשნული მიზნის მისაღწევი ორი გზა: 

1) ესაა שემოსავლის ნაწილი, რომელზეც მომხმარებელი მზადაა, უარი თქვას პრო-
დუქტის ფასის שემდგომი שემცირების שედეგად (პროდუქტის ფასის שემცირების שედე-
გად მომხმარებელს გარკვეული თანხა „გამოუთავისუფლდება“ სხვა დანახარჯების-
თვის); ან, სხვაგვარი მიდგომით, שევიტყობთ, რა დამატებითი שემოსავალი დასჭირდება 
მას ფასის ცვლილებამდე არსებული სარგებლიანობის שესანარჩუნებლად. ამ ცვლილე-
ბას ჩვენ ვუწოდებთ საკომპენსაციო ვარიაციას (Compensating Variation) იმის გამო, 
რომ ის არის שემოსავალი, რაც ინდივიდისთვის პროდუქტის ფასის ცვლილების გავლე-
ნის კომპენსაციას ახდენს; 

2) ჩვენ უნდა გავიანგარიשოთ, რა თანხა უნდა მივცეთ მომხმარებელს ფასის 
ცვლილებამდე საიმისოდ, რომ მან ახლავე ისარგებლოს იმით, რაც მას ექნება ფასის 
 ემოსავალი დასჭირდებოდა მომხმარებელსש ემდეგ, ანუ რა დამატებითიש ემცირებისש
ფასის שემცირებამდე; ან, სხვაგვარი მიდგომით, რამდენით ნაკლები שემოსავალი დას-
ჭირდებოდა მომხმარებელს საიმისოდ, რათა მიეღო სარგებლიანობის ის დონე, რაც 
მას ექნება ფასის ცვლილების שემდეგ. ჩვენ שემოსავლის ამ ცვლილებას ვუწოდებთ ეკ-
ვივალენტურ ვარიაციას (Equivalent Variation). ასე ვიქცევით იმის გამო, რომ ეს არის 
-ესანარჩუש ემოსავლის ის ცვლილება, რაც მომხმარებლის საწყისი სარგებლიანობისש
ნებლად ფასის ცვლილების ზეგავლენის ეკვივალენტურია. 

ოპტიმალური არჩევანის დიაგრამაზე (ნახაზი 5.11 „ა“) საკომპენსაციო ვარიაცია 
არის მომხმარებლის שემოსავლის განსხვავება (მომხმარებლის שემოსავალი, რომელიც 
საჭიროა A კალათის ძველი ფასით שესაძენად, ან C კალათის ახალ ფასשი שესაძენად) იმ 
 .ესაძენადש ემცირებული B კალათისש ემოსავალთან, რომელიც მან უნდა დახარჯოსש
გავიხსენოთ, რომ B კალათა მიიღება საბოლოო BL2 საბიუჯეტო წრფის პარალელურად 
გადაადგილებით საწყისი U1 განურჩევლობის მრუდთან שეხებამდე. 

ოპტიმალური არჩევანის დიაგრამა, მოცემული ნახაზზე 5.11 „ა“, გვიჩვენებს სი-
ტუაციას, როცა მომხმარებელი იძენს ორ პროდუქტს: საკვებს (X) და ტანსაცმელს (Y). 
ტანსაცმლის ფასია 1 ლარი, პროდუქტის საწყისი ფასია Px1, ხოლო שემცირებული ფა-
სია Px2. როცა მომხმარებლის שემოსავალი უცვლელია, საბიუჯეტო წრფე გადაადგილ-
დება  BL1 მდგომარეობიდან BL2 -שი, ხოლო ოპტიმალური კალათა A-დან გადავა C-שი. 
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საკომპენსაციო ვარიაცია არის განსახვავება იმ שემოსავალსა, რომელიც საჭი-
როა A კალათის საწყის  Px1 ფასად שესაძენად, და იმ שემოსავალს שორის, რომლითაც 
 ,ეძენა Px2 ფასით. B კალათა მდებარეობს იმ წრფეზეש ესაძლებელია ახალი B კალათისש
რომელიც BL2 საბოლოო საბიუჯეტო წრფის პარალელურია და, იმავდროულად, ეხება 
საწყის U1 განურჩევლობის მრუდს. 

ეკვივალენტური ვარიაცია არის განსხვავება იმ שემოსავალსა, რომელიც საჭი-
როა A კალათის საწყის Px1 ფასשი שესაძენად, და იმ שემოსავალს שორის, რომელიც სა-
ჭიროა E კალათის საწყის Px1 ფასად שესაძენად. E კალათა მდებარეობს იმ წრფეზე, 
რომელიც პარალელურია საწყისი BL1 საბიუჯეტო წრფის და ეხება U2 განურჩევლობის 
მრუდს. 

გრაფიკული გამოსახულებით საკომპენსაციო და ეკვივალენტური ვარიაციები 
გვიხსნის საწყის და საბოლოო განურჩევლობის მრუდებს שორის მანძილის გასაზომ ორ 
განსხვავებულ გზას. ტანსაცმლის Y ფასი არის 1 ლარი, ამდენად, OK მონაკვეთი გან-
საზღვრავს მომხმარებლის ლარით გამოსახულ שემოსავალს, OL მონაკვეთი კი საზ-
ღვრავს იმ დანახარჯს, რაც საჭიროა B კალათის ახალ Px1 ფასად שესაძენად. 

A და B კალათები მდებარეობს ერთი და იმავე U1 განურჩევლობის მრუდზე. ასე 
რომ, მომხმარებელმა უნდა მიიღოს KL  მონაკვეთით שემცირებული שემოსავალი, თუ 
ის იყიდიდა საკვებს ახალი שემცირებული ფასით (KL მონაკვეთი საკომპენსაციო ვა-
რიაციაა). 

საიმისოდ, რომ ვიპოვოთ ეკვივალენტური ვარიაცია, როგორც წინა שემთხვევა-
ი, უნდა გვახსოვდეს, რომ OKש  მონაკვეთი განსაზღვრავს მომხმარებლის שემოსავალს 

(იმის გამო, რომ 1YP  ლ). OJ  მონაკვეთი განსაზღვრავს იმ დანახარჯებს, რომელიც 

აუცილებელია E  კალათის საწყის 
1XP  ფასით שესაძენად. KJ  მონაკვეთი არის ეკვივა-

ლენტური ვარიაცია. E  და C  კალათები მდებარეობს ერთი და იმავე განურჩევლობის 
მრუდზე. ასე რომ, მომხმარებელს ესაჭიროება שემოსავლის გაზრდა KJ  მონაკვეთის 
სიდიდით საიმისოდ, რომ თანაბარი სარგებლიანობის პირობებשი שეიძინოს საკვები 
საწყისი მაღალ ფასათ და שემდგომ שემცირებული – საბოლოო ფასად. 
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ნახ. 5.11 „ა“ და „ბ“ ეკვივალენტური და საკომპენსაციო ვარიაციები 
„ა“ ნახაზზე გამოსახულია שემოსავლის დადებითი ეფექტი, (C  ძევს B -ს მარჯვნივ და E  ძევს A -ს მარჯვნივ) 
ამ שემთხვევაשი ეკვივალენტური ვარიაცია ( JK  მონაკვეთი) უფრო მეტია, ვიდრე საკომპენსაციო ვარიაცია 
( KL  მონაკვეთი). „ბ“ ნახაზზე გამოსახული სარგებლიანობის ფუნქცია კვაზი-წრფივია. שედეგად, שემოსავლის 
ეფექტი ნულის ტოლია და ეკვივალენტური ვარიაცია ( JK  მონაკვეთი) ტოლია საკომპენსაციო ვარიაციის ( KL  
მონაკვეთი). Y -ს ფასი ორივე שემთხვევაשი 1 ლარია. 

 

საკომპენსაციო ვარიაცია ( KL  მონაკვეთი) და ეკვივალენტური ვარიაცია ( KJ  მო-
ნაკვეთი) არ იქნება თანაბარი სიდიდეები, რადგან ფასის ცვლილებას ექნება שემოსავ-
ლის არანულოვანი ეფექტი (ნახაზზე 5.11 C  კალათა მდებარეობს B  კალათის მარ-
ჯვნივ, ამიტომ ეფექტი დადებითია). ამის გამო, საჭიროა სიფრთხილის გამოჩენა თან-
ხებשი იმ სარგებლიანობის გამოსახატად, რაც მომხმარებლისთვის პროდუქტზე ფასის 
ცვლილებასთან ასოცირდება.  

ნახაზზე 5.11 „ბ“ ნაჩვენებია, რომ თუ სარგებლიანობის ფუნქცია კვაზიწრფივია, 

საკომპენსაციო და ეკვივალენტური ვარიაციები თანაბარია, რადგან ფასის ცვლილე-

ბას აქვს שემოსავლის ნულოვანი ეფექტი. გრაფიკულად ეს იმას ნიשნავს, რომ განურ-
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ჩევლობის მრუდები, რომელებიც ასოცირდება კვაზიწრფივ ფუნქციასთან, პარალელუ-

რია ანუ ვერტიკალური დაשორება მრუდებს שორის თანაბარია x -ის ნებისმიერი მნიשვ-

ნელობისთვის1. ნახაზზე 5.11 „ბ“ Cდა E კალათები მდებარეობს, שესაბამისად, B და A 
კალათების გასწვრივ.  CB და EA ვერტიკალური მონაკვეთები ერთმანეთის ტოლია. ნა-

ხაზზე 5.11 „ბ“ საკომპენსაციო ვარიაცია გამოისახება JK  მონაკვეთით (რომელიც EA-ს 

ტოლია), ხოლო, ეკვივალენტური ვარიაცია – KL მონაკვეთით (რომელიც CB-ს ტოლია). 

თუ JK  = EA  და LK  = CB, მაשინ JK  = KL, რაც იმას ნიשნავს, რომ საკომპენსაციო და 

ეკვივალენტური ვარიაციები ერთმანეთის ტოლია. 
 

მაგალითი 1  

საკომპენსაციო და ეკვივალენტური ვარიაციები שემოსავლის ნულოვანი ეფექტის 
პირობებשი  

საკითხის ასახსნელად გავიხსენოთ ზემოთ აღწერილი პირობითი მაგალითი (ნახაზი 
5.10). სტუდენტის დღიური שემოსავალი שეადგენს 10 ლარს. ამ ბიუჯეტით ის იძენს שო-
კოლადს  „ x “ და პროდუქტის ნაკრებს „ y “. კანფეტზე საწყისი ფასია 0.5 ლარი, საბო-

ლოო კი – 0,2 ლარი.  y-ის ფასია 1 ლარი. სარგებლიანობის კვაზიწრფივი ფუნქციაა 

yxyxU  2),( .  
ა) რას უდრის საკომპენსაციო ვარიაცია? 
ბ) რას უდრის ეკვივალენტური ვარიაცია? 

ამოხსნა: 

ა) საკომპენსაციო ვარიაცია არის განსხვავება მომხმარებლის საწყის שემოსავალ-
სა (10 ლრი) და იმ თანხას שორის რაც მას სჭირდება საიმისოდ, რომ שეიძინოს שემცირე-
ბული კალათა B  :ი. ეს თანხა იქნებაשოკოლადზე ახალი ფასის (0,2 ლარი) პირობებש ,
PxX+PyY = (0,2)(25) + (1)(2) = 7 ლარი. ამგვარად, მომხმარებელი მზად იქნება, დათმოს 

თავისი საწყისი שემოსავლის (10 ლარი) ნაწილი (3 ლარი), თუ שოკოლადზე ფასი שემ-
ცირდება. 

ბ) როგორ ვიპოვოთ  E კალათა? ჩვენ ვიცით ორი რამ E კალათის שესახებ: პირვე-
ლი, E  კალათა მდებარეობს საბოლოო განურჩევლობის მრუდზე (U2 = 15), ამის გამო, 

152  yx . მეორე, მხების პირობა გვკარნახობს, რომ E კალათასთან საბოლოო გა-
ნურჩევლობის მრუდის დახრილობა yx MUMU /  უნდა იყოს საწყისი საბიუჯეტო 

წრფის დახრილობის yx PP /  ტოლი ანუ 1/2,01//1 x , ე. ი. მხების პირობით x  = 4 და 

y = 11. 
                                                            
1  დავუשვათ, რომ სარგებლიანობის ფუნქცია 

 
 yxU ,  კვაზიწრფივია. ამის გამო,     kyxfyxU , , სადაც 

k დადებითი რიცხვია, რადგან U ყოველთვის იზრდება k ერთეულით, როცა y იზრდება 1 ერთეულით, ამიტომ, 

kMUy  . აქედან გამომდინარე, y-ის ზღვრული სარგებლიანობა მუდმივი სიდიდეა. x-ის ყოველი 

მნიשვნელობისთვის ykU  . ამგვარად, განურჩევლობის მრუდებს שორის მანძილი იქნება 

 kUUyy 1212   ე.ი. x-ის ყოველი მნიשვნელობისთვის ვერტიკალური მანძილი განურჩევლობის 

მრუდებს שორის თანაბარია და ისინი პარალელურია.  
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საიმისოდ, რომ שეიძინოს E კალათა საწყისი ფასით (Px = 0,5), მომხმარებელს დას-
ჭირდებოდა 13 ლარის დახარჯვა (PxX+PyY = (0,5)(4) + (1)(11) = 13). ეკვივალენტური 
ვარიაციაა განსხვავება ახლად მიღებულ 13 ლარსა და 10 ლარს (საწყისი שემოსავალი) 
 ოკოლადზეש ორის ე.ი. 3 ლარი. სხვა სიტყვებით რომ ავხსნათ, ჩვენ მომხმარებელსש
ფასის שემცირებამდე უნდა მივცეთ 3 ლარი, რათა მან კანფეტის ძველი ფასის (0.5 ლა-
რი) პირობებשი ისევე იგრძნოს თავი, როგორც პროდუქტზე ფასის שემცირების שემდეგ 
(ვიცით, რომ ფასის שემცირება მომხმარებლის კეთილდღეობას ამაღლებს, ეკვივალენ-
ტური ვარიაცია კი მას აძლევს საשუალებას, მაღალი ფასის პირობებשიც ჰქონდეს იგი-
ვე კეთილდღეობა, რაც ექნება დაბალი ფასის დროს). 

 
 

მაგალითი 2  

საკომპენსაციო და ეკვივალენტური ვარიაციები שემოსავლის დადებითი ეფექტის 
პირობებשი 

გავიხსენოთ ზემოთ აღწერილი მაგალითი, როცა მომხმარებლის სარგებლიანობის 
ფუნქცია იყო U(x,y) = xy, სადაც x აღნიשნავდა არჩეული საკვების მოცულობას და y  
ტანსაცმლის რაოდენობას. მათი ზღვრული სარგებლიანობა იყო MUx = y და MUy = x. 
მომხმარებელს ყოველ დღე ჰქონდა 72 ლარის ტოლი שემოსავალი. ტანსაცმლის ფასი 
იყო Py = 1 ლარი, ხოლო საკვების საწყისი ფასი Px1 = 9 ლარი ერთ ერთეულზე, ხოლო 
საბოლოო Px1 = 4 ლარი. განვსაზღვროთ: 

 

 (ა) რას უდრის საკომპენსაციო ვარიაცია? 

(ბ) რას უდრის ეკვივალენტური ვარიაცია? 

ამოხსნა: 

(ა). დავუשვათ, რომ ოპტიმალური არჩევანის დიაგრამა, გამოსახული ნახაზზე 5.12, 
საკომპენსაციო ვარიაციაა, ანუ ესაა განსხვავება მომხმარებლის საწყის שემოსავალსა 
(72 ლარი) და იმ თანხას שორის, რაც მან უნდა დახარჯოს საიმისოდ, რომ שეიძინოს 
-ემცირებული B კალათა საკვების ახალი ფასით (4 ლარი). რა თანხაა საჭირო B კალაש
თის שესაძენად? Pxx + Pyy = (4)(6) +(1)(24) = 48. 

ამგვარად, მომხმარებელი მზადაა, ჰქონდეს 72 ლარიდან 48 ლარამდე שემცირებუ-
ლი שემოსავალი, თუ საკვების ფასი 9 ლარიდან שემცირდება 4 ლარამდე ე.ი. საკომპენ-
საციო ვარიაციაა 24 ლარი (72-48=24). 
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ნახ. 5.12 საკომპენსაციო და ეკვივალენტური ვარიაციები שემოსავლის დადებითი ეფექტის 
პირობებשი  
მომხმარებელი მზადაა ქონდეს 72 ლარიდან 48 ლარამდე שემცირებული שემოსავალი, თუ საკვებზე ფასი 9 
ლარიდან שემცირდება 4 ლარამდე ე.ი. საკომპენსაციო ვარიაციაა 24 ლარი (72-48=24). ეკვივალენტური 
ვარიაცია გვეუბნება, რომ ჩვენ მომხმარებელს 36 ლარი უნდა მივცეთ ფასის ცვლილებამდე, ვინაიდან მან 
ისევე კარგად იგრძნოს თავი, როგორც ფასის שემცირების שედეგად. 

 

 
 (ბ). ეკვივალენტური ვარიაციის განსაზღვრის მიზნით, უნდა ვიპოვოთ E კალათა. 

როგორ? ვიცით ორი რამ: პირველი, E კალათა ძევს საბოლოო განურჩევლობის მრუდ-
ზე, ამიტომ U = xy = 324 მეორე, მხების პირობით E კალათასთან განურჩევლობის მრუ-
დის დახრილობა – MUx /MUy ტოლია საწყისი საბიუჯეტო წრფის დახრილობის – Px /Py 
ტოლია, ანუ xy = 9/1 ასევე მხების პირობით y= 9x. ამგვარად, გვაქვს ორი უცნობი და 
ორი განტოლება: xy= 324 და y = 9x. აქედან ვიგებთ, რომ x = 6 და y = 54. რა თანხა უნდა 
დახარჯოს მომხმარებელმა, რათა მიაღწიოს E კალათას ძველი ფასით Px1 = 9?  

პასუხია: ( 108)54)(1()6)(9(  yPxP yx ). ამგვარად, მას სჭირდება 108 ლარი, რათა שე-

იძინოს E კალათა საწყის ფასად. ეკვივალენტური ვარიაციაა 108 ლარსა და 72 ლარს 
-ორის სხვაობა ანუ 36 ლარი. ეკვივალენტური ვარიაცია გვეუბნება, რომ ჩვენ მომხმაש
რებელს 36 ლარი უნდა მივცეთ ფასის ცვლილებამდე (ანუ როცა 9

1
xP ), რათა მან 

ისევე კარგად იგრძნოს თავი დღეს, როგორც – ხვალ ფასის שემცირების שედეგად (ახა-
ლი ფასი – 4 ლარი). 
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5.8 მომხმარებელთა ქცევის თავისებურებანი 

მომხმარებლის ქცევის თეორია გულისხმობს, რომ ინდივიდები იქცევიან რაციო-
ნალური ქცევის ზოგადი პრინციპების שესაბამისად. თუმცა რეალურად ეს ყოველთვის 
ასე არ ხდება. არსებობს ადამიანთა ქცევის თავისებურებანი, რომლებიც განისაზ-
ღვრება გემოვნებისა და უპირატესობების გავლენით. ამერიკელმა ეკონომისტმა, ჰ. 
ლეიბენსტაინმა მომხმარებლის მოთხოვნა დაყო ორ დიდ ჯგუფად: ფუნქციონალურ და 
არაფუნქციონალურ სახეებად (სქემა 5.2).  

ფუნქციონალურია მოთხოვნა, რომელიც განპირობებულია იმ სამომხმარებლო 
თვისებების მიხედვით, რომლებიც დამახასიათებელია, ზოგადად, თვით ეკონომიკური 
დოვლათისათვის. მაგალითად, ფუნქციონალურია მოთხოვნა, როდესაც კომპიუტერის 
მაგიდას იმიტომ ვიძენთ, რომ ის გვჭირდება კომპიუტერული ტექნიკის უფრო მოხერ-
ხებულად გამოყენების მიზნით. 

 არაფუნქციონალურია მოთხოვნა, რომელიც განპირობებულია ისეთი კატეგო-
რიებით, რომლებიც უשუალოდ არ უკავשირდება ეკონომიკური დოვლათისთვის დამა-
ხასიათებელ ძირითად თვისებებს: მაგალითად, პრესტიჟული, მოდური, ავანგარდული  
ან ექსკლუზიური პროდუქტის שეძენა. ამ დროს მათი שეძენის ფუნქციონალურ დანიש-
ნულებას ემატება და განსაზღვრავს ინდივიდის გემოვნებისა და უპირატესობების პი-
რადი მოდელი. 

არაფუნქციონალურ მოთხოვნაשი გამოიყოფა სოციალური, სპეკულაციური და 
არარაციონალური მოთხოვნის სახეები (სქემა 5.2). 

 

 
 

სქემა 5.2 მომხმარებლის მოთხოვნის კლასიფიკაცია ჰ. ლეიბენსტაინის მიხედვით 
 

სოციალური მოთხოვნის სახეობებია: უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტი, 
სნობის ეფექტი და ვებლენის ეფექტი. მათ ეკონომიკურ ლიტერატურაשი ქსელურ გა-
რე ეფექტებს უწოდებენ. განვიხილოთ თითოეული ცალ-ცალკე. 

1. უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტი (Bandwagon Effect). მომხმარებელი 
ცდილობს, არ ჩამორჩეს სხვებს, ყიდულობს იმას, რასაც – სხვები. მის ქცევას განსაზ-
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ღვრავს სხვა მომხმარებელთა שეხედულებები, და ეს დამოკიდებულება პირდაპირია, 
ე.ი. უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტად იგულისხმება მომხმარებელთა მოთხოვ-
ნის ზრდის ეფექტი. 

ასეთ שემთხვევაשი ამბობენ, რომ ეფექტი დადებითია. ნახაზზე 5.13 გამოსახუ-

ლია მოთხოვნის საწყისი D  მრუდი, რომელიც 1P  წერტილიდან იცვლის მიმართულებას 
მომხმარებელთა რიცხოვნობის ზრდის שედეგად მოთხოვნის გაზრდის გამო. 
 

 
 

ნახ. 5.13 მოთხოვნაზე უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტის ზემოქმედება 
უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტის ზემოქმედების שედეგად 1P  ფასის პირობებשი იცვლება მოთხოვნა. 

ამგვარად, 
21PP  ფასების დიაპაზონשი ფასის ცვლილების ეფექტი გამოსახული პროდუქტზე მოთხოვნის 

ცვლილებით שეადგენს 
31QQ , ხოლო უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტია 23QQ . 

 

 

უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტის მოქმედების שედეგად, ახალი მოთხოვნის 

მრუდი 1D  უფრო ელასტიკურია. ამგვარად, 21PP  ფასების დიაპაზონשი ფასის ცვლილე-

ბის ეფექტი გამოსახული პროდუქტზე მოთხოვნის ცვლილებით שეადგენს 13QQ , ხოლო 

უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტია 
23QQ . დადებითი ეფექტი გულისხმობს იმას, 

რომ უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტის რაოდენობრივი მნიשვნელობა აჭარბებს 
ფასის ცვლილების ეფექტს. 

2. სნობის ეფექტი (Snob Effect). ამ שემთხვევაשი მომხმარებლის სურვილია, გამო-
ირჩეოდეს მასაשი. აქაც ცალკეული მომხმარებლის არჩევანი განისაზღვრება სხვათა 
გემოვნების გათვალისწინებით, მაგრამ საქმე გვაქვს უკუდამოკიდებულებასთან. ინდი-
ვიდი პრინციპულად არ ყიდულობს იმას, რასაც – უმრავლესობა.  

სნობის ეფექტად იგულისხმება მოთხოვნის שემცირება იმის გამო, რომ სხვა ადამია-
ნები იყენებენ ამ ნივთს. მომხმარებლის რეაქცია მიმართულია საპირისპირო მხარეს. ამ 
დროს ამბობენ, რომ ეფექტი უარყოფითია. ზემოაღნიשნულიდან გამომდინარე, თუ დო-
მინირებს სნობის ეფექტი, მაשინ მოთხოვნის ახალი მრუდი ნაკლებელასტიკურია თავდა-
პირველთან שედარებით (ნახაზი 5.14).  

D  არის საწყისი მოთხოვნის მრუდი. 1P  ფასის დროს მოქმედებას იწყებს სნობის 

ეფექტი და სულ უფრო ცოტა მომხმარებელი ყიდულობს ამ პროდუქტს. სნობის ეფექ-
ტის ზემოქმედების שედეგად მიღებული მოთხოვნის ახალი მრუდია 1D . ამ שემთხვევაשი 
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ფასის ცვლილების ეფექტია 31QQ , ხოლო სნობის ეფექტია 32QQ  . ფასის ცვლილების 

ეფექტის რაოდენობა აჭარბებს სნობის ეფექტის სიდიდეს, რის გამოც ითვლება, რომ 
ეფექტი უარყოფითია. 

3. ვებლენის ეფექტი (Veblen Effect). აღნიשნულ ეფექტს ჰ. ლეიბენსტაინი უწო-
დებს პრესტიჟულ ან სადემონსტრაციო მოხმარებას. ვებლენის ეფექტად გულისხმო-
ბენ სამომხმარებლო მოთხოვნის გაზრდის ეფექტს, რომელიც უკავשირდება პროდუქ-
ტის ფასის ზრდას.  

 

 
ნახ. 5.14 მოთხოვნის ცვლილება სნობის ეფექტის დროს 

სნობის ეფექტის ზემოქმედების שედეგად მცირდება მოთხოვნა პროდუქტზე. 1P  ფასის დროს მოქმედებას 

იწყებს სნობის ეფექტი. שედეგად ამ שემთხვევაשი ფასის ცვლილების ეფექტია 31QQ , ხოლო სნობის ეფექტია 

32QQ . 

 
ნახ. 5.15 ვებლენის ეფექტის გავლენა მოთხოვნაზე და მოთხოვნის „ზრდადი“ მრუდი 
ვებლენის ეფექტის მოქმედების שედეგად მომხმარებელი პროდუქტს მასზე ფასის გაზრდის שედეგად 

ყიდულობს. 1P  კრიტიკული ფასის დროს, მოქმედებას იწყებს ვებლენის ეფექტი. მოთხოვნის სიდიდე იზრდება 

2Q -მდე. שედეგად მიღებული მრუდი 1D  – წარმოადგენს მოთხოვნის „ზრდად“ მრუდს ვებლენის ეფექტის 

გამო. 
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იგი გრაფიკულად გამოსახულია ნახაზზე 5.15. D  – მოთხოვნის თავდაპირველი 
მრუდია. 1P  კრიტიკული ფასის დროს მოქმედებას იწყებს ვებლენის ეფექტი. ეს იმას 

ნიשნავს, რომ ფასის 2P  დონის პირობებשი (რომელიც 1P -ზე მაღალია და, ჩვეულებრივ, 

მოთხოვნის ნაკლები მოცულობა שეესაბამება) აღარ არსებობს თავდაპირველი მოთ-

ხოვნის ფუნქცია: ე.ი. მოთხოვნის სიდიდე 3Q -მდე კი არ მცირდება, არამედ მომხმარებ-

ლის სადემონსტრაციო მოქმედების, პრესტიჟის ინტერესებიდან გამომდინარე, მოთ-
ხოვნა იზრდება 2Q -მდე.  

ამრიგად, ჩვენ წინაשეა მოთხოვნის ფუნქციის „ანომალური“ ქცევა. მოთხოვნა იზ-
რდება ფასის ზრდასთან ერთად, რაც ეწინააღმდეგება მოთხოვნის კანონს. ამის שედე-
გად, მიღებული მრუდი 1D  – წარმოადგენს მოთხოვნის „ზრდად“ მრუდს, ვებლენის 
ეფექტის გამო.  

არაფუნქციონალური მოთხოვნის ერთ-ერთი სახეა სპეკულაციური მოთხოვნა. 
იგი აღმოცენდება მაღალი ინფლაციის ან კრიზისის მომლოდინე საზოგადოებაשი. 
სამომავლოდ ფასების გაზრდის საשიשროებაც ასევე აწმყოשი ახდენს პროდუქტის და-
მატებითი მოთხოვნის (שესყიდვების) სტიმულირებას. ამ სახის მოთხოვნა שაქარზე სა-
ქართველოשი დაფიქსირდა 2011 წლის დასაწყისשი, როცა მსოფლიოשი ამ პროდუქტის 
ფასის მომატებას ვარაუდობდნენ. მიმწოდებელთა ორაზროვანი განცხადების שედე-
გად, რომ, სხვადასხვა წყაროზე დაყრდნობით, שაქრის რეზერვის שემცირებას ვარაუ-
დობდნენ ახალი მოსავლის მოლოდინשი, მოსახლეობა პანიკამ მოიცვა. ამ განცხადე-
ბამდე 1 კგ שაქრის ფასი იყო 2,2 ლარი, שემდეგ კი გაიზარდა 3,4 ლარამდე. ერთთვიანი 
ეიფორიის שემდეგ ფასი კვლავ დაუბრუნდა საწყის ნიשნულს. ანალოგიური იყო 
მოთხოვნა პროდუქტებზე მსოფლიო პანდემიის გამოცხადების שემდგომ 2020 წლის 
დასაწყისשი. 

არარაციონალური მოთხოვნა წარმოიქმნება მყისიერი სურვილის, განწყობის 
უცაბედი שეცვლის, კაპრიზის ან ახირების שედეგად. ეს არის ისეთი მოთხოვნა, რომე-
ლიც არღვევს მომხმარებლის რაციონალური ქცევის პირობებს. ამ განწყობის გავლე-
ნით გაწეულ ხარჯებზე მომავალשი სინანულს გამოთქვამენ. 

 

5.9 ცხოვრების ღირებულების ინდექსები 

ნებისმიერ ქვეყანაשი სოციალური უზრუნველყოფის სისტემა ხשირადაა გაცხარე-

ბული დისკუსიის ასპარეზი. აქ მუდმივად განიხილება სოციალური დახმარებების, שე-

ღავათების და პენსიების გაცემისა და გარკვეული პერიოდულობით მათი სიდიდის კო-

რექტირების საკითხები. მომხმარებელთა ქცევის თეორია განიხილავს ცხოვრების ღი-

რებულების განმსაზღვრელ ინდექსებს და მათი გამოყენების שესაძლებლობას სოცია-

ლური მიმართულების სახელმწიფო პროგრამების განხორციელების დროს.  
 საბაზრო ეკონომიკის ქვეყნებשი არსებული სისტემის ჩარჩოებשი პენსიონერი 

იღებს שემწეობას, რომლის სიდიდეც განისაზღვრება שრომითი საქმიანობის ისტორიის 
საფუძველზე. გასაცემი თანხების კორექტირება, ცხოვრების ღირებულების განმსაზ-
ღვრელი ინდექსების שესაბამისად, ხორციელდება გარკვეული პერიოდის გავლის שემ-
დგომ.  
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განვიხილოთ ინდექსები, რომლებიც გამოიყენება ცხოვრების ღირებულების שე-
ფასების მიზნით. ესენია: სამომხმარებლო ფასების ინდექსი (Consumer Price Index – CPI), 
ცხოვრების ღირებულების ინდექსი (Cost of Living Index – COL), ლასპეირესის ინდექსი 
(Index Laspeires), პააשეს ინდექსი (Index Paashe) და ჯაჭვური שეწონილი ინდექსები 
(Chain-Weighted Price Index). თითოეული მათგანი განვიხილოთ ცალ-ცალკე. 

ცხოვრების ღირებულების (იდეალური) ინდექსი  

ცხოვრების ღირებულების ინდექსი (Cost of Living Index – COL) ანუ ცხოვრების 

ღირებულების იდეალური ინდექსი (Ideal Cost of Living Index) განსაზღვრავს პროდუქ-

ტთა ფასის ცვლილებებს. ის ითვალისწინებს ფასის ცვლილების שედეგად მომხმარებ-

ლის მიერ שესყიდვების სტრუქტურაשი გამოწვეულ ჩანაცვლების ეფექტსაც.  
 

ცხოვრების ღირებულების ინდექსის განსაზღვრის მიზნით, აשש-ის שრომის სტატის-
ტიკის ბიურო მონაცემებს აგროვებს რამდენიმე წყაროს საשუალებით. აქ გათვალისწი-
ნებულია ხარჯი, დაკავשირებული ადგილმდებარეობასთან, საკვებთან, კომუნალურ 
მომსახურებასთან, ჯანმრთელობის שენარჩუნებასთან, ტრანსპორტთან და ა.ש. ამგვა-
რად, აღნიשნული ინდექსის გამოთვლისას გასათვალისწინებელია: 

 ადგილმდებარეობა: მოიცავს שესყიდვებს, არენდას ან ბინის ქირას საცხოვრე-
ბელი პირობების שესაქმნელად; 

 საკვები: მოიცავს ადგილზე საკვების სტანდარტული კალათის שესყიდვის ხარ-
ჯებს; 

 კომუნალური მომსახურების ხარჯები: მოიცავს დანახარჯებს ელექტროენერ-
გიაზე, გათბობის მიზნით დახარჯულ ბუნებრივ აირზე, სატელეფონო მომსახუ-
რებაზე და ა.ש. 

 ჯანდაცვა: მოიცავს დანახარჯებს ჯანდაცვაზე; 
 ტრანსპორტი: მოიცავს დანახარჯებს ავტომობილების დაზღვევაზე, სატრან-

სპორტო საשუალებებשი გამოყენებულ საწვავზე, მომსახურებასა და რემონტზე, 
ტრანსპორტირებაზე და ა.ש; 

 სხვადასხვა: სხვა დანახარჯები, რომლებიც უკავשირდება ყოველდღიურ ყოფა-
ცხოვრებას და არ არის ასახული ზემოჩამოთვლილ პუნქტებשი. 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსის (CPI ) მსგავსად, ცხოვრების ღირებულების 
ინდექსს სჭირდება საბაზისო წელი, რომლისთვისაც ინდექსი 100-ის ტოლი იქნება (თუ 
ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსის მნიשვნელობა არის 100, ეს იმას ნიש-
ნავს, რომ ცხოვრების ღირებულება არ שეცვლილა).  

ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსი წარმოადგენს სარგებლიანო-
ბის განსაზღვრული დონის მიღების ღირებულებას მიმდინარე ფასად, საბაზისო 
წლის სარგებლიანობის ანალოგიური დონის მიღწევის ღირებულებასთან שედარე-
ბით. 

ცნობილია, რომ სამომხმარებლო ფასების ინდექსი (CPI ) განსაზღვრავს ფასების 
ცვლილებას პროდუქტებზე მყარი (მუდმივი) საბაზრო კალათის მიხედვით, საბაზისო 
და საანგარიשო პერიოდისთვის ერთსა და იმავე ქალაქსა ან ქვეყანაשი.  
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ამგვარად, ზემოაღნიשნულიდან გამომდინარე שეიძლება დავასკვნათ, რომ სამომ-
ხმარებლო ფასების და ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსები იდენტუ-
რი მაჩვენებლები არ არის და, שეუძლებელია, ისინი ერთდროულად გამოიყენებო-
დეს მოვლენების ურთიერთשედარების დროს. 

ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსის განსაზღვრიდან გამომდინარე, 
მისი გამოთვლა მოითხოვს ინფორმაციის დიდ ნაკადს, რადგან აუცილებელია ინდივი-
დუალური უპირატესობების გამოვლენა, რაც განსხვავებულია მოსახლეობის სხვადას-
ხვა ფენისათვის. გამოთვლას ართულებს, ასევე, პროდუქტთა ფასები და ხარჯები 
სხვადასხვა რეგიონების მიხედვით.  
 

ლასპეირესის ინდექსი 

რეალურად ინდექსების გამოთვლა ეფუძნება არა მომხმარებელთა უპირატესო-

ბებს, არამედ მომხმარებელთა שესყიდვების რაოდენობას. ფასების ინდექსი, რომელიც 

CPI-ს ანალოგიურად, გამოიყენებს საბაზისო პერიოდის ფიქსირებულ სამომხმარებლო 

კალათას, ცნობილია ლასპეირესის ფასების ინდექსის სახელწოდებით. 
ლასპეირესის ინდექსი უპასუხებს კითხვას: რას უდრის საბაზისო პერიოდשი 

არჩეული სამომხმარებლო კალათის მიმდინარე წლის ფასით გამოსახული ღირე-
ბულების שეფარდება საბაზისო პერიოდის ფასებשი გამოსახულ იმავე კალათის שე-
საძენად საჭირო ღირებულებასთან? 

ლასპეირესის ინდექსი ცხოვრების ღირებულების კორექტირებას ცხოვრების 
ღირებულების იდეალურ ინდექსთან שედარებით ახდენს სიჭარბით (მეტობით).  

ეს დასკვნა ჭეשმარიტია სამომხმარებლო ფასების ინდექსის მიმართაც, რადგან 
ლასპეირესის ინდექსი გულისხმობს, რომ მომხმარებლები არ ცვლიან თავიანთ სამომ-
ხმარებლო ჩვევებს ფასების ცვლილებასთან ერთად. ამასთან, שესაძლებელია, რომ 
მომხმარებლებმა שესყიდვების სტრუქტურის ცვლილების პირობებשიც კი მიაღწიონ 
იმავე სარგებლიანობის დონეს. 

პრაქტიკული გათვლები აჩვენებს, რომ ლასპეირესის ინდექსით განსაზღვრუ-
ლი თანხები აჭარბებს იმ თანხას, რომელიც საჭიროა მომხმარებლის ფასების 
ზრდის საკომპენსაციოდ. 

სოციალური უზრუნველყოფის სისტემასა და სხვა სახელმწიფო პროგრამებשი 
CPI -ის გამოყენება პენსიონერებისთვის იწვევს კომპენსაციების სიჭარბეს უმრავლე-
სობისთვის და, ამის שედეგად, მოითხოვს დიდ სახელმწიფო ხარჯებს. ამის გამო, მთავ-
რობები იყენებენ უფრო რთულ ინდექსებს, რომლებიც გულისხმობს თვით მომხმარე-
ბელთა ქცევის სქემის שეცვლას.  
 

პააשეს ინდექსი  

ლასპეირესის ინდექსისგან განსხვავებით, პააשეს ინდექსი ყურადღებას ამახ-

ვილებს მიმდინარე წელს მომხმარებელთა კალათების שესყიდვების ღირებულებაზე.  
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პააשეს ინდექსი პასუხს გვაძლევს ამ კითხვაზე: რას უდრის მიმდინარე წლის 
ფასებשი იმ თანხის ჯამის שეფარდება, რომელიც ინდივიდს სჭირდება, რათა שეიძი-
ნოს მიმდინარე სამომხმარებლო კალათა, იმ თანხასთან, რაც ეღირებოდა იგივე კა-
ლათა საბაზისო წელს? 

 :ეს ინდექსებიשევუდაროთ ერთმანეთს ლასპეირესის და პააש
 ლასპეირესის ინდექსი: საბაზისო წელს שერჩეული კალათის ღირებულება, გა-

მოხატული მიმდინარე წლის ფასით, שეფარდებული იმ თანხასთან, რაც საჭი-
როა იმავე კალათის שესაძენად საბაზისო წლის ფასად; 

 პააשეს ინდექსი: მიმდინარე წლის ფასით გამოხატული თანხა, რაც საჭიროა 
ინდივიდისთვის მიმდინარე წელს שერჩეული კალათის שესაძენად, שეფარდებუ-
ლი იმავე שესყიდვების ღირებულებასთან საბაზისო წელს. 

ლასპეირესის და პააשეს ინდექსები არის ინდექსები ფიქსირებული წონებით 
(Fixed-Weight Indexes), რაც იმას ნიשნავს, რომ სხვადასხვა პროდუქტის და მომსახურე-
ბის რაოდენობა თითოეულ ინდექსשი რჩება უცვლელი. 

ლასპეირესის ინდექსით, სამომხმარებლო კალათაשი პროდუქტის რაოდენობა 
უცვლელი რჩება საბაზისო წლის დონეზე, ხოლო, პააשეს ინდექსით, ის უცვლელი 
რჩება მიმდინარე წლის დონეზე. 

დავუשვათ, რომ არსებობს სულ ორი პროდუქტი: საკვები ( F ) და ტანსაცმელი 
( C ). თუ: 

 TPF  და  TPC  არის שესაბამისი პროდუქტის ფასი მიმდინარე წელს 

BPF   და  BPC  ესაბამისი პროდუქტის ფასი საბაზისო წელსש – 

TF     და  TC  ესაბამისი პროდუქტის რაოდენობა მიმდინარე წელსש – 

BF     და  BC  ესაბამისი პროდუქტის რაოდენობა საბაზისო წელსש – 

მაשინ ლასპეირესის ( LI ) და პააשეს ( PI ) ინდექსები ასე שეიძლება ჩავწეროთ: 

LI = )( BTBT CPCFPF   / )( BBBB CPCFPF   

PI = )( TTTT CPCFPF  / )( TBTB CPCFPF   

ჯაჭვური שეწონილი ინდექსები  

ცხოვრების ღირებულების გამოსათვლელი სრულყოფილი ინდექსის שექმნა ძალ-

ზე დიდ სირთულეს უკავשირდება. ამის გამო, სახელმწიფოთა მთავრობები ხשირად 

ცვლიან იმ ინდექსებს, რომლებსაც გამოიყენებენ სახელმწიფო პროგრამებשი. პრაქტი-

კული მიზნების უკეთ განსახორციელებლად აשש-ს მთავრობამ 1995 წლიდან დაიწყო 

ფასების ჯაჭვური שეწონილი ინდექსის გამოყენება. 
ჯაჭვური שეწონილობის שეთავაზება განაპირობა იმ პრობლემებმა, რომლებიც იქ-

მნებოდა რეალური მთლიანი שიდა პროდუქტის მაჩვენებლების שედარების დროს 
გრძელვადიან პერიოდשი ფასების ხשირი ცვლილების გამო. ამ დროს שედარება ხდება 
მხოლოდ წინა წლის მაჩვენებლებთან (ამ שემთხვევაשი საბაზისო წელი ყოველთვის გა-
სული, წინა წელია). ეს აადვილებს ანალიზს და ფასებს שორის დიდი მერყეობაც שედა-
რებით გამორიცხულია. ეს აღინიשნა XX საუკუნის 70-იან წლებשი, როცა დაფიქსირდა 
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ენერგომატერებლების ფასის שოკური ცვლილება. ცნობილია, რომ 1975 წელს ნავთო-
ბის მომპოვებელთა კარტელის მიერ 3-ჯერ გაზრდილმა ფასმა გამოიწვია გრძელვადია-
ნი მსოფლიო ეკონომიკური კრიზისი. 

 
 

ძირითადი ტერმინები: 

 שემოსავლის ეფექტი 
 ჩანაცვლების ეფექტი 
 საკომპენსაციო ვარიაცია 
 ეკვივალენტური ვარიაცია 
 სარგებლიანობის კვაზიწრფივი 

ფუნქცია 
 ფუნქციონალური მოთხოვნა 
 არაფუნქციონალური მოთხოვნა 

 სოციალური, სპეკულაციური და 
არარაციონალური მოთხოვნა  

 უმრავლესობასთან მიერთების 
ეფექტი 

 სნობის ეფექტი 
 ვებლენის ეფექტი 
 ცხოვრების ღირებულების ინდექსი 
 ლასპეირესის ინდექსი 
 პააשეს ინდექსი 

 
 

ძირითადი დასკვნები  

 
1. საბაზრო მოთხოვნის მრუდი არის ბაზარზე პროდუქტის ყველა მომხმარებლის ინ-

დივიდუალური მოთხოვნის მრუდების ჰორიზონტალური שეკრება. იგი שეიძლება 
გამოყენებულ იქნეს იმის שესასწავლად, თუ რამდენი უღირს მომხმარებელთა ერ-
თობლიობას განსაზღვრული პროდუქტის მოხმარება.  

2. ენგელის მრუდები გამოსახავს ურთიერთობას მოხმარებული პროდუქტის რაოდე-
ნობასა და שემოსავალს שორის. ის სასარგებლოა იმის განხილვისას, თუ როგორ 
განსხვავდება მომხმარებელთა დანახარჯები სხვადასხვა დონის שემოსავლის პი-
რობებשი. 

3. მოთხოვნილი პროდუქტის რაოდენობაზე ფასის ცვლილების ეფექტი שეიძლება 
ორ ნაწილად დაიყოს: ჩანაცვლების ეფექტი, როცა კმაყოფილების დონე უცვლე-
ლია ფასის ცვლილების დროს, და שემოსავლის ეფექტი, როცა ფასი მუდმივია, ხო-
ლო კმაყოფილების დონე იცვლება. გიფენის პროდუქტის שემთხვევაשი წარმოიქ-
მნება მისი მოთხოვნის ზრდადი ინდივიდუალური მრუდი. 

4. საკომპენსაციო ვარიაცია – ეს არის שემოსავლის ნაწილი, რომელზეც მომხმარე-
ბელი მზადაა, უარი თქვას პროდუქტზე ფასის שემდგომი שემცირების שედეგად. 

5. ეკვივალენტური ვარიაციაა ის თანხა რომელიც უნდა მივცეთ მომხმარებელს ფა-
სის ცვლილებამდე, რათა მას მიმდინარე პერიოდשი ჰქონდეს ის სარგებლიანობა, 
რაც მას ექნება ფასის שემცირების שემდეგ.  

6. ქსელურ ეფექტებს მაשინ ვაწყდებით, როცა ერთი ადამიანის მოთხოვნაზე პირდა-
პირ გავლენას ახდენს სხვა მომხმარებელთა მიერ პროდუქტის שეძენაზე მიღებუ-
ლი გადაწყვეტილება. დადებითი ქსელური ეფექტია „უმრავლესობასთან მიერთე-
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ბის ეფექტი“, ხოლო უარყოფითია „სნობის ეფექტი“. „ვებლენის ეფექტი“ აღწერს 
ინდივიდთა სადემონსტრაციო שესყიდვების ქცევას. 

7. სხვადასხვა ქვეყნის მთავრობები ცხოვრების ღირებულების გამოსათვლელად 
იყენებენ სპეციალურ ინდექსებს. ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსი 
სხვადასხვა პერიოდისთვის სარგებლიანობის დონის שენარჩუნებაზე სვამს აქ-
ცენტს. CPI , როგორც ლასპეიერსის ფასების ყველა ინდექსი, ზრდის ცხოვრების 
ღირებულების იდეალურ ინდექსს. მისგან განსხვავებით, პააשეს ინდექსი ამცი-
რებს მას. ჯაჭვური שეწონილობის ინდექსების שემოღება განაპირობა გრძელვადი-
ან პერიოდשი რეალური მთლიანი שიდა პროდუქტის მაჩვენებლების שედარების 
დროს ფასების ხשირი ცვლილების პრობლემამ. 

 

კითხვები განხილვისთვის: 

1. ჰორიზონტალურად שეკრიბეთ ინდივიდუალური მოთხოვნის მრუდები. 
2. რას გულისხმობს שემოსავლის ეფექტი? 
3. გრაფიკულად გამოსახეთ ჩანაცვლების ეფექტი და ახსენით იგი. 
4. ისაუბრეთ ე. ენგელის სტატისტიკური დაკვირვების שესახებ და გამოსახეთ ენგე-

ლის მრუდები. 
5. დახაზეთ და ახსენით მრუდი „ფასი-მოხმარება“. 
6. დახაზეთ და ახსენით მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“. 
7. რას გამოხატავს საკომპენსაციო ვარიაცია? 
8. რას გამოხატავს ეკვივალენტური ვარიაცია? 
9. განსაზღვრეთ ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსი. 
10. ჩამოთვალეთ ლასპეირესის ინდექსის მაჩვენებლები. 
11. რას გულისხმობს პააשეს ინდექსი? 
12. განსაზღვრეთ, რატომ გამოიყენება ჯაჭვური שეწონილი ინდექსები. 
 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკ-
როეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამ. „უნივერსალი“, თბილისი, 2014, გვ. 84-107; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, Seventh 
Edition, 2009, pp. 111-144; 

3. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second 
Edition., John Wiley & Sons, Inc. 2005, pp. 136-166;  

4. Нуреев Р.М., Курс Mикроэкономики; изд-во „Норма”, М., 2001, ст. 120-147;  
5. Фишер С., Дорнбуш Р., Шмалензи Р., Экономика, Дело Лтд, М., 1995, ст. 74-95. 
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თავი  6.   არჩევანი განუსაზღვრელობის პირობებში 

 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 

1. სარისკო გადაწყვეტილებების שედეგების ახსნას 
2. რისკისადმი სხვადასხვაგვარი დამოკიდებულების მქონე ადამიანთა არჩევა-

ნის שეფასებას 
3. სარისკო ვითარების, მისი თავიდან აცილების ან שემცირების პირობების აღწე-

რას 
4. სადაზღვევო ბაზარზე ასიმეტრიული ინფორმაციის ანალიზს  
5. რისკიან აქტივებზე მოთხოვნის שეფასებას 
 

 

6.1 სარისკო გადაწყვეტილებები 

ნებისმიერი ადამიანის ცხოვრება აღსავსეა გაურკვეველი და სარისკო სიტუა-

ციებით. მაგალითად, მეწარმეები დგანან რისკავენ, როცა იღებენ გადაწყვეტილებებს 

ახალი ბიზნესის დასაწყებად; საფონდო ბირჟაზე ან ფასიანი ქაღალდების ბაზარზე მო-

ვაჭრენი რისკავენ აქციებით ვაჭრობისას, რადგან არ იციან שეძენილი აქციების მოსა-

ლოდნელი მომავალი ღირებულება, და ა.ש. სარისკო და არასრული ინფორმაციის (გა-

ურკვევლობის) პირობებשი გადაწყვეტილების მიღების ანალიზი გვეხმარება, უკეთე-

სად שევიცნოთ ეკონომიკური გარემო, მაგალითად, სადაზღვევო ბაზარი და აუქციონე-

ბი, სადაც რისკს და არასრულ ინფორმაციას (გაურკვევლობა) განსაკუთრებული 

მნიשვნელობა ენიჭება. ამავე საკითხების שესწავლა აიოლებს ყოველდღიურ ცხოვრება-

-ეש ,ი მრავალი ალტერნატივიდან საუკეთესო გადაწყვეტილების მიღებას: მაგალითადש

თავაზებული სამუשაოებიდან რომელს დავთანხმდეთ? კომპანიების მიერ გამოשვებუ-

ლი აქციები ვიყიდოთ, თუ სახელმწიფო ობლიგაციები? რა ფასი שევთავაზოთ გამყიდ-

ველს?, და ა.ש.  
დავუשვათ, თქვენ წელს שეიძინეთ სატელევიზიო კომპანია „სანდოს“ მიერ გამოש-

ვებული ერთი აქცია 100 ლარად. თქვენ არ იცით ამ აქციის მოსალოდნელი ფასი ერთი 
წლის שემდეგ (მისი ფასი საფონდო ბირჟაზე שეიძლება გაიზარდოს ან שემცირდეს ტე-
ლეკომპანიის ბიზნესის ფუნქციონირებისა და სხვა უამრავი ფაქტორის ზემოქმედების 
 ეძენილი აქცია სარისკოა. მაგრამ რამდენად დიდია ესש ედეგად), ამიტომ თქვენ მიერש
რისკი? როგორია ამ აქციის რისკის სიდიდე იმ სხვა שესაძლო שენაძენთან שედარებით, 
რომელიც თქვენ იმავე 100 ლარით שეგეძლოთ გეყიდათ?ამ და მსგავს שეკითხვებზე პა-
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სუხის გაცემა მოითხოვს რისკიანი שედეგების აღწერას.1 ამ მიზნით განვიხილოთ სა-
მი ცნება: ალბათობის განაწილება (Probability Distribution), მოსალოდნელი მნიש-
ვნელობა (Expected Value) და ვარიაცია (Variance). 
 
ალბათობა 

მიუხედავად იმისა, რომ არ იცით, რა ეღირება თქვენი ტელეკომპანიის აქცია მო-
მავალ წელს, თქვენ მაინც שეგიძლიათ აღწეროთ მისი שესაძლო ღირებულება. საილუს-
ტრაციოდ განვიხილოთ მაგალითი. 

 

მაგალითი 1  

ტელეკომპანიაשი ინვესტირების שესაძლო שედეგები 

დავუשვათ, რომ თქვენ მიერ განხორციელებულ 100 ლარიან ინვესტიციას ერთი 
წლის שემდეგ სამი שესაძლო שედეგი მოჰყვა: 

 

 მისი ღირებულება გაიზარდა 20%-ით და მიაღწია 120 ლარს. (שესაძლო  
 ;(ედეგი Aש

 მისი ღირებულება დარჩა იგივე – 100 ლარი (שედეგი B); 
 მისი ღირებულება დაეცა 20%-ით 80 ლარამდე (שედეგი C). 
 

თქვენ მიერ 100 ლარიანი ინვესტიციის განხორციელება ტელეკომპანიის აქციაשი 
არის ლატარიის თამაשის მაგალითი. რეალურ ცხოვრებაשი ლატარია שესაძლო שან-
სებით თამაשია. მიკროეკონომიკაשიც ამ ტერმინს იგივე მნიשვნელობა აქვს. ჩვენ ვიყე-
ნებთ ტერმინს „ლატარია“ გაურკვეველი שედეგის მქონე ნებისმიერი მოვლენის აღსა-
ნიשნავად, იქნება ეს ფასიან ქაღალდებשი ინვესტირება, საფეხბურთო მატჩის ანგარიשი 
თუ კამათლის ჩვენება აზარტული თამაשისას. 

ზემოთ აღწერილ ლატარიას აქვს სამი שედეგი: A, B, C. ლატარიის თითოეული שე-
დეგის ალბათობა არის ამ שედეგის დადგომის (მოხდენის) שანსი, ანუ שესაძლებლო-
ბა. თუ 10-დან მხოლოდ 3 שანსი არსებობს იმისა, რომ მივიღოთ A שედეგი, მაשინ ვამ-
ბობთ; რომ A-ს ალბათობა არის 3/10 ანუ 0,30. თუ 10-დან B שედეგის დადგომის მხო-
ლოდ 4 שანსი არსებობს, მაשინ B-ს ალბათობა არის 4/10 ანუ 0,40. დავუשვათ, C שედეგის 
ალბათობაც არის 0,30 (სხვანაირად שეუძლებელიცაა, რადგან სამივე שედეგის ალბათო-
ბათა ჯამი უნდა უდრიდეს 1-ს).  

ლატარიის שედეგების ალბათობის განაწილება ასახავს ყველა שესაძლო שემოსა-
ვალს და თითოეულ שესაძლო שემოსავალთან დაკავשირებულ ალბათობებს. ნახაზი 6.1 
გვიჩვენებს ტელემაღაზიის აქციის ფასის ალბათობის განაწილებას. თითოეული სვეტი 
გვიჩვენებს שესაძლო שემოსავალს, ხოლო სვეტის სიმაღლე კი თითოეული שესაძლო שე-
მოსავლის ალბათობას. მაგალითად, ნახაზიდან ჩანს, რომ 80 ლარის მიღების ალბათო-
ბა არის 0,30. 

                                                            
1  განასხვავებენ გაურკვევლობისა და რისკის ცნებებს. Gგაურკვევლობის (Uncertainty) ცნება აღნიשნავს 

სიტუაციას, როცა ცნობილია שედეგები, ხოლო თითოეული שედეგის ალბათობა კი – არა. რისკის (Risk) 
ცნება გულისხმობს სიტუაციას, როცა ცნობილია ყველა שესაძლო שედეგიც და თითოეული მათგანის 
ალბათობაც. სიმარტივისათვის ჩვენ განვიხილავთ მხოლოდ რისკს. 



 
 

 

147

ნებისმიერი ლატარიის ალბათობას აქვს ორი მნიשვნელოვანი თვისება: 
 თითოეული שედეგის ალბათობა არის 0-სა და 1-ს שორის; 
 ყველა שესაძლო שედეგის ალბათობათა ჯამი 1-ის ტოლია. 

რა იწვევს სხვადასხვა שედეგის განსხვავებულ ალბათობას? ზოგჯერ მოვლენის ალ-
ბათობა დამოკიდებულია ბუნების მკაცრად განსაზღვრულ კანონებზე ან წარსულשი 
-ეგროვილი მონაცემების ანალიზზე. მაგალითად, მაღლა აგდებული 20 თეთრიანი მოש
ნეტის ბორჯღალოს ფიგურიანი ზედაპირით დაცემის ალბათობა არის 0,50. ამ ფაქტის 
დასადასტურებლად თქვენ שეგიძლიათ, პირადად ჩაატაროთ ცდა: აისროლოთ მონეტა 
მაღლა მრავალგზის (100, 200-ჯერ ან მეტჯერ). მონეტის დავარდნის שემდეგ მიღებული 
-ედეგებიდან (რამდენש ედარებით ადვილად დარწმუნდებით, რომ საერთოש ედეგებისש
ჯერაც აისროლეთ მონეტა), დაახლოებით, 50% იყო მონეტის ბორჯღალოს ფიგურიანი 
ზედაპირით დაცემის שემთხვევა.  

 

 
 

ნახ. 6.1 ალბათობის განაწილება  
თითოეული სვეტი გვიჩვენებს שესაძლო שემოსავალს, ხოლო სვეტის სიმაღლე კი თითოეული שესაძლო 
 .ემოსავლის ალბათობას. 80 ლარის მიღების ალბათობა არის 0,30ש

   

ასეთ და მსგავს שემთხვევებשი ვამბობთ, რომ არსებობს მოვლენის ობიექტური ალბა-
თობა. ალბათობის ობიექტური გაგება ეფუძნება იმ სიხשირეს, რა სიხשირითაც მოვ-
ლენის მოხდენის ტენდენცია მჟღავნდება. დავუשვათ, რომ שარשან ქ. თბილისשი ავ-
ტომანქანების გატაცებათა ჩვენთვის ცნობილი 100 שემთხვევიდან 75 დამთავრდა სა-
პატრულო პოლიციის მიერ კანონდარღვევის მცდელობის წარმატებული აღკვეთით, 
ხოლო 25- წარუმატებლად. ასეთ שემთხვევაשი ალბათობა არის ობიექტური, რეალურად 
მომხდარი სიტუაციის აღმწერელი, რადგანაც დაფუძნებულია უשუალოდ საპატრულო 
პოლიციის მიერ წარმატებით განხორციელებულ ქმედებათა სიხשირეზე მცდელობათა 
საერთო რაოდენობიდან. მაგრამ როგორ გავზომოთ რისკი, თუკი წარსულשი ასეთი 
მცდელობები არ ყოფილა?  

სარისკო სიტუაცია ყოველთვის არც მონეტის აგდების მაგალითის ანალოგიურია. 
ხשირად שეუძლებელია მოსალოდნელი שედეგის ალბათობის დადგენა. მაგალითად, ტე-
ლეკომპანია „სანდოს“ აქციის שემთხვევაשი განა שესაძლებელია ზუსტად ვიცოდეთ, 
20%-ით ფასის ზრდის ალბათობა მართლა 0,30-ია თუ არა? ჩვენი ვარაუდი ამ שემთხვე-
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ვაשი დაფუძნებულია არა ბუნების კანონების ან ობიექტური ვითარების שინაგანი ლო-
გიკის ცოდნაზე, არამედ მოვლენების განვითარების სცენარის ჩვენს სუბიექტურ რწმე-
ნაზე.  

ისეთ ალბათობას, რომელიც ასახავს სარისკო მოვლენების მოხდენის სუბიექ-
ტურ დაჯერებას, სუბიექტური ალბათობა ეწოდება.  

სუბიექტური ალბათობებიც უნდა აკმაყოფილებდნენ ობიექტური ალბათობები-
სათვის დამახასიათებელ ზემოთ აღწერილ ორ პირობას. თუმცა გადაწყვეტილების მიმ-
ღებ სხვადასხვა ინდივიდს שესაძლოა სარისკო სიტუაციის שესაძლო שედეგების ალბა-
თობის სხვადასხვანაირი რწმენა ჰქონდეს. სუბიექტური ალბათობა – ესაა სუბიექტუ-
რი שეგრძნება, რომ ამა თუ იმ მოვლენას რომელიმე שედეგი მოჰყვება. ეს שეგრძნე-
ბა שეიძლება ეფუძნებოდეს ინდივიდის שეხედულებას ან გამოცდილებას, მაგრამ არა-
ვითარ שემთხვევაשი – წარსულשი ამ მოვლენის მოხდენის ალბათობათა სიხשირეს ან ბუ-
ნების კანონზომიერებებს. 

 თუ ალბათობა განისაზღვრება სუბიექტურად, მაשინ სხვადასხვა ადამიანს სხვა-
დასხვანაირად שეუძლია იგი განსაზღვროს და, שესაბამისად, განსხვავებული გადაწყვე-
ტილებები მიიღოს. სხვადასხვა ინფორმაცია ან ერთი და იმავე ინფორმაციის დამუשა-
ვების სხვადასხვაგვარი שესაძლებლობები ხשირად განსხვავებული სუბიექტური ალბა-
თობების საფუძველია. 

მოსალოდნელი მნიשვნელობა (მათემატიკური ლოდინი)  
რა שემოსავალს უნდა ველოდეთ ჩვენს მიერ ტელემაღაზიის აქციაשი 100 ლარიანი 

სარისკო ინვესტიციიდან? Aსაამისოდ, საჭიროა, გავეცნოთ მოსალოდნელი მნიשვნე-
ლობის (Expected Value) ცნებას. 

 ნებისმიერი ლატარიის მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის שესაძლო שედეგების სა-
 .ანსსש ემოსავალი (Payoffs), რომელიც მოაქვს თითოეულש უალოש

გაურკვევლობასთან დაკავשირებული სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობა 
(მათემატიკური ლოდინი) – ეს არის ყველა שესაძლო שედეგის שესაბამისი שემოსავ-
ლების საשუალო שეწონილი, სადაც თითოეული שესაძლო שემოსავლის წონა ამ שე-
მოსავლის მიღების ალბათობის ტოლია.  

ამრიგად, მოსალოდნელი მნიשვნელობა გამოხატავს იმ שემოსავალს, რომელსაც, שე-
საძლოა, საשუალოდ ველოდეთ. 

ტელემაღაზიაשი 100 ლარიანი ინვესტიციის მაგალითשი მოსალოდნელი მნიשვნელო-
ბა იქნება 
მოსალოდნელი მნიשვნელობა  = A-ს ალბათობა x A-ს שემოსავალზე, თუ A მოხდება + 
B-ს ალბათობა x B-ს שემოსავალზე, თუ B მოხდება + C -ს ალბათობა x C-ს שემოსავალზე, 
თუ C მოხდება. 

 

ჩავსვათ שესაბამისი მნიשვნელობები ამ ფორმულაשი 
მოსალოდნელი მნიשვნელობა  = (0,30 (120) +(0,40 (100) +(0,30 (80) =100  

ლატარიის  მოსალოდნელი მნიשვნელობა ზომავს ლატარიის იმ საשუალო שემოსა-
ვალს, რომელსაც თქვენ მიიღებთ, თუ ლატარია განმეორდება მრავალგზის. 100 ლარი-
ანი ინვესტირება წლების განმავლობაשი რომ განგეხორციელებინათ ტელეკომპანიის 
აქციებשი, თქვენი მოსალოდნელი שემოსავალი თითოეული აქციიდან მართლაც იქნე-
ბოდა, დაახლოებით, 100 ლარი. 
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უფრო ზოგადად, თუ არსებობს n მოსალოდნელი שედეგი, რომელთა שესაბამისი 
-ემოსავლებიც არის X1 და X1....Xn , ამასთანავე, თითოეული მათგანის მოხდენის ალש

ბათობა არის שესაბამისად Pr 1 და Pr 2....Pr n, მაשინ მოსალოდნელი მნიשვნელობა E 
ტოლია 

  nrnrr XPXPXPXE  21 21                                 (6.1) 

ვარიაცია (დისპერსია) 

ვარიაცია (Variance) არის გაურკვეველი სიტუაციის שესაძლო שედეგების ცვალება-

დობის საზომი. სარისკო სიტუაციის ვარიაცია (დისპერსია) ასახავს שესაძლო שედე-

გების მოსალოდნელi მნიשვნელობიდან საשუალო გადახრას. ცვალებადობა 

(Variability) – ეს არის ის საზღვრები, რომლებשიც იცვლება (ვარირებს) გაურკვევე-

ლი სიტუაციის שესაძლო שედეგები.  
 

მაგალითი 2  

განსხვავებული ვარიაციის მქონე აქციები  

დავუשვათ, თქვენ გაქვთ არჩევანი: שეიძინოთ ტელეკომპანიის აქცია 100 ლარად ან 

კომუნალური მომსახურების კომპანიის – დასუფთავების სამსახურის აქცია, რომ-

ლის ფასიც ასევე 100 ლარია. Nნახაზი 6.2 გვიჩვენებს ორივე ამ კომპანიის აქციათა 

ფასების ალბათობების განაწილებას. 

 
ნახ. 6.2 ორი კომპანიის აქციათა ფასების ალბათობების განაწილება.  
ორივე აქციის ფასის მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის თანაბარი – 100 ლარი. თუმცა ტელე-აქცია უფრო 
რისკიანია, ვიდრე კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქცია. ამ ორი აქციის שესაძლო שემოსავლების 
ცვალებადობა განსხვავებულია. – მერიის დასუფთავების სამსახურის აქციის ღირებულება დროთა გან-
მავლობაשი დაახლოებით იგივე რჩება. ტელეკომპანია „სანდოს“ აქციის ფასი მნიשვნელოვნად მერყეობს. 

 

აღსანიשნავია, რომ ორივე აქციის ფასის მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის თანა-
ბარი -100 ლარი. თუმცა ტელეაქცია უფრო სარისკოა, ვიდრე კომუნალური მომსახუ-
რების კომპანიის აქცია.  
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ამ ორი აქციის שესაძლო שემოსავლების ცვალებადობა (რომლის საზომსაც ვა-
რიაცია წარმოადგენს) სრულიად განსხვავებულია თითოეულ שემთხვევაשი. –  მერი-
ის დასუფთავების სამსახურის აქციის ღირებულება დროთა განმავლობაשი, დაახ-
ლოებით, იგივე რჩება მაשინ, როცა ტელეკომპანია „სანდოს“ აქციის ფასი მნიשვნე-
ლოვნად მერყეობს. –  მოკლედ, ტელეკომპანიის აქციის שეძენის שემთხვევაשი ინვეს-
ტორი უფრო მეტს მოიგებს ან, ასევე, უფრო მეტს წააგებს, ვიდრე ადგილობრივი 
კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციაשი ინვესტირების დროს. 

რისკიანობის ხარისხის שეფასების საკითხשი მეტი სიცხადის שეტანის მიზნით 

დავუბრუნდეთ ჩვენს მიერ განხილულ მაგალითს და ნახაზს 6.2. კომუნალური მომ-
სახურების კომპანიის აქციის ალბათობის განაწილებას აქვს ნაკლები ვარიაცია.  

გამოთვლები გვიჩვენებს, რომ დასუფთავების სამსახურის აქციის მოსალოდნე-
ლი שემოსავლიდან – 100 ლარიდან ნამდვილი שემოსავლის 10 שანსიდან გადახრის 
მხოლოდ 2 שანსი არსებობს. 

 ამის საპირისპიროდ, ტელეკომპანია „სანდოს“ აქციის ალბათობის განაწილებას 
აქვს მაღალი ვარიაცია. 10 שანსიდან 6 שემთხვევაשი ნამდვილი שემოსავალი განსხვავ-
დება/გადახრილია მოსალოდნელი שემოსავლიდან – 100 ლარიდან. მაღალი ვარიაციის 
მქონე აქცია უფრო მეტად სარისკოა, ვიდრე დაბალი ვარიაციის მქონე აქცია. 

ზოგადად ვარიაციის გამოსათვლელად საჭიროა სამი საფეხურის გავლა: 
1. გამოითვლება ლატარიის მოსალოდნელი მნიשვნელობა; 
2. ყოველი שესაძლო שედეგისათვის მიღებულ ნამდვილ שემოსავლებს აკლდება 

მოსალოდნელი მნიשვნელობა, ხოლო שემდეგ მიღებული სიდიდე აყვანილია – 
კვადრატשი.  მიღებულ მაჩვენებელს ეწოდება კვადრატული გადახრა (Squared 
Deviation); 

3. ყოველი שესაძლო שედეგისათვის კვადრატული გადახრა მრავლდება ამ שედეგ-
თან დაკავשირებულ ალბათობაზე. שემდეგ იკრიბება მიღებული ნამრავლები. 
ნამრავლების დაჯამებით მიღებული שედეგი არის ვარიაცია.  

ცხრილი 6.1 „ა“ და ცხრილი 6.1 „ბ“ გვიჩვენებს, თუ როგორაა გამოთვლილი ორი 
აქციის ვარიაციები. ეს გამოთვლები ადასტურებს, რომ ტელეკომპანიის აქციის ვარია-
ცია მეტია კომუნალური მომსახურების აქციის ვარიაციაზე. ეს იმას ნიשნავს, რომ ტე-
ლეკომპანიის აქციის საשუალო გადახრა მისი მოსალოდნელი მნიשვნელობიდან 
უფრო მეტია, ვიდრე კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციის ფასის საשუა-
ლო გადახრა მისივე მოსალოდნელი მნიשვნელობიდან. ამიტომ ტელეკომპანიის აქ-
ციის שეძენა უფრო სარისკო ოპერაციად განიხილება, ვიდრე კომუნალური მომსახურე-
ბის კომპანიის აქციის שეძენა. 

ცხრილი 6.1 „ა" 
 

ტელეკომპანია „სანდოს“-ს აქციის ვარიაციის გამოთვლა 

  ემოსავალი ალბათობა კვადრატულიש
გადახრა 

კვადრატული გადახ-
რის ნამრავლი ალბა-

თობაზე 
80 0.3 (80-100)2=400 0.3X400=120

100 0.4 (100-100)2=0 0.4X0=0 
120 0.3 (120-100)2=400 0.3X400=120

ვარიაცია  120+0+120=240
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ცხრილი 6.1 „ბ" 

კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციის ვარიაციის გამოთვლა 

  ემოსავალი ალბათობა კვადრატულიש
გადახრა 

კვადრატული გადახ-
რის ნამრავლი ალბა-

თობაზე 
80 0.1 (80-100) ×2=400 0.1×400=40 

100 0.8 (100-100) ×2=0  0.8×0=0 
120 0.1 (120-100) ×2=400 0.1×400=40 

ვარიაცია   40+0+40=80 
   
სარისკო გადაწყვეტილებების რისკიანობის ალტერნატიულ საზომად გამოიყენე-

ბა სტანდარტული გადახრა (Standard Deviation). იგი არითმეტიკული (კვადრატული) 
ფესვია ვარიაციიდან. სტანდარტული გადახრაც გვაწვდის ზუსტად იმავე ინფორმაცი-
ას გადაწყვეტილების რისკიანობის שესახებ (თუ რამდენად დიდია რისკი), როგორსაც 
ვარიაცია. ზემოთ აღწერილი გათვლების שემთხვევაשი გვექნება: 

 ტელეკომპანიის აქციის სტანდარტული გადახრა არის არითმეტიკული ფესვი 240-
დან ანუ 15,5; 

 სტანდარტული გადახრა კომუნალური მომსახურების კომპანიიდან არის არითმე-
ტიკული ფესვი 80-დან ანუ 8,9. 

ცვალებადობას ზომავენ שემდეგი გარემოების გამო: დიდი სხვაობა მოსალოდ-
ნელ და ნამდვილ שემოსავლებს שორის (დადებითი ან უარყოფითი) გულისხმობს დიდ 
რისკს.  სხვაობას მოსალოდნელ და თითოეული שედეგის ნამდვილ שემოსავლებს 
  .ორის ეწოდება გადახრაש

თავისთავად გადახრის მაჩვენებელი არ გამოდგება ცვალებადობის მაჩვენებლად, 
რადგან იგი ხან დადებითია, ხან უარყოფითი, ხოლო საשუალო שეწონილი გადახრა ყო-
ველთვის არის 0. დადებითი და უარყოფითი გადახრები ერთმანეთს აბათილებს, რამაც 
 ვნელო სიდიდე. ამשუალო გადახრა არის უმნიשექმნას ილუზია, თითქოს საש ეიძლებაש
პრობლემის გადასაჭრელად თითოეული გადახრის მაჩვენებელი უნდა ავიყვანოთ 
კვადრატשი, რათა მივიღოთ დადებითი მნიשვნელობები – ასე მივიღებთ კვადრატულ 
გადახრებს (Squared Deviations). ამის שემდეგ ცვალებადობას ვანგარიשობთ სტანდარ-
ტული გადახრის (Standard Deviation) მეשვეობით: ჯერ ვანგარიשობთ ნამდვილი שედე-
გების მოსალოდნელიდან გადახრის კვადრატთა საשუალო მნიשვნელობას (საשუალო 
-ეწონილიש უალოשემდეგ კი ამოვიღებთ კვადრატულ ფესვს ამ საש ეწონილს), ხოლოש
დან. ცვალებადობის კიდევ ერთი მაჩვენებელი – ვარიაცია არის სტანდარტული გა-
დახრის კვადრატი.  

ზემოთ აღნიשნულ მოქმედებათა თანმიმდევრობა ორი ალტერნატივისა და თითო-
ეულისათვის ორი שესაძლო שედეგის שემთხვევაשი წარმოდგენილია ცხრილשი 6.2  
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ცვალებადობის გაანგარიשება სტანდარტული გადახრის მეשვეობით 
ცხრილი 6.2 
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ალტერნატივა 1        
ალტერნატივა 2        

 

 
რაც ნაკლებია სტანდარტული გადახრა/ვარიაცია, მით ნაკლებ სარისკოა გა-

დაწყვეტილება და ნაკლებად გაურკვეველია שედეგი.  
 ზოგადად ორი שედეგის (X1 და X2), მათი שესაბამისი ორი ალბათობის (Pr1, Pr2) და 

მოსალოდნელი მნიשვნელობის – E(X) שემთხვევაשი ვარიაცია გამოიანგარიשება שემდეგი 
ფორმულით 

   

         2
2

2
1

2 XEXPXEXP rr                    (6.2) 
 

სტანდარტული გადახრა  არის არითმეტიკული ფესვი ვარიაციიდან: 
 

       222211 EXPXEXP rr 
  

6.2 სარისკო שედეგების שეფასება 

წინა პარაგრაფשი აღვწერეთ სარისკო שედეგები ალბათობის განაწილების, მოსა-
ლოდნელი მნიשვნელობისა და ვარიაციის ცნებების მეשვეობით. ამ პარაგრაფשი აღ-
ვწერთ, თუ როგორ აფასებს და ადარებს ერთმანეთს რისკის განსხვავებული ხარისხის 
მქონე ალერნატივას გადაწყვეტილების მიმღები ინდივიდი. კერძოდ, ვაჩვენებთ რო-
გორ שეიძლება სარგებლიანობის ფუნქციის კონცეფციის გამოყენება სარისკო ალტერ-
ნატივის שეფასებისას. 

 

სარგებლიანობის ფუნქცია და რისკისადმი დამოკიდებულება  
 

წარმოიდგინეთ, რომ თქვენ ხართ მაგისტრატურის დამამთავრებელი კურსის 
სტუდენტი და უნივერსიტეტის დამთავრებისთანავე მუשაობის დასაწყებად მიიღეთ 
ორი წინადადება. სამუשაო שემოგთავაზათ მინერალური წყლების ბაზარზე უკვე კარ-
გად ცნობილმა და წარმატებით მომუשავე მსხვილმა კომპანიამ „წყალი მარგებელი“, სა-
დაც გთავაზობენ 54 000 ლარს წლიური ხელფასის სახით. სამუשაოს გთავაზობთ ინ-
ტერნეტქსელის მეשვეობით სამრეწველო საქონლით მოვაჭრე ფირმა „ინტერპროც“, 
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რომელიც თქვენი მשობლებისა და ნათესავების მიერაა დაარსებული. ეს ფირმა ჯერ-
ჯერობით ზარალით მუשაობს, ამიტომ იგი გთავაზობთ მხოლოდ 4 000 ლარიან წლიურ 
ხელფასს. გარდა ამისა, გპირდებიან 100 000 ლარს პრემიის სახით, თუ კომპანიას ექნე-
ბა წარმატებული წელი და ის მომგებიანი გახდება.  

ორივე კომპანიის שესწავლისა და שეფასების שემდეგ დარწმუნდით, რომ პრემიის 
მიღების ან მიუღებლობის ალბათობები თანაბარია (0,5). ამ שემოთავაზებებიდან რომე-
ლი სამუשაოს მიღებას დასთანხმდებოდით? (რეალურ ცხოვრებაשი, ალბათ, გაითვა-
ლისწინებდით ხელფასის პერმანენტულად ზრდის שესაძლებლობებსაც; ასევე სამუשა-
ოსთან დაკავשირებულ არაფულად ასპექტებს, მაგალითად: სამუשაო პირობებს, სამუ-
 (.ש.აოს ხასიათს, ადგილმდებარეობას და აש

ძალიან საინტერესო გადაწყვეტილების მიღების წინაשე დგახართ. ერთი שეხედ-
ვით, „წყალი მარგებელשი“ მუשაობის დაწყებისას თქვენ გაქვთ გარანტირებული שემო-
სავალი. „ინტერპროს“ მუשაობის დაწყებისას კი თქვენი ხელფასი აზარტული თამაשივი-
თაა: שანსების ნახევარი მოდის 4 000 ლარიან ხელფასზე, ხოლო მეორე ნახევარი – 104 
000 ლარზე (4 000 სტაბილური ხელფასი + 100 000 ლარი პრემია). თუ שემოთავაზებებს 
ერთმანეთს שეუდარებთ მათი שესაბამისი მოსალოდნელი მნიשვნელობების მიხედვით, 
აღმოაჩენთ, რომ „ინტერპროს“ მოსალოდნელი ხელფასი „წყალი მარგებელის“ მიერ ყო-
ველგვარი რისკის გარეשე שემოთავაზებული ხელფასის ტოლია – 54 000 ლარი. ამ ციფ-
რის გამოსაანგარიשებლად მოგიწევდათ იმ გამოთვლების ჩატარება, რომელთა שესახე-
ბაც პირველ პარაგრაფשი ვისაუბრეთ. 

„ინტერპროს“ მოსალოდნელი ხელფასი: (0,5 X 4 000)+ (0,5 X 104 000)=54 000 ლარი 
მიუხედავად იმისა, რომ ორივე სამუשაოს ხელფასის მოსალოდნელი ოდენობა ერ-

თი და იგივეა, ერთ-ერთი მათგანი (კომპანიაשი „წყალი მარგებელი“) რისკს არ שეიცავს, 
ხოლო მეორე სარისკო שემოთავაზებაა. 

როგორ ვაფასებთ სხვადასხვა ალტერნატივას, რომელებიც რისკის სხვადასხვა 
ხარისხს שეიცავენ? ერთ-ერთი გზა არის სარგებლიანობის ფუნქციის გამოყენება. ნახა-
ზი 6.3 ასახავს სარგებლიანობისა და שემოსავლის ურთიერთდამოკიდებულებას. 

როგორც ნახაზიდან ჩანს, სარგებლიანობის ფუნქცია ზრდადია, რაც გულისხმობს 
 ემოსავალი ურჩევნიათ (რადგანაც მეტ სარგებლიანობასש ემდეგს – ადამიანებს მეტიש
იღებენ). ნახაზი ასევე ასახავს ზღვრული სარგებლიანობის კლებადობას – שემოსავლის 
ზრდის კვალობაზე שემოსავლის თუნდაც სრულიად უმნიשვნელო სიდიდით ზრდისას 
ყოველ დამატებით ერთეულს სულ უფრო და უფრო კლებადი სარგებლიანობა მოაქვს. 
მაგალითად, იმავე ნახაზის მიხედვით, დაბალი שემოსავლის პირობებשი (4 000 ლარი) 
 ,ვნელო ზრდას მოაქვს უფრო მეტი სარგებლიანობა (QR მონაკვეთი)שემოსავლის უმნიש
ვიდრე მაღალი שემოსავლის პირობებשი (104 000 ლარი) שემოსავლის იმავე სიდიდით 
ზრდას (ST მონაკვეთი). QR მონაკვეთის სიგრძე აღემატება ST მონაკვეთის სიგრძეს. 

ნახაზი 6.4 გვიჩვენებს, თუ როგორ უნდა გამოვიყენოთ სარგებლიანობის ფუნ-
ქცია სამუשაოს שესახებ ორი სხვადასხვა שემოთავაზების שეფასებისათვის: 

 „წყალი მარგებელשი“ მიღებული שემოსავლის სარგებლიანობა ნახაზზე שეესაბა-
მება B წერტილს – 54 000 ლარი שემოსავალი, რომელსაც שეესაბამება 230 ერთე-
ული სარგებლიანობა, ანუ U (54 000)=230; 
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 „ინტერპროს“ שემოსავლის სარგებლიანობა პრემიის გარეשე მხოლოდ გარანტი-
რებული ხელფასის მიღების שემთხვევაשი שეესაბამება A წერტილს. ამ שემთხვე-
ვაשი იღებთ 4000 ლარ שემოსავალს, რომელსაც მოაქვს 60 ერთეული სარგებლია-
ნობა, ანუ U (4 000)=60; 

 „ინტერპროს“ שემოსავლის სარგებლიანობა, როცა გარანტირებულ ხელფასთან 
ერთად იღებთ პრემიას, שეესაბამება C წერტილს. ამ שემთხვევაשი იღებთ 104 000 
ლარ שემოსავალს, რომელსაც მოაქვს 320 ერთეული სარგებლიანობა, ანუ U (104 
000)=320;  

 „ინტერპროს“ მოსალოდნელი სარგებლიანობა არის მისივე שემოსავლების (ან 4 
000 ან 104 000) שესაბამისი სარგებლიანობების მოსალოდნელი მნიשვნელობა. 

ამ שემთხვევაשი მოსალოდნელი სარგებლიანობა ტოლია: 
0,5 × U (4 000) + 0,5 ×U (104 000) = 0,5 × 60 + 0,5 × 320 = 190 

ნახაზზე 6.4 D წერტილს שეესაბამება 190 ერთეული სარგებლიანობა. 
უფრო ზოგადად, ნებისმიერი სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი სარგებლია-

ნობა არის მისი שესაძლო שემოსავლების שესაბამისი სარგებლიანობების მოსა-
ლოდნელი მნიשვნელობა. კერძოდ, თუ iT.......   B ZBA ,,  აღვნიשნავთ გაურკვეველი სი-
ტუაციის שესაძლო שემოსავლებს, მაשინ მისი მოსალოდნელი სარგებლიანობა გამოით-
ვლება שემდეგნაირად: 

მოსალოდნელი სარგებლიანობა = 
= A-ს ალბათობა X A-ს שემოსავლის სარგებლიანობაზე, თუ A მოხდება 
+ B-ს ალბათობა X B-ს שემოსავლის სარგებლიანობაზე, თუ B მოხდება 
+ 

................................................................................................................................................ 
+ Z-ს ალბათობა x Z-ს שემოსავლის სარგებლიანობაზე, თუ Z მოხდება.  
ნახაზის 6.4 ანალიზი გვიჩვენებს, რომ „ინტერპროს“ იმავე მოსალოდნელ שემოსა-

ვალს გთავაზობთ, რასაც „წყალი მარგებელი“ (54 000 ლარი), მაგრამ პირველის მოსა-
ლოდნელი სარგებლიანობა ნაკლებია იმ მოსალოდნელ სარგებლიანობასთან שედარე-
ბით, რომელსაც მიიღებთ, თუკი კომპანია „წყალი მარგებელის“ שემოთავაზებას და-
სთანხმდებით (190<230). თუ ორივე שემოთავაზებას ნახაზზე 6.4 გამოსახული სარგებ-
ლიანობის ფუნქციის მიხედვით שეაფასებთ, მაשინ გადაწყვეტილებას უდავოდ გარან-
ტირებული שემოსავლის, ანუ კომპანია „წყალი მარგებელის“ სასარგებლოდ მიიღებთ. 

ნახაზები 6.3 და 6.4 ასახავენ რისკისადმი უარყოფითად განწყობილი ადამიანის 
(Risk Averse) სარგებლიანობის ფუნქციებს. რისკის მოწინააღმდგე ადამიანი თანაბარი 
მოსალოდნელი שემოსავლების שემთხვევაשი უპირატესობას ანიჭებს გარკვეულობას და 
გარანტირებულ שემოსავალს. ნახაზზე 6.4 გამოსახული კლებადი ზღვრული სარგებლი-
ანობის ფუნქცია გვიჩვენებს, რომ გარკვეული მოვლენის გარანტირებული שემოსავ-
ლის სარგებლიანობა აჭარბებს სარისკო שემოსავლის მოსალოდნელ სარგებლიანობას, 
მიუხედავად იმისა, რომ სარისკო שემოსავლის მოსალოდნელი ღირებულება და გარან-
ტირებული שემოსავლის მოსალოდნელი ღირებულება ერთმანეთის ტოლია.  
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ნახ. 6.3 დამოკიდებულება სარგებლიანობასა და שემოსავალს שორის კლებადი ზღვრული 
სარგებლიანობის დროს 

სარგებლიანობის ფუნქცია ზრდადია: ადამიანებს მეტი שემოსავალი ურჩევნიათ (რადგანაც მეტ 

სარგებლიანობას იღებენ). ზღვრული სარგებლიანობა კლებადია שემოსავლის უმნიשვნელო სიდიდით ზრდისას 
ყოველ დამატებით ერთეულს სულ უფრო და უფრო კლებადი სარგებლიანობა მოაქვს. დაბალი שემოსავლის 

პირობებשი (4000 ლარი) שემოსავლის უმნიשვნელო ზრდას მოაქვს უფრო მეტი სარგებლიანობა (QR 

მონაკვეთი), ვიდრე მაღალი שემოსავლის პირობებשი (104000 ლარი) שემოსავლის იმავე სიდიდით ზრდას (ST 

მონაკვეთი). 
 

  
ნახ. 6.4 რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქცია და მოსალოდნელი 
მნიשვნელობა 
„ინტერპროს“ მოსალოდნელი სარგებლიანობა ნაკლებია „წყალი მარგებელის“ მოსალოდნელ სარგებ-
ლიანობასთან שედარებით. გადაწყვეტილებას გარანტირებული שემოსავლის, ანუ კომპანია „წყალი მარ-
გებელის“ სასარგებლოდ მიიღებთ. 
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ყურადღება მიაქციეთ, რომ როცა მიდიხართ „ინტერპროשი“  სამუשაოდ, გარანტი-
რებული שემოსავლის აღმნიשვნელი ურისკო სიტუაციის – B წერტილის ზემოთ თქვენ 
გექნებათ 104000-54000 = 50000 ლარით მეტი שემოსავალი, ვიდრე მაשინ, თუ გარანტი-
რებულ שემოსავალს ამჯობინებდით. მეორე שემთხვევაשი, თუ პრემიას ვერ მიიღებთ და 
მხოლოდ თავდაპირველ 4000 ლარიან ხელფასს დასჯერდებით, მაשინ თქვენ გაქვთ 
54000-4000=50000 ლარით ნაკლები שემოსავალი (B წერტილის ქვემოთ). ზღვრული სარ-
გებლიანობა კლებადია, რის გამოც ქვედა ნაწილשი (B წერტილის ქვემოთ) სარგებლია-
ნობის שემცირება უფრო მეტია, ვიდრე სარგებლიანობის მატება ზედა ნაწილשი (B წერ-
ტილის ზემოთ). 

 განხილულ მაგალითשი კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის კანონის გამო გა-
დაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის სარგებლიანობა უფრო მეტად მცირდება გა-
ურკვეველი სიტუაციის არასასურველი שედეგის დადგომისას (B წერტილის ქვე-
მოთ), ვიდრე იგი იმატებს გაურკვეველი სიტუაციის სასურველი שედეგის დადგო-
მისას (B წერტილის ზემოთ). სწორედ ამიტომ გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტი 
რისკს ეწინააღმდეგება . ადამიანთა უმრავლესობა სწორედ ასეთები არიან. 

 

რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი და რისკის მოყვარული ადამიანები 

ზოგიერთი ადამიანი რისკისადმი ნეიტრალურად არის განწყობილი. რისკისადმი ნეიტ-

რალური ადამიანი ერთმანეთს ადარებს გაურკვეველი სიტუაციის שესაძლო שედეგების 

მხოლოდ და მხოლოდ მოსალოდნელ მნიשვნელობებს (მაგალითად, მოსალოდნელ שემო-

სავალს) და მისთვის სულ ერთია გარკვეული თუ გაურკვეველი שედეგები, თუ ორივეს 

მოსალოდნელი שემოსავალი ერთნაირია. რისკნეიტრალური ადამიანის სარგებლიანო-

ბის ფუნქცია წრფეა: ,bIaU   სადაც a  და b  დადებითი უცვლელი სიდიდეებია. ახლა 
განვიხილოთ გაურკვეველი სიტუაცია ორი שესაძლო שემოსავლით: 1I და 2I , რომელთა 

ესაბამისი ალბათობებია rPש და ).( rP1  ამ გაურკვეველი სიტუაციის მოსალოდნელი 

სარგებლიანობა )(EU  არის 
                 ])([))(()( 2121 11 IPIPbabIaPbIaPEU rrrr             (6.3) 

ადვილად שევამჩნევთ, რომ გამოსახულება დიდ ფრჩხილებשი არის გაურკვეველი 
სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობა (Expexted Value – EV). ამრიგად, მოსალოდ-
ნელ სარგებლიანობასა და მოსალოდნელ მნიשვნელობას שორის არსებობს ასევე წრფი-
ვი ფუნქციური დამოკიდებულება: 

)(EVbaEU                                           (6.4) 

ნახაზი 6.5 გვიჩვენებს რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი ადამიანის სარ-
გებლიანობის ფუნქციას. ისევ დავუბრუნდეთ კომპანიებשი მუשაობის დაწყების שესა-
ხებ ზემოთ განხილულ ორ שემოთავაზებას. 

რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქცია 
არის სწორი ხაზი, რაც მიგვანიשნებს რომ ზღვრული სარგებლიანობა არის მუდმივი. 
როგორიც უნდა იყოს გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის שემოსავლის დონე (დაბა-
ლი თუ მაღალი), שემოსავლის ნებისმიერი უმნიשვნელო ცვლილებისას მიღებული სარ-
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გებლიანობა არის ერთი და იგივე სიდიდე. (ნახაზზე 6.5 ST მონაკვეთი ტოლია QR მო-
ნაკვეთისა). 

 
  

ნახ. 6.5 რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქცია 
სარგებლიანობის ფუნქცია გამოიხატება სწორი ხაზით, რადგანაც ზღვრული სარგებლიანობა არის მუდმივი. 

როგორიც არ უნდა იყოს გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის שემოსავლის დონე (დაბალი თუ მაღალი), 
 .ვნელო ცვლილებისას მიღებული სარგებლიანობა არის ერთი და იგივე სიდიდეשემოსავლის ნებისმიერი უმნიש
ST მონაკვეთი ტოლია QR მონაკვეთის. 

 

რისკის მოყვარული ადამიანი გაურკვეველ სიტუაციას ამჯობინებს ერთმნიש-
ვნელოვნად განსაზღვრულს, თუ ორივე სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობე-
ბი ერთნაირია. თუ თქვენ რისკის მოყვარული ადამიანი ბრძანდებით, მაשინ თქვენთვის 
„ინტერპროს“ მუשაობის მოსალოდნელი სარგებლიანობა გადააჭარბებს „წყალი მარგე-
ბელשი“ მიღებული გარანტირებული שემოსავლის სარგებლიანობას.  

ნახაზი 6.6 გვიჩვენებს რისკის მოყვარული ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქციას. 
ამ שემთხვევაשი სარგებლიანობის ფუნქცია ზრდად ზღვრულ სარგებლიანობას გამოხა-
ტავს. שემოსავლის ყოველი უმნიשვნელო ზრდისას მიღებული ზღვრული სარგებლიანო-
ბა იზრდება שემოსავლის ზრდასთან ერთად (ST მონაკვეთის სიგრძე აღემატება QR მო-
ნაკვეთის სიგრძეს). 

 

6.3 გარისკვა და რისკის თავიდან აცილება 

ეკონომისტების აზრით, ადამიანთა უმრავლესობას რისკი არასასურველად მიაჩნია, 

განსაკუთრებით მაשინ, როცა საქმე ეხება მნიשვნელოვან თანხებთან დაკავשირებულ 

გადაწყვეტილებებს (שეიძინონ თუ არა დაზღვევა ავტომობილებისათვის ან დააბანდონ 

თუ არა ფული ფასიან ქაღალდებשი). ავტომძღოლები ყიდულობენ დაზღვევას იმ რწმე-

ნით, რომ მათ მიერ გადახდილი დაზღვევის საფასური ბევრად ნაკლებია იმ თანხასთან 

-ესაძლოა მოუხდეთ ავტოავარიის დროს. ავტომძღოש ედარებით, რისი გაღებაც მათש

ლი რისკის სრულ ლიკვიდაციას ან მის שემცირებას ცდილობს. ავტომძღოლისაგან გან-
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სხვავებით, ადამიანი, რომელიც თავისი დანაზოგების გარკვეულ ნაწილს ფასიან ქა-

ღალდებשი აბანდებს, რისკავს. 
 

 
ნახ. 6.6 რისკის მოყვარული ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქცია 
სარგებლიანობის ფუნქცია ასახავს ზრდად ზღვრულ სარგებლიანობას. שემოსავალის უმნიשვნელო ზრდისას 
მიღებული ზღვრული სარგებლიანობა იზრდება שემოსავლის ზრდასთან ერთად. ST მონაკვეთის სიგრძე 
აღემატება QR მონაკვეთის სიგრძეს. 
 
როდის არიან მზად გასარისკად რისკისადმი უარყოფითად განწყობილი ადამიანე-

ბი და როდის სურთ რისკის სრული ანულირება ან שემცირება? ამ კითხვაზე პასუხის 
გასაცემად გავეცნოთ რისკის პრემიის კონცეფციას და რისკის უარმყოფელი ადამია-
ნის სტიმულებს დაზღვევის שეძენის მიმართ. 
 

რისკის პრემია  

რისკის პრემია (Risk Premium) – ეს არის იმ თანხის მაქსიმალური ოდენობა, რომლის 

გადასახდელადაც მზად არის რისკისადმი უარყოფითად განწყობილი ადამიანი, რათა 

თავიდან აიცილოს რისკი. ზოგადად პრემია დამოკიდებულია იმ სარისკო ალტერნატი-

ვაზე, რომლის წინაשეც დგას ადამიანი. 
ორი ალტერნატიული სამუשაოს שესახებ ჩვენ მიერ წინა პარაგრაფשი განხილულ 

მაგალითשი არჩევანი განხორციელდა გარკვეული სიტუაციისა და გარანტირებული שე-
მოსავლის שემთავაზებელი კომპანიის სასარგებლოდ. თუ თქვენი, როგორც არჩევანის 
განმახორციელებელი სუბიექტის, მოსალოდნელი ხელფასი „ინტერპროשი“ იქნებოდა 
მნიשვნელოვნად დიდი, ვიდრე გარანტირებული שემოსავალი „წყალი მარგებელიდან“, 
მაשინ, שესაძლოა, არჩევანი საქმიანობის დამწყები მცირე საწარმოს – „ინტერპროს“ სა-
სარგებლოდ გაგეკეთებინათ.     

ნახაზი 6.7 გვიჩვენებს, რომ როცა „ინტერპროს“ მოსალოდნელი ხელფასი არის 54 
000 ლარი და „წყალი მარგებელის“ ხელფასი 29 000, „ინტერპროს“ ხელფასის მოსალოდ-
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ნელი სარგებლიანობა (ნახაზი 6.7, წერტილი D) აჭარბებს მოსალოდნელ სარგებლიანო-
ბას, რომელიც „წყალი მარგებელשი“ მიღებულ ხელფასს მოაქვს (F წერტილი). 

 
ნახ. 6.7 რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანმა שესაძლოა რისკი ამჯობინოს გაურკვევლობას  
როცა „ინტერპროს“ მოსალოდნელი ხელფასი არის 54 000 ლარი და „წყალი მარგებელის“ ხელფასი 29 000, 

მაשინ „ინტერპროს“ ხელფასის მოსალოდნელი სარგებლიანობა (ნახაზზე D წერტილი) აჭარბებს „წყალი 

მარგებელשი“ მიღებული ხელფასის მოსალოდნელ სარგებლიანობას (F წერტილი). OAFC არის „წყალი 

მარგებელის“ სარგებლიანობის ფუნქცია, ხოლო OADC „ინტერპროს“ სარგებლიანობის ფუნქცია. 
 

ნახაზი 6.7 აღწერს ძალიან მნიשვნელოვან საკითხს. რისკისადმი უარყოფითად 
განწყობილმა ადმანიანმა, שესაძლოა, ამჯობინოს გაურკვევლობა და, שესაბამისად, 
რისკი გარანტირებულ שემოსავალსა და ერთმნიשვნელოვნად გარკვეულ სიტუაციას. 
სხვაგვარად რომ ვთქვათ, რისკის უარმყოფელი ადამიანი მზადაა გასარისკად, თუ იარ-
სებებს დამატებითი „ჯილდო“ პრემიის სახით, რომელიც მოახდენს ამ რისკის კომპენ-
საციას. 

თუ რამდენად დიდი ან მცირე უნდა იყოს ეს დამატებითი „ჯილდო“, დამოკიდებულია 
გაურკვეველი სიტუაციის რისკის პრემიაზე. რისკის პრემია არის აუცილებელი სხვაობა 
გაურკვეველი სიტუაციის მოსალოდნელ მნიשვნელობასა და უეჭველი שედეგის שემო-
სავალს שორის. ამ სიტუაციაשი გადაწყვეტილების მიმღები ნეიტრალურია საეჭვო და 
უეჭველი שედეგების მიმართ. რისკის პრემიის ასახსნელად წარმოვიდგინოთ, რომ გადაწ-
ყვეტილების მიმღები სუბიექტის წინაשე ორი არჩევანია – (1) რაიმე გაურკვეველი და (2) 
უდავოდ ცხადი שედეგის მომტანი სიტუაცია, რომლის שემოსავალიც ტოლია გაურკვევე-
ლი სიტუაციის მოსალოდნელი שემოსავლისა. აქამდე ჩატარებული მსჯელობის საფუძ-
ველზე ცხადია, რომ სუბიექტი ამჯობინებს გარკვეულ שედეგს და გარანტირებულ שემო-
სავალს. 

მაგრამ, ახლა დავუשვათ, რომ שეამცირეს გარანტირებული שემოსავლის ოდენობა. 
თუ გარანტირებული שემოსავალი უმნიשვნელოდ שემცირდა, მაשინ, שესაძლოა, გადაწ-
ყვეტილების მიმღებს ისევ გარანტირებული שემოსავალი ერჩიოს გაურკვეველი სიტუა-
ციის მოსალოდნელ שემოსავალს. მაგრამ თუკი გარანტირებულ שემოსავალს მნიש-
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ვნელოვნად שევამცირებთ, მაשინ, שესაძლოა, გაურკვეველი სიტუაციისა და 
სარისკო ალტერნატივის სასარგებლოდ გაკეთდეს არჩევანი. რისკის პრემია გვიჩვე-
ნებს იმ წერტილს, სადაც ინდივიდის უპირატესობები იცვლება საპირისპირო მიმართუ-
ლებით. რისკის პრემია იმ თანხის ოდენობაა, რომლითაც უნდა שემცირდეს გარან-
ტირებული שემოსავალი, რათა რისკისადმი უარყოფითად განწყობილი გადაწყვე-
ტილების მიმღები ინდივიდი ნეიტრალური იყოს თავდაპირველ სარისკო სიტუაცი-
ისა და არასარისკო, მაგრამ ახლა უკვე שემცირებული გარანტირებული שემოსავ-
ლის მიმართ.  

უფრო ზოგადად, თუ ჩვენ გვაქვს გაურკვეველი სიტუაცია ორი שესაძლო שემოსავ-
ლებით 1I ესაბამისი ალბათობებით rPש , და ),( rP1  მაשინ რისკის პრემია RP שეგვიძლია 
გამოვიანგარიשოთ שემდეგი ფორმულიდან, სადაც ფორმულის მარცხენა მხარე გაურ-
კვეველი სიტუაციის მოსალოდნელი სარგებლიანობაა 

])([)()()( RPIPIPUIUPIUP rrrr  2121 11            (6.5) 

ნახაზი 6.8 გვიჩვენებს როგორ שეიძლება გამოვსახოთ რისკის პრემია 
„ინტერპროს“ שემოთავაზების שემთხვევაשი. 

გავიხსენოთ, რომ „ინტერპროს“ მუשაობის დაწყების საשუალო שემოსავალი 
(მოსალოდნელი მნიשვნელობა) ტოლია 54 000 ლარის (D წერტილი), რომლის שესაბა-
მისი სარგებლიანობა ნახაზზე 6.8 არის 190 ერთეული. 190 ერთეული სარგებლიანო-

ბა ამავე ნახაზის მიხედვით שეესაბამება 37 000 ლარიან გარანტირებულ שემოსა-
ვალს, მიღებულს „წყალი მარგებელიდან“ (E წერტილი). E და D Dწერტილებს ერთნა-
ირი სარგებლიანობა აქვს, რისკის უარმყოფელი ადამიანი აირჩევს გარანტირებულ 

37000 ლარიან שემოსავალს და שესაბამის სამუשაოს. „ინტერპროს“ მიერ שეთავაზე-
ბული სამუשაოს რისკის პრემია კი იქნება 17 000 ლარი (54 000 – 37 000). ნახაზზე 
ED მონაკვეთის სიგრძე გამოხატავს სწორედ რისკის პრემიას. 

ნახაზზე 6.8 გრაფიკის საשუალებით აღწერილი 17 000 ლარის რისკის პრემიის ინ-
ტერპრეტირება שემდეგნაირად שეგვიძლია: თუ „წყალი მარგებელი“ მართლაც გთავა-
ზობთ 37 000 ლარიან გარანტირებულ שემოსავალს (E წერტილი), მაשინ „ინტერპრო“ 
სულ მცირე 17 000 ლარით მეტი მოსალოდნელი საשუალო שემოსავალი უნდა שემოგთა-
ვაზოთ, რომ მიიღოთ שემოთავაზება. ეს 17 000 ლარი არის ის მინიმალური თანხა – 
„ჯილდო“, რომლისთვისაც გარანტირებული שემოსავლის მიღების უეჭველობა უნდა 
გაცვალოთ სათუო, მაგრამ უფრო მაღალი שემოსავალის მიღების שესაძლებლობაზე. 
რისკისადმი უარყოფითად განწყობილი ადამიანი ამჯობინებს გაურკვეველობასა 
და რისკს, თუ გაურკვეველი სიტუაციის მოსალოდნელი საשუალო שემოსავალი 
რისკის პრემიაზე უფრო მეტი ოდენობით აღემატება გარანტირებულ שემოსავალს.  

რისკის პრემიის უმნიשვნელოვანესი დეტერმინანტი არის გაურკვეველი სიტუაცი-
ის ცვალებადობა (ვარიაცია). თუ ერთმანეთს שევადარებთ ტოლი მოსალოდნელი მნიש-
ვნელობისა და განსხვავებული ვარიაციების მქონე ორ გაურკვეველ სიტუაციას, უფრო 
მაღალი ვარიაციის მქონე გაურკვეველი სიტუაციისათვის დამახასიათებელი იქნება 
უფრო მაღალი რისკის პრემიაც. ეს გარემოება იმას ნიשნავს, რომ რაც უფრო მაღა-
ლია რისკი, მით მეტი დამატებითი „ჯილდო“ სჭირდება ადამიანს ამ რისკის მისა-
ღებად. 
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ნახ. 6.8 რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანის რისკის პრემია  
E და D წერტილებს ერთნაირი სარგებლიანობა აქვს. „ინტერპროს“ მიერ שეთავაზებული სამუשაოს რისკის 

პრემია არის 17 000 ლარი (54 000-37 000). ნახაზზე ED მონაკვეთის სიგრძე გამოხატავს რისკის პრემიას. 
 

რისკის თავიდან აცილება. რისკი და დაზღვევა  

რისკის პრემიის ჩვენ მიერ განხორციელებული ანალიზი გვიჩვენებს, რომ რისკისადმი 

უარყოფითად განწყობილი ადამიანი მზადაა რისკის საკუთარ თავზე ასაღებად, თუ 

ამისათვის საკმარისად დიდ „ჯილდოს“ მიიღებს. რისკის უარყმყოფელი ადამიანის ქცე-

ვის ეს ლოგიკა ნათელს ჰფენს იმ שემთხვევებსაც, როცა იგივე ადამიანი ამჯობინებს 

რისკის თავიდან აცილებას დაზღვევის שეძენის გზით. 
რისკის თავიდან აცილების שესახებ გადაწყვეტილების მიღების საილუსტრაციოდ, 

წარმოვიდგინოთ, რომ თქვენ שეიძინეთ ახალი ძვირფასი ავტომობილი და, ამასთანავე, 
წლის განმავლობაשი ყოველდღიური ცხოვრების სხვადასხვა ხარჯების დასაფარად 
განკუთვნილი გაქვთ 50 000 ლარი. თუ ყველაფერი ისე წარიმართება, როგორც დაგეგ-
მილი გაქვთ, ანუ თუ ავტომობილი გამართულად იმუשავებს და ავტოავარიაც არ שე-
გემთხვევათ, მაשინ თქვენი სამომხმარებლო ხარჯების ოდენობა ისევ 50 000 ლარი იქ-
ნება.  

მაგრამ თუ დაზღვევა שეძენილი არა გაქვთ და მას ავტომანქანას ავტოსაგზაო 
 ესაკეთებლად 10 000 ლარის დახარჯვა მოგიწევთ. ესש ინשი დააზიანებთ, მაשემთხვევაש
გაუთვალისწინებელი დანახარჯი სხვა საქონლისა და მომსახურების שესაძენად გან-
კუთვნილ თქვენს წლიურ ხარჯებს 40 000 ლარამდე שეამცირებს. დავუשვათ, რომ თქვე-
ნი მანქანის ავტოავარიაשი დაზიანების ალბათობა არის 0,05. שესაბამისად, ავარიის გა-
რეשე მთელი წლის განმავლობაשი მანქანით მგზავრობის ალბათობა იქნება 0,95. თუ 
თქვენი მანქანა არ არის დაზღვეული, მაשინ რისკავთ: 40 000 ლარის სამომხმარებლო 
ხარჯებით დარჩენის שანსი 5%-ია, 50 000 ლარის სამომხმარებლო ხარჯებით დარჩენის 
 .ანსი კი – 95%ש
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ახლა დავუשვათ, რომ თქვენ שეგიძლიათ שეიძინოთ 10 000 ლარის ღირებულების 
წლიური დაზღვევის პოლისი წელიწადשი 500 ლარად. პოლისის ღირებულებას – 500 
ლარს ეწოდება დაზღვევის პრემია (სადაზღვევო שენატანი). დაზღვევის ასეთი პოლი-
სის שეძენის שემთხვევაשი სადაზღვევო კომპანია თანახმაა გადაიხადოს ავტოავარიისას 
დაზიანებული თქვენი მანქანის שესაკეთებელი ხარჯი 10 000 ლარის ოდენობით. ასეთ 
სადაზღვევო პოლისს ორი დამახასიათებელი ნიשანი აქვს: (1) მთლიანად ფარავს ყველა 
ხარჯს, რომელიც שესაძლოა გამოიწვიოს მანქანის ავარიაשი დაზიანებამ, ანუ ეწევა და-
ნახარჯების სრულ კომპენსაციას და (2) პოლისის ღირებულება ობიექტურად არის שე-
ფასებული (Fairly Priced). ობიექტურად שეფასებული სადაზღევვო პოლისის დროს 
დაზღვევის პრემია სადაზღვევო კომპანიის მიერ დაპირებული საკომპენსაციო თანხის 
მოსალოდნელი მნიשვნელობის ტოლია. ობიექტურად שეფასებული სადაზღვევო პოლი-
სის ფასი (ანუ დაზღვევის პრემია) დაზღვეული ზიანის დასაფარი თანხის მოსალოდნე-
ლი მნიשვნელობის ტოლია. 

ჩვენი მაგალითის שემთხვევაשი კომპანიის მიერ დაპირებული 10 000 ლარის გადახ-
დის שანსი – 5%, გადაუხდელობის კი 95%-ია. ამიტომ სადაზღვევო კომპანიის მიერ და-
პირებული საკომპენსაციო თანხის მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის  

(0,05 × 10000)+(0,95×0)=500 ლარი. 
ობიექტურად שეფასებული სადაზღვევო პოლისი სხვანაირადაც שეგვიძლია აღვწე-

როთ: ერთ ლარზე სადაზღვევო პრემიის ოდენობა (500/10 000) ავტოავარიის ალბათო-
ბის ტოლი უნდა იყოს (0,05). 

რისკის თავიდან აცილების ლოგიკა ცხადყოფს, რომ ასეთი სადაზღვევო პოლისის 
 .ეძენა ხელსაყრელიაש

პოლისის שეძენის שემთხვევაשი სამომხმარებლო ხარჯები არის 
 50 000 – 500=49 500 (ავტოავარიის שემთხვევის გარეשე) 
 50 000 – 500 – 10 000 + 10 000= 49 500 (ავტოავარიის שემთხვევაשი) 
ასე რომ, სადაზღვევო პოლისი მთლიანად აუქმებს რისკს, ამასთანავე, საשუალე-

ბას იძლევა, ყოველგვარი გაურკვევლობის გარეשე დაიხარჯოს 49 500 ლარი წლიური 
სამომხმარებლო ხარჯის სახით. სადაზღვევო პოლისის გარეשე სამომხმარებლო ხარ-
ჯია: 50 000 ლარი (ავტოავარიის გარეשე) და 40 000 ლარი (ავტოავარიის שემთხვევაשი). 

 სადაზღვევო პოლისის שეუძენლობის שემთხვევაשი სამომხმარებლო ხარჯების 
მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის 0,9550000+0,0540000=49500. ასე რომ, სამომხმა-
რებლო ხარჯების მოსალოდნელი მნიשვნელობა (49 500) პოლისის שეუძენლობის שემ-
თხვევაשი ტოლია პოლისის שეძენის שემდეგ დარჩენილი რეალური სამომხმარებლო 
ხარჯებისა (50 000 – 500=49 500). რადგან რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანი გარკვეუ-
ლობას ამჯობინებს ერთნაირი მოსალოდნელი მნიשვნელობის გაურკვეველ שედე-
გებს, ამიტომ ყოველთვის ურჩევნია, שეიძინოს სამართლიანად שეფასებული სა-
დაზღვევო პოლისი, რომელიც დანაკარგის სრულ კომპენსირებას ჰპირდება. 

რისკის უარმყოფელ ინდივიდებს აქვთ დაზღვევის שეძენის ძლიერი სტიმულები, 
მაგრამ რატომ სურთ სადაზღვევო კომპანიებს სადაზღვევო პოლისების მომხმარებლე-
ბისათვის მიწოდება? თუ რისკის უარმყოფელი ადამიანები ქმნიან მოთხოვნას სადაზ-
ღვევო ბაზარზე, მაשინ მიწოდებაც რისკის მოყვარული სადაზღვევო კომპანიების მიე-
რაა שექმნილი? სადაზღვევო კომპანიები თვითონ კისრულობენ კლიენტების რისკს იმ 
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იმედით, რომ კლიენტების ზარალის ანაზღაურება არ მოუწევთ, ბედნიერი שემთხვევე-
ბის წყალობით? დაზღვევის მიწოდების მსურველი კომპანიების არსებობა სრულები-
თაც არ გულისხმობს, რომ დაზღვევის მიმწოდებლები რისკის მოყვარულები არიან. სა-
დაზღვევო ბიზნესის ისტორიის თვალის გადავლება ადვილად დაგვარწმუნებს ამ 
თვალსაზრისის ჭეשმარიტებაשი. 

მკვლევრები მიუთითებენ, რომ სადაზღვევო ბიზნესის ფესვები ანტიკური ეპოქი-
დან მოდის. ძველ საბერძნეთსა და რომის იმპერიაשი დღევანდელი სიცოცხლის დაზ-
ღვევის პოლისის მსგავსი დაზღვევის მიმწოდებლები იმდროინდელი გილდიები იყვნენ 
(ოსტატთა გაერთიანებები ანტიკურ სამყაროשი). გილდიები სთხოვდნენ თავიანთ წევ-
რებს გარკვეული თანხა პერმანენტულად שეეგროვებინათ ორგანიზაციის წევრების 
ოჯახების დასახმარებლად ოჯახის უფროსის მოულოდნელად გარდაცვალების שემ-
თხვევებისათვის. שუა საუკუნეების იტალიაשი წარმოიשვა მარცვლეულის დაზღვევის 
სისტემა: ფერმერებმა שექმნეს კოოპერაციული გაერთიანება, სადაც ცუდი ამინდის 
 ,ეთანხმების მიხედვითש ი ერთმანეთის დანაკარგებს აზღვევდნენ. მათიשემთხვევაש
ქვეყნის ერთ ნაწილשი მცხოვრები ფერმერები, სადაც კარგი ამინდი იყო, კომპენსაციას 
უხდიდნენ ქვეყნის სხვა ნაწილשი მცხოვრებ ფერმერებს, რომლებსაც ამინდმა არ გაუ-
მართლა. და ბოლოს, 1771 წელს დაარსდა მთელს მსოფლიოשი ცნობილი სადაზღვევო 
კომპანია „ლოიდს ოფ ლონდონ“ (LIoyds of London), როდესაც კომპანია „ლოიდს“-ის 
კუთვნილ ყავის სახლשი მოღვაწე ადამიანთა ჯგუფი שეთანხმდა, გაეღოთ პირადი სიმ-
დიდრე ჯგუფის წევრებისა და კლიენტების მოულოდნელი დანაკარგების დასაფარა-
ვად. ადამიანთა ჯგუფი, რომელიც დაზღვევის პრემიას უხდიდა „ლოიდს“-ს שედგებოდა 
გემთმფლობელების, ვაჭრებისა და שენობა-ნაგებობების მფლობელებისაგან.  

ისტორიული მაგალითები ნათლად გვიჩვენებენ დაზღევვის ფუნდამენტურ პრინ-
ციპს – ადამიანთა ჯგუფი, რომელთაც არანაირი დანაკარგები არ აქვს, კომპენსაციას 
უხდის იმათ, ვისაც დანაკარგები გაუჩნდათ სარისკო სიტუაციებשი. რისკის განაწილე-
ბისა და რისკების დამოუკიდებლობის პრინციპები თანამედროვე სადაზღვევო ბიზ-
ნესის ფუძემდებლური პრინციპებია. დაზღვევა თავის שინაარსით არის რისკის განა-
წილება ადამიანთა ჯგუფის მიერ, ისე, რომ არცერთი მათგანი არ იღებს განსაკუთრე-
ბულად დიდი ოდენობის რისკს საკუთარ თავზე. სწორედ ამიტომ სადაზღვევო ბაზარი 
 ინაც კი, როცა დაზღვევის მიმწოდებელი ჯგუფის წევრებიשვას მაשესაძლოა წარმოიש
რისკის უარმყოფელი ადამიანები არიან. ერთადერთი პირობა რაც ამ დროს უნდა שეს-
რულდეს, არის რისკების დამოუკიდებლობა. 

 ინდივიდების მიერ საკუთარ თავზე აღებული რისკები გარკვეული დოზით დამო-
უკიდებელი უნდა იყოს ერთმანეთისაგან. რისკების დამოუკიდებლობის שემთხვევაשი, 
როცა ერთი ადამიანი ზარალობს, არსებობენ სხვა დაუზარალებელი ადამიანები, რომ-
ლებიც იხდიან დაზარალებულისათვის კომპენსაციას. რისკების დამოუკიდებლობის ეს 
დებულება მართებულია თითქმის ყველა სახის დაზღვევის שემთხვევაשი (ავტომობი-
ლის, სიცოცხლის, ქონების, ჯანმრთელობის დაზღვევა თუ სხვა). არსებობს იשვიათი 
გამონაკლისები, როცა რისკების დამოუკიდებლობის პრინციპი არ სრულდება. მაგალი-
თად, სტიქიური უბედურებების დროს ადამიანთა ქონებისა და ჯანმრთელობისადმი 
მიყენებული ზიანი שესაძლოა იმდენად ფართოდ გავრცელდეს, რომ სადაზღვევო კომ-
პანიებს მოუწიოთ დიდძალი საკომპენსაციო თანხების გაცემა. ასეთ שემთხვევებשი სა-
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დაზღვევო კომპანიები დიდი ფინანსური სირთულეების წინაשე აღმოჩნდებიან. ასეთი 
-ი სადაზღვევო ბაზრები წარმატეשემთხვევაש ემთხვევბი გამონაკლისია. უმრავლესש
ბით ფუნქციონირებენ: რისკის განაწილება שესაძლებელია და რისკები ერთმანეთისა-
გან დამოუკიდებელია. 
 

6.4. ასიმეტრიული ინფორმაცია სადაზღვევო ბაზრებზე 

სადაზღვევო პოლისები, როგორც წესი, שეიცავს მოსალოდნელი ზარალის שემ-
თხვევაשი ზარალის ოდენობის დაუზღვეველ მინიმუმს (Deductible). წინა პარაგრაფשი 
განხილული მაგალითის שემთხვევაשი, დაუზღვეველი მინიმუმი არის მანქანის שეკეთე-
ბის ხარჯების ის ნაწილი (მაგალითად 1000 ლარი), რომელიც სადაზღვევო პოლისის 
მფლობელმა უნდა გადაიხადოს, ხოლო დანარჩენი ნაწილი სადაზღვევო კომპანიის მი-
ერ არის დაზღვეული და კომპანია უხდის პოლისის მფლობელს. დაუზღვეველი მინიმუ-
მი რისკებს სრული დაზღვევიდან ნაწილობრივ დაზღვევად გადააქცევს, ანუ მოითხოვს 
თანა-გადახდას. 

რატომ აწესებენ სადაზღევვო კომპანიები დაუზღვეველ მინიმუმს? რატომ მოით-
ხოვენ თქვენგან თანაგადახდას ზარალის კომპენსაციისას? სადაზღვევო კომპანიების 
ასეთი ქცევა განპირობებულია ასიმეტრიული ინფორმაციის არსებობით. ასიმეტრიუ-
ლი ინფორმაცია გულისხმობს ისეთ სიტუაციას, როცა ბაზარზე მონაწილე ერთ-ერ-
თი მხარე ფლობს უფრო მეტ ინფორმაციას საკუთარი ქცევისა და თვისებების שე-
სახებ, ვიდრე მეორე მხარე. სადაზღვევო ბაზრებზე ასიმეტრიული ინფორმაცია ორი 
მნიשვნელოვანი ფორმით ვლინდება: ესენია მორალური საფრთხე (Moral Hazard) და 
არახელსაყრელი שერჩევა (Adverse Selection). 

მორალური საფრთხე წარმოიשობა, თუ დაზღვეულ მხარეს აქვს שესაძლებლობა 
ფარული მოქმედებით გავლენა მოახდინოს დაზღვეული שემთხვევის მოხდენის ალბა-
თობაზე. არახელსაყრელი שერჩევა წარმოიשობა, როცა ერთ-ერთი მხარე ფლობს ფა-
რულ ინფორმაციას שემთხვევის რისკის ან ზარალის ოდენობის שესახებ. 

ფარული ქმედება: მორალური საფრთხე 

დავუბრუნდეთ წინა პარაგრაფשი აღწერილ ავტომობილის დაზღვევის მაგალითს. 
დავუשვათ, თქვენ שეიძინეთ სადაზღვევო პოლისი, რომელიც მთლიანად ფარავს ავტო-
მობილის ქურდობისა და שეკეთების ხარჯებს ავტოავარიის שემთხვევაשი. ხომ არ გამო-
იწვევს ეს გარემოება თქვენი სიფხიზლის მოდუნებას? რამდენად ფრთხილი იქნებით 
თქვენს მოქმედებებשი იმასთან שედარებით, თუ სრულად დაზღვეული არ იქნებოდა 
თქვენი ავტომობილი? שესაძლოა თქვენ მართლაც ნაკლები ყურადღებით მართოთ მან-
ქანა, მოუმატოთ სისწრაფეს, თავი აღარ שეიკავოთ ძლიერი წვიმის პირობებשი მგზავ-
რობისაგან, აღარ שეიძინოთ უსაფრთხოების ძვირადღირებული მოწყობილობები მანქა-
ნისათვის, ღამ-ღამობით აღარ დააყენოთ იგი დაცულ ავტოსადგომზე ან უყურადღე-
ბოდ მიატოვოთ მცირე ხნით მანქანიდან გადმოსვლისას. წმინდა ეფექტი, რაც თქვენი 
სიფხიზლის მოდუნებამ გამოიწვია, არის მოსალოდნელი ზარალის ალბათობის გაზ-
რდა. მაგალითად, სრული დაზღვევის უქონლობის שემთხვევაשი ზარალის שანსი თუ 
10% იყო, ახლა שესაძლოა გახდეს 15%, 20% ან სულაც უფრო მეტი.  
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ეს მაგალითი წარმოადგენს მორალური საფრთხის კონცეფციის ილუსტრირებას. 
მორალური საფრთხე აღწერს ფენომენს, როცა დაზღვეული მხარე ნაკლებ მზრუნვე-
ლობას იჩენს დაზღვეული ობიექტის მიმართ, ვიდრე იგი გამოიჩენდა დაზღვევის 
უქონლობის שემთხვევაשი. რადგანაც სადაზღვევო კომპანიებს არ שეუძლიათ მონიტო-
რინგი განახორციელონ კლიენტების ყოველდღიურ ქმედებებზე, ინფორმაცია ასეთი 
ქმედებების שესახებ დაფარულია სადაზღვევო კომპანიისათვის. სადაზღევვო პოლისის 
მიყიდვის שემდეგ კომპანიას აღარ שეუძლია გავლენა მოახდინოს კლიენტის ქცევაზე.  

კლიენტების მხრიდან ასეთი ფარული ქმედებების არსებობა დიდი პრობლემაა სა-
დაზღვევო კომპანიებისათვის, რამეთუ მორალური საფრთხის שესაძლებლობა პირდა-
პირ ახდენს გავლენას კომპანიის მოგებაზე. თუ ჩვენს მიერ განხილულ მაგალითשი სა-
დაზღვევო კომპანია მუשაობს ნულოვანი მოგების პირობებשი და ავტომობილის დაზია-
ნების ალბათობა არის 10%, მაשინ კლიენტების მხრიდან ნაკლები სიფრთხილის გამოჩე-
ნით ავტომობილის დაზიანების ალბათობის გაზრდა 20%-მდე კომპანიას დააზარალებს 
(მოგების სიდიდეს უარყოფით რიცხვად გადააქცევს). 

სადაზღვევო კომპანიებისათვის მორალური საფრთხის პრობლემის მოგვარების 
ერთერთი საשუალება שემდეგשი მდგომარეობს: სადაზღვევო კომპანიები დაზღვეულს 
უხდიან კომპენსაციას მხოლოდ იმ שემთხვევაשი, თუკი კლიენტი დაასაბუთებს, რომ 
-ემთხვევა არ გამოუწვევია მის უყურადღებო ქცევას, ნაკლები სიფრთხილის გამოჩეש
ნას ან უზრუნველობას. მაგრამ სადაზღვევო კომპანიებისათვის ასეთი პრაქტიკა ზოგ-
ჯერ მოუხერხებელია. იგი მოითხოვს ბევრ დროს და კომპანიის მხრიდან თითოეული 
  .ემთხვევისათვის ძვირადღირებული კვლევა-ძიების ჩატარებასש

ასეთი გამოძიების ჩატარების שემთხვევაשიც კი ძალზედ ძნელია კლიენტის ფარუ-
ლი ქმედებების სააשკარაოზე გამოტანა და კომპენსაციის გადახდაზე უარის თქმა. მა-
გალითად, სასურსათო მაღაზიის წინ გაჩერებული ავტომანქანის ქურდობის ან დაზია-
ნების שემთხვევაשი როგორ שეიძლება სადაზღევვო კომპანიამ გაარკვიოს, კლიენტმა 
 ეგნებული გაუფრთხილებლობით დატოვა სავალ ნაწილზე გაჩერებული მანქანა თუש
ძალიან ეჩქარებოდა და რამდენიმე წუთשი სიგარეტის ყიდვის שემდეგ სწრაფად დაბრუ-
ნებას აპირებდა. 

მორალური საფრთხის პრობლემის მოგვარების უკეთესი გზაა სადაზღვევო პოლი-
სის მფლობელებისათვის ფარული ქმედებებისაგან თავის שეკავების სტიმულების გა-
ჩენა. (მაგალითად, ავტომძღოლისათვის სადაზღვევო პოლისის მიყიდვასთან ერთად 
მგზავრობისას სიფრთხილის გამოჩენის სტიმულების שენარჩუნება).  

სადაზღვევო პოლისით გათვალისწინებული დაუზღვეველი მინიმუმი არის სწო-
რედ ასეთი სტიმულების გაჩენის ერთერთი საשუალება. თუ დაზღვეულმა მძღოლმა 
იცის, რომ ავტოავარიის שემთხვევაשი მას მოუწევს שეკეთების ხარჯების ნაწილის თა-
ვად დაფარვა, სავარაუდოდ, იგი უფრო ყურადღებით მართავს ავტომობილს. 

სადაზღვევო ბაზრის წილის გაზრდისათვის ერთმანეთთან კონკურენციაשი მყოფი 
სადაზღვევო კომპანიები საინტერესო დილემის წინაשე დგანან: ერთი მხრივ, სადაზ-
ღვევო პოლისი უნდა ფარავდეს მოსალოდნელი ზიანის ხარჯების რაც שეიძლება მეტ 
ნაწილს, რათა ინდივიდებმა שეიძინონ იგი, ხოლო მეორე მხრივ, დაუზღვეველი მინიმუ-
მი უნდა იყოს მნიשვნელოვნად დიდი, რათა დაზღვეულ პირს ფარული ქმედებებისაგან 
თავის שეკავების სტიმულები გაუჩინოს.  
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ფარული ინფორმაცია. არახელსაყრელი שერჩევა 

მორალური საფრთხის ფენომენი გვიხსნის, თუ რატომ არ ახდენენ რისკების სრუ-
ლად დაზღვევას ზოგიერთ שემთხვევაשი სადაზღვევო კომპანიები. არახელსაყრელი 
 ერჩევის ფენომენი კი გვიხსნის, თუ რატომ ახორციელებენ სადაზღვევო კომპანიებიש
პოტენციური კლიენტების ერთიანი ჯგუფის დიფერენცირებას რისკის ხარისხის მი-
ხედვით და რატომ ახდევინებენ ერთი და იგივე კატეგორიის კლიენტებს განსხვავებულ 
სადაზღევვო שენატანებს.  მორალური საფრთხის שემთხვევაשი სადაზღვევო კომპანიე-
ბი დაუზღვეველი მინიმუმის მეשვეობით ცდილობენ ზემოქმედებას კლიენტების ქცე-
ვის სტიმულებზე, ხოლო არახელსაყრელი שერჩევისას – კომპანიები დაზღვევის პრემი-
ის ოდენობით გავლენას ახდენენ ერთი და იგივე კატეგორიის პოტენციური კლიენტე-
ბის სხვადასხვა ჯგუფზე. პოტენციური კლიენტების საერთო ჯგუფიდან სარისკო ჯგუ-
ფებს უფრო მეტ დაზღვევის პრემიას ახდევინებენ, ხოლო ნაკლებად სარისკო ჯგუ-
ფებს კი שედარებით ნაკლებს. 

ჩვენს მაგალითשი ავტომძღოლთა საერთო რაოდენობა ბაზარზე სხვადასხვა ინდი-
ვიდისაგან שედგება. მათ שორის ზოგი უფრო მეტად გამოცდილი, დახელოვნებული და 
ფრთხილი მძღოლია, ზოგი – ნაკლებად. ნაკლებად ფრთხილი და გამოუცდელი მძღო-
ლები ავტოავარიისას უფრო დიდი რისკის მატარებლები არიან. თუ სადაზღვევო კომ-
პანიები ერთნაირ სადაზღვევო שენატანს დააწესებდნენ ორივე ტიპის მძღოლებისათ-
ვის, მაשინ ახალბედა მძღოლებისათვის პოლისის მიყიდვა უფრო ნაკლებად ხელსაყრე-
ლი იქნებოდა. ასეთ שემთხვევაשი სადაზღევვო კომპანიის მიერ განხორციელდებოდა 
მისი ინტერესების საზიანოდ კლიენტების არახელსაყრელი שერჩევა, რამეთუ კლიენ-
ტების ამ ჯგუფის რისკის ხარისხი უფრო მაღალია, ვიდრე დაზღვევის პრემია (სადაზ-
ღევო שენატანი).    

სადაზღვევო კომპანიას שეუძლია ამ ვითარების გათვალისწინება და არახელსაყ-
რელი שერჩევის პრობლემის მოგვარება პოტენციურ კლიენტთა სხვადასხვა ჯგუფი-
სათვის მათი რისკის ხარისხის שესაბამისი სადაზღვევო שენატანის დაწესებით. ჩვენს 
მაგალითשი სადაზღვევო კომპანიებმა, არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემა שესაძ-
ლოა მოაგვარონ שემდეგნაირად: 30-წლამდე ახალგაზრდა მძღოლებს დაუწესონ უფრო 
მაღალი სადაზღვევო שენატანი, ხოლო მძღოლთა უფრო ხანდაზმულ კატეგორიას კი 
უფრო ნაკლები სადაზღევევო שენატანი. 

ხשირად პოტენციურ კლიენტთა ჯგუფის რისკების სიდიდეები იმდენად დიფერენ-
ცირებულია, ფართო სპექტრს მოიცავს და ინფორმაცია მიუწვდომელია სადაზღვევო 
კომპანიისათვის, რომ ძნელია თითოეული რისკ-ჯგუფისათვის שესაბამისი დაზღვევის 
პრემიის დადგენა. სადაზღვევო კომპანიის უუნარობა, განასხვავოს ერთმანეთისა-
გან სადაზღვევო პოლისების שემძენთა რისკის სიდიდეები, კომპანიებს უქმნის სე-
რიოზულ სიძნელეებს და წარმოשობს არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემას. 

მაგალითისათვის განვიხილოთ კომპანია, რომელიც ჯანმრთელობის დაზღვევის 
პოლისს ყიდის. ფიქსირებული სადაზღვევო שენატანის პირობებשი სადაზღვევო პოლისი, 
რომელიც სრულად ფარავს მკურნალობის ხარჯებს, უფრო მეტად მიმზიდველი აღმოჩ-
ნდება მაღალი რისკის მატარებელი ინდივიდებისათვის (მაგალითად, ცხოვრების არა-
ჯანსაღი წესის მოყვარულებისათვის ან მემკვიდრეობითი ავადმყოფობის მატარებლები-
სათვის), ვიდრე დაბალი რისკის მქონე ინდივიდებისათვის. ასეთი სიტუაცია იწვევს სა-
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დაზღვევო კომპანიისათვის ხარჯების ზრდას. მარტივი გამოსავალი იქნებოდა სადაზ-
ღვევო კომპანიის მიერ სადაზღევვო שენატანის გაზრდა რისკის მაღალი ხარისხის გამო.  

არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემის გადასაჭრელად სადაზღვვეო שენატანის 
გაზრდა არ გამოიწვევდა დადებით שედეგებს. ყველა პოტენციური კლიენტისათვის სა-
დაზღვევო שენატანის ერთნაირად გაზრდა კიდევ უფრო გააუარესებდა სიტუაციას: მა-
ღალი რისკის მქონე ინდივიდები ისევ გააგრძელებდნენ პოლისის שეძენას (სადაზღვევო 
პოლისი მათთვის ძალზედ ღირებულია), ხოლო დაბალი რისკის მატარებელი ზოგიერთი 
ინდივიდი კი საერთოდ აღარ שეიძენდა პოლისს მაღალი სადაზღვევო שენატანის გამო 
  .(ესაძლოა მათ პოლისი არც კი დასჭირდეთ, რამეთუ კარგი ჯანმრთელობა აქვთש)

სადაზღვვეო პოლისის ხარჯების დასაფარად დაზღვევის პრემიის ოდენობის გაზ-
რდა მოქმედებს დაბალი რისკის მატარებელ ინდივიდთა იმ ჯგუფზე, რომელთაც ჯერ 
კიდევ სურდათ სადაზღვევო პოლისის שეძენა. ასეთი ნაბიჯით სადაზღვევო კომპანიამ 
კლიენტების არახელსაყრელი שერჩევა განახორციელა პოტენციურ კლიენტთა სხვა-
დასხვა ჯგუფებიდან.  

-ეუძლიათ თუ არა სადაზღვევო კომპანიებს წარმატებით ფუნქციონირება არაש
ხელსაყრელი שერჩევის პრობლემის არსებობისას? წარმატების მომტანი ერთ-ერთი 
გზა იქნება, თუ კომპანიები მომხმარებლებს שესთავაზებენ სადაზღვევო პოლისების 
ფართო სპექტრს, მისცემენ საשუალებას თავად שეარჩიონ მათთვის ყველაზე მისაღები 
სადაზღვევო პოლისი. ის მომხმარებლები, რომლებსაც მოსალოდნელი ავადმყოფობის 
ნაკლები שანსები აქვთ, שეარჩევენ სადაზღვევო პოლისს, რომელიც ითვალისწინებს დი-
დი ოდენობის დაუზღვეველ მინიმუმს და მცირე სადაზღვევო שენატანს.  

მცირე დაუზღვეველი მინიმუმისა და დიდი სადაზღვევო שენატანის მქონე პოლისი 
კი მიმზიდველი იქნება ისეთი მომხმარებლებისათვის, რომელთაც მოსალოდნელი 
ავადმყოფობის უფრო მეტი שანსები აქვთ. 

არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემის მოგვარების კიდევ ერთი გზაა სადაზღვე-
ვო კომპანიების მიერ პოლისების არა ცალკეულ ინდივიდზე, არამედ ადამიანთა ჯგუფ-
ზე მიყიდვა. მაგალითად, ზოგჯერ სხვადასხვა ფირმები თავიანთი თანამשრომლებისა-
გან მოითხოვენ ჯანმრთელობის სავალდებულო დაზღვევას. სადაზღვევო კომპანია, 
რომელიც ასეთ ფირმას ჯგუფურ სადაზღვევო პოლისს სთავაზობს, ფაქტიურად აერ-
თიანებს მაღალი და დაბალი რისკის მქონე ფირმის თანამשრომელთა რისკებს.  

სხვადასხვა ხარისხის რისკების ასეთი „ნაკრები“ საשუალებას აძლევს სადაზღვევო 
კომპანიას წარმატებით გადაჭრას არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემა. თითოეული 
მათგანისათვის სადაზღვევო პოლისი ინდივიდუალურად რომ მიეყიდა, მაשინ ფირმის 
მაღალი რისკის მქონე თანამשრომლებისათვის ეს שეთავაზება ძალზედ მიმზიდველი 
აღმოჩნდებოდა, ხოლო დაბალი რისკის მქონე ფირმის თანამשრომლები არ მოინდომებ-
დნენ პოლისის שეძენას.  

 

6.5 მოთხოვნა რისკიან აქტივებზე 

არჩევანი რისკსა და უკუგებას שორის 
მრავალი ადამიანი აბანდებს თავის დანაზოგს სარისკო აქტივებשი. რატომ იძენენ 

რისკის უარმყოფელი ადამიანები საფონდო ბირჟებზე აქციებსა და ობლიგაციებს? რო-
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გორ იღებენ ისინი გადაწყვეტილებას? რისკის რა წილი უნდა აიღონ საკუთარ თავზე? 
ამ שეკითხვებზე პასუხის გაცემა მოითხოვს რისკიან აქტივებზე მოთხოვნის שეფასებას. 

დავუשვათ, ინვესტორს სურს שეიძინოს ორი ტიპის აქტივი – სახელმწიფო ობლიგა-
ციები და კერძო კომპანიების მიერ გამოשვებული აქციათა პაკეტი. სახელმწიფო ობლი-
გაციები კერძო კომპანიების აქციებთან שედარებით რისკის უმნიשვნელო წილს שეი-
ცავს. ამიტომ ისინი ურისკო აქტივად განიხილება, ხოლო კერძო კომპანიების აქციათა 
პაკეტი რისკიან აქტივად მიიჩნევა. ინვესტორმა უნდა გადაწყვიტოს, თანხის რა ნაწი-
ლი დააბანდოს სახელმწიფო ობლიგაციებשი და რა ნაწილი – აქციათა პაკეტשი. ინვეს-
ტორის წინაשე მდგარი პრობლემა მომხმარებლის არჩევანის პრობლემის ანალოგიურია 
– ინვესტორმა უნდა გადაწყვიტოს, როგორ გაანაწილოს თავისი ბიუჯეტი ორი სახის 
აქტივების שესაძენად. 

სახელმწიფო ობლიგაციისგან მიღებული უკუგება აღვიשნოთ Rf-ით. ასეთი უკუგე-
ბა რისკისაგან თავისუფალია, ამიტომ სახელმწიფო ობლიგაციის მოსალოდნელი უკუ-
გება (expexted return) და ნამდვილი უკუგება (actual return) ერთი და იგივეა. მოსა-
ლოდნელი უკუგება არის აქტივიდან საשუალო უკუგება, ხოლო ნამდვილი უკუგება 
არის აქტივის სხვადასხვა שესაძლო უკუგებიდან სინამდვილეשი მიღებული ერთ-
ერთი უკუგება. ნამდვილი უკუგებიდან განსხვავებულია რეალური უკუგება (real 
return). რეალური უკუგება არის ინფლაციის მიხედვით კორექტირებული ნომინა-
ლური უკუგება. 

აღვნიשნოთ Rm-ით აქციათა პაკეტის მოსალოდნელი უკუგება, ხოლო rm-ით აქცია-
თა პაკეტის ნამდვილი უკუგება. აქციათა პაკეტის ნამდვილი უკუგება არის რისკის 
-ედეש ედეგი და თითოეულიש ესაძლოש ეძენისას ცნობილია ყველაש ემცველი: აქციისש
გის მოხდენის ალბათობა, მაგრამ უცნობია, თუ რომელი שედეგი დადგება სინამდვილე-
 ი. რისკიან აქტივებს ექნებათ უფრო მაღალი მოსალოდნელი უკუგება, ვიდრე ურისკოש
აქტივებს (Rm > Rf ). სხვანაირად, რისკის უარმყოფელი ინვესტორი שეიძენდა მხოლოდ 
სახელმწიფო ობლიგაციებს, ხოლო აქციები საერთოდ არ გაიყიდებოდა.  

ინვესტორის მიერ აქციებשი დაბანდებული თანხის წილი აღვნიשნოთ b ასოთი. სა-
ხელმწიფო ობლიგაციებשი დაბანდებული თანხის ნაწილი שესაბამისად იქნება (1 – b). 
ინვესტორის მთლიანი საინვესტიციო პორტფელის მოსალოდნელი უკუგება RP იქნება 
ორივე სახის აქტივების მოსალოდნელ უკუგებათა საשუალო שეწონილი.  

           fmfmfmP RbbRRbrbERbEbrER  111  

  fmP RbbRR  1                        (6.6) 

მაგალითად, დავუשვათ, სახელმწიფო ობლიგაციის უკუგება არის 4% (Rf = 0,04), აქცია-
თა პაკეტის მოსალოდნელი უკუგებაა 12% (Rm = 0,12), ხოლო b = 1/2, მაשინ საინვესტი-
ციო პორტფელის მოსალოდნელი უკუგებაა 8% (RP = 0,08). რამდენად რისკიანია ასეთი 
საინვესტიციო პორტფელი? რისკიანობის ერთ-ერთი საზომი არის სტანდარტული გა-
დახრა საინვესტიციო პორტფელის უკუგებიდან, რომელიც P-ით აღვნიשნოთ. სარის-
კო აქტივების (აქციათა პაკეტის) უკუგების სტანდარტული გადახრა აღვნიשნოთ m-
ით. მარტივი ალგებრული გარდაქმნებით שესაძლებელია ვაჩვენოთ, რომ საინვესტი-
ციო პორტფელის უკუგების სტანდარტული გადახრა ტოლია სარიკო აქტივების უკუ-
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გების სტანდარტული გადახრის m ნამრავლისა სარისკო აქტივებשი დაბანდებული 
თანხის წილზე: 

  22 1 PfmP RRbbrE   

-ვნელობა (6.6) ფორმულის სახით და მივიשი RP-ის მნიשევიტანოთ ამ ფორმულაש
ღებთ 

        22222 11 mmmfmfmP bRrbERbbRRbbrE    
რადგან სტანდარტული გადახრა არის კვადრატული ფესვი ვარიაციიდან, ზემოთ 

აღნიשნული ფორმულიდან კვადრატული ფესვის ამოღების שედეგად მივიღებთ საინ-
ვესტიციო პორტფელის უკუგების სტანდარტულ გადახრას:  

mP b                               (6.7) 

ინვესტორი დგას რისკსა და უკუგებას שორის ალტერნატივის წინაשე. მან უნდა 
გადაწყვიტოს, თანხის რა ნაწილი დააბანდოს რისკიან აქტივებשი ანუ שეარჩიოს b-ს 
მნიשვნელობა. ამ პრობლემის ანალიზის მიზნით (6.6) ფორმულა გადავწეროთ שემდეგ-
ნაირად: 

 fmfP RRbRR                         (6.8) 

ფორმულიდან (6.7) ვღებულობთ, რომ 
m

Pb

 -ვნელობა ფორმულაשევიტანოთ ეს მნიש .

-ემდეש ი (6.8). ვღებულობთ, რომ საინვესიტიო პორტფელის უკუგება განისაზღვრებაש
გი ფორმულით: 

 
P

m

fm
fP

RR
RR 




 ,                     (6.9) 

 
სადაც  არის ინვესტორის მთლიანი საინვესტიციო პორტფელის მოსალოდნელი 
უკუგება,  არის სახელმწიფო ობლიგაციებიდან მიღებული უკუგება,  არის 

აქციათა პაკეტის მოსალოდნელი უკუგება,  არის სტანდარტული გადახრა 
საინვესტიციო პორტფელის უკუგებიდან, ხოლო  არის სარისკო აქტივების (აქციათა 
პაკეტის) უკუგების სტანდარტული გადახრა.  

რისკი და საბიუჯეტო წრფე 

ფორმულა (6.9) არის საბიუჯეტო წრფე, რადგანაც ის გვიჩვენებს ალტერნატივას რის-
კსა (P) და მოსალოდნელ უკუგებას (RP)  שორის. Rm, Rf და m არის მუდმივი სიდიდეე-

ბი. ამიტომ საბიუჯეტო წრფის დახრილობაც 
 

m

fm RR



 მუდმივი სიდიდეა. საბიუჯეტო 

წრფის ვერტიკალურ ღერძთან კვეთის წერტილია Rf. ფორმულა (6.9) გვიჩვენებს, რომ 
საინვესტიციო პორტფელის მოსალოდნელი უკუგება იზრდება, როცა ამ უკუგების 
სტანდარტული გადახრა (ანუ რისკიანობა) იზრდება. (6.9) ფორმულაשი საბიუჯეტო 

წრფის დახრილობას 
 

m

fm RR



 უწოდებენ რისკის ფასს. იგი აღწერს, თუ რა სიდი-

დის რისკი უნდა აიღოს საკუთარ თავზე ინვესტორმა, რათა აქტივებიდან უფრო მა-
ღალი უკუგება მიიღოს.   
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საბიუჯეტო წრფე გამოსახულია ნახაზზე 6.9. ნახაზზე ასევე გამოსახულია სამი 
განურჩევლობის მრუდი. თითოეული მათგანი გვიჩვენებს რისკისა და უკუგების სხვა-
დასხვა კომბინაციებს, რომელთაც ერთნაირი სარგებლიანობა მოაქვთ ინვესტორისათ-
ვის. განურჩევლობის მრუდები აღმავალია, რადგანაც რისკის უარმყოფელი ინვესტო-
რი საჭიროებს უფრო მაღალ მოსალოდნელ უკუგებას უფრო დიდი რისკისათვის. მაქ-
სიმალური სარგებლიანობის მომტანი საინვესტიციო პორტფელი მოთავსებულია U2 
განურჩევლობის მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის שეხების წერტილשი. თუ ინვესტორს 
არ სურს რისკის აღება საკუთარ თავზე, მაשინ მან მთლიანი თანხა უნდა დააბანდოს 
სახელმწიფო ობლიგაციებשი (b = 0) და მიიღებს მოსალოდნელ უკუგებას Rf -ს. უფრო 
მაღალი უკუგების მისაღებად ინვესტორს მოუწევს რისკის საკუთარ თავზე აღება. მა-
გალითად, მას שეუძლია მთელი თანხა დააბანდოს აქციათა პაკეტשი (b = 1) და მიიღოს 
მოსალოდნელი უკუგება Rm, რომელიც რისკის שემცველია და აქვს სტანდარტული გა-
დახრა m. ინვესტორს ასევე שეუძლია თანხის ნაწილი დააბანდოს სახელმწიფო ობლი-
გაციებשი, ხოლო დანარჩენი ნაწილი კი აქციათა პაკეტשი. ასეთ שემთხვევაשი ის მიი-
ღებს მოსალოდნელ უკუგებას, რომელიც იქნება Rf -სა და Rm-ს שორის, ხოლო ამ უკუგე-
ბის რისკიანობა ანუ სტანდარტული გადახრა იქნება 0-ზე მეტი და m-ზე ნაკლები.  

 

 
ნახ. 6.9 რისკსა და უკუგებას שორის არჩევანი.  
განურჩევლობის მრუდები გვიჩვენებს რისკისა და უკუგების სხვადასხვა კომბინაციებს, რომელთაც ერთნაირი 
სარგებლიანობა მოაქვთ ინვესტორისათვის. განურჩევლობის მრუდები აღმავალია, რადგანაც რისკის უარმყო-
ფელი ინვესტორი საჭიროებს უფრო მაღალ მოსალოდნელ უკუგებას უფრო დიდი რისკისათვის. 

 

რისკი და განურჩევლობის მრუდები 

ნახაზი 6.9 ამავე დროს გვიჩვენებს ინვესტორის წინაשე მდგარი პრობლემის გა-
დაწყვეტას. ნახაზზე აღნიשნულია სამი განურჩევლობის მრუდი. თითოეული მათგანი 
აღწერს რისკისა და უკუგების კომბინაციებს, რომლებსაც ერთიდაიგივე სარგებლია-
ნობა მოაქვთ ინვესტორისათვის. მრუდები აღმავალია, იმიტომ, რომ რისკი არ არის სა-
სურველი: უფრო მაღალი რისკის שემთხვევაשი მოსალოდნელი უკუგება უფრო მაღალი 
უნდა იყოს, რათა ინვესტორმა იგივე სარგებლიანობა მიიღოს. თითოეული მოცემული 
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რისკის שემთხვევაשი ინვესტორი იღებს უფრო მაღალ მოსალოდნელ უკუგებას U3 გა-
ნურჩევლობის მრუდზე, ვიდრე U2 და U1 მრუდებზე. U3 განურჩევლობის მრუდი სასურ-
ველია, მაგრამ მიუღწეველია ინვესტორისათვის. U1 მიღწევადია, მაგრამ ინვესტორს 
უფრო მაღალი სარგებლიანობის მიღება שეუძლია U2 მრუდზე რისკისა და მოსალოდნე-
ლი უკუგების ისეთი კომბინაციის არჩევით, სადაც U2 განურჩევლობის მრუდი ეხება 
საბიუჯეტო წრფეს. ამ წერტილשი ინვესტორის მოსალოდნელი უკუგებაა R*, ხოლო 
სტანდარტული გადახრა არის *. 

 
 

ნახ. 6.10 ინვესტორთა არჩევანი.  
A ინვესტორი რისკის მკვეთრად უარმყოფელია, რადგან მისი განურჩევლობის მრუდი UA საბიუჯეტო წრფეს 
ეხება დაბალი რისკის שესაბამის წერტილשი. ინვესტორი B რისკის დიდი მოყვარულია. მისი პორტფელის უმე-
ტესი ნაწილს აქციები שეადგენს.  

 

ბუნებრივია, ადამიანები ერთმანეთისაგან განსხვავდებიან რისკისადმი დამოკი-
დებულებით. ნახაზი 6.10 გვიჩვენებს, თუ როგორ ირჩევენ რისკისადმი განსხვავებული 
დამოკიდებულების მქონე ინვესტორები საინვესტიციო პორტფელებს. A ინვესტორი 
რისკის მკვეთრად უარმყოფელია, რადგან მისი განურჩევლობის მრუდი UA საბიუჯეტო 
წრფეს ეხება დაბალი რისკის שესაბამის წერტილשი. ასეთი ინვესტორის საინვესტიციო 
პორტფელი უმეტესწილად რისკისაგან თავისუფალი აქტივებისაგან שედგება. მისი 
პორტფელის მოსალოდნელი უკუგება RA უმნიשვნელოდ მეტი იქნება რისკისაგან თავი-
სუფალი აქტივების Rf უკუგებაზე. თუმცა ასეთი პორტფელის რისკი A ასევე მცირეა. 
ინვესტორი B რისკის დიდი მოყვარულია. მისი პორტფელის უმეტესი ნაწილს აქციები 
 ეადგენს. ამიტომ მისი პორტფელის მოსალოდნელი უკუგება RB და პორტფელის რისკიש
B იქნება უფრო მაღალი. 

-ესაძლებელია, ინვესტორი B აღმოჩნდეს რისკის იმდენად მოყვარული, რომ კრეש
დიტით שეიძინოს აქციები – აქციების ყიდვა ეგრეთ წოდებული „გარანტირებული 
-ენატანით“ (buy stocks on margin). ინვესტორი იღებს კრედიტს საბროკერო ფირმიש
საგან, რათა უფრო მეტი თანხის ინვესტირება განახორციელოს აქციებשი ვიდრე 
ამას საკუთარი სახსრებით שეძლებდა. ფაქტიურად, იგი ფლობს საინვესტიციო პორ-
ტფელს, რომლის ღირებულების 100%-ზე მეტი ინვესტირებულია სარისკო აქტივებשი. 



 
 

 

172

ეს სიტუაცია აღწერილია ნახაზზე 6.11. A ინვესტორი, რომელიც რისკის ნაკლებად 
მოყვარულია, საკუთარი თანხების დაახლოებით ნახევარს აბანდებს აქციებשი. B ინვეს-
ტორის განურჩევლობის მრუდი არის שედარებით უფრო „ჰორიზონტალური“ და ეხება 
საბიუჯეტო წრფეს იმ წერტილשი, სადაც საინვესტიციო პორტფელის RB მოსალოდნე-
ლი უკუგება და B სტანდარტული გადახრა აჭარბებს აქციათა ბაზრის Rm მოსალოდ-
ნელ უკუგებას და m სტანდარტულ გადახრას. ასეთი საინვესტიციო პორტფელის שე-
საძენად ინვესტორმა უნდა ისესხოს ფული, რადგან მას სურს მთელი თავისი ბიუჯე-
ტის 100%-ზე მეტის დაბანდება აქციათა ბაზარზე. კრედიტის გამოყენებას აქციების 
 ი ლევერიჯი (leverage) ეწოდება. ამשეძენისას ამერიკულ საბირჟო ტერმინოლოგიაש
გზით ინვესტორი უფრო მაღალი რისკის ფასად საინვესტიციო პორტფელის მოსალოდ-
ნელ უკუგებას სააქციო ბაზარის მოსალოდნელ უკუგებაზე უფრო მეტად ზრდის. 

  

 
ნახ. 6.11 აქციების שეძენა კრედიტით.  
A ინვესტორი, რომელიც რისკის ნაკლებად მოყვარულია, საკუთარი თანხების დაახლოებით ნახევარს აბან-
დებს აქციებשი. B ინვესტორის განურჩევლობის მრუდი არის שედარებით უფრო „ჰორიზონტალური“ და ეხება 
საბიუჯეტო წრფეს იმ წერტილשი, სადაც საინვესტიციო პორტფელის RB მოსალოდნელი უკუგება და B სტან-
დარტული გადახრა აჭარბებს აქციათა ბაზრის Rm მოსალოდნელ უკუგებას და m სტანდარტულ გადახრას. 
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ძირითადი ტერმინები 

 

 გაურკვევლობა 
 რისკი 
 მოსალოდნელი მნიשვნელობა (მა-

თემატიკური ლოდინი) 
 ვარიაცია 
 რისკის მოყვარული, რისკის უარ-

მყოფელი და რისკისადმი ნეიტ-
რალური ადამიანის სარგებლია-
ნობის ფუნქცია 

 რისკის პრემია 
 სამართლიანად שეფასებული სა-

დაზღვევო პოლისი 

 რისკების განაწილება 
 რისკების გაერთიანება 
 მორალური ზიანი  
 არახელსაყრელი שერჩევა 
 საინვესტიციო პორტფელის მო-

სალოდნელი უკუგება 
 საინვესტიციო პორტფელის უკუ-

გების სტანდარტული გადახრა 
 რისკის ფასი 

 

 

ძირითადი დასკვნები 

 

1. გაურკვევლობა არის სიტუაცია, როცა ცნობილია שედეგები, ხოლო თითოეული שე-
დეგის მოხდენის ალბათობა კი არა. რისკი აღნიשნავს სიტუაციას, როცა ცნობი-
ლია ყველა שესაძლო שედეგი და თითოეული მათგანის მოხდენის ალბათობაც. 

2. სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობა (მათემატიკური ლოდინი) არის 
ყველა שესაძლო שედეგის שესაბამისი שემოსავლების საשუალო שეწონილი სიდიდე. 
მოსალოდნელი მნიשვნელობა გამოხატავს ძირითად ტენდენციას ანუ იმ שემოსა-
ვალს, რომელსაც საשუალოდ שესაძლოა ველოდეთ. 

3. სარისკო სიტუაციის ვარიაცია ასახავს שესაძლო שედეგების მოსალოდნელი მნიש-
ვნელობიდან საשუალო გადახრას. ვარიაცია არის გაურკვეველი სიტუაციის שესაძ-
ლო שედეგების ცვალებადობის საზომი. იგი ახასიათებს იმ საზღვრებს, რომელשიც 
იცვლება (ვარირებს) გაურკვეველი სიტუაციის שესაძლო שედეგები. 

4. რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანი ამჯობინებს გარკვეულობას გაურკვეველ სიტუ-
აციასთან שედარებით, თუკი ორივე სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობები 
ტოლია. რისკის მოწინააღმდეგე გადაწყვეტილების მიმღები ინდივიდის უპირატე-
სობები שესაძლოა აღიწეროს სარგებლიანობის ფუნქციის მეשვეობით, რომელიც 
კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის კანონს ასახავს. რისკის მოწინააღმდეგე ინ-
დივიდი გადაწყვეტილების მიღებისას აფასებს გაურკვეველი სიტუაციის שესაძლო 
-ედეგებს მათი სარგებლიანობების მიხედვით. რისკისადმი ნეიტრალურად განש
წყობილი ადამიანი გაურკვეველ სიტუაციას აფასებს שესაძლო שედეგების שესაბა-
მისი שემოსავლების მოსალოდნელი მნიשვნელობის მიხედვით. 
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5. რისკის მოყვარული ინდივიდი გადაწყვეტილების მიღებისას აფასებს გაურკვევე-
ლი სიტუაციის שესაძლო שედეგებს რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანის მსგავსად: 
აფასებს მათ שესაბამისი სარგებლიანობების მიხედვით, ოღონდ ასეთი ადამიანის 
სარგებლიანობის ფუნქცია ზრდად ზღვრულ სარგებლიანობას გამოხატავს.  

6. რისკის პრემია არის იმ თანხის მაქსიმალური ოდენობა, რომლის გადახდისთვისაც 
მზად არის რისკის უარმყოფელი ადამიანი. რისკის პრემია არის აუცილებელი 
სხვაობა გაურკვეველი სიტუაციის שემოსავლის მოსალოდნელ მნიשვნელობასა და 
უეჭველი שემოსავლის ოდენობას שორის. გადაწყვეტილების მიმღები რისკის მოწი-
ნააღმდეგე ინდივიდი ინდიფერენტულია რისკსა და გარკვეულობას שორის არჩე-
ვანის მიმართ.  

7. ობიექტურად (სამართლიანად) שეფასებული სადაზღვევო პოლისის ფასი დაზღვე-
ული ზიანის დასაფარი თანხის მოსალოდნელი მნიשვნელობის ტოლია. რისკის მო-
წინააღმდეგე ინდივიდი რისკსა და გაურკვველობას ყოველთვის ამჯობინებს שეი-
ძინოს ობიექტურად שეფასებული სადაზღვევო პოლისი. 

8. დაზღვევა თავის שინაარსით არის რისკის განაწილება ადამიანთა ჯგუფის שიგნით, 
ისე რომ არცერთი მათგანი არ იღებს განსაკუთრებულად დიდ რისკს საკუთარ 
თავზე. სადაზღვევო ბაზარი שესაძლოა წარმოიשვას მაשინაც კი, როცა დაზღვევის 
მიმწოდებელი ჯგუფის წევრები რისკის უარმყოფელი ადამიანები არიან.  

9. რისკის განაწილებისა და გაერთიანების, ასევე რისკების დამოუკიდებლობის პრინ-
ციპები თანამედროვე სადაზღვევო ბიზნესის ფუძემდებლური პრინციპებია. სადაზ-
ღვევო სისტემაשი ადამიანთა ჯგუფი, რომელსაც არანაირი დანაკარგები არ აქვს, 
უხდის კომპენსაციას იმათ, ვისაც დანაკარგები გაუჩნდათ სარისკო სიტუაციებשი. 

10. ასიმეტიული ინფორმაციის არსებობა სადაზღვევო ბაზრებზე წარმოשობს მორა-
ლური ზიანისა და არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემებს. ასიმეტრიული ინფორ-
მაცია გულისხმობს ისეთ სიტუაციას, როცა ბაზარზე მონაწილე ერთ-ერთი მხარე 
ფლობს უფრო მეტ ინფორმაციას საკუთარი ქცევის ან თვისებების שესახებ. 

11. მოსალოდნელი უკუგება არის აქტივიდან საשუალო უკუგება, ხოლო ნამდვილი 
უკუგება არის აქტივის სხვადასხვა שესაძლო უკუგებიდან სინამდვილეשი მიღებუ-
ლი ერთ-ერთი უკუგება. ნამდვილი უკუგებიდან განსხვავებულია რეალური უკუ-
გება (real return). რეალური უკუგება არის ინფლაციის მიხედვით კორექტირებული 
ნომინალური უკუგება. 

12. საბიუჯეტო წრფის დახრილობას 
 

m

fm RR



 უწოდებენ რისკის ფასს. იგი აღწერს, 

თუ რა სიდიდის რისკი უნდა აიღოს საკუთარ თავზე ინვესტორმა, რათა აქტივები-
დან უფრო მაღალი უკუგება მიიღოს.   

 

კითხვები განხილვისათვის 

 

1. რატომ არის ალბათობათაჯამი 1-ის ტოლი? 
2. რა არის ლატარიის მოსალოდნელი მნიשვნელობა (მათემატიკური ლოდინი)? რა 

არის ვარიაცია? რისი საზომია თითოეული მათგანი? 



 
 

 

175

3. რა განსხვავებაა ლატარიის მოსალოდნელ მნიשვნელობასა და ლატარიის მოსა-
ლოდნელ სარგებლიანობას שორის? 

4. ახსენით, რომ კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის კანონი აუცილებლად გულის-
ხმობს რისკის უარმყოფელ ადამიანს. 

5. რა განსხვავებაა რისკის მოყვარულ, რისკის უარმყოფელ და რისკისადმი ნეიტრა-
ლურად განწყობილი ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქციებს שორის? 

6. რა არის რისკის პრემია? რა განსაზღვრავს მის სიდიდეს? 
7. როგორ გამოითვლება სამართლიანად שეფასებული სადაზღვევო პოლისის ფასი? 
8. რა არის მორალური ზიანი? რა არის არახელსაყრელი שერჩევა? ახსენით განსხვა-

ვება მათ שორის და მოიყვანეთ მაგალითები. 
9. როგორ გამოითვლება ინვესტორის მთლიანი საინვესტიციო პორტფელის მოსა-

ლოდნელი უკუგება? 
10. როგორ გამოითვლება საინვესტიციო პორტფელის უკუგების სტანდარტულ გა-

დახრა? 
11. რა არის რისკის ფასი და როგორ გამოითვლება იგი? 
 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., 
მიკროეკონომიკა,სახელმძრვანელო, მესამე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2014 გვ. 108-131; 

2. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second 
Edition., John Wiley & Sons, Inc., 2005, pp. 550-569; 

3. Nickolson W., Snyder C., Microeconomic Theory, Basic Principles and Extensions., 10-th 
Edition, Thomson South-Western., 2008, pp. 202-226.  

4. Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Microeconomics, Seventh Edition. Pearson, Prentice Hall., 
2009, pp. 159-196; 

5. Salvatore D., Microeconomic Theory., Schaum’s Outline of theory and Problems of 
Microeconomic Theory ; Third ed. McGraw-Hill., 1992, pp. 108-120; 

6. Varian Hal R., Intermediate Microeconomics, A Modern Approach, Eighth Edition., W. W. 
Norton and Company., 2010, pp. 217-232. 
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თავი  7.  წარმოების ფაქტორები და საწარმოო ფუნქცია  

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 
1. საწარმოო ფუნქციის განსაზღვრას ერთი საწარმოო ფაქტორით 
2. სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტის და ზღვრული პროდუქტის გამოყენებას 

კლებადი ზღვრული უკუგების კანონის ილუსტრირებისთვის  
3. ფირმის ტექნიკური ეფექტიანობისა და არაეფექტიანობის გაანგარიשებას 
4. დამოკიდებულების განსაზღვრას მთლიან, საשუალო და ზღვრული პროდუქტის 

ფუნქციებს שორის 
5. ერთფაქტორიანი და მრავალფაქტორიანი საწარმოო ფუნქციების გრაფიკულ და 

მათემატიკურ გამოსახვას 
6. წარმოების ეკონომიკური და არაეკონომიკური რეგიონების განსაზღვრას 
7. ფირმის მიერ ფაქტორის שენაცვლების שესაძლებლობების გრაფიკულად გამოსახ-

ვას 
8. სამუשაო ძალის კაპიტალით שენაცვლების ელასტიკურობის გამოთვლას 
9. წრფივი, ფიქსირებული პროპორციულობის, ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციების 

მათემატიკურ გამოსახვას 
10. მასשტაბის უკუგების განსაზღვრას მასשტაბის ზრდადი, მუდმივი და კლებადი 

უკუგების პირობებשი 
11. ნეიტრალური, სამუשაო ძალისა და კაპიტალის დამზოგველი ტექნიკური პროგრესის 

გაანალიზებას  
 
 

7.1 წარმოების ფაქტორებისა და საწარმოო ფუნქციის არსი 

ნახევარგამტარების1 ჩიპი არის თხელი, שუשისმაგვარი ხელსაწყო, რომელსაც 

ინფორმაციის שესანახად იყენებენ. მისი წარმოება მრავალ საფეხურს שეიცავს დიდ 

დანახარჯებსა და სირთულეებს უკავשირდება. ჩიპების დამზადება სპეციალურ 

ქარხნებשი სახელად „ფაბ’’-ებשი ხდება. ამ ქარხნის აשენება 1 მილიარდი ამერიკული 

დოლარიდან 2 მილიარდ ამერიკულ დოლარამდე ჯდება. უსარგებლო და გაუმართავი 

ჩიპების გამოשვებისგან თავის დასაზღვევად ქარხანა საავადმყოფოს საოპერაციო 

ოთახზე ათასჯერ უფრო სუფთა უნდა იყოს. ჩიპების წარმოება ძალიან ძვირი ჯდება, 

ხოლო ტიპური ქარხანა 3-დან 5 წლის שემდეგ გამოუყენებადი ხდება (ქარხანა დღეשი 1 

                                                            
1 ნახევარგამტარები (Semiconductor) ფართო კლასი ნივთიერებებისა, რომელთა კუთრი გამტარობა ნაკლებია ლი-
თონების კუთრ გამტარობაზე და მეტია კარგი დიელექტრიკების კუთრ გამტარობაზე. 
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მილიონი დოლარით ცვდება), ამიტომ წარმოების პროცესი უნაკლო უნდა იყოს. 

ყველაფერი ეს საჭიროებს שესაფერის ხელსაწყოებს, დეტალურ დაგეგმვას და გეგმე-

ბის უשეცდომოდ שესრულებას. 
ბოლო წლების განმავლობაשი ნახევარგამტარების ქარხანამ ფიზიკური მუשახე-

ლის ნაწილი რობოტებით ჩაანაცვლა. მიუხედავად იმისა, რომ მუשები დამცავი ტანსაც-
მლით, ფეხსაცმლით და თავსაბურავებით არიან აღჭურვილები, რობოტები სისუფთა-
ვის უფრო მაღალ დონეს უზრუნველყოფენ და ვარგისი ჩიპების მეტ რაოდენობას 
აწარმოებენ. ამ სფეროשი სისუფთავეს სასიცოცხლო მნიשვნელობა აქვს, რადგან 
მტვრის უხილავ ნაწილაკს ოცი ათასი დოლარის ღირებულების ჩიპების გაფუჭება שე-
უძლია. რობოტები საკმაოდ ძვირი ღირს, ამიტომ ნახევარგამტარების მწარმოებლები 
არჩევანის წინაשე არიან: გადაფარავს თუ არა რობოტების მიერ მოტანილი მოგება მა-
თი שეძენის დანახარჯებს. ეს გადაწყვეტილება ყველა კომპანიისთვის ინდივიდუალუ-
რია: ზოგმა კომპანიამ გადაწყვიტა რობოტების שეძენა, ზოგმა – არა. 

ამ თავשი განვიხილავთ და שევისწავლით სწორედ ასეთი ტიპის ეკონომიკურ 
ალტერნატივას, წარმოების ფაქტორებს, რესურსებს და ავხსნით წარმოების პროცესს 
საწარმოო ფუნქციის მეשვეობით. ჩვენ ვიყენებთ საწარმოო ფუნქციას, რათა 
დავახასიათოთ რესურსების მწარმოებლურობა და აღვწეროთ, როგორ არის წარმოების 
მოცულობა და გამოשვება დამოკიდებული ფირმის მიერ გამოყენებულ რესურსებზე. 

პროდუქტისა და მომსახურების წარმოება გულისხმობს რესურსების – სამუשაო 
ძალის, ნედლეულის, მანქანა-მოწყობილობებისა და ხელსაწყოების გამოყენებით მზა 
პროდუქტების שექმნას. მაგალითად, ნახევარგამტარების კომპანია ჩიპების საწარ-
მოებლად იყენებს სამუשაო ძალას, რობოტებს და სილიკონს. სამუשაო ძალასა და ხელ-
საწყოებს, რომლებსაც ფირმა იყენებს რესურსები (Inputs) ან წარმოების ფაქტორები 
(Factors of Production) ეწოდებათ, ხოლო წარმოების שედეგად მიღებულ დასრულებულ 
პროდუქტსა და მომსახურებას – გამოשვება (Output). 

სასურველი გამოשვების მისაღწევად ფირმები წარმოების ფაქტორების სხვადას-
ხვა კომბინაციას იყენებენ. ნახევარგამტარების კომპანიას שეუძლია მეტი მუשახელი 
დაიქირაოს და ნაკლები რობოტი ჰქონდეს, ან მეტი რობოტი იყიდოს და ნაკლები 
მუשახელი დაასაქმოს. საწარმოო ფუნქცია არის სხვადასხვა ტექნოლოგიური 
„რეცეპტის“ მათემატიკური გამოსახულება, რომლიდანაც ფირმებს שეუძლიათ მათ-
თვის ხელსაყრელი კომბინაცია აირჩიონ. საწარმოო ფუნქცია (Production Function) 
გვიჩვენებს რა მაქსიმალური გამოשვების მიღება שეიძლება მოცემული რესურსე-
ბით. საწარმოო ფუნქცია ასე გამოისახება:  

     KLfQ ,                             (7.1)  

როცა Q არის გამოשვების რაოდენობა, L – წარმოებაשი გამოყენებული სამუשაო ძალის 
რაოდენობა, ხოლო K – კაპიტალის რაოდენობა. ეს ფორმულა გვიჩვენებს, რომ გამოש-
ვების რაოდენობა დამოკიდებულია იმაზე, თუ რა რაოდენობის სამუשაო ძალას და კა-
პიტალს שეიძენს ფირმა. მრავალი სხვა წარმოების ფაქტორის ჩამოთვლაც שესაძ-
ლებელია, მაგრამ ალტერნატივის დიდი ნაწილი წარმოების ამ ორ ფაქტორზეა დამოკი-
დებული. ამასთან, ჩვენ שეგვიძლია ამ ორი წარმოების ფაქტორის მეשვეობით წარმოე-
ბის თეორიის ძირითადი იდეების ჩამოყალიბება.  
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საწარმოო ფუნქცია (7.1) მომხმარებლის თეორიაשი განხილული სარგებლიანობის 
ფუნქციის ანალოგიურია. ისევე, როგორც სარგებლიანობის ფუნქცია დამოკიდებულია 
მომხმარებლის გემოვნებაზე, საწარმოო ფუნქციაც ფირმის ტექნოლოგიურ დონეზეა 
დამოკიდებული. დროთა განმავლობაשი ფირმის ტექნოლოგიური დონე שეიძლება 
 ი საწარმოო ფუნქციაשემთხვევაש ეიცვალოს, მოხდეს ტექნოლოგიური პროგრესი. ამש
 ემდგომ განვიხილავთ, მანამდე კი ფირმისש ეიცვლება. ტექნოლოგიურ პროგრესსש
საწარმოო ფუნქცია უცვლელად მივიჩნიოთ.  

 

  

ნახ. 7.1 ტექნიკური ეფექტიანობა და არაეფექტიანობა 
C და D წერტილებשი ფირმა არის ტექნიკურად ეფექტიანი. ამ დროს ფირმა აწარმოებს იმდენ პროდუქტს, რამ-
დენის წარმოებას שესაძლებელია Q=f(L)  საწარმოო ფუნქციის მიხედვით გამოყენებული სამუשაო ძალის პირო-
ბებשი. A და B წერტილებשი ფირმა არის ტექნიკურად არაეფექტიანი. ფირმა ვერ აწარმოებს იმდენს, რაც שე-
საძლებელია არსებული სამუשაო ძალის პირობებשი. 

 

საწარმოო ფუნქცია (7.1) გვიჩვენებს გამოשვების იმ მაქსიმუმს, რომლის მიღწევაც 

-აო ძალისა და კაპიტალის გამოყენებით. არაეფექשეუძლია ფირმას მოცემული სამუש

ტიანმა მენეჯმენტმა שეიძლება שეამციროს ტექნოლოგიურად שესაძლებელი გამოשვე-

ბის მოცულობა. ნახაზი 7.1 გვიჩვენებს ამ שესაძლებლობას. ნახაზზე გამოსახულია სა-

წარმოო ფუნქცია ერთი ცვალებადი ფაქტორის – სამუשაო ძალისათვის: Q=f(L). საწარ-

მოო ფუნქციაზე არსებული ან მის ქვევით მდებარე წერტილები გვიჩვენებენ ფირმის 
წარმოების კომბინაციებს. ეს არის ტექნიკურად שესაძლებელი რესურსებისა და გა-

მოשვებების კომბინაციები. A და B წერტილები არის ტექნიკურად არაეფექტიანი. ამ 

წერტილებשი ფირმა იმაზე ნაკლებს უשვებს, ვიდრე שეუძლია. წერტილები C და D, რომ-

ლებიც წარმოების საზღვარზე მდებარეობენ, ეფექტიანია. ამ წერტილებზე ფირმა მო-

ცემული სამუשაო ძალის პირობებשი გამოუשვებს თავისი שესაძლებლობების მაქსიმუმს. 

თუ საწარმოო ფუნქციას שევატრიალებთ, მივიღებთ ფუნქციას L=g(Q). იგი 

გვიჩვენებს, თუ სამუשაო ძალის რა მინიმალური რაოდენობაა საჭირო მოცემული გა-

მოשვების – Q-ს მისაღებად. ამ ფუნქციას სამუשაო ძალის საჭიროების ფუნქცია 
(Labor Requirements Function) ეწოდება. მაგალითად, თუ LQ   არის საწარმოო ფუნ-

ქცია, მაשინ L=Q2 არის სამუשაო ძალის საჭიროების ფუნქცია. აქედან გამომდინარე, 
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თუ ფირმას სურს 7 ერთეული პროდუქტის გამოשვება, მაשინ ფირმას დასჭირდება მინი-

მუმ 72=49 სამუשაო ძალის ერთეული (მუשა). 
საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს პროდუქტის მაქსიმალურად שესაძლო გამოשვებას 

მოცემული წარმოების ფაქტორების კომბინაციის დროს, მაგრამ ფირმები სინამდვილე-
-ესაძლებლობების მაქსიმუმს ყოველთვის ვერ აღწევენ, ამიტომ განტოლებას ზოგש იש
ჯერ ასე ჩავწერთ: Q ≤ f (L, K). ფირმას თეორიულად שეეძლო გამოשვების მაქსიმუმზე 
ნაკლები რაოდენობის წარმოება წარმოების მოცემული ფაქტორებისა და სამუשაო ძა-
ლის პირობებשი. 

 

მაგალითი 1  

ტექნიკური არაეფექტიანობა ამერიკის שეერთებული שტატების მწარმოებლებს שო-
რის 

U.S. Census of Manufacturing-ის1 მონაცემებზე დაყრდნობით, რიჩარდ ქეივზმა და 

დევიდ ბარტონმა שეისწავლეს ტექნიკური არაეფექტიანობა ამერიკელ მწარმოებლებს 

 ორის. მათი კვლევების მიხედვით, ამერიკელი მწარმოებლები თავიანთი მაქსიმუმისש

მხოლოდ 63 პროცენტს აწარმოებდნენ. (ფორმულა Q/f(L,K)=0.63 ტიპური ფირმისთვის). 
ეს იმას ნიשნავს, რომ ამერიკელი მწარმოებლები ტექნიკურად არაეფექტიანად მოქმე-

დებენ. ქეივზის და ბარტონის აზრით, სხვა ფირმებთან არსებული კონკურენცია ტექ-

ნიკური ეფექტიანობის გადამწყვეტი ფაქტორია. ქეივზმა და ბარტონმა დაადგინეს, 

რომ ფირმები, რომლებსაც უცხოური ფირმები კონკურენციას არ უწევენ, უფრო არაე-

ფექტიანები არიან, ვიდრე ის ფირმები, რომლებსაც კონკურენტები ჰყავთ. ამ მარტივი 

კვლევების მიხედვით, რაც მეტია კონკურენცია, მით მეტად ცდილობენ ფირმები რე-

სურსების მაქსიმალურ გამოყენებას. 
საწარმოო ფუნქციის שესწავლას დავიწყებთ მარტივი მაგალითით, როცა გამო-

 .აო ძალაზეა დამოკიდებულიשვების რაოდენობა ერთადერთ რესურსზე – სამუש
 

7.2 საწარმოო ფუნქცია ერთი წარმოების ფაქტორით 

მთლიანი პროდუქტის ფუნქციები 

საწარმოო ფუნქციას, სადაც გამოიყენება მხოლოდ ერთი რესურსი მთლიანი 
პროდუქტის ფუნქციასაც (Total Product Functions) უწოდებენ. ცხრილი 7.1 გვიჩვე-

ნებს კომპანიის მთელი პროდუქტის ფუნქციას. ცხრილשი ნაჩვენებია, თუ რა რაოდენო-

ბის (Q) წარმოება שეუძლია ფირმას, სხვადასხვა ტიპის სამუשაო ძალის ფიქსირებული 

ზომის ქარხნისა და განსაზღვრული რაოდენობის დანადგართა პირობებשი.   

                                                            
1 სამთავრობო კვლევა, რომელიც 5 წელიწადשი ერთხელ ტარდება და ყურადღებას ამახვილებს ამერიკის שეერთე-
ბულ שტატებשი წარმოების პროცესზე. 
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ნახაზი 7.2 გვიჩვენებს ცხრილი 7.1 ის მიგვითითებს მთელი პროდუქტის ფუნქციის 
გრაფიკზე. ამ გრაფიკს 4 მნიשვნელოვანი თვისება აქვს:  

 

ნახ. 7.2 მთლიანი პროდუქტის ფუნქცია 
მთლიანი პროდუქტის ფუნქცია გვიჩვენებს დამოკიდებულებას მუשათა რაოდენობასა (L) და გამოשვებას (Q) 
-ორის. ამ ფუნქციას აქვს სამი მონაკვეთი: ზრდადი ზღვრული უკუგების (L<12), კლებადი ზღვრული უკუგეש
ბის (12<L<24) და კლებადი მთლიანი უკუგების (L>24). 

 
1. თუ L=0, მაשინ Q=0. ანუ სამუשაო ძალის გარეשე ნახევარგამტარების წარმოება 

 ყოველი ,(ორისש L არის L=0 და L=12) ორისש ეუძლებელია. 2. თუ L არის 0-სა და 12-სש

დამატებითი სამუשაო ძალის ერთეული გამოשვებას ზრდის, ანუ მთლიანი პროდუქტის 

ფუნქცია ჩაზნექილია. ამ שემთხვევაשი ადგილი აქვს სამუשაო ძალაზე ზრდად ზღვრულ 

უკუგებას (Increasing Marginal Returns to Labor). ამის მიზეზად მიჩნეულია სპეციალი-

ზაცია. მცირე ზომის ქარხანაשი ერთ მუשას שეიძლება რამდენიმე სამუשაოს გაკეთება 

უწევდეს. მაგალითად, მუשის ვალდებულებებשი שეიძლება שედიოდეს ნედლეულის გა-

დაადგილება, დანადგარების მართვა და მზა პროდუქტის ვარგისიანობის שემოწმება. 

თუ ფირმა მუשების რაოდენობას გაზრდის, თითოეულს საשუალება ექნება, გააკეთოს 

ის, რითაც სხვებს სჯობს. სპეციალიზაცია ზღვრულ მწარმოებლურობას ზრდის, რად-

გან ყველა იმას აკეთებს, რაც საუკეთესოდ გამოსდის. 
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3. თუ L არის 12-სა და 24-ს שორის (L არის L=12 და L=24 שორის), დამატებითი 

სამუשაო ძალა პროდუქტის რაოდენობას ზრდის, მაგრამ ყოველი დამატებითი მუשა 

წინასთან שედარებით ნაკლებნაყოფიერია. ამ დროს მთლიანი პროდუქტის ფუნქცია 

ამოზნექილია და სამუשაო ძალის ზღვრული უკუგება კლებადია (Diminishing Marginal 
Returns on Labor). ეს ხდება მაשინ, როდესაც ფირმა ამოწურავს სპეციალიზაციის გზით 

მწარმოებლურობის გაზრდის שესაძლებლობას. 

4. თუ სამუשაო ძალა L=24-ს გადააჭარბებს, სამუשაო ძალის ყოველი ახალი 

ერთეულის დამატება გამოשვებას ამცირებს. ამ დროს სამუשაო ძალის მთლიანი უკუგე-

ბა არის კლებადი (Diminishing Total Returns on Labor). ამის მიზეზი ქარხნის ფიქსირე-

ბული ზომაა. თუ ფირმა მუשების რაოდენობას გაზრდის, თითო მუשას ნაკლები ადგილი 

და საשუალება ექნება სამუשაოდ.  
 

ზღვრული და საשუალო პროდუქტი  

არსებობს ორი განსხვავებული, მაგრამ ურთიერთდაკავשირებული მწარმოებ-

ლურობის ცნება: სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტი და სამუשაო ძალის ზღვრუ-
ლი პროდუქტი. 

სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტი (Average Product – APL)1 განსაზღვრავს 

გამოשვების წილს სამუשაო ძალის ერთეულზე. მათემატიკურად სამუשაო ძალის საשუა-

ლო პროდუქტი უდრის:  
APL=Q/L 

ცხრილი 7.2 გვიჩვენებს სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტს ცხრილი 7.1-ის 
მიხედვით, ხოლო ნახაზი 7.3 გვიჩვენებს საשუალო პროდუქტს გრაფიკულად. გრაფიკის 
მიხედვით, საשუალო პროდუქტი განსხვავებულია სამუשაო ძალის სხვადასხვა რა-
ოდენობის დროს. ამ მაგალითשი ის იზრდება, მანამ სანამ სამუשაო ძალა L=18-ზე ნაკ-
ლებია, და ამის שემდეგ მისი რაოდენობა იკლებს.  

 

 

                                                            
1 სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტს ხשირად სამუשაო ძალის საשუალო ფიზიკურ პროდუქტსაც (Avarage Physical 
Product of Labor) უწოდებენ და წერენ שემდეგნაირად: APPL 
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ნახ. 7.3 საשუალო და ზღვრული პროდუქტის ფუნქცია 
APL  არის საשუალო პროდუქტის ფუნქცია. MPL არის ზღვრული პროდუქტის ფუნქცია. ზღვრული პროდუქტის 
ფუნქცია იზრდება ზრდადი ზღვრული უკუგების (L<12) ნაწილשი და მცირდება კლებადი ზღვრული უკუგების 
(12<L<24) ნაწილשი. ის უარყოფითი ხდება კლებადი მთლიანი უკუგების (L>24) ნაწილשი. A წერილשი, სადაც 
APL აღწევს მაქსიმუმს, APL=MPL. 

 

ნახაზი 7.4 გვიჩვენებს სრული წარმოებისა და საשუალო წარმოების ფუნქციების 
გრაფიკებს ერთდროულად. שრომის საשუალო მწარმოებლურობა რაიმე L0 რაოდენო-
ბის დროს שეესაბამება იმ წრფის კუთხურ კოეფიციენტს, რომელიც გავლებულია 
კოორდინატთა სათავიდან სრული წარმობის გრაფიკზე L0 რაოდენობის שესაბამის 
წერტილამდე. მაგალითად, სრული წარმოების ფუნქციის გრაფიკის სიმაღლე A წერ-
ტილשი არის Q0 და שრომის რაოდენობა – L0. A წერტილისა და კოორდინატთა სათავის 
-უალო წარმოשემაერთებელი წრფის კუთხური კოეფიციენტი არის Q0/L0, რაც არის საש
ება ზემოთ მოყვანილი განტოლების שესაბამისად. როცა L=18, მაשინ წრფის კუთხური 
კოეფიციენტი აღწევს მაქსიმალურ მნიשვნელობას. ეს იმას ნიשნავს, რომ שრომის საשუ-
ალო მწარმოებლურობა ამ წერტილשი აღწევს პიკს. 

სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი (MPL) არის კოეფიციენტი, რომელიც 
გვიჩვენებს იმას, თუ როგორ იცვლება საბოლოო გამოשვება, როდესაც ფირმა ცვლის 
სამუשაო ძალის რაოდენობას. 

MPL= (ცვლილება მთლიან პროდუქტשი)/(ცვლილება სამუשაო ძალის რაოდენობაשი) 

L
QMPL 

   

სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი სამომხმარებლო არჩევანის თეორიიდან 
ზღვრული სარგებლიანობის ცნების ანალოგიურია. აქაც שეგვიძლია მრუდის 
გრაფიკულად გამოსახვა. ნახაზი 7.3 გვიჩვენებს საשუალო და ზღვრული პროდუქტის 
ფუნქციებს. საשუალო პროდუქტის მსგავსად, ზღვრული პროდუქტიც არ არის ერთი 
რიცხვი, მისი რაოდენობა სამუשაო ძალის სიდიდეზეა დამოკიდებული. როდესაც 0  L 
< 12, ზღვრული პროდუქტის ფუნქცია ზრდადია. როდესაც L < 12 zღვრული პროდუქ-
ტის ფუნქცია კლებადია. ხოლო როდესაც L > 24, ზღვრული პროდუქტის ფუნქცია 
გადაკვეთს ჰორიზონტალურ ღერძს და უარყოფითი ხდება. ნახაზზე 7.4-ის ზედა 
ნაწილשი ნაჩვენებია ზღვრული პროდუქტი, რომელიც שეესამამება L1 שრომის ყოველ 
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კონკრეტულ მნიשვნელობას, არის წარმოების ფუნქციის მხების დახრილობის 
კოეფიციენტი L1 წერტილשი. რადგან ამ მხების კოეფიციენტი იცვლება წარმოების 
მრუდის გასწვრივ, ზღვრული პროდუქტიც უნდა שეიცვალოს. 

 

 
ნახ. 7.4 დამოკიდებულება მთლიანი, საשუალო და ზღვრული პროდუქტის ფუნქციებს שორის 
სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი ნებისმიერ წერტილשი მთლიანი პროდუქტის მრუდის დახრილობის 
ტოლია. ნებისმიერ წერტილשი საשუალო პროდუქტი ტოლია კოორდინატთა სათავისა და მთლიანი პროდუქტის 
მრუდზე მოცემული წერტილის שემაერთებელი წრფის დახრილობისა (OA).  

 
კლებადი ზღვრული უკუგების კანონი 

ეკონომისტები მიიჩნევენ, რომ რეალური წარმოების პროცესשი სხვა წარმოების 
ფაქტორების უცვლელობის პირობებשი ზღვრული პროდუქტი საბოლოოდ იკლებს. 

ეს ფენომენი იმდენად დამაჯერებელია, რომ ეკონომისტები მას კლებადი 
ზღვრული უკუგების კანონს (Law of Diminishing marginal Returns) უწოდებენ. ამ კა-
ნონის თანახმად, თუ ერთი რესურსი (სამუשაო ძალის რაოდენობა) იზრდება, ხოლო 
სხვა რესურსების რაოდენობა (მიწა, კაპიტალი) ფიქსირებულია, წარმოება მიაღწევს 
პიკს, ზღვრული პროდუქტი კი კლებას დაიწყებს. ეს წესი რეალური ფირმების რეალურ 
მაგალითებზეა დაფუძნებული და უმეტეს שემთხვევებשი მართებულია. 

ერთფაქტორიანი საწარმოო ფუნქცია (The Single-Input Production Function) უნდა 
გამოვიყენოთ ზღვრული და საשუალო პროდუქტის ცნებების განხილვისთვის; აგრეთ-
ვე, იმის განსასაზღვრად, თუ როგორ უკავשირდება ეს ცნებები ერთმანეთს. მაგრამ 
ნახევარგამტარების კომპანიის ალტერნატივის გასაანალიზებლად მრავალფაქტორია-
ნი საწარმოო ფუნქცია (The Multiple-Input Production Function) დაგვჭირდება. ჩვენ ვნა-
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ხავთ, თუ როგორ უნდა წარმოვადგინოთ გრაფიკულად მრავალფაქტორიანი საწარმოო 
ფუნქციები. ამავე დროს, განვიხილავთ, თუ როგორ უნდა שევაფასოთ ფირმისთვის 
საწარმოო ფუნქციაשი ფაქტორების שენაცვლების שესაძლებლობები. 

 

7.3 საწარმოო ფუნქცია ერთზე მეტი წარმოების ფაქტორებით 

მთლიანი და ზღვრული პროდუქტი ორი საწარმოო ფაქტორით  

ორფაქტორიანი საწარმოო ფუნქციის გასაანალიზებლად განვიხილოთ სიტუაცია, 

როცა გამოשვებისთვის ორი რესურსია საჭირო: სამუשაო ძალა და კაპიტალი. ეს 

ზოგადად გვიჩვენებს იმ ტექნოლოგიურ שესაძლებლობებს, რომელზე დაყრდნობითაც 

ნახევარგამტარების კომპანია ირჩევს რობოტებისა და სამუשაო ძალის საჭირო 

რაოდენობას. 
ცხრილი 7.3 გვიჩვენებს საწარმოო ფუნქციას (שესაბამისად, მთლიანი პროდუქტის 

ფუნქციასაც) ნახევარგამტარების კომპანიისთვის, სადაც გამოשვების რაოდენობა 
დამოკიდებულია სამუשაო ძალის (L) და კაპიტალის (K) რაოდენობაზე. ნახაზი 7.5 
გვიჩვენებს საწარმოო ფუნქციას 3 განზომილებიან გრაფიკשი. ეს გრაფიკი მთლიანი 
პროდუქტის ბორცვია. ის გვიჩვენებს გამოשვებაისა და ორი რესურსის ურთიერთ-
დამოკიდებულებას.  

ბორცვის სიმაღლე ნებისმიერ წერტილשი ფირმის პროდუქტის გამოשვების ტო-
ლია. ამ ბორცვზე ნებისმიერი მოძრაობა დასაשვებია, მაგრამ ყველაზე იოლი ორიდან 
ერთ-ერთია: თუ დავიწყებთ მარცხენა ქვედა კუთხიდან, სადაც L=0 და K=0, ჩვენ שეგ-
ვიძლია წავიდეთ აღმოსავლეთით, ან სამხრეთით კაპიტალის რაოდენობის გაზრდის 
მეשვეობით. გრაფიკზე ჩრდილოეთისა (ზევით) თუ აღმოსავლეთისაკენ (მარჯვნივ) 
გადაადგილებისას, მთლიანი წარმოების ზედაპირის სხვადასხვა სიმაღლეზე ავდი-
ვართ, სადაც ყოველი სიმაღლე წარმოების გარკვეულ რაოდენობას שეესაბამება. 

ახლა שევამოწმოთ, რა ხდება, თუ კაპიტალის რაოდენობა ფიქსირებულია, მაგა-
ლითად, L=24 და ვზრდით მხოლოდ სამუשაო ძალის რაოდენობას. ცხრილი 7.3 გვიჩვე-
ნებს ამ ქმედებას. ცხრილი 7.3, სადაც K=24 ცხრილשი 7.1 განხილული მთლიანი პრო-
დუქტის ფუნქციის იდენტურია. ეს მიგვითითებს იმაზე, რომ მთლიანი პროდუქტის 
ფუნქცია სამუשაო ძალისთვის שეგვიძლია ვაწარმოოთ ორრესურსიანი საწარმოო ფუნ-
ქციიდან, თუ კაპიტალს ფიქსირებულად დავტოვებთ და ცვლადი მხოლოდ სამუשაო ძა-
ლის რაოდენობა იქნება. 

-ეგვიძლია, იგივე რამ გავაკეთოთ ნახაზზე 7.5. დავაფიქსიროთ K = 24 და წავიש
დეთ სამხრეთით მთლიანი პროდუქტის ბორცვამდე სამუשაო ძალის რაოდენობის 
მეשვეობით. წარმოების ზედაპირზე აღმოსავლეთით (მარჯვნივ) გადაადგილებისას 
ჩვენ მივყვებით ABC მრუდს, სადაც C წერტილი არის წარმოების ზედაპირის მწვერვა-
ლი. აღნიשნული მრუდი ჰგავს ნახაზზე 7.2 გამოსახული მთლიანი პროდუქტის გრა-
ფიკს. ეს იმას ნიשნავს, რომ მთლიანი პროდუქტის ზედაპირზე აღმოსავლეთით 
(მარჯვნივ) მოძრაობისას שრომის სხვადასხვა რაოდენობის שესაბამისი მთლიანი პრო-
დუქტის ზედპირის სიმაღლეების აღნიשვნით მიღებული გრაფიკი ზუსტად ემთხვევა ნა-
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ხაზზე 7.2 მოცემულ გრაფიკს ისევე, როგორც ცხრილი 7.3-ის K = 24 სვეტი ზუსტად שე-
ესაბამება ცხრილს 7.1. 

 

ნახ. 7.5 მთლიანი პროდუქტის ბორცვი 
ნებისმიერ წერტილשი ამ ბორცვის სიმაღლე უდრის გამოשვებულ რაოდენობას (Q). ამ წერტილשი 
გამოყენებულია სამუשაო ძალისა (L) და კაპიტალის (K) שესაბამისი რაოდენობა. 

 
საწარმოო ფუნქცია ნახევარგამტარებისათვის1 

 

მთლიანი პროდუქტის ცნება ფართოვდება მრავალი რესურსის არსებობის שემ-
თხვევაשი. იგივე שეიძლება ითქვას ზღვრული პროდუქტის שესახებაც. რესურსის 
ზღვრული პროდუქტი არის ის, რითაც იცვლება שედეგის რაოდენობა, როდესაც ფირმა 
ცვლის ერთერთი რესურსის რაოდენობას, ხოლო დანარჩენს უცვლელს ტოვებს. 
სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი მოცემულია שემდეგნაირად: 

MPL = (ცვლილება გამოשვების რაოდენობაשი)/(ცვლილება სამუשაო ძალის რაო-
დენობაשი) 

L
QMPL 

   

სადაც K არის უცვლელი. 
                                                            
1  *ცხრილის რიცხვები שეესაბამება გამოשვებას, რომელიც שეიძლება წარმოებული იყოს שრომისა და კაპიტალის 

სხვადასხვა კომბინაციით. 
 L** აღნიשნავს ათას კაც-საათს დღეשი, K**  – ათას მანქანა-საათს დღეשი, Q – ათას ნახევარგამტარების ჩიპს 

დღეשი. 
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ამის მსგავსად, კაპიტალის ზღვრული პროდუქტი მოცემულია שემდეგნაირად:  
MPK = (ცვლილება გამოשვებულ რაოდენობაשი) / (ცვლილება კაპიტალის 

რაოდენობაשი) 

K
QMPK 

   

სადაც L არის უცვლელი. 
 

საწარმოო ფუნქცია ნახევარგამტარებისათვის1 

 
ზღვრული პროდუქტი გვაძლევს ინფორმაციას იმის שესახებ, თუ რამდენად დამ-

რეცია მთლიანი პროდუქტის ბორცვის ზედაპირის ზრდა ერთი ფაქტორის რაოდენო-
ბის ცვლილებისას, როცა სხვა ფაქტორები მუდმივია. მაგალითად, ნახაზზე 7.5 სამუ-
 ,აო ძალის რაოდენობა არის 18שი (სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი B წერტილש
ხოლო კაპიტალის რაოდენობა – 24) გვიჩვენებს, რამდენად დამრეცია მთლიანი პრო-
დუქტის ბორცვის ზედაპირის ზრდა – B წერტილიდან აღმოსავლეთის მიმართულებით.  

 

იზოკვანტები 

ეკონომიკური ალტერნატივის უკეთესად ილუსტრირებაשი გვეხმარება სამგანზო-
მილებიანი საწარმოო ფუნქციის ორგანზომილებიან გრაფიკשი გამოსახვა. როგორც 
მომხმარებლის სარგებლიანობის ფუნქციის გრაფიკული წარმოდგენისას გამოვსახავ-
დით განურჩევლობის მრუდებს, საწარმოო ფუნქციის გრაფიკულად წარმოდგენისთ-
ვისაც გამოვიყენოთ სტანდარტული გრაფიკები. ამ שემთხვევაשი სტანდარტულ კონტუ-
რულ მრუდებს იზოკვანტებს ვუწოდებთ. 

იზოკვანტი (Isoquants) „იმავე რაოდენობის მქონეს“ ნიשნავს – სამუשაო ძალისა და 
კაპიტალის ნებისმიერი კომბინაცია მოცემული იზოკვანტის გასწვრივ გამოשვების ერთ 
და იმავე რაოდენობას გვიჩვენებს. ილუსტრირებისთვის კიდევ ერთხელ განვიხილოთ 
ცხრილשი 7.3 ნაჩვენები საწარმოო ფუნქცია. ცხრილשი მოცემულია ორ კომბინაცია: (L=6, 
K=18), (L=18, K=6). ორივე שემთხვევაשი Q=25 ერთეულს (ათასი ნახევარგამტარი). 

ჩვენ, აგრეთვე, שეგვიძლია שევხედოთ ნახაზს 7.6, რომელიც კიდევ ერთხელ 
გვიჩვენებს მთლიანი პროდუქტის ბორცვს ცხრილשი 7.3 ნაჩვენები საწარმოო ფუნ-
ქციისთვის. წარმოიდგინეთ, რომ მიუყვებით მთლიანი პროდუქტის ბორცვს A წერტი-

                                                            
1   * ცხრილის რიცხვები שეესაბამება გამოשვებას, რომელიც שეიძლება წარმოებული იყოს שრომისა და კაპიტალის 

სხვადასხვა კომბინაციის დროს. 
  L** აღნიשნავს ათას კაც-საათს დღეשი, K – ათას მანქანა-საათს დღეשი, Q – ათას ნახევარგამტარების ჩიპს 

დღეשი 
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ლიდან მუდმივი სიმაღლის שენარჩუნების მიზნით. ABCDE სეგმენტი არის ის გზა, რო-
მელსაც უნდა გაუყვეთ. რესურსების ნებისმიერი კომბინაციისთვის ამ გზაზე მთლიანი 
პროდუქტის ბორცვის რაოდენობა უცვლელია და Q=25. სხვაგვარად, ამ რესურსების 
კომბინაცია არის Q=25 იზოკვანტზე. 

 

ნახ. 7.6 იზოკვანტები და მთლიანი პროდუქტის ბორცვი 
ნახაზი გვიჩვენებს მთლიანი წარმოების ზედაპირს 7.3 ცხრილით მოცემული წარმოების ფუნქციისთვის. თუ 
დავიწყებთ A წერტილიდან და ვიმოძრავებთ წარმოების ზედაპირის გასწვრივ ისე, რომ სიმაღლე მუდმივად 25-
ის ტოლი იყოს, ჩვენ שემოვხაზავთ ABCDE მრუდს. ეს მრუდი წარმოების ფუნქციის 25 ერთეულის שესაბამისი 
იზოკვანტი იქნება. 

 

როდესაც განვიხილავთ იზოკვანტებს, როგორც ნახაზზე 7.6 წარმოდგენილი 
მთლიანი პროდუქტის ზედაპირზე მდებარე ერთ-ერთ მრუდს (სიმაღლე მუდმივია), 
ვხედავთ იზოკვანტს, როგორც ნახაზზე 7.7 მოცემული ჰუდის მთის (აשש, ორეგონი) 
ტოპოგრაფიულ რუკაზე ნაჩვენებ ერთ-ერთ ხაზს. ტოპოგრაფიულ რუკაზე გამოსახული 
ეს ხაზები მიგვითითებს გეოგრაფიულ სივრცეשი ისეთ ადგილებზე, სადაც ზედაპირის სი-
მაღლე მუდმივია. მთლიანი პროდუქტის ბორცვის ზედაპირი არის ამ სამგანზომილებიანი 
რუკის ანალოგიური და მისი იზოკვანტები ამ რუკის ხაზების მსგავსია.  

ნახაზი 7.8 გვიჩვენებს იზოკვანტებს ცხრილשი 7.3 და ნახაზზე 7.6 მოცემული 
საწარმოო ფუნქციისთვის. იზოკვანტები უარყოფითი დახრილობისაა (დაღმავალია). 
უარყოფითი დახრილობის 
(დაღმავალი) იზოკვანტი გვიჩ-
ვენებს მნიשვნელოვან ეკონო-
მიკურ ალტერნატივას: ფირმას 
-ახეשეუძლია, დაასაქმოს მუש

ლი რობოტების ნაცვლად, ან პირიქით: ისე, რომ გამოש-
ვებული რაოდენობა უცვლელი დარჩეს. თუ ამ თეორიას ნახევარგამტარების კომპანი-

ნახ. 7.7 ჰუდის (ორეგონი) 
მთის სამგანზომილებიანი ტო-
პოგრაფიული რუკა 
მთლიანი პროდუქტების ბორცვები 
ნახაზებზე 7.5 და 7.6 ამ რუკის ანა-
ლოგიურია. 
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ას მივუსადაგებთ, მივიღებთ, რომ მას שეუძლია აწარმოოს იმავე რაოდენობის პრო-
დუქტი, დაასაქმოს მეტი მუשახელი და ჰქონდეს ნაკლები რობოტები. 

 

ნახ. 7.8  იზოკვანტები ცხრილשი 7.4 და ნახაზზე 7.6 მოცემული საწარმოო ფუნქციისთვის 
სამუשაო ძალისა და კაპიტალის ყოველი კომბინაციის დროს, როცა Q1=25 იზოკვანტისთვის (კერძოდ, B და D 
კომბინაციებისათვის), წარმოებული პროდუქტის რაოდენობა თანაბარია და שეადგენს 25000 ნახევარგამტარ 
ჩიპს დღეשი. თუ ჩვენ გადავაადგილდებით ჩრდილოეთით, იზოკვანტი שეესაბამება უფრო დიდ გამოשვების 
მოცულობას. 

 

ნებისმიერ საწარმოო ფუნქციას აქვს იზოკვანტების უსასრულო რაოდენობა და 
თითოეული שეესაბამება კონკრეტული გამოשვების სიდიდეს. ყურადღება მივაქციოთ 
იმ ფაქტს, რომ B და D წერტილები, სადაც Q = 25, ცხრილשი 7.3 გამუქებულია. თუ ორი-
ვე რესურსს დადებითი ზღვრული პროდუქტი აქვს, მათი რაოდენობის გაზრდა 
გამოשვების რაოდენობას שესაბამისად გაზრდის. ნახაზზე 7.8 სამხრეთით მოძრაობი-
სას, მივიღებთ უფრო დიდი გამოשვების მომცემ იზოკვანტებს. 

 

სავარჯიשო 1 

იზოკვანტის განტოლების გამოყვანა 

ამოცანა 

ა. ვთქვათ, საწარმოო ფუნქციის განტოლებაა 2
1

2
1

LKQ  . რა იქნება Q=20 שესაბამი-
სი იზოკვანტის ფორმულა? 

ბ. იმავე საწარმოო ფუნქციისთვის რა იქნება იმ იზოკვანტის განტოლება, რომე-
ლიც שეესაბამება წარმოების რაიმე კონკრეტულ Q რაოდენაობას? 
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ამოხსნა 

ა. Q=20-ის שესაბამისი იზოკვანტა გვიჩვენებს שრომისა და კაპიტალის ყველა 
კომბინაციას, რომლის გამოყენებითაც 20 ერთეული პროდუქტის მიღება שეიძლება. 
საწარმოო ფუნქციის ფორმულაשი שესაბამისი მონაცემების שეტანით მივიღებთ שემდეგ 
განტოლებას:  

          20=K1/2L1/2                      (7.4) 

 
იმისათვის, რომ ვიპოვოთ 20 ერთეულის שესაბამისი იზოკვანტის განტოლება, ჩვენ 

 უალებით. ამისათვის 7.4 ტოლობის ორივე მხარესשევეცდებით, K გამოვსახოთ L-ს საש
ავიყვანთ კვადრატשი და მივიღებთ, რომ 

 

K=400/L 

ეს არის 20 ერთეულის שესაბამისი იზოკვანტის שესაბამისი ფორმულა. 
ბ. იგივე მსჯელობა გამოვიყენოთ (ბ) שეკითხვის ამოსახსნელად. שრომისა და 

კაპიტალის კომბინაციები, რომლებიც Q ერთეულ პროდუქტს იძლევა არის 
Q= K1/2L1/2  

თუ ამ განტოლებას K-ს მიმართ დავწერთ, მივიღებთ ნებისმიერი Q ერთეულის 
 :ესაბამისი იზოკვანტის განტოლებასש

K=Q2/L 
თუ ამ ფორმულაשი ჩავსვამთ Q=20, მივიღებთ ამოცანის პირველი ნაწილის პასუხს. 

 
 

წარმოების ეკონომიკური და არაეკონომიკური რეგიონები  

ნახაზზე 7.8 იზოკვანტები არის დადებითი დახრილობის (აღმავალი): თუ სამუשაო 
ძალის რაოდენობას ვზრდით, שეგვიძლია, გამოשვება უცვლელი დავტოვოთ კაპიტალის 
-ემცირების გზით. დავაკვირდეთ ნახაზს 7.9, რომელიც გვიჩვენებს იმავე იზოკვანש
ტებს, როცა ვაფართოებთ მასשტაბს ნახაზზე 7.8, და განვიხილოთ שემთხვევა, როცა 
დღეשი 24000 კაც-საათსა და მანქანა-საათზე მეტია გამოყენებული. ამჯერად იზოკვან-
ტებს აქვთ დადებითი დახრილობის (აღმავალი) და უკუღმა მოღუნული რეგიონები. 
რას ნიשნავს ეს? 

დადებითი დახრილობის (აღმავალი) უკუღმა მოღუნული რეგიონები שეესაბამება 
სიტუაციას, როცა რესურსებს უარყოფითი ზღვრული პროდუქტი აქვთ. ამას კლებადი 
მთლიანი უკუგება ეწოდება. მაგალითად, ნახაზზე 7.9 აღმავალია რეგიონი, რადგან 
სამუשაო ძალას კლებადი უკუგება აქვს (MPL < 0), ამავდროულად, უკუღმა მოღუნული 
რეგიონი წარმოიשობა კაპიტალიდან მთლიანი უკუგების שემცირების გამო (MPK < 0). 
თუ გვაქვს კლებადი მთლიანი უკუგება სამუשაო ძალიდან, როცა იზრდება שრომის 
რაოდენობა, ხოლო კაპიტალის რაოდენობა უცვლელია, მაשინ მთლიანი გამოשვება 
მცირდება. ამგვარად, გამოשვება უცვლელი რომ שევინარჩუნოთ (გაიხსენეთ, რომ ამას 
ვაკეთებთ იზოკვანტზე მოძრაობის დროს), ამავე დროს, საჭიროა გავზარდოთ 
კაპიტალის ოდენობა სამუשაო ძალის კლებადი უკუგების საკომპენსაციოდ.  

თუ ფირმას სურს წარმოების დანახარჯების שემცირება, მან არ უნდა იმუשაოს 
დადებითი დახრილობის (აღმავალი) იზოკვანტების საზღვრებשი. მაგალითად, ნა-
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ხევარგამტარების კომპანიამ არ უნდა იმუשაოს ნახაზზე 7.9 მდებარე A წერტილשი, 
სადაც სამუשაო ძალაზე კლებადი მთლიანი უკუგებაა. 

 

 

ნახ. 7.9 წარმოების ეკონომიური და არაეკონომიური რეგიონები 
იზოკვანტების უკუღმა მოღუნული და აღმავალი რეგიონები აღნიשნავენ წარმოების არაეკონომიურ რეგიონს. 
ამ რეგიონשი ერთ-ერთი რესურსის ზღვრული პროდუქტი არის უარყოფითი (ნეგატიური). ფირმა, რომელიც ახ-
დენს დანახარჯების მინიმიზაციას, არასდროს აწარმოებს არაეკონომიურ რეგიონשი. 

 

მიზეზი ის არის, რომ მას שეუძლია აწარმოოს იმავე რაოდენობის პროდუქტი 
ნაკლები დახარჯებით E წერტილשი. თუ ფირმა მუשაობს იქ, სადაც სამუשაო ძალის 
ზღვრული პროდუქტი უარყოფითია, მაשინ ის არანაყოფიერ სამუשაო ძალაשი ხარჯავს 
ფულს. სწორედ ამიტომ რეგიონს, სადაც იზოკვანტები დადებითი დახრილობის (აღმა-
ვალი) არიან, წარმოების არაეკონომიკურ რეგიონებს ვუწოდებთ. საპირისპიროდ, წარ-
მოების ეკონომიკურ რეგიონებשი იზოკვანტები უარყოფითი დახრილობისაა (დაღმავა-
ლია). ნახაზებשი ჩვენ მხოლოდ წარმოების ეკონომიკურ რეგიონებს განვიხილავთ. 

ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა 

ნახევარგამტარების მწარმოებელი კომპანია, რომელიც ფიქრობს, იყიდოს თუ არა 

რობოტები, დაინტერესებული იქნება, რა პროპორციით שეანაცვლოს რობოტები 

ადამიანებით და ადამიანები – რობოტებით. იზოკვანტების დახრილობის კოეფიციენტი 

განსაზღვრავს, რა პროპორციით שეიძლება წარმოების პროცესשი კაპიტალის სამუשაო 

ძალით שენაცვლება. MRTSL,K ზომავს იზოკვანტის დახრილობას. 
 

MRTSL,K გვიჩვენებს: 
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 რა ნორმით უნდა שევამციროთ კაპიტალი და გავზარდოთ სამუשაო ძალის 
რაოდენობა, რომ გამოשვების სიდიდე უცვლელი დარჩეს. 

 რა ნორმით უნდა გავზარდოთ კაპიტალი და שევამციროთ სამუשაო ძალის 
რაოდენობა, რომ გამოשვების სიდიდე უცვლელი დარჩეს. 

 

ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა (Marginal Rate of Technical Substitution – 
MRTS) მომხმარებლის ქცევის თეორიაשი განხილული שენაცვლების ზღვრული ნორმის 
ანალოგიურია.  

ანალოგიურად იმისა, რომ X პროდუქტის მიერ Y პროდუქტის ჩანაცვლების 
ზღვრული ნორმა არის განურჩევლობის მრუდის დახრილობის კოეფიციენტი მინუს 
ნიשნით (როცა X პროდუქტი მოცემულია ჰორიზონტალურ ღერძზე, ხოლო Y 
პროდუქტი – ვერტიკალურ ღერძზე), სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური 
ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა שეესაბამება იზოკვანტის დახრილობის კოეფიციენტს 
მინუს ნიשნით (როცა სამუשაო ძალა მოცემულია ჰორიზონტალურ ღერძზე, ხოლო 
კაპიტალი – ვერტიკალურ ღერძზე). იზოკვანტის დახრილობის კოეფიციენტი არის 
იზოკვანტის მხების კუთხური კოეფიციენტი მოცემულ წერტილשი, როგორც ამას 
ნახაზი 7.10 გვიჩვენებს. იზოკვანტის მხების კუთხური კოეფიციენტი მინის ნიשნით 
არის სამუשაო ძალის მიერ ამ წერტილשი კაპიტალის ტექნიკური ჩანაცვლების 
ზღვრული ნორმა. 

ნახაზი 7.10 გვიჩვენებს MRTSL,K, სადაც Q = 1000 ერთეულ იზოკვანტს. A წერტილשი 
იზოკვანტთან მხების დახრილობა არის -2.5. ამ წერტილიდან დაწყებული, ჩვენ 
 ენაცვლება 0.4 მანქანა-საათისש აო ძალისשი სამუשეგვიძლია ერთ ადამიანი-საათש
კაპიტალით ისე, რომ გამოשვების რაოდენობა უცვლელი დარჩეს. აქედან გამომდინა-
რე, B წერტილשი MRTSL,K = 0.4. 

ყურადღება მიაქციეთ იმ ფაქტს, რომ როდესაც ქვევით მივუყვებით იზოკვანტებს 
ნახაზზე 7.10 MRTSL,K მცირდება. ამ თვისებას, ტექნიკური שენაცვლების კლებადი 
ზღვრული კოეფიციენტი ეწოდება. მოცემულ שემთხვევაשი სამუשაო ძალის (L) 
რაოდენობა იზრდება, იზოკვანტები მცირდება. 

ტექნიკური ჩანაცვლების კლებადი ზღვრული ნორმა დაკავשირებულია კლებად 
ზღვრულ უკუგებასთან. კლებადი MRTSL,K წარმოიქმნება მაשინ, როდესაც იზრდება 
სამუשაო ძალის რაოდენობა. თუ სამუשაო ადგილის ზომა ფიქსირებულია, მუשას არ 
აქვს საשუალება, იმუשაოს კარგად. ამის უკეთესად გასაგებად წარმოიდგინეთ, რომ 
ნახევარგამტარების კომპანიამ იყიდა რობოტები და ახლა რობოტების ნაწილის 
მუשებით שენაცვლება სურს. პირველმა დაქირავებულმა მუשამ 3 რობოტის שენაცვლება 
 ის დამატებით კომპანიამשა ნაკლებმწარმოებლური იქნება. ამ მუשეძლო. მეორე მუש
მხოლოდ 2 რობოტი שეანაცვლა. ამის მიზეზი ის როდია, რომ მეორე მუשა პირველზე 
ნაკლებად ნიჭიერია ან ზარმაცია: უბრალოდ, კლებადი ზღვრული უკუგების კანონი 
მოქმედებს. რაც უფრო მეტ სამუשაო ძალას იყენებს ფირმა, პირველი სამუשაო 
ძალისთვის MRTSL,K უფრო მეტია, ვიდრე მეორეს MRTSL,K. აქედან გამომდინარე, 
იზოკვანტი უფრო ჰორიზონტალური ხდება.  
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ნახ. 7.10 იზოკვანტის გასწვრივ სამუשაო ძალის კაპიტალით ტექნიკური ჩანაცვლების 
ზღვრული ნორმა (MRTSL,K) 
A წერტილשი MRTSL,K არის 2.5. ფირმას שეუძლია გამოუשვას გარკვეული რაოდენობის პროდუქტი 2.5 მანქანა-
საათისა და ყოველი დამატებითი კაც-საათის שედეგად. B წერტილשი MRTSL, K არის 0.4. ამ წერტილשი ფირმას 
-ენარჩუნება, კაპიტალის 0.4 მანქანა-საათის რაოდენობის ჩანაცვლეש ვების მოცულობისשეუძლია იგივე გამოש
ბით שრომის 1 კაც-საათთან.  

 

MRTSL,K-სა და კლებად ზღვრულ უკუგებას שორის კავשირის უკეთესად დასანახად 
მათემატიკურ არგუმენტებს ვიყენებთ. სამუשაო ძალის ცვლილებას ∆L-ით აღვნიשნავთ, 
კაპიტალשი ცვლილებას ∆K-თი, ხოლო שენაცვლების שემდეგ გამოשვებაשი მიღებულ 
ცვლილებას ∆Q-თი. 

∆Q=კაპიტალის ცვლილებით გამოწვეული გამოשვების ცვლილება + სამუשაო ძა-
ლის ცვლილებით გამოწვეული გამოשვების ცვლილება, 

ე.ი ∆Q=(∆K x MPK)+( ∆L x MPL) 

რადგან שედეგი უცვლელი უნდა დარჩეს, K და L-ის მოძრაობა იმავე იზოკვანტზე 
გვტოვებს ანუ ∆Q=0 

0=(∆K x MPK) + (∆L x MPL) 

მამრავლების გადანაცვლებით მივიღებთ, რომ 

        -∆K/∆L=MPL/MPK=MRTSL,K                  (7.5) 

ეს ტოლობა ამტკიცებს, რომ ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმა სამუשაო 
ძალისთვის, მისი MPL ზღვრული პროდუქტისა და კაპიტალის ზღვრული პროდუქტის 
 .ეფარდების ტოლიაש

დავუשვათ, არსებული რესურსების კომბინაციისას ერთი სამუשაო ძალის დამატე-
ბა გამოשვებას 10 ერთეულით ზრდის, ხოლო ერთი რობოტის დამატება 2 ერთეულით, 
ე.ი. MPL=10, ხოლო MPK=2. აქედან გამომდინარე, დამატებით სამუשაო ძალას მეტი 
ზღვრული პროდუქტის მოცემა שეუძლია, ვიდრე – დამატებით კაპიტალს. განტოლება 
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(7.5) გვიჩვენებს, რომ ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმა სამუשაო ძალა 
კაპიტალისთვის არის 10/2=5. ანუ ფირმას שეუძლია שეანაცვლოს ერთი ადამიანი 5 
კაპიტალის ერთეულით (რობოტით) ისე, რომ გამოשვებული რაოდენობა უცვლელი 
დარჩეს. ჩვენს שემთხვევაשი, რადგან სამუשაო ძალა კაპიტალთან שედარებით ბევრად 
უფრო მწარმოებლურია, ნახევარგამტარების ფირმას שეუძლია שეანაცვლოს ბევრი 
რობოტი ცოტა მუשით და გამოשვების რაოდენობა უცვლელი დატოვოს. ნათელია, რომ 
ნებისმიერმა კომპანიამ ასეთი ტიპის გადაწყვეტილების მიღებამდე ყველა რესურსის 
ზღვრული პროდუქტი უნდა განსაზღვროს. 

 

7.4 წარმოების ფაქტორების ჩანაცვლების שესაძლებლობები 

ფირმის მიერ ფაქტორის ჩანაცვლების שესაძლებლობების გრაფიკულად გამოსახვა 

განვიხილოთ ორი שესაძლო საწარმოო ფუნქცია ნახევარგამტარების დამამზა-
დებელი ფირმისთვის. ნახაზზე 7.11 მოცემულია ამ ორი ფუნქციის იზოკვანტი, რომლე-
ბიც שეესაბამება თვეשი 1 მილიონი ჩიპის დამზადებას.  

ეს ორი ფუნქცია იმით განასხვავდება, თუ რამდენად ადვილად שეუძლია ფირმას 
 ენაცვლება. ნახაზზე 7.11 „ა“ ჩავთვალოთ, რომשრომისა და კაპიტალის ურთიერთש
ფირმა ოპერირებს A წერტილשი – ანუ ფირმა იყენებს 100 კაც-საათს და 50 კაპიტალის 
მანქან-საათს. ამ წერტილשი, ფირმის שრომით კაპიტალის ჩანაცვლების שესაძლებლობა 
-რომას გააოთხმაგებს. 100-დან 400 კაც-საათש იც კი, თუשემთხვევაש ეზღუდულია, იმש
ზე გადასვლა მცირე გავლენას მოახდენს კაპიტალზე და მანქანა-საათებს 50-დან 45-
მდე שეამცირებს. ამით წარმოებული ჩიპების რაოდენობა არ שეიცვლება. ფირმისთვის 
რთული იქნება שრომით კაპიტალის שენაცვლება. თუ 1 მილიონის წარმოების 
 :ენარჩუნება სურს, ფირმამ რეალურად მხოლოდ ერთი კომბინაცია უნდა გამოიყენოსש
L=100, K=50.  

პირველი მაგალითისგან განსხვავებით, ნახაზი 7.11 „ბ“ გამოსახული გრაფიკი 
ფირმას აძლევს რესურსების שენაცვლების უფრო მეტ שესაძლებლობას. ამ שემთხვევა-
 ეამციროსש ეუძლია, კაპიტალის ყოველთვიური დატვირთვა საგრძნობლადש ი ფირმასש
და, სანაცვლოდ, გაზარდოს שრომის გამოყენება. რა თქმა უნდა, ამ שენაცვლების 
მიზანשეწონილობა დამოკიდებულია რესურსების ფასზე. თუმცა, მთავარია, გავი-
აზროთ, რომ მოცემულ ფირმას שეუძლია, მნიשვნელოვანი ცვლილებები שეიტანოს 
 .ენაცვლებითשრომისა და კაპიტალის ურთიერთש

ნახევარგამტარების მწარმოებელ ფირმას ალბათ აინტერესებს, თუ როგორია მი-
სი שრომისა და კაპიტალის שენაცვლების שესაძლებლობები. მაგრამ რა განასხვავებს 
ერთ שემთხვევას მეორისგან?  

ამ კითხვაზე პასუხის გასაცემად მივუბრუნდებით ნახაზს 7.11 „ა“. ნახაზზე 
MRTSL,K, მკვეთრად იცვლება, თუ მოცემულ იზოკვანტზე გადავაადგილდებით ქვემოთ, 
A წერტილისაკენ. ამ წერტილთან ახლოს და ზემოთ MRTSL,K ძალიან მაღალია, ხოლო ამ 
წერტილს ქვემოთ ჩამოვცდებით თუ არა, თითქმის 0-ს უტოლდება. „ბ“ ნახაზზე MRTSL,K 
  .ედარებით ნელ-ნელა იცვლებაש
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 ენაცვლებისשეგვიძლია დავასკვნათ, რომ ფირმის მიერ ფაქტორების ურთიერთש

უნარი დამოკიდებულია მისი იზოკვანტების სიმრუდეზე. კონკრეტულად: 
 თუ საწარმოო ფუნქცია ფაქტორების שენაცვლების שეზღუდულ שესაძლებლობას 

იძლევა, MRTSL,K მკვეთრად იცვლება იზოკვანტის გასწვრივ მოძრაობისას. ამ 
 .“ი იზოკვანტის L-ის ფორმა აქვს, როგორც ნაჩვენებია ნახაზზე 7.11 „აשემთხვევაש

 თუ საწარმოო ფუნქცია ფირმას ფაქტორების שენაცვლების მრავალ 
 ინ იზოკვანტის გასწვრივ მოძრაობისას MRTSL,Kשესაძლებლობას აძლევს, მაש
თანდათანობით იცვლება. იზოკვანტი სიმრუდით წრფეს უახლოვდება, როგორც 
ნაჩვენებია ნახაზზე 7.11 „ბ“. 

 
 

 
 

 
 
 
ნახ. 7.11 რესურსების ჩანაცვლების שესაძლებლობები და იზოკვანტის ფორმა (სიმრუდე) 
„ა“ ნახაზზე განხილულ ფირმას არ აქვს ფაქტორების ჩანაცვლების დიდი საשუალება. A წერტილიდან, თუ 
ფირმა მკვეთრად გაზრდის שრომის გამოყენებას (100-დან 400-მდე), მას მხოლოდ 5 ერთეულით კაპიტალის 
გამოყენების שემცირება שეუძლია. ამ שემთხვევისგან განსხვავებით, „ბ“ ნახაზზე ფირმას שეუძლია 
მნიשვნელოვნად שეცვალოს שრომასა და კაპიტალს שორის წარმოების განაწილება. თუ שრომის გამოყენებას 
მკვეთრად გაზრდის, ფირმას שეუძლია კაპიტალის გამოყენების საგრძნობლად שემცირება. ამით მის მიერ 
წარმოებული პროდუქციის რაოდენობა არ שეიცვლება.  

 

ჩანაცვლების ელასტიკურობა  

ჩანაცვლების ელასტიკურობა ფირმის რესურსების ჩანაცვლების שესაძლებლობის 

რიცხობრივი საზომია. ჩანაცვლების ელასტიკურობა ზომავს იზოკვანტის გასწვრივ 

სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის 

ცვლილებას. ნახაზზე 7.12 ნაჩვენებია ჩანაცვლების ელასტიკურობა. როცა სამუשაო 

ძალა ჩაანაცვლებს კაპიტალს, კაპიტალის რაოდენობისა და სამუשაო ძალის რაოდენო-

ბის שეფარდება (K/L) שემცირდება. ასევე שემცირდება სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის 

ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა MRTSL, K. 
ჩანაცვლების ელასტიკურობა იზოკვანტის გასწვრივ გადაადგილებისას ზომავს 

K/L שეფარდების პროცენტულ ცვლილებას, რაც שეესაბამება სამუשაო ძალის მიერ 
კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმის 1 პროცენტით ცვლილებას: 

„ა“ საწარმოო ფუნქცია 
 ეზღუდული რესურსითש
ჩანაცვლების שესაძლებლობით 

„ბ“ საწარმოო ფუნქცია 
 ეუზღუდავი რესურსითש
ჩანაცვლების שესაძლებლობით 



 
 

 

195

σ = (კაპიტალისა და სამუשაო ძალის ფარდობის პროცენტული ცვლილება) / 
(MRTSL,K-ის პროცენტული ცვლილება) 

       σ = %∆(K/L) / %∆ MRTSL, K                         (7.6) 

ნახაზი 7.12 გვიჩვენებს ჩანაცვლების ელასტიკურობას. დავუשვათ ფირმა 
გადაადგილდება რესურსების კომბინაციის A წერტილიდან (L=5 კაც-საათს თვეשი, 
K=20 მანქანა-საათს თვეשი) B წერტილשი (L=10, K=10). A წერტილשი კაპიტალისა და სა-
მუשაო ძალის ფარდობა (K/L) ტოლია წრფის დახრილობისა, რომელიც გამოდის კოორ-
დინატთა სათავიდან A წერტილამდე (OA წრფის დახრილობა = 4); A წერტილשი MRTSL,K 
ტოლია იზოკვანტის უარყოფითი დახრილობის (იზოკვანტის დახრილობა = -4, ამგვა-
რად MRTSL,K =4). 

 
 

ნახ. 7.12 სამუשაო ძალის კაპიტალით ჩანაცვლების ელასტიკურობა 
როდესაც ფირმა გადაადგილდება A წერტილიდან B წერტილשი, კაპიტალისა და სამუשაო ძალის თანაფარდობა 
K/L იცვლება 4-დან 1–მდე (-75%), ასევე იცვლება MRTSL,K. ამგვარად, სამუשაო ძალის კაპიტალით 
ჩანაცვლების ელასტიკურობა A-დან B-მდე ინტერვალשი 1-ის ტოლია. 

 

B წერტილשი კაპიტალისა და სამუשაო ძალის ფარდობა ტოლია OB წრფის 
დახრილობის, ანუ 1-ის; B წერტილשი MRTSL,K ტოლია იზოკვანტის უარყოფითი 
დახრილობის, ანუ 1-ის. A წერტილიდან B წერტილשი კაპიტალისა და სამუשაო ძალის 
ფარდობის პროცენტული ცვლილება არის -75 პროცენტი (4-დან 1-მდე), როგორც 
MRTSL,K პროცენტული ცვლილება ორ წერტილს שორის. ამგვარად, שენაცვლების ელას-
ტიკურობა ამ ინტერვალשი არის 1 (-75%/-75%=1). 

ზოგადად, שენაცვლების ელასტიკურობა რიცხობრივად ნულის ტოლი ან ნულზე 
მეტი ნებისმიერი რიცხვი שეიძლება იყოს.  

- პროცენტული ცვლილება MRTSL,K-שი იზოკვანტზე გადაადგილებისას არის დიდი, 
როდესაც სამუשაო ძალის კაპიტალთან שენაცვლება რთულია [როგორც ეს ნაჩვენებია 
ნახაზზე 7.11 „ა“]. שენაცვლების ელასტიკურობა ამ שემთხვევაשი ახლოსაა 0-თან. ამ 
დროს სამუשაო ძალა კაპიტალს მცირედით ენაცვლება. 
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- პროცენტული ცვლილება MRTSL,K-שი იზოკვანტზე გადაადგილებისას არის მცირე, 
როდესაც სამუשაო ძალის კაპიტალთან שენაცვლება იოლია (როგორც ეს ნაჩვენებია ნა-
ხაზზე 7.11 „ბ“). שენაცვლების ელასტიკურობა ამ שემთხვევაשი არის დიდი. ამ დროს 
ჩვენ წინაשეა სამუשაო ძალის კაპიტალთან მნიשვნელოვანი שენაცვლებადობა. 

 

სავარჯიשო 2 

ჩანაცვლების ელასტიკურობის გამოთვლა 

ამოცანა 

ვთქვათ, ნახაზზე 7.12 გამოსახულ ფაქტორების ორი კომბინაციისთვის ადგილი 
აქვს ტოლობებს: 

MRTSAL,K=4, KA/LA=4 
MRTSBL,K=1, KB/LB=1 

ა. რას უდრის ჩაენაცვლების ელასტიკურობა იზოკვანტის გასწვრივ A წერტილიდან  
B-კენ? 

ბ. ნახაზზე 7.11 და 7.12 გამოსახული იზოკვანტების სიმრუდის გათვალისწინებით, 
 .ეადარეთ ამ გრაფიკების საწარმოო ფუნქციების ელასტიკურობაש

ამოხსნა 

ა. ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის ცვლილება ∆MRTSL,K, A წერტი-
ლიდან B-სკენ მოძრაობისას არის   

∆MRTSL,K= MRTSBL,K – MRTSAL,K = 1 – 4 = –3 
MRTSL,K -ს პროცენტული ცვლილებაა 

    % ∆MRTSL,K= (∆MRTSL,K/ MRTSAL,K).100% 
ამ שემთხვევაשი ეს ტოლია (-3/4).100%=–75%. 
სამუשაო ძალა-კაპიტალის שეფარდების ცვლილება ∆(K/L) A-დან B-კენ არის 

  ∆(K/L)=KB/LB-KA/LA = 1 – 4 = –3 
ეს იმას ნიשნავს, რომ სამუשაო ძალა-კაპიტალის שეფარდების ცვლილებაც -75%-ა. 

ამგვარად, ფორმულა 7.6-ს გამოყენებით მივიღებთ 

σ=% ∆(K/L)/%∆MRTSL,K= –75/(–75) =1 
ამ გამოთვლის მიხედვით, A წერტილიდან დაწყებული, სამუשაო ძალა-კაპიტალის 

-აო ძალის და კაპიტალის ტექნიკუשემცირება იწვევს სამუש ეფარდების 1 პროცენტითש

რი ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის 1 პროცენტით שემცირებას.  
ბ. ნახაზზე 7.12 მოცემულ საწარმოო ფუნქციას უფრო მეტი שენაცვლების უნარი 

აქვს, ვიდრე 7.11 „ა“-ს, მაგრამ უფრო ნაკლები ვიდრე 7.11 „ბ“-ს. აქედან გამომდინარე, ნა-
ხაზი 7.11 „ა“-ს שენაცვლების ელასტიკურობა უნდა იყოს 1-ზე ნაკლები, ხოლო ნახაზი 
7.11 „ბ“-ს – 1-ს უნდა აღემატებოდეს. 
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7.5 სპეციალური საწარმოო ფუნქციები 

იზოკვანტების სიმრუდის, ფაქტორების ჩანაცვლებადობისა და ჩანაცვლების 
ელასტიკურობის ურთიერთდამოკიდებულება ყველაზე ნათლად ჩანს რამდენიმე 
კონკრეტულ ფუნქციის שედარებისას. ისინი ხשირად გამოიყენება მიკროეკონომიკურ 
ანალიზשი. ამ ნაწილשი ჩვენ განვიხილავთ ოთხ მათგანს: წრფივ საწარმოო ფუნქციას, 
მუდმივი პროპორციულობის საწარმოო ფუნქციას, კობ-დუგლასის საწარმოო ფუნქცი-
ას და שენაცვლების მუდმივი ელასტიკურობის საწარმოო ფუნქციას. 
 

წრფივი საწარმოო ფუნქცია (სრულყოფილად שემცვლელები) 

წარმოიდგინეთ, რომ ფირმამ ინფორმაციის שესანახად უნდა აირჩიოს ორი ტიპის 
კომპიუტერიდან ერთ-ერთი. ერთის მოცულობა 20 გიგაბაიტს იტევს, მეორესი – 10. თუ 
ფირმას 200 გიგაბაიტის ინფორმაციის שენახვა სურს, שეუძლია שეიძინოს 10 ცალი 
პირველი ტიპის კომპიუტერი და არცერთი მეორე ტიპის კომპიუტერი (A წერტილი ნახაზ-
ზე 7.13) ან 20 ცალი მეორე ტიპის კომპიუტერი და არცერთი პირველი ტიპის (B წერტილი) 
ან 5 პირველი ტიპის და 10 მეორე ტიპის (C წერტილი), ჯამი მაინც 200 გიგაბაიტია. 

ამ მაგალითשი წრფივი საწარმოო ფუნქცის განტოლება იქნება: 

Q=20H+10L 

სადაც H არის პირველი ტიპის (მაღალი ტევადობის) კომპიუტერების რაოდენობა და L 
მეორე ტიპის (დაბალი ტევადობის) კომპიუტერების რაოდენობა, Q კი გიგაბაიტების 
რაოდენობაა, რომლის שენახვაც ფირმას სურს. წრფივი საწარმოო ფუნქციის იზოკვან-
ტებიც წრფეებია. ნახაზი 7.13 გვიჩვენებს, რომ წრფივი საწარმოო ფუნქციისთვის დახ-
რილობა მუდმივია და ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმა არ იცვლება (ე.ი. 
∆MRTSL,H = 0) 

 

ნახ. 7.13 იზოკვანტები წრფივი საწარმოო ფუნქციისთვის 
როდესაც ფირმას שეუძლია არჩევანი გააკეთოს ორი ტიპის კომპიუტერს שორის, რომლებიც მხოლოდ მეხსიე-
რებით განსხვავდება, მისი წარმოების ფუნქცია არის წრფივი. 200 გიგაბაიტი მონაცემების שესანახად ფირმამ 
 ეუძლია გამოიყენოს 20ש ეიძლება გამოიყენოს 10 დიდი ტევადობის კომპიუტერი და 0 პატარა ტევადობის. ანש
პატარა ტევადობის და 0 დიდი ტევადობის კომპიუტერი. ფირმას აგრეთვე שეუძლია აირჩიოს ნებისმიერი სხვა 
კომბინაცია, რომელიც AB წრფეზე მდებარეობს (მაგ.: C). წრფივი წარმოების ფუნქციის იზოკვანტები წრფეე-
ბია, ანუ MRTS,K არის მუდმივი.  
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რადგან MRTSL,H არის კონსტანტა მოცემული იზოკვანტის გასწვრივ, წრფივი საწარმოო 
ფუნქციისთვის שენაცვლების ელასტიკურობა უსასრულოა (σ =∞). სხვა სიტყვებით რომ 
ვთქვათ, წრფივი საწარმოო ფუნქცია უსასრულოდ ან უნაკლოდ שენაცვლებადია. ე.ი. თუ 
გვაქვს წრფივი საწარმოო ფუნქცია, ვამბობთ, რომ რესურსები ერთმანეთის უნაკლო 
-ემნაცვლებლებია. კომპიუტერების მაგალითზე დაბალი და მაღალი ტევადობის კომპიש
უტერები ერთმანეთის უნაკლო שემნაცვლებლებია. ორი დაბალი ტევადობის კომპიუტე-
რი ზუსტად უდრის ერთ მაღალი ტევადობის კომპიუტერს. 

ფიქსირებული (მუდმივი) პროპორციულობის საწარმოო ფუნქცია 

ნახაზი 7.14 გვიჩვენებს აბსოლუტურად განსხვავებულ სიტუაციას. ეს არის 
იზოკვანტები წყლის წარმოებისთვის, სადაც რესურსები წყალბადის (H) და ჟანგბადის 
(O) ატომებია. წყლის ერთ მოლეკულას სჭირდება 2 წყალბადის ატომი და 1 ჟანგბადის 
ატომი, ამიტომ რესურსები ფიქსირებულად უნდა שეერთდეს. წარმოებას, რომელשიც 
რესურსები ფიქსირებულად უნდა שეერთდეს, ფიქსირებული პროპორციის მქონე 
საწარმოო ფუნქცია ეწოდება, ხოლო ასეთ რესურსებს სრულყოფილ שემავსებლებს 
უწოდებენ. წყალბადის ატომის დამატება ჩვენ არ მოგვცემს წყლის მეტ მოლეკულას, 
ასევე ვერც მარტო ჟანგბადის ატომის დამატებით გავზრდით წყლის მოლეკულების 
რაოდენობას. ასე რომ, წყლის მოლეკულების რაოდენობის ფორმულა იქნება: 







 0,

2
min HQ  

სადაც min ნიשნავს ფრჩხილებשი არსებული ორი რიცხვიდან მინიმალური მნიשვნელო-
ბის მიღებას. 

 

ნახ. 7.14 იზოკვანტები ფიქსირებული პროპორციულობის საწარმოო ფუნქციისათვის 
წყლის მოლეკულების წარმოება ხასიათდება ფიქსირებული (მუდმივი) პროპორციულობით: წყლის მოლეკუ-
ლისთვის საჭიროა წყალბადის (H) ორი ატომი და ჟანგბადის (O) ერთი ატომი. ამ წარმოების ფუნქციის იზოქ-
ვანტები მართკუთხაა, რაც იმას ნიשნავს, რომ მხოლოდ წყალბადის ატომების დამატებით ახალი მოლეკულა 
არ წარმოიქმნება, აუცილებელია שესაბამისად ჟანგბადის დამატება. 

 



 
 

 

199

თუ რესურსები שეერთებულია ფიქსირებული პროპორციებით, שენაცვლების 
ელასტიკურობა 0-ის ტოლია (ე.ი. σ=∞). ეს ხდება იმიტომ, რომ ტექნიკური שენაცვლე-
ბის ზღვრული ნორმა იზოკვანტის გასწვრივ ფიქსირებული პროპორციულობის საწარ-
მოო ფუნქციისათვის იცვლება უსასრულობიდან ნულამდე (წერტილები A, B, და C ). 
როცა A ფირმის საწარმოო ფუნქცია ხასიათდება ფიქსირებული პროპორციულობით, 
მაשინ ფირმას არ ყოფნის მოქნილობა იმისათვის, რომ მოახდინოს ფაქტორების שენაც-
ვლება. ნახაზზე 7.14 שეგვიძლია ვნახოთ, რომ წყლის ერთი მოლეკულის წარმოებისათ-
ვის არსებობს ფაქტორების ერთადერთი שესაძლო კომბინაცია: წყალბადის ორი ატომი 
და ჟანგბადის ერთი ატომი.  

ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქცია 

ნახაზი 7.15 ასახავს שემთხვევას, რომელიც שუალედურია წრფივ საწარმოო 

ფუნქციასა და ფიქსირებულად პროპორციულობის საწარმოო ფუნქციას שორის. ეს 

ცნობილია, როგორც ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქცია და მოცემულია ფორმულით: 

Q = ALαKβ, სადაც A, α და β არიან დადებითი მუდმივები (ნახაზზე 7.15 ეს მნიשვნელო-

ბები שესაბამისად არის 100, 0,4 და 0,6). ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციის გამოყენე-

ბით שეიძლება სამუשაო ძალა კაპიტალით שეინაცვლოს. ფიქსირებულად პროპორციუ-

ლობის საწარმოო ფუნქციისგან განსხვავებით, კაპიტალი და სამუשაო ძალა שეიძლება 

გამოვიყენოთ ცვლადი პროპორციით. თუმცა, წრფივი საწარმოო ფუნქციისგან 

განსხვავებით კოეფიციენტი, რომლითაც კაპიტალი שეიძლება שეინაცვლოს სამუשაო 

ძალით, იზოკვანტის გასწვრივ არ არის მუდმივი. ე.ი. שენაცვლების ელასტიკურობა 

ქობდაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვის მცირდება სადღაც 0-სა და ∞-ს שორის. 

მართლაც, שენაცვლების ელასტიკურობა ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციაשი ზუს-

ტად 1-ის ტოლია.  

 

 

ნახ. 7.15 იზოკვანტები ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვის 
იზოკვანტები ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვის არის არაწრფივი დაღმავალი მრუდები. 
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ჩანაცვლების მუდმივი ელასტიკურობის საწარმოო ფუნქცია  

საწარმოო ფუნქცია, რომელიც მოიცავს ყველა ზემოთ ხსენებულ საწარმოო 

ფუნქციებს, როგორც განსაკუთრებულ שემთხვევებს, არის ჩანაცვლების მუდმივი 

ელასტიკურობის საწარმოო ფუნქცია და მოცემულია ფორმულით: 










1
11












 bKaLQ  

სადაც ა, ბ, და σ დადებითი მუდმივებია (σ ამ ფუნქციაשი არის ჩანაცვლების ელასტი-
კურობა). ნახაზი 7.16 ასახავს, რომ σ იცვლება 0-სა და ∞ -ს שორის, ჩანაცვლების მუდ-
მივი ელასტიკურობის საწარმოო ფუნქციის იზოკვანტები მოძრაობენ ფიქსირებულად 
პროპორციული საწარმოო ფუნქციიდან ქობ-დაგლასისა და წრფივი საწარმოო ფუნ-
ქციებისაკენ.  

ცხრილი 7.6 აჯამებს ოთხ კონკრეტულ საწარმოო ფუნქციას. 

 

 
 

 
 

ნახაზი 7.16 იზოკვანტები ჩანაცვლების მუდმივი ელასტიკურობის საწარმოო ფუნქციისთვის 
ნახაზზე გამოსახულია Q=1-ის שესაბამისი იზოკვანტები 5 სხვადასხვა ჩანაცვლების მუდმივი ელასტიურობის 
მქონე საწარმოო ფუნქციისათვის, რომელთაგან თითოეული שეესაბამება ჩანაცვლების ელასტიკურობის 
სხვადასხვა დონეს (σ). σ-ის გაზრდისას 0-დან ზევით, ფიქსირებული პროპორციულობის საწარმოო 
ფუნქციიდან (σ = 0) გადავდივართ ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციაზე (σ = 1) და ვუახლოვდებით წრფივ 
საწარმოო ფუნქციას (σ = ∞).  
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ჩვენ განვიხილეთ, რამდენად שესაძლებელია ერთი რესურსის მეორეთი שენა-
ცვლება მოცემული დონის გამოשვებისათვის. ამჯერად ჩვენ שევისწავლით, როგორ ზე-
გავლენას ახდენს რესურსების რაოდენობის ზრდა ფირმის გამოשვების სიდიდეებზე.  

 

7.6 მასשტაბიდან უკუგება 

მასשტაბიდან უკუგების განსაზღვრება 

დადებითი ზღვრული პროდუქტის שემთხვევაשი, თუ ყველა რესურსის რაოდენობა 
სინქრონულად იზრდება კომპანიის მთლიანი გამოשვება უნდა გაიზარდოს – კომპანიის 
ოპერაციების მასשტაბი იზრდება. თუმცა ხשირ שემთხვევაשი გვინდა ვიცოდეთ, თუ რა-
მდენად שეიცვლება გამოשვება, როდესაც ყველა რესურსი იზრდება გარკვეული პრო-
ცენტით. მაგალითად, რამდენჯერ שეუძლია ნახევვარგამტარების კომპანიამ გაზარ-
დოს თავისი გამოשვება, თუ ის გააორმაგებს სამუשაო ძალის კაც/საათებს და რობოტე-
ბის მანქანა/საათებს? მასשტაბიდან უკუგების ცნება ასახავს პროცენტულ ზრდას გა-
მოשვებაשი, როდესაც კომპანია ზრდის ყველა რესურსის რაოდენობას მოცემული 
პროცენტული სიდიდით. 

 
მასשტაბიდან უკუგება = %∆ (რესურსის რაოდენობა) / %∆  
(ყველა რესურსის რაოდენობა) 

დავუשვათ, კომპანია იყენებს ორ რესურსს, სამუשაო ძალასა (L) და კაპიტალს (K), 
რათა აწარმოოს გამოשვების რაოდენობა (Q). ასევე დავუשვათ, რომ ყველა რესურსის 

რაოდენობა იზრდება ერთი და იგივე პროპორციულიით λ >1 (სამუשაო ძალის 

რაოდენობა იზრდება L-დან λ L-მდე, კაპიტალის რაოდენობა იზრდება K-დან λ K-მდე)1. 

ვთქვათ φ წარმოადგენს שედეგობრივ პროპორციულ ზრდას გამოשვების რაოდენობაשი 

Q (გამოשვების რაოდენობა იზრდება Q-დან φ Q-მდე), მაשინ:  
 თუ φ > λ, მაשინ მასשტაბიდან ზრდადი უკუგებაა. ამ שემთხვევაשი, ყველა 

რესურსის რაოდენობის პროპორციული გაზრდა იწვევს გამოשვების პროპორ-
ციულზე უფრო მეტ გაზრდას. 

 თუ, φ = λ, მაשინ მასשტაბიდან მუდმივი უკუგდებაა. ამ שემთხვევაשი, ყველა 
რესურსის რაოდენობის პროპორციული ზრდა იწვევს გამოשვების იგივე 
პროპორციულ ზრდას. 

 თუ φ < λ, მაשინ მასשტაბიდან კლებადი უკუგდება. ამ שემთხვევაשი, ყველა 
რესურსის რაოდენობის პროპორციული ზრდა იწვევს გამოשვების უფრო ნაკლებ 
პროპორციულ ზრდას. 

ნახაზი 7.17 „ა“ გვიჩვენებს მასשტაბიდან ზრდად უკუგებას: თუ გაორმაგდება 
სამუשაო ძალისა და კაპიტალის რაოდენობა, გამოשვება გაიზრდება ორჯერ უფრო 
მეტად. ნახაზი 7.17 „ბ“ გვიჩვენებს მასשტაბიდან მუდმივ უკუგებას: სამუשაო ძალისა და 
კაპიტალის გაორმაგება აორმაგებს გამოשვების რაოდენობას. ნახაზი 7.17 „გ“ გვიჩვე-
ნებს მასשტაბიდან კლებად უკუგებას: სამუשაო ძალისა და კაპიტალის გაორმაგება გა-
მოשვებას ზრდის ორჯერ უფრო ნაკლებად. 
                                                            
1    ამრიგად ყველა რესურსის რაოდენობის პროცენტული ცვლილება არის (λ – 1) х 100 პროცენტი. 
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ნახ. 7.17 მასשტაბიდან ზრდადი, მუდმივი და კლებადი უკუგება 
,,ა” ნახაზზე კაპიტალისა და სამუשაო ძალის რაოდენობის გაორმაგება გამოשვებას ორჯერ მეტად ზრდის. ,,ბ” 
ნახაზზე კაპიტალისა და სამუשაო ძალის რაოდენობის გაორმაგება გამოשვებას ზუსტად ორჯერ ზრდის. ,,გ” ნა-
ხაზზე კაპიტალისა და სამუשაო ძალის რაოდენობის გაორმაგება გამოשვებას ორჯერ ნაკლებად ზრდის.  

 
რატომ არის მასשტაბის უკუგება მნიשვნელოვანი? როდესაც წარმოების პროცესს 

ახასიათებს ზრდადი მასשტაბის უკუგება, დანახარჯების მიხედვით მომგებიანია 
დიდმასשტაბიანი წარმოება. კერძოდ, ერთი ფირმა שეძლებს პროდუქტის მოცემული 
რაოდენობა აწარმოოს პროდუქტის ერთ ერთეულზე უფრო ნაკლები დანახარჯით, 
ვიდრე ორი ერთნაირი ზომის ფირმა, რომლებიც ამ რაოდენობის ზუსტად ნახევარ-
ნახევარს ამზადებენ.  

მაგალითად, თუ ნახევარგამტარების ორ ფირმას שეუძლია აწარმოოს მილიონი 
ჩიპი, თითო ჩიპზე დანახარჯი იქნება 0.10 ლარი. დიდი שანსია იმის, რომ ერთ უფრო 
დიდ ფირმას שეუძლია აწარმოოს 2 მილიონი ჩიპი 10 თეთრზე ნაკლები დანახარჯით. 
მასשტაბიდან უკუგების მზარდ שემთხვევაשი, დიდ ფირმას 2-ჯერ მეტი პროდუქტის 
საწარმოებლად არ დასჭირდება 2-ჯერ მეტი სამუשაო ძალის გამოყენება. საჭირო 
სამუשაო ძალის რაოდენობა საწყის რაოდენობასა და 2-ჯერ მეტს שორის იქნება. თუ 
დიდ ფირმას ასეთი שესაძლებლობები აქვს, საბაზრო მოთხოვნას უფრო ეფექტიანად 
ერთი დიდი ფირმა დააკმაყოფილებს, ვიდრე ბევრი მცირე ფირმა. დიდმასשტაბიანი 
ოპერაციების ეს უპირატესობა ხשირად მონოპოლისტურად მოქმედი ფირმების 
ფუნქციონირების გამართლებაა. 

 

სავარჯიשო 3 

მასשტაბის უკუგება ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციებისათვის 

ამოცანა 
მასשტაბიდან ზრდადია, მუდმივი თუ კლებადი უკუგება Q=ALaKβ ქობ-დაგლასის 

საწარმოო ფუნქციისთვის? 

ამოხსნა 

ვთქვათ L1, K1 არის שრომისა და კაპიტალის საწყისი რაოდენობები და Q1 არის გამოש-

ვებული პროდუქტის საწყისი რაოდენობა: 
 1 1 1Q AL K   
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ახლა გავზარდოთ ყველა ფაქტორის რაოდენობა პროპორციულად λ> 1 რიცხვით და 
Q2-ით აღვნიשნოთ שედეგად მიღებული გამოשვებული პროდუქციის რაოდენობა 

2 1 1( ) ( )Q A L K    
Q2= A(λL1)α (λK1)β= λα+β ALα

1Kβ
1= λα+β Q1 

მასשტაბის უკუგება ზრდადია, კლებადია თუ მუდმივია, დამოკიდებულია იმაზე, 

თუ როგორია 
  

(მეტია, ტოლია თუ ნაკლებია 1-ზე). ექსპონენტების თვისებებიდან 
გამომდინარე, ჩვენ გვაინტერესებს  + მეტია, ტოლია თუ ნაკლებია ერთზე. კერძოდ: 

 თუ  + >1, მაשინ +>, და Q2>Q1. მაשასადამე, გვაქვს ზრდადი მასשტაბის 
უკუგება; 
 თუ  + =1, მაשინ +=, და Q2–Q1. ე.ი. მასשტაბიდან უკუგება არის მუდმივი; 
 თუ  + <1, მაשინ +<, და Q2<Q1. მასשტაბის უკუგება არის კლებადი. 

ამრიგად, ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციამ שეიძლება მოგვცეს მასשტაბიდან 
ზრდადი ან კლებადი უკუგება. კერძოდ, ამ ანალიზის მიხედვით ქობ-დაგლასის 
საწარმოო ფუნქციის ფორმულის ექსპონენტების ჯამი   განსაზღვრავს იმას, თუ 
რამდენად ზრდადი, კლებადი ან მუდმივია მასשტაბის უკუგება. ამის გამო 
ეკონომისტები კონკრეტული ინდუსტრიებისთვის ამ ჯამის שეფასება-გამოთვლას დიდ 
დროს უთმობენ. 

 

 

მასשტაბიდან უკუგება და კლებადი ზღვრული უკუგება 
მნიשვნელოვანია გვესმოდეს განსხვავება მასשტაბიდან უკუგებასა და კლებად 

ზღვრულ უკუგებას שორის. მასשტაბიდან უკუგება ასახავს ყველა ფაქტორის რაო-
დენობის ერთდორულად გაზრდის ეფექტს, ხოლო კლებადი ზღვრული უკუგება გვიჩ-
ვენებს ერთი ფაქტორის რაოდენობის გაზრდის ეფექტს (მაგალითად თუ გავზრდით სა-
მუשაო ძალას და სხვა ფაქტორებს უცვლელს დავტოვებთ). 

ნახაზზე 7.18 ასახულია ეს განსხვავება. თუ გავაორმაგებთ სამუשაო ძალის წლი-
ურ რაოდენობას 10-დან 20-მდე, ხოლო კაპიტალის რაოდენობა ფიქსირებული იქნება 
10 ერთეულზე, ნახაზზე A წერტილიდან B-שი გადავინაცვლებთ და წარმოებული 
პროდუქციის რაოდენობა 140-ს მიაღწევს. თუ სამუשაო ძალას 30-მდე გავზრდით, A 
წერტილიდან C-שი გადავალთ. שედეგად, წარმოებული პროდუქტის რაოდენობა ისევ 
გაიზრდება, მაგრამ მხოლოდ 30-ით (170). ამ שემთხვევაשი გვაქვს კლებადი ზღვრული 
უკუგება: სამუשაო ძალის 10 დამატებითი ერთეულით გამოწვეული წარმოების ზრდა 
ნელ-ნელა იკლებს სამუשაო ძალის მატებასთან ერთად. 

თუმცა, თუ სამუשაო ძალის და კაპიტალის ყოველწლიურ რაოდენობას გავაორ-
მაგებთ (10-დან გადავალთ 20-მდე), წარმოებაც გაორმაგდება (A წერტილიდან D-שი გა-
დავინაცვლებთ, სადაც წარმოებული პროდუქციის რაოდენობა არის 200). ასევე, თუ სა-
მუשაო ძალას და კაპიტალს გავასამმაგებთ, წარმოებაც სამჯერ გაიზრდება (A 
წერტილიდან გადავდივათ E წერტილשი). ნახაზზე 7.19 მოცემულ საწარმოო ფუნქციას 
აქვს მასשტაბიდან მუდმივი უკუგება და კლებადი ზღვრული უკუგება. 
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ნახ. 7.18 კლებადი ზღვრული უკუგება და მასשტაბიდან უკუგება 
თუ კაპიტალს ვტოვებთ უცვლელს 10 ერთეულზე, ხოლო სამუשაო ძალას ვზრდით 10-დან 20-მდე და שემდეგ 
30 ერთეულამდე, ჩვენ გადავინაცვლებთ A წერტილიდან B-שი და שემდეგ C-שი. B წერტილשი გადასვლისას წარ-
მოების ზრდა არის 40 ერთეული, B-დან C-שი გადასვლისას – 30, ანუ წინაზე 10-ით ნაკლები. აქედან გამომდი-
ნარე ჩანს, რომ სამუשაო ძალის 10 დამატებითი ერთეულით გამოწვეული წარმოების ზრდა ნელ-ნელა იკლებს 
სამუשაო ძალის მატებასთან ერთად. მაგრამ ამ წარმოების ფუნქციას ამავდროულად აქვს მასשტაბიდან მუდმი-
ვი უკუგება. A წერტილიდან დაწყებული, თუ ჩვენ ერთდროულად გავაორმაგებთ სამუשაო ძალისა და კაპიტა-
ლის რაოდენობას, წარმოებული პროდუქციის რაოდენობაც გაორმაგდება. იგივენაირად, ფაქტორების გასამ-
მაგებით წარმოებაც სამჯერ გაიზრდება. ნახაზზე კარგად ჩანს, რომ მასשტაბიდან უკუგებასა და კლებად 
ზღვრულ უკუგებას სხვადასხვა მნიשვნელობა აქვს. 

 
 

7.7 ტექნოლოგიური პროგრესი 

აქამდე ჩვენ ვთვლიდით, რომ ფირმის საწარმოო ფუნქცია არ იცვლებოდა. მაგ-
რამ, დროთა განმავლობაשი ეკონომიკა ვითარდება, ჩნდება ახალი საשუალებები და 
ფირმა ინვესტიციებს დებს სიახლეების კვლევა-ძიებაשი. ამის שედეგად მისი საწარმოო 
ფუნქცია שეიძლება שეიცვალოს. ტექნოლოგიური პროგრესის განვითარება ფირმის 
საწარმოო ფუნქციის ცვლილებას שესაძლებელს ხდის. კერძოდ, ტექნოლოგიური 
წინსვლა ფირმას საשუალებას აძლევს ფაქტორების მოცემული კომბიანციებით უფრო 
მეტი პროდუქტი აწარმოოს. 

ტექნოლოგიური პროგრესი სამ კატეგორიად שეიძლება დაიყოს: ნეიტალური 
ტექნოლოგიური პროგრესი, שრომის დამზოგავი ტექნოლოგიური პროგრესი და კაპი-
ტალის დამზოგავი ტექნოლოგიური პროგრესი. ნახაზზე 7.19 გამოსახულია ნეიტრალუ-
რი ტექნოლოგიური პროგრესი. ამ שემთხვევაשი, წარმოებული პროდუქტის მოცემული 
რაოდენობის שესაბამისი იზოკვანტი მარცხნივ გადაიწევს (უფრო ნაკლები სამუשაო ძა-
ლა და კაპიტალია საჭირო პროდუქტის გარკვეული რაოდენობის საწარმოებლად), მაგ-
რამ ამ გადაადგილებით MRTSL,K უცვლელი რჩება კოორდინატთა სათავიდან გამოსული 
ნებისმიერი წრფისთვის. ასეთი ტექნოლოგიური პროგრესის שედეგად ფირმის ყველა 
იზოკვანტი שეესაბამება უფრო მეტ გამოשვებული პროდუქტის რაოდენობას, მაგრამ 
თვითონ იზოკვანტები იგივე რჩება. 
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ნახ. 7.19  ნეიტრალური ტექნოლოგიური პროგრესი 
ნეიტრალური ტექნოლოგიური პროგრესის დროს ნებისმიერი წარმოების დონის שესაბამისი იზოკ-
ვანტი გადაინაცვლებს שიგნით, კოორდინატთა სათავისკენ, მაგრამ MRTSL,K სათავიდან გამოსული 
ნებისმიერი წრფის გასწვრივ, როგორიცაა მაგალითად, OA, რჩება უცვლელი. 

 

ნახაზზე 7.20 გამოსახულია שრომის დამზოგავი ტექნოლოგიური პროგრესი. 
როგორც წინა שემთხვევაשი, იზოკვანტები ამ პროგრესის שედეგად მარცხნივ 
გადაინაცვლებს, მაგრამ ამჯერად კოორდინატთა სათავიდან გამოსული ნებისმიერი 
წრფის გასწვრივ იზოკვანტი ხდება უფრო და უფრო ჰორიზონტალური, ეს იმას ნიש-
ნავს, რომ MRTSL,K არის უფრო ნაკლები, ვიდრე ცვლილებამდე იყო. (MRTSL,K=MPL/MPK 
ანუ MRTSL,K-ს კლება მიუთითებს იმაზე, რომ ამ ტექნოლოგიური პროგრესის שედეგად 
კაპიტალის ზღვრული პროდუქტი უფრო სწრაფად იზრდება, ვიდრე שრომის ზღვრული 
პროდუქტი. ასეთი שემთხვევა שეიძლება გამოიწვიოს კომპიუტერული ტექნოლოგიების, 
კაპიტალური აღჭურვილობის ან რობოტების ტექნიკის დარგשი წინსვლამ).  

 

ნახ. 7.20  სამუשაო ძალის დამზოგველი ტექნიკური პროგრესი (MRTSL,K  მცირდება) 
სამუשაო ძალის დამზოგავი ტექნოლოგიური პროგრესის שემთხვევაשი, წარმოების ნებისმიერი დონის שესაბა-
მისი იზოკვანტები სათავისკენ, שიგნით გადაინაცვლებს. MRTSL,K სათავიდან გამოსული ნებისმიერი წრფის 
გასწვრივ, როგორიცაა მაგალითად OA, იკლებს. 
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ნახაზი 7.21 გვიჩვენებს კაპიტალის დამზოგავ ტექნოლოგიურ პროგრესს. ამ 
 ი იზოქვანტის სათავისკენ გადანაცვლებისას MRTSL,K იზრდება, რაც იმაზეשემთხვევაש
მიგვანიשნებს, რომ სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი უფრო სწრაფად იზრდება, 
ვიდრე კაპიტალის. ასეთ ტექნოლოგიურ პროცესს იწვევს, მაგალითად, ფირმის თანამ-
 .რომლების განათლების ან კვალიფიკაციის დონის ამაღლებაש

 
ნახ. 7.21 კაპიტალის დამზოგველი ტექნიკური პროგრესი (MRTSL,K  იზრდება) 
კაპიტალის დამზოგავი ტექნოლოგიური პროგრესის დროს ნებისმიერი წარმოების დონის שესაბამისი იზოკვან-
ტი გადაინაცვლებს שიგნით, სათავისკენ, მაგრამ MRTSL,K სათავიდან გამოსული ნებისმიერი წრფის გასწვრივ, 
მაგალითად OA, იზრდება. 
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დანართი 

 ენაცვლების ელასტიკურობა ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვისש

ამ დანართשი გამოვიყვანთ שენაცვლების ელასტიკურობას ქობ-დაგლასის საწარმოო 

ფუნქციისთვის, რომლის ფურმულაა f(L,K)=ALKK. שრომისა და კაპიტალის ზღვრული 

პროდუქტები გამოისახება წარმოების ფუნქციის კერძო წარმოებულებით, שესაბამი-

სად שრომისა და კაპიტალის მიმართ გვექნება: 
1
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ახლა გავიხსენოთ, რომ ზოგადად 
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ზემოხსენებული გამოსახულების გამოყენებით שეგვიძლია დავწეროთ, რომ 

ქობდაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული 
პროდუქტის ნორმა არის שემდეგი שეფარდების ტოლი: 
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არგუმენტების გადანაცვლებით მივიღებთ 
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ახლა שენაცვლების ელასტიკურობის განმარტების გამოყენებით 
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საბოლოოდ მივიღებთ 
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აქედან გამომდინარე, ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვის שენაცვლების 
ელასტიკურობა არის 1-ის ტოლი K და L-ის ნებისმიერი მნიשვნელობისთვის. 
 

 

ძირითადი ტერმინები 

 წარმოების ფაქტორები  
 საწარმოო ფუნქცია 
 ტექნიკური ეფექტიანობა და ტექნიკური 

არაეფექტიანობა 
 მთლიანი პროდუქტის ფუნქცია 
 სამუשაო ძალის უკუგება  
 საשუალო პროდუქტი 
 ზღვრული პროდუქტი 
 კლებადი ზღვრული უკუგების კანონი 
 იზოკვანტი 
 
 

 ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული 
ნორმა 

 წრფივი საწარმოო ფუნქცია 
 ფიქსირებული (მუდმივი) პროპორციუ-

ლობის საწარმოო ფუნქცია 
 ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქცია 
 ჩანაცვლების მუდმივი ელასტიკურობის 

საწარმოო ფუნქცია  
 მასשტაბიდან უკუგება 
 ნეიტრალური ტექნოლოგიური  

პროგრესი 

 

ძირითადი დასკვნები 

 
1. საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს ფირმის გამოשვების მაქსიმალურ რაოდენობას, 

რაც שესაძლებელია ფირმამ მიიღოს რესურსების სხვადასხვა რაოდენობის გამოყე-
ნებით. 

2. საწარმოო ფუნქცია ერთი საწარმოო ფაქტორით არის მთლიანი პროდუქტის ფუნ-
ქცია. მთლიანი პროდუქტის ფუნქციას აქვს სამი რეგიონი: ზრდადი ზღვრული 
უკუგების რეგიონი, კლებადი ზღვრული უკუგების რეგიონი და კლებადი მთლიანი 
უკუგების რეგიონი. 

3. სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტი არის საשუალოდ ერთი სამუשაო ძალის მიერ 
გამოשვებული პროდუქტის რაოდენობა. სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი 
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არის მთლიანი პროდუქტის ცვლილება, რომელიც გამოწვეულია ფირმაשი გამოყე-
ნებული სამუשაო ძალის ცვლილებით. 

4. კლებადი ზღვრული უკუგების კანონი გვიჩვენებს, რომ თუ ერთი ფაქტორის (მაგა-
ლითად სამუשაო ძალის) რაოდენობა იზრდება, ხოლო დანარჩენი ფაქტორების (მა-
გალითად კაპიტალის ან მიწის) რაოდენობები ფიქსირებულია, მაשინ პირველი ფაქ-
ტორის ზღვრული პროდუქტი კლებულობს. 

5. იზოკვანტები წარმოადგენს მრავალფაქტორიან საწარმოო ფუნქციას ორგანზო-
მილებიანი გრაფიკების სახით. იზოკვანტი გვიჩვენებს שრომისა და კაპიტალის ყვე-
ლა კომბინაციას, რომელთა გამოყენებისას წარმოებული პროდუქტის რაოდენობა 
მუდმივია. 

6. ზოგიერთი საწარმოო ფუნქციების שესაბამისი იზოკვანტებს აქვს აღმავალი 
(ზრდადი) სახის რეგიონი. ამ რეგიონებს წარმოების არაეკონომიკური რეგიონები 
ეწოდებათ. ამ რეგიონებשი ზოგიერთ ფაქტორს აქვს უარყოფითი ზღვრული პრო-
დუქტი. წარმოების ეკონომიკური რეგიონები დაღმავალი (კლებადი) იზოკვანტე-
ბით ხასიათდება. 

7. სამუשაო ძალის კაპიტალით ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა გვიჩ-
ვენებს, თუ რა რაოდენობით שეიძლება שემცირდეს კაპიტალი სამუשაო ძალის რაო-
დენობის ერთი ერთეულით გაზრდისას, თუ წარმოებული პროდუქტის რაოდენობა 
მუდმივია. მათემატიკურად სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური ჩანაც-
ვლების ზღვრული ნორმა სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტისა და კაპიტალის 
ზღვრული პროდუქტის שეფარდების ტოლია. 

8. იზოკვანტები, რომლებიც ჩაზნექილია კოორდინატთა სათავისაკენ, აღნიשნავენ სა-
მუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის კლება-
დობას. როდესაც სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების 
ზღვრული ნორმა იკლებს, კაპიტალის სულ უფრო და უფრო ნაკლები რაოდენობის 
დათმობა გვიწევს სამუשაო ძალის რაოდენობის ერთი ერთეულით გაზრდისას. 

9. ჩანაცვლების ელასტიკურობა ზომავს K/L שეფარდების პროცენტულ ცვლილებას, 
რომელიც שეესაბამება სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ზღვრული שენაცვლების 
ტექნიკური ნორმის 1 პროცენტით ცვლილებას, როცა გადაადგილება ხდება იზოკ-
ვანტის გასწვრივ. 

10. სპეციალური სახის საწარმოო ფუნქციებია:  
 

- წრფივი საწარმოო ფუნქცია (სრულყოფილი שემცვლელების שემთხვევაשი) 
- ფიქსირებული პროპორციულობის საწარმოო ფუნქცია (სრულყოფილი שემავსებ-

ლების שემთხვევაשი) 
- ქობ-დაგლასის საწარმოო ფუნქცია. 
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კითხვები განხილვისათვის 

 

1. საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს მაქსიმალური პროდუქციის რაოდენობას, რომე-
ლიც ფირმას שეუძლია გამოუשვას ფაქტორების მოცემული რაოდენობების დროს. 
რატომ ჩავსვით ამ ფრაზაשი სიტყვა მაქსიმალური? 

2. დავუשვათ სწარმოო ფუნქციას აქვს ტრადიციული სახე, რომელიც ნაჩვენებია 
ნახაზზე 7.2. დახაზეთ שესაბამისი სამუשაო ძალის რაოდენობის მოთხოვნის გრა-
ფიკი (გამოשვებული პროდუქციის რაოდენობა განათავსეთ ჰორიზონტალურ 
ღერძზე, ხოლო სამუשაო ძალის საჭირო რაოდენობა კი ვერტიკალურ ღერძზე). 

3. რა განსხვავებაა საשუალო პროდუქტს და ზღვრულ პროდუქტს שორის? שეგიძლი-
ათ, თუ არა დახაზოთ ისეთი საწარმოო ფუნქციის გრაფიკი, რომლისთვისაც სა-
 ?უალო პროდუქტი და ზღვრული პროდუქტი ერთი და იგივეაש

4. რა განსხვავებაა კლებად მთლიან უკუგებასა და კლებად ზღვრულ უკუგებას שო-
რის? שესაძლებელია, თუ არა, რომ საწარმოო ფუნქციას ახასიათებდეს კლებადი 
ზღვრული უკუგება, მაგრამ არა კლებადი მთლიანი უკუგება? 

5. რატომ უნდა იყოს იზოკვანტი კლებადი, როცა სამუשაო ძალას და კაპიტალს 
 ?ესაძლოა ჰქონდეთ დადებითი ზღვრული პროდუქტიש

-ესაბამისი იზოკვანש ესაძლებელია თუ არა, რომ სხვადასხვა წარმოების დონისש .6
ტები იკვეთებოდნენ? რატომ? 

7. თუ ფირმა ცდილობს თავისი ფაქტორების დანახარჯების მინიმიზაციას, რატომ 
არ ოპერირებს ის იზოკვანტის არაეკონომიურ ნაწილზე? 

8. რა არის שენაცვლების ელასტიკურობა? რას გვიჩვენებს ის? 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., 
მიკროეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე გამოცემა, გამ. „უნივერსალი“, თბი-
ლისი, 2014, გვ. 131-156; 

2. Besanko David A., Braeutingam Ronald R., with Contributions from Gibbs Michael J., 
Microeconomics, 4-nd Edition, 2011, pp.218-247; 

3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, seventh edition, 
2009, pp. 187-209; 
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თავი  8.  წარმოების ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანი 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ: 
 
 

 
1. მწარმოებლის წონასწორობის პირობების ახსნას ფაქტორთა ოპტიმალური არჩე-

ვანის პირობებשი  
  იდა ოპტიმუმის პირობების გამოყენებასש .2
 ედარებითი სტატიკური ანალიზის ჩატარებას ფაქტორთა ოპტიმალურიש .3

არჩევანის დროს  
4. წარმოების გაფართოების ტრაექტორიის ახსნას გრძელვადიან პერიოდשი 
5. წარმოების სიხისტის არის გაგებას მოკლევადიან პერიოდשი 
 
 
 

 

ფირმის ოპტიმალური არჩევანი ფაქტორთა გარკვეული რაოდენობებით გამოყე-

ნებისას მოკლევადიან პერიოდשი שეზღუდულია. ფირმას არ שეუძლია სურვილის მი-

ხედვით ყველა წარმოების ფაქტორის რაოდენობის ერთდროულად שეცვლა. გრძელვა-

დიან პერიოდשი ასეთი שეზღუდვა არ არსებობს და ყველა ფაქტორი ცვალებადია. მიკ-

როეკონომიკის თეორიაשი მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიოდის ცნებები ფირ-

მის გადაწყვეტილებების ანალიზის მოხერხებული ინსტრუმენტებია. რეალურ ეკონო-

მიკაשი თითოეულ ფირმას გადაწყვეტილებების მიღება უხდება ერთდროულად დროის 

სხვადასხვა პერიოდის მიხედვით. წარმოების ფაქტორების שერჩევის שესახებ გადაწ-

ყვეტილების მიღებისას ფირმის წინაשე მდგარი არჩევანის ანალიზი დავიწყოთ 

მწარმოებლის წონასწორობის პირობების שესწავლით, ხოლო שემდეგ გავაანალიზოთ 

-ი მიღეשემზღუდავი პირობების არსებობისას გრძელვადიან და მოკლევადიან პერიოდש

ბული გადაწყვეტილებები. 

8.1    მწარმოებლის წონასწორობა 

წარმოება არის რესურსების პროდუქტად გარდაქმნის პროცესი. თანამედროვე 

მიკროეკონომიკაשი წარმოების პროცესשი იგულისხმება მიზანდასახული საქმიანობა 

წარმოების ფაქტორების (რესურსების) გამოყენებით სასურველი שედეგების მისაღწე-

ვად.  
მოცემული დანახარჯებით გამოשვების მაქსიმიზაცია שესაძლებელია იზოკოსტის 

საשუალებით გამოვსახოთ. იზოკოსტის წრფე (Isocost Line) გვიჩვენებს წარმოების 
ფაქტორების კომბინაციას, რომელთა שეძენაც ფირმას שეუძლია გარკვეული დანა-
ხარჯებით. იზოკოსტი საბიუჯეტო წრფის ანალოგიურია (ნახაზი 8.1). 
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ნახ. 8.1 იზოკოსტი 
MN იზოკოსტი გვიჩვენებს რესურსების კომბინაციას, რომელთა წარმოებაשი გამოყენებაც ერთნაირ 
დანახარჯებს იძლევა. მწარმოებლების ბიუჯეტისა და რესურსებზე ფასის ზრდა ან שემცირება, იზოკოსტის 
გადაადგილებს שესაბამისად მარჯვნივ (MN იზოკოსტი გადაადგილდება M’N’ მდგომარეობაשი) ან მარცხნივ 
(MN იზოკოსტი გადაადგილდება M’’N’’ მდგომარეობაשი).  

 

მწარმოებლების ბიუჯეტის ზრდა ან რესურსებზე ფასების שემცირება იზოკოსტის 
წრფეს მარჯვნივ გადააადგილებს – MN  მდებარეობიდან იზოკოსტი გადაადგილდება 

NM   მდებარეობაשი, ხოლო ბიუჯეტის שემცირება ან რესურსებზე ფასების ზრდა იზო-
კოსტს მარცხნივ, MN  მდებარეობიდან NM  მდებარეობაשი გადაადგილებს (ნახაზი 
8.1). 

წარმოვიდგინოთ, რომ მენეჯერს დაავალეს აწარმოოს Q რაოდენობის პროდუქცია 
კაპიტალისა და שრომის გამოყენებით. Mმან უნდა განსაზღვროს რა რაოდენობის კაპი-
ტალი და რა რაოდენობის שრომაა საჭირო მოცემული რაოდენობის პროდუქციის გამო-
საשვებად მინიმალური მთლიანი დანახარჯებით. მთლიანი დანახარჯები ამ שემთხვევა-
 რომისა და კაპიტალის გამოყენების ყველაש ი იქნება Q პროდუქციის საწარმოებლადש
ეკონომიკური დანახარჯის ჯამი:  

       C = wL + rK                          (8.1) 

 სადაც C მთლიანი დანახარჯია , w – სამუשაო ძალის ერთეულის ღირებულება (ხელფა-
სი), r – კაპიტალის ერთეულის ღირებულება, L – שრომის რაოდენობა, K – კაპიტალის 
რაოდენობა. 

       ან .L
r
w

r
CK             (8.2) 

განტოლებები (8.1 და 8.3) გვიჩვენებს რესურსების კომბინაციას, რომელთა წარ-
მოებაשი გამოყენება ერთნაირ დანახარჯებთანაა დაკავשირებული.  

განვიხილოთ ნახაზი 8.2, რომელიც გვიჩვენებს გრძელვადიან პერიოდשი წარმოე-
ბის ფაქტორთა კომბინაციას დანახარჯების მინიმიზაციის დროს. მინიმალური დანა-
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ხარჯების שესაბამისი ფაქტორთა კომბინაცია A წერტილשია. G წერტილი ტექნიკურად 
არაეფექტიანია. E და F წერტილები ტექნიკურად ეფექტიანია, მაგრამ დანახარჯები არ 
არის მინიმალური – იგივე Q0 რაოდენობის წარმოება שესაძლებელია A წერტილשი უფ-
რო ნაკლები שრომისა და კაპიტალის გამოყენებით (E და F წერტილებიდან A წერტილשი 
გადასვლით). 

მინიმალური დანახარჯების שესატყვისი გამოשვების დროს იზოკოსტი იზოკვანტს 
ერთადერთ წერტილשი ეხება. ამ წერტილשი იზოკვანტის მრუდის დახრილობა იზოკოს-
ტის მრუდის დახრილობის ტოლია. მოცემულ წერტილשი იზოკვანტის მრუდის დახრი-
ლობა (მინუს ნიשნით) არის ტექნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა:  

K

L
KL MP

MPMRTS , . 

ხოლო იზოკოსტის წრფის დახრილობა არის 
r
w . მაשასადამე, დანახარჯების მი-

ნიმიზაციის პირობაა იზოკოსტის წრფის და იზოკვანტის მრუდის დახრილობათა 

ტოლობა: 
r
wMRTS KL  ,  და ფაქტორთა ზღვრული პროდუქტების თანაფარდობა ამ 

ფაქტორების ფასთა თანაფარდობის ტოლია: 

           
.

r
w

MP
MP

K

L              (8.3) 

 
ნახ. 8.2 წარმოების ფაქტორთა ოპტიმალური კომბინაცია  
A წერტილი აღნიשნავს მინიმალური წარმოების ფაქტორთა ოპტიმალურ კომბინაციას. G წერტილი ტექნი-

კურად არაეფექტიანია. E და F წერტილები ტექნიკურად ეფექტიანია, მაგრამ დანახარჯები არ არის 
მინიმალური.  

 
ნახაზზე 8.2 გამოსახული A წერტილი აღნიשნავს მინიმალური დანახარჯების 

დროს ფაქტორთა კომბინაციის שიდა ოპტიმუმს. שიდა ოპტიმუმი გულისხმობს იზო-
კოსტის წრფისა და იზოკვანტის მრუდის მოცემულ წერტილשი שეხების პირობას 
და ორივე ფაქტორის – שრომისა და კაპიტალის დადებით რაოდენობებს (L>0 და 
K>0). განტოლება 8.4 აღწერს სწორედ שიდა ოპტიმუმის პირობას: שრომის ზღვრული 
პროდუქტის שეფარდება კაპიტალის ზღვრულ პროდუქტთან שრომის ფასის კაპიტალის 
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ფასთან שეფარდების ტოლია. 8.3 განტოლების გარდაქმნის שედეგად שიდა ოპტიმუმის 
პირობა მიიღებს שემდეგ სახეს: 

                 .
r

MP
w

MP KL                                           (8.4) 

ამრიგად, ზოგადად, იზოკვანტის იზოკოსტთან שეხების წერტილשი პროდუქ-
ტის გამოשვების მოცულობის დროს ფირმა ახდენს დანახარჯების მინიმიზაციას. 
ამ დროს წარმოების ფაქტორების ზღვრული პროდუქტის ფასებთან თანაფარდობა ერ-
თმანეთის ტოლია:  

                     ....
2

2

1

1

n

n

P
MRP

P
MRP

P
MRP

                    (8.5) 

8.4 ფორმულა გვიჩვენებს, რომ მინიმალური დანახარჯების დროს თითოეულ 
ფაქტორზე დახარჯულ თითოეულ ლარს ფირმისათვის თანაბარი ზღვრული პრო-
დუქტი მოაქვს.  

დავრწმუნდეთ, რომ 8.4 ფორმულით აღწერილი ტოლობა აუცილებლად უნდა 
სრულდებოდეს. ამისათვის განვიხილოთ ისეთი წერტილი იზოკვანტის მრუდზე, რომე-
ლიც არ שეესაბამება მინიმალურ დანახარჯებს. ნახაზზე 8.2 ასეთი წერტილებია E და F. 
E წერტილשი იზოკვანტის მრუდის დახრილობა უფრო მეტად უარყოფითია, ვიდრე 
იზოკოსტის წრფის დახრილობა. მაשასადამე  

,
r
w

MP
MP

K

L   

,
r
w

MP
MP

K

L   

.
r

MP
w

MP KL   

ეს პირობა გვიჩვენებს, რომ E წერტილשი მომუשავე ფირმას שეუძლია დახარჯოს 
ერთი დამატებითი ლარი שრომაზე და დაზოგოს ერთზე მეტი ლარი კაპიტალის რაოდე-
ნობის שემცირებით. ასეთი ქმედება שეამცირებს მთლიან დანახარჯებს. მაשასადამე E 
წერტილი არ არის მინიმალური დანახარჯების שესატყვისი და არ სრულდება שიდა ოპ-
ტიმუმის აღმწერი განტოლება.  
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სავარჯიשო 8.1 שიდა ოპტიმუმის დადგენა ქობი-დაგლასის საწარმოო  
ფუნქციისათვის 

ამოცანა:  

დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქცია მოცემულია ქობი-დაგლასის საწარმოო 

ფუნქციის სახით 2
1

2
1

50 KLQ  . ამ שემთხვევაשი שრომისა და კაპიტალის ზღვრული პრო-

დუქტებია שესაბამისად 2
1

2
1

25 KLMPL


  და 2

1
2
1

25


 KLMPK . დავუשვათ, ერთი ერთეული 
 რომის ფასია 5 დოლარი (w = $5) და ერთი ერთეული კაპიტალის ფასია 20 დოლარი (rש
= $20). რა იქნება მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი ფაქტორთა კომბინაცია, თუ 
ფირმას სურს აწარმოოს 1000 ერთეული პროდუქცია წელიწადשი?  

ამოხსნა:  

ვიცით, რომ ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანი უნდა აკმაყოფილებდეს პირობას 

r
w

MP
MP

K

L  . გავიხსენოთ, שრომის ზღვრული პროდუქტისა და კაპიტალის ზღვრული პრო-

დუქტის განმარტებები და ცხადი გახდება, რომ 
L
K

MP
MP

K

L  . მოცემულ שემთხვევაשი 

გვექნება 
20
5

L
K , საიდანაც L = 4K. ვიცით, რომ ფირმამ უნდა აწარმოოს 1000 ერთეუ-

ლი პროდუქცია, ანუ ოპტიმუმის წერტილი უნდა იმყოფებოდეს 1000 ერთეულის שესატ-

ყვის იზოკვანტის მრუდზე. ეს ნიשნავს, რომ 2
1

2
1

501000 KL . გამოსახულების გამარტი-
ვებით მივიღებთ, რომ L = 400/K. ამგვარად, მივიღეთ ორი განტოლება ორი უცნობით: L 
= 4K და L = 400/K. განტოლებათა ამ სისტემის ამოხსნის שემდეგ მივიღებთ, რომ K = 10 
და L = 40. მაשასადამე, დანახარჯთა მინიმიზაციის დროს ფაქტორთა ოპტიმალური 
კომბინაციაა 10 ერთეული კაპიტალი და 40 ერთეული שრომა.  

კუთხური გადაწყვეტილებები 

დანახარჯთა მინიმიზაციის პრობლემის ანალიზისას שესაძლებელია שეგვხვდეს კუთხუ-

რი გადაწყვეტილებები, როცა ოპტიმალური არჩევანის დროს ფირმა საერთოდ არ იყე-

ნებს რომელიმე ფაქტორს. ეს שემთხვევა აღწერილია ნახაზზე 8.3. როგორც ნახაზი 

გვიჩვენებს, მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი ფაქტორთა კომბინაცია A წერ-

ტილשია. თუ ფირმა აწარმოებს Q0 რაოდენობის პროდუქციას, მაשინ ფაქტორთა ოპტი-

მალური კომბინაციის שესატყვისია A წერტილი. ამ დროს K = 0. იზოკვანტის მრუდი 

უფრო ვერტიკალურია, ვიდრე E და F წერტილების שესაბამისი იზოკოსტის წრფეები. 

ეს წერტილები არ არის მინიმალური დანახარჯების שესატყვისი, რადგან ფირმას שეუძ-

ლია იგივე რაოდენობის პროდუქციის წარმოება და დანახარჯების שემცირება 

კაპიტალის שრომით שეცვლით. ასეთი კუთხური გადაწყვეტილებისას იზოკოსტის წრფე 
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უფრო მეტად ჰორიზონტალურია, ვიდრე იზოკვანტის მრუდი. მათემატიკურად ეს ნიש-

ნავს, რომ  

,
r
w

MP
MP

K

L   

,
r
w

MP
MP

K

L   

 r
MP

w
MP KL  .                       (8.6) 

მაשასადამე, კუთხური გადაწყვეტილებისას A წერტილשი שრომის დასაქირავებ-
ლად ერთი დამატებითი ლარის დახარჯვით მიღებული ზღვრული პროდუქტი მეტია კა-
პიტალის שესაძენად ერთი დამატებითი ლარის დახარჯვით მიღებულ ზღვრულ პრო-
დუქტზე. A שრომაზე დახარჯულ ერთ ლარს უფრო მეტად שეუძლია პროდუქციის რაო-
დენობის გაზრდა, ვიდრე იგივე ლარის კაპიტალის שეძენაზე დახარჯვას. ასეთ სიტუა-
ციაשი ფირმას უცვლელი Q0 გამოשვების მოცულობის დროს שეუძლია დაზოგოს თანხე-
ბი (שეამციროს დანახარჯები) კაპიტალის שრომით ჩანაცვლების გზით და საერთოდ 
  .ეწყვიტოს კაპიტალის გამოყენებაש

 
ნახ.8.3 ფაქტორთა არჩევანი  კუთხური გადაწყვეტილებების დროს 
თუ ფირმა აწარმოებს Q0 რაოდენობის პროდუქციას, მაשინ ფაქტორთა ოპტიმალური კომბინაციის שესა-

ტყვისია A წერტილი. ამ დროს K = 0. იზოკვანტის მრუდი უფრო ვერტიკალურია, ვიდრე E და F წერტილების 
 ესატყვისი, რადგანש ესაბამისი იზოკოსტის წრფეები. ეს წერტილები არ არის მინიმალური დანახარჯებისש
ფირმას שეუძლია იგივე რაოდენობის პროდუქციის წარმოება და დანახარჯების שემცირება კაპიტალის 
 .რომით ჩანაცვლებითש

 

სავარჯიשო 8.2 კუთხური გადაწყვეტილების ოპტიმუმის გამოთვლა სრული  
 ემცვლელების დროსש

ამოცანა:  

ცნობილია, რომ თუ ფაქტორები სრული שემცვლელებია, მაשინ საწარმოო ფუნქცია მო-
ცემულია წრფივი ფუნქციის სახით (იზოკვანტი არის წრფე). დავუשვათ, საწარმოო 
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ფუნქცია მოცემულია Q = 10L + 2K სახით. Aამ ფუნქციისათვის MPL = 10 და MPK = 2. 
დავუשვათ, שრომის ფასია 5 დოლარი (w= $5) და კაპიტალის ფასია 2 დოლარი (r= $2). 
ვიპოვოთ ფაქტორთა ოპტიმალური კომბინაცია, თუ ფირმას სურს 200 ერთეული პრო-
დუქციის გამოשვება. 

ამოხსნა:  

გავიხსენოთ, რომ აბსოლუტურად ურთიერთשემცვლელი ფაქტორების დროს ტექნიკუ-
რი ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა (MRTSL,K) არის მუდმივი იზოკვანტის ნებისმიერ წერ-

ტილשი. კონკრეტულ שემთხვევაשი 5
K

L

MP
MP . ამოცანის პირობის მიხედვით 5,2

r
w . 

რადგან -5<-2,5, ამიტომ არ არსებობს ფაქტორთა ისეთი კომბინაცია, რომელიც დააკ-

მაყოფილებდა שიდა ოპტიმუმის პირობას 









r
w

MP
MP

K

L . მაשასადამე მოცემულ კონკრე-

ტულ שემთხვევაשი არ არსებობს שიდა ოპტიმუმი და დანახარჯების მინიმიზაცია მიიღ-
წევა კუთხური გადაწყვეტილების დროს. მაგრამ რომელ „კუთხეשია“ ოპტიმალური 
ფაქტორთა კომბინაცია: როცა ფირმა არ იყენებს שრომას, თუ როცა ფირმა არ იყენებს 

კაპიტალს? მოცემულ שემთხვევაשი 25:10 
w

MPL , ხოლო 12:2 
r

MPK . მაשასადამე, 

 ,ნავსשრომის ზღვრული პროდუქტი აჭარბებს კაპიტალის ზღვრულ პროდუქტს. Eეს ნიש
რომ ფირმას שეუძლია დანახარჯების მინიმიზაცია კაპიტალის שრომით ჩანაცვლების 
გზით მანამ, სანამ საერთოდ არ שეწყვეტს კაპიტალის გამოყენებას. ესე იგი დანახარ-
ჯთა მინიმიზაციის ამოცანა გულისხმობს, რომ K = 0. თუ ფირმამ უნდა აწარმოოს 200 
ერთეული პროდუქცია, მაשინ მან უნდა გამოიყენოს მხოლოდ שრომა და ისიც იმ რაო-
დენობით, რომელიც აკმაყოფილებს שემდეგ ტოლობას 200 = 10L + 2(0). ვღებულობთ, 
რომ L = 20 ფაქტორთა ოპტიმალური კომბინაცია ნაჩვენებია ნახაზზე 8.4.  

 
ნახ. 8.4 დანახარჯების მინიმიზაცია სავარჯიשო 8.2-თვის.  
მინიმალური დანახარჯების დროს ფაქტორთა კომბინაციაა L = 20 და K = 0.  
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8.2 ფაქტორთა არჩევანის პრობლემის שედარებითი სტატიკური ანალიზი 

რა გავლენას ახდენს დანახარჯების მინიმიზაციაზე ფაქტორთა ფასების ან გა-

მოשვების მოცულობის ცვლილება? ჩავატაროთ თითოეული ამ שემთხვევის שედარები-

თი სტატიკური ანალიზი.  
 

ფაქტორთა ფასების ცვლილების שედეგები 

 განვიხილოთ שემთხვევა, როცა שრომის ფასი იცვლება, ხოლო კაპიტალის ფასი 

უცვლელია. მსგავსი სიტუაცია აღწერილია ნახაზზე 8.5. იზოკოსტის წრფის დახრი-

ლობა OL ღერძისადმი იცვლება, რადგან שრომის ფასი שეიცვალა w = 1-დან w = 2-მდე, 

ხოლო კაპიტალის ფასი უცვლელია r = 1. – უცვლელი Q0 რაოდენობის წარმოებისათვის 

მინიმალური დანახარჯების שესატყვისი שრომის რაოდენობა უნდა שემცირდეს, ხოლო 

კაპიტალის რაოდენობა გაიზარდოს. აღნიשნული ანალიზი ეყრდნობა ორ ძირითად 
დაשვებას. პირველი დაשვების მიხედვით ფირმა უნდა იყენებდეს ორივე ფაქტორის 
დადებით რაოდენობას ანუ ადგილი არ უნდა ქონდეს კუთხურ გადაწყვეტილებებს 
(უნდა სრულდებოდეს שიდა ოპტიმუმის პირობები). წინააღმდეგ שემთხვევაשი იმ 

ფაქტორის ფასის ცვლილება, რომელსაც ფირმა არ იყენებს, არ გამოიწვევს მისი რაო-

დენობის שემცირებას – ფირმა ხომ ამ ფაქტორის ისედაც ნულ ერთეულს იყენებდა. მა-

-ვეשასადამე, ფაქტორთა ოპტიმალური კომბინაცია დარჩებოდა უცვლელი. მეორე დაש
ბის მიხედვით იზოკვანტის მრუდი უნდა იყოს გლუვი, მას არ უნდა ჰქონდეს ამოზ-
ნექილობები ან ჩაზნექილობები, არ უნდა იყოს ტეხილი.  

 
ნახ. 8.5 שედარებითი სტატიკური ანალიზი שრომაზე ფასის ცვლილებისას 
იზოკოსტის წრფე ვერტიკალურად უფრო დახრილი ხდება, რადგან שრომაზე ფასი שეიცვალა w = 1-დან w = 2-მდე, 

მაשინ როცა კაპიტალზე ფასი უცვლელია r = 1. – უცვლელი Q0 რაოდენობის წარმოებისათვის მინიმალური 
დანახრჯების שესატყვისი שრომის რაოდენობა უნდა שემცირდეს, ხოლო კაპიტალის რაოდენობა გაიზარდოს. 
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ნახ. 8.6 שედარებითი სტატიკური ანალიზი ფაქტორთა ფიქსირებული პროპორციების שემთხვე-
ვაשი שრომის ფასის ცვლილების დროს  
 ინ, როცა კაპიტალის ფასი უცვლელია r = 1. უცვლელი Q0שეიცვალა w = 1-დან w = 2-მდე, მაש რომის ფასიש
რაოდენობის წარმოებისათვის მინიმალური დანახრჯების שესატყვისი שრომისა და კაპიტალის რაოდენობა 
უცვლელია. 

 
ნახაზი 8.6 გვიჩვენებს שემთხვევას, როცა იზოკვანტის მრუდი არ არის გლუვი და 

ფირმას აქვს საწარმოო ფუნქცია ფაქტორთა ფიქსირებული პროპორციებით. როგორც 
ვხედავთ, იზოკვანტის მრუდი ტეხილია. როგორც კუთხური გადაწყვეტილებების 
დროს, ამ שემთხვევაשიც שრომის ფასის ცვლილება გავლენას ვერ მოახდენს მინიმალუ-
რი დანახარჯების שესაბამის ფაქტორთა ოპტიმალურ კომბინაციაზე. როგორც ნახაზი 
8.6 გვიჩვენებს, שრომის ფასი שეიცვალა w = 1-დან w = 2-მდე, მაשინ როცა კაპიტალის 
ფასი უცვლელია r = 1. – უცვლელი Q0 რაოდენობის წარმოებისათვის მინიმალური და-
ნახარჯების שესატყვისი שრომისა და კაპიტალის რაოდენობა არ იცვლება. 

 ედარებითი სტატიკურიש ი ცვლილებებისשევაჯამოთ ფაქტორთა რაოდენობებש
ანალიზის שედეგები: 

 თუ ფირმის იზოკვანტის მრუდი გლუვია და ფირმა იყენებს ფაქტორის დადე-
ბით რაოდენობას, მაשინ გამოשვების მოცულობისა და მეორე ფაქტორზე ფა-
სის უცვლელობის პირობებשი ამ ფაქტორის ფასის ზრდა იწვევს ფაქტორის რა-
ოდენობის שემცირებას დანახარჯების მინიმიზაციის დროს; 

 თუ ფირმა იყენებს რომელიმე ფაქტორის 0 ერთეულს ან აქვს საწარმოო ფუნ-
ქცია ფიქსირებული პროპორციებით (ნახაზი 8.6), მაשინ ამ ფაქტორზე ფასის 
ზრდის მიუხედავად გამოყენებული ფაქტორის რაოდენობა უცვლელი დარჩება 
დანახარჯების მინიმიზაციის დროს.  

 
 

 ეჯამება: ფაქტორებზე მოთხოვნის მრუდებიש ედარებითი სტატიკური ანალიზისש

-ევაჯამოთ ფაქტორებზე მოთש ესაძლებელიაש ედარებითი სტატიკური ანალიზიש
ხოვნის მრუდის საשუალებით. ვიცით, რომ დანახარჯების მინიმიზაციის ამოცანის გა-
დაწყვეტა ნიשნავს ფირმის მიერ ფაქტორების ოპტიმალური რაოდენობით שერჩევას. 
ფაქტორთა ოპტიმალური კომბიანცია კი დამოკიდებულია იმაზე, თუ რა რაოდენობის 
პროდუქციის წარმოება სურს ფირმას და როგორია ფაქტორთა ფასები. ნახაზზე 8.7 
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გამოსახულია שრომაზე მოთხოვნის მრუდი, რომელიც გვიჩვენებს თუ როგორ იც-
ვლება მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი שრომის რაოდენობა שრომაზე ფა-
სის ცვლილებისას.  უმრავლეს  שემთხვევაשი שრომა  არის  ნორმალური  ფაქტორი  და  
 ემთხვევა: როცაש რომაზე მოთხოვნის მრუდი დაღმავალია. გამონაკლისია ორიש 
ფირმას აქვს საწარმოო ფუნქცია ფაქტორთა ფიქსირებული პროპორციებით ან როცა 
გამოყენებული שრომის რაოდენობა არის 0. שრომაზე მოთხოვნის მრუდის მსგავსად, კა-
პიტალზე მოთხოვნის მრუდი (არ არის ნახაზზე გამოსახული) გვიჩვენებს, თუ როგორ 
იცვლება მინიმალური დანახარჯების שესატყვისი კაპიტალის რაოდენობა კაპიტალზე 
ფასის ცვლილებისას. שრომაზე მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს, რომ დანახარჯების მი-
ნიმიზაციის დროს ფირმის שრომაზე მოთხოვნის რაოდენობა იცვლება, როცა იცვლება 
-ვების მოცულობის ცვლილება კი იწვევს თავად მოთხოვשრომაზე ფასი, ხოლო გამოש
ნის ცვლილებას (მოთხოვნის მრუდის გადაადგილებას).  
 

 
 
ნახ. 8.7 שრომაზე მოთხოვნის მრუდი 
დანახარჯების მინიმიზაციის დროს ფირმის שრომაზე მოთხოვნის რაოდენობა იცვლება, როცა იცვლება 
 რომაზე ფასის გაზრდა 1-დან 2 დოლარამდე იწვევს ფირმისש ვებისასשრომაზე ფასი. 100 ერთეული გამოש

ოპტიმალური არჩევანის გადაადგილებას იგივე მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ A-დან B წერტილשი. თუ 
 ვების მოცულობის ზრდა 100-დანשინ ფირმის მიერ გამოשრომაზე ფასი უცვლელია და არის ერთი დოლარი, მაש

200 ერთეულამდე იწვევს თავად שრომაზე მოთხოვნის გაზრდას და მოთხოვნის მრუდის გადაადგილებას A 
წერტილიდან C წერტილשი.  
 

ნახაზი 8.7. გვიჩვენებს, რომ 100 ერთეული გამოשვებისას שრომის ფასის გაზრდა 1-
დან 2 დოლარამდე იწვევს ფირმის ოპტიმალური არჩევანის გადაადგილებას მოთხოვ-
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ნის მრუდის გასწვრივ A-დან B წერტილשი. თუ שრომის ფასი უცვლელია, მაשინ ფირმის 
მიერ გამოשვების მოცულობის ზრდა 100-დან 200 ერთეულამდე იწვევს თავად שრომაზე 
მოთხოვნის მრუდის გადაადგილებას მარჯვნივ A წერტილიდან C წერტილשი. שრომა 
რომ მდარე ფაქტორი ყოფილიყო, გამოשვების მოცულობის ზრდა გამოიწვევდა שრომა-
ზე მოთხოვნის მრუდის მარცხნივ გადაადგილებას. 

 

სავარჯიשო 8.3 ფაქტორებზე მოთხოვნის მრუდები ქობი-დაგლასის საწარმოო 
ფუნქციისთვის 

ამოცანა:  

დავუשვათ, მოცემულია საწარმოო ფუნქცია 2
1

2
1

50 KLQ  . დაწერეთ שრომაზე და 
კაპიტალზე მოთხოვნის ფუნქციები, რომლებიც გვიჩვენებენ გამოყენებული ფაქტო-
რის რაოდენობის დამოკიდებულებას Q გამოשვების მოცულობაზე, კაპიტალის r და 
  .რომის w ფასებზეש

ამოხსნა:  

გავიხსენოთ, რომ 
r
w

MP
MP

K

L  . 8.1. სავარჯიשოდან ვიცით, რომ 
L
K

MP
MP

K

L  . მაשასადამე 

მოცემულ שემთხვევაשი ოპტიმალური არჩევანის პირობა ჩაიწერება שემდეგნაირად: 

r
w

L
K  , საიდანაც ვღებულობთ გაფართოების ტრაექტორიის აღმწერ განტოლებას:  

K
w
rL  . 

-ევიტანოთ გაფართოების ტრაექტორიის აღმწერი განტოლება საწარმოო ფუნש

ქციაשი. ვღებულობთ, რომ 2
12

1

50 KL
w
rQ 






 . გადავწეროთ K-ს მიმართ და მივიღებთ კა-

პიტალზე მოთხოვნის მრუდის აღმწერ ფუნქციას: 

.
50

2
1









r
wQK  

ვიცით, რომ K
w
rL  -ი და გადავწეשევიტანოთ ეს გამოსახულება საწარმოო ფუნქციაש .

როთ L-ის მიმართ. მივიღებთ שრომაზე მოთხოვნის მრუდის აღმწერ ფუნქციას: 

.
50

2
1









w
rQL  
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ფაქტორებზე მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა 

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის ზოგადი კონცეფცია שესაძლებელია გამოვი-

ყენოთ ფაქტორებზე ფირმის მოთხოვნის მრუდის გასაანალიზებლად. שრომაზე ფირ-
მის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა  wLE ,  არის მინიმალური დანახარჯების 

 რომის ფასის 1%-ითש რომის რაოდენობის პროცენტული ცვლილებაש ესაბამისიש
ცვლილებისას: 

,
%100

%100
,







w
w

L
L

E wL  

., wL
LwE wL 

  

კაპიტალზე ფირმის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა  rKE ,  არის მინიმალუ-
რი დანახარჯების שესაბამისი კაპიტალის რაოდენობის პროცენტული ცვლილება 
კაპიტალის ფასის 1%-ით ცვლილებისას: 

,
%100

%100
,







r
r

K
K

E rK  

., rK
KrE rK 

  

ფაქტორზე მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის მნიשვნელოვანი დეტერმინატია 

ჩანაცვლების ელასტიკურობა. ნახაზი 8.8 გვიჩვენებს, რომ თუ ფაქტორთა שენაცვლე-

ბის ელასტიკურობა მცირეა (ფირმა שეზღუდულია ერთი ფაქტორის მეორეთი שეცვლის 

-ედარებით პროპორციუש რომაზე ფასის მკვეთრად ზრდაש ინשი), მაשესაძლებლობებש
ლად ნაკლებად ცვლის მინიმალური დანახარჯების שესაბამის שრომის რაოდენობას. ნა-

ხაზის 8.8 მარცხენა ზედა დიაგრამაზე ვხედავთ, რომ ფირმისათვის დამახასიათებელია 
ჩანაცვლების მუდმივი ელასტიკურობის (Constant Elasticity of Substitution-CES) მქონე 

საწარმოო ფუნქცია. მოცემულ שემთხვევაשი שენაცვლების ელასტიკურობა არის 0,25. 
 .ეზღუდულია ფირმისათვისש ესაძლებლობა ძალზეש რომის კაპიტალით ჩანაცვლებისש
მარცხენა ქვედა დიაგრამა გვიჩვენებს, რომ ფირმისთვის კაპიტალის ფასისა და გამოש-

ვების მოცულობის უცვლელობის პირობებשი שრომის ფასის 50%-იანი שემცირება 2-დან 

1-დოლარამდე მხოლოდ 8%-ით ზრდის (4,6-დან 5 ერთეულამდე) მინიმალური დანახარ-
ჯების שესაბამის שრომის რაოდენობას. მოცემულ שემთხვევაשი שრომაზე მოთხოვნის 
საფასო ელასტიკურობა მნიשვნელოვნად დაბალია. საპირისპირო שემთხვევაა ასახული 

ნახაზის 8.8 მარჯვენა ზედა დიაგრამაზე. ამ שემთხვევაשი שენაცვლების მუდმივი ელას-

ტიკურობაა 2. ფირმას ერთი ფაქტორის მეორეთი שეცვლის שედარებით მეტი שესაძ-
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ლებლობები აქვს. שესაბამისად, שრომის ფასის 50%-ით שემცირების שედეგად მინიმა-

ლური დანახარჯების שესაბამისი שრომის რაოდენობა იზრდება 127%-ით (2,2-დან 5 

ერთეულამდე). მაשასადამე, שრომის კაპიტალით שედარებით ადვილად שეცვლის שესაძ-

ლებლობისას (ჩანაცვლების მაღალი ელასტიურობის שემთხვევაשი), ფირმის მოთხოვნა 
 .რომაზე ფასის მიმართש რომაზე უფრო მეტად მგრძნობიარეაש

 
 

ნახ. 8.8 שრომაზე მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა დამოკიდებულია שრომისა და კაპი-
ტალის ჩანაცვლების ელასტიკურობაზე  
ნახაზის მარცხენა მხარეზე ზედა და ქვედა დიაგრამები გვიჩვენებს, რომ როცა שრომისა და კაპიტალის 
ჩანაცვლების ელასტიკურობა დაბალია, მაשინ שრომაზე მოთხოვნა არის არაელასტიკური. ნახაზის მარჯვენა 
მხარეზე ზედა და ქვედა დიაგრამები გვიჩვენებს, რომ როცა שრომისა და კაპიტალის ჩანაცვლების ელას-
ტიკურობა მაღალია, მაשინ שრომაზე მოთხოვნა არის ელასტიკური. 
 

 

8.3 მოთხოვნა წარმოების გაფართოებზე მოკლევადიან და გრძელვადიან 
პერიოდებשი 

წარმოების გაფართოების ტრაექტორია გრძელვადიან პერიოდשი 

ფირმისათვის გრძელვადიან პერიოდשი წარმოების ყველა ფაქტორი ცვალებადი სი-
დიდეა. გრძელვადიან პერიოდשი ფირმას שეუძლია שეცვალოს გამოשვების მოცულობა, 
ამასთან პროდუქტი აწარმოოს שედარებით დაბალი საשუალო დანახარჯებით. აღნიש-
ნული მოვლენის ლოგიკაשი გასარკვევად განვიხილოთ სიტუაცია, როდესაც გრძელვა-
დიან პერიოდשი שრომა და კაპიტალი იცვლება.  

ვიცით, რომ დანახარჯების მინიმიზაციის ამოცანის გადაწყვეტა ნიשნავს ფირმის 
მიერ ფაქტორების ოპტიმალური რაოდენობით שერჩევას. ფაქტორთა ოპტიმალური 
კომბიანცია კი დამოკიდებულია იმაზე, თუ რა რაოდენობის პროდუქციის წარმოება 
სურს ფირმას და როგორია ფაქტორებზე ფასები.  

ნახაზზე 8.9 გამოსახულია წარმოების გაფართოების ტრაექტორია გრძელვადიან 

პერიოდשი. თავდაპირველად, წარმოების ფაქტორთა არჩევისას, שიდა ოპტიმუმის 

პირობების თანახმად მწარმოებელი წონასწორობაשია A წერტილשი და გამოשვების 
მოცულობა 100 ერთეულია. დავუשვათ, ფირმამ გადაწყვიტა წარმოების მოცუ-
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ლობის გაზრდა 200 ერთეულამდე. ამ שემთხვევაשი שიდა ოპტიმუმის პირობა და-
ცული იქნება B წერტილשი, როდესაც იყენებს שრომისა და კაპიტალის მეტ რაო-
დენობას, თუმცა, ორივე ფაქტორს დახარჯული თანხის ერთეულზე თანაბარი 
ზღვრული პროდუქტი მოაქვს. ასევე, თუ ფირმა მიიღებს გადაწყვეტილებას გამო-
-ესახებ, მწარმოებლის წონასש ვების მოცულობის 300 ერთეულამდე გაზრდისש
წორობა მიიღწევა C წერტილשი. ნახაზი 8.9 გვიჩვენებს, რომ გამოשვების მოცულობის 

100-დან 200 ერთეულამდე გაზრდა, ფაქტორთა ოპტიმალურ არჩევანს გადაადგილებს 

მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ A-დან B წერტილשი, ხოლო 200-დან 300 ერთეულამდე 

გზარდის שემთხვევაשი B-დან C წერტილשი. A, B და C წერტილების שეერთებით 

მივიღებთ გრძელვადიან პერიოდשი წარმოების გაფართოების ტრაექტორიას.  

 
   ნახ. 8.9 ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანი ნორმალური ფაქტორების שემთხვევაשი გრძელვადიან 
პერიოდשი 

 
      ნახ. 8.10 ფაქტორთა არჩევანის პრობლემა, როცა שრომა მდარე ფაქტორია 

ნახაზზე 8.10 שრომა არის მდარე ფაქტორი. ნახაზი გვიჩვენებს, რომ თავდაპირველად, ფაქტორთა ოპ-
ტიმალური არჩევანის დროს, მწარმოებელი წონასწორობაשია A წერტილשი. გამოשვების მო ცულობის 100 ერ-
თეულიდან 200 ერთეულამდე გაზრდის שემთხვევაשი, წონასწორობა A წერტილიდან B წერტილשი გადაი-
ნაცვლებს, რადგან שრომა მდარე ფაქტორია და წარმოების გაფართოების ტრაექტორია მიიღებს ნახაზზე 8.10 
გამოსახულ ფორმას.   
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ნახ. 8.11 წარმოების სიხისტე მოკლევადიან პერიოდשი 
მოკლევადიან პერიოდשი ფირმას, კაპიტალის დანახარჯების სიხისტის გამო, არ שეუძლია მინიმიზაცია გაუკე-
თოს დანახარჯებს. პირველ ეტაპზე გამოשვება Q1 დონეზეა. მოკლევადიან პერიოდשი Q2 დონეს שეიძლება მი-
ვაღწიოთ მხოლოდ שრომის L1-დან L3-მდე გაზრდით, რადგან კაპიტალი K1 დონეზეა ფიქსირებული. გრძელვა-
დიან პერიოდשი იგივე მოცულობის გამოשვების უზრუნველყოფა שესაძლებელია უფრო იაფად שრომის L1-დან 
L2-მდე და კაპიტალის K1-დან K2-მდე გაზრდით. 
 
 

წარმოების გაფართოების ტრაექტორია (წარმოების სიხისტე)  
მოკლევადიან პერიოდשი  

მოკლევადიან პერიოდשი, როცა ფირმას მხოლოდ ერთი ფაქტორის რაოდენო-
ბის שეცვლა שეუძლია, უცვლელი რაოდენობის პროდუქციის წარმოებისას, ფირმის 
მოთხოვნა ცვალებად ფაქტორზე დამოკიდებული არ არის ფაქტორის ფასზე. 
მოკლევადიან პერიოდשი კაპიტალის რაოდენობა ფიქსირებულია, שრომა ცვალებადი 
ფაქტორია.  

ნახაზი 8.11 გვიჩვენებს ფირმის წარმოების გაფართოების ტრაექტორიას (წარ-
მოების სიხისტეს) მოკლევადიან პერიოდשი. დავუשვათ, რომ კაპიტალი მოკლევადიან 
პერიოდשი დაფიქსირებულია K1 დონეზე. Q1 წარმოების მოცულობის დროს ფირმა ახ-
დენს დანახარჯების მინიმიზაციას, ირჩევს რა שრომის L1 რაოდენობას, რაც AB იზო-
კოსტთთან שეხების წერტილს שეესაბამება. სიხისტე მჟღავნდება მაשინ, როდესაც ფირ-
მა გადაწყვეტილებას იღებს გაზარდოს გამოשვება Q2 დონემდე კაპიტალის გაზრდის 
გარეשე. კაპიტალი ფიქსირებული რომ არ ყოფილიყო, იგი გამოუשვებდა სასურველ 
მოცულობას K2 კაპიტალისა და L2 שრომის მეשვეობით. მის დანახარჯებს ასახავდა CD 
იზოკოსტი. მაგრამ კაპიტალი მუდმივია და ეს აიძულებს ფირმას გაზარდოს წარმოება 
K1 კაპიტალისა და L3 שრომის საשუალებით P წერტილשი. P წერტილი EF იზოკოსტზე 
მდებარეობს და שეესაბამება დანახარჯების უფრო მაღალ დონეს, ვიდრე CD იზოკოს-
ტის שემთხვევაשი. რატომ არის დანახარჯები უფრო მაღალი მუდმივი კაპიტალის პი-
რობებשი? იმიტომ, რომ გაფართოების שემთხევევაשი ფირმას არ שეუძლია იაფი კაპიტა-
ლი ძვირადღირებული שრომით ჩაანაცვლოს. წარმოების გაფართოების მოკლევადიანი 
ტრაექტორია (წრფე კოორდინატთა სათავიდან) კაპიტალის K1 დონის მიღწევის שემდეგ 
ჰორიზონტალური ხდება და שეგვახსენებს, რომ წარმოება მოკლევადიან პერიოდשი 
ხისტია. 
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სავარჯიשო 8.4 დანახარჯების მინიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდשი  
ერთი ცვალებადი ფაქტორით  

ამოცანა 

დავუשვათ, ფირმის წარმოების ფუნქცია მოცემულია שემდეგი სახით 2
1

2
1

LKQ  . 

ფირმის კაპიტალის რაოდენობა ფიქსირებულია K  დონეზე. რა რაოდენობის שრომას 
დაიქირავებს ფირმა მოკლევადიან პერიოდשი მინიმალური დანახარჯების დროს? 
 

ამოხსნა 

რადგან გვაქვს საწარმოო ფუნქცია ერთადერთი ცვალებადი ფაქტორით, ამიტომ 
მოკლევადიან პერიოდשი დანახარჯების მინიმიზაციის დროს არ არის აუცილებელი 
-ასადაשეხების პირობა. მაש იשესრულდეს იზოკვანტისა და იზოკოსტის ერთ წერტილש
მე, საკმარისია მოცემული საწარმოო ფუნქციიდან გამოვთვალოთ პირდაპირ שრომის 
რაოდენობა ანუ მოცემული საწარმოო ფუნქცია გადავწეროთ L-ის მიმართ. მივიღებთ, 

რომ 
K
QL

2

 .  

 

8.4 მოკლევადიან პერიოდשი დანახარჯების მინიმიზაცია  
ერთზე მეტი ცვალებადი ფაქტორით 

როცა ფირმა პროდუქციას აწარმოებს ერთზე მეტი ცვალებადი ფაქტორით, დანა-
ხარჯების მინიმიზაციის ანალიზი მოკლევადიან პერიოდשი ძალიან გავს დანახარჯების 
მინიმიზაციის ანალიზს გრძელვადიან პერიოდשი. დავუשვათ, ფირმა იყენებს სამ ფაქ-
ტორს: שრომას, კაპიტალს და ნედლეულს. ფირმის საწარმოო ფუნქცია იქნება 

 MKLf ,, , სადაც M აღნიשნავს ნედლეულს. ნედლეულის ფასი აღვნიשნოთ m -ით. და-

ვუשვათ, რომ ფირმის კაპიტალი მოკლევადიან პერიოდשი ფიქსირებულია K -დონეზე 
და ფირმას სურს აწარმოოს Q0 პროდუქციის რაოდენობა. მოკლევადიან პერიოდשი 
ფირმის წინაשე მდგარი ამოცანაა, שეარჩიოს שრომისა და ნედლეულის ისეთი რაოდენო-
ბა, რომ Q0 რაოდენობის პროდუქციის წარმოებისას მთლიანი დანახარჯი 

KrmMwL   იყოს მინიმალური.  
მოცემულ სიტუაციაשი ფირმა იყენებს სამ ფაქტორს. გრაფიკული გამოსახულების 

თვალსაზრისით ნახაზზე 8.12 გამოსახული ასეთი שემთხვევის ანალიზი ოდნავ გან-
სხვავდება გრძელვადიანი პერიოდის არჩევანის ანალიზისაგან, როცა ფირმა იყენებდა 
მხოლოდ ორ ფაქტორს. ვერტიკალურ ღერძზე კაპიტალის რაოდენობის ნაცვლად აღ-
ნიשნულია ნედლეულის რაოდენობა. როგორც ნახაზი 8.12 გვიჩვენებს, მინიმალური და-
ნახარჯების שესაბამისი ფაქტორთა კომბინაცია A წერტილשია, როცა ფირმა აწარმო-
ებს Q0 რაოდენობას. ამ წერტილשი იზოკვანტი არის იზიკოსტის წრფის მხები და ტექ-

ნიკური ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა ტოლია 
m
wMRTS ML , . E და F წერტილები არ 
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 ეუძლიაש ეესაბამება დანახარჯების მინიმიზაციას. ფირმასש
r

TC2  დანახარჯების 

 ემცირებაש
r

TC0  დანახარჯებამდე E და F წერტილებიდან A წერტილשი გადასვლით. 

 თუ დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემის ანალიზისას საქმე გვაქვს שიდა ოპ-
ტიმუმთან, მაשინ მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი ფაქტორთა კომბინაცია უნდა 
აკმაყოფილებდეს იზოკოსტისა და იზოკვანტის שეხების პირობას. ასეთ დროს სრულ-
დება שემდეგი ტოლობები:  

m
w

MP
MPMRTS

M

L
ML , , 

და .
m

MP
w

MP ML    

მაשასადამე, მოკლევადიან პერიოდשი ერთზე მეტი ცვალებადი ფაქტორის გა-
მოყენებისას თუ ფირმა ფაქტორთა დადებით რაოდენობას იყენებს და აწარმოებს 
მოცემული რაოდენობის პროდუქციას ფიქსირებული კაპიტალის პირობებשი, მა-
 ესაძენადש ინ დანახარჯების მინიმიზაციისას თითოეული ცვალებადი ფაქტორისש
დახარჯულ თითოეულ ლარს ფირმისათვის თანაბარი ზღვრული პროდუქტი 
მოაქვს.  

 

 
ნახ. 8.12 დანახარჯების მინიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდשი ორი ცვალებადი ფაქტორით 
 
მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი ფაქტორთა კომბინაციაა A წერტილשი, როცა ფირმა აწარმოებს  Q0 

რაოდენობა. ამ წერტილשი იზოკვანტი არის იზოკოსტის წრფის მხები და 
m
wMRTS ML ,

. E და F წერტილები 

არ שეესაბამება დანახარჯების მინიმიზაციას. ფირმას שეუძლია 
r

TC2  დანახარჯების שემცირება 
r

TC0  დანა-

ხარჯებამდე E და F წერტილებიდან A წერტილשი გადასვლით. 
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სავარჯიשო 8.5 მოკლევადიან პერიოდשი დანახარჯების მინიმიზაცია და ფაქტო-
რებზე მოთხოვნა ორი ცვალებადი ფაქტორით 

ამოცანა: დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა 4
1

4
1

2
1

MLKQ  . კაპიტალის, שრომისა 

და ნედლეულის ფასებია: r = 2, w = 16, m = 1. ფაქტორთა ზღვრული პროდუქტებია: 
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ა) როგორია გრძელვადიან პერიოდשი დანახარჯების მინიმიზაციის დროს ფაქტორთა 
კომბინაცია მოცემული Q რაოდენობით პროდუქციის წარმოებისას? 

ბ) როგორია მოკლევადიან პერიოდשი დანახარჯების მინიმიზაციის დროს ფაქტორთა 
კომბინაცია მოცემული Q რაოდენობით პროდუქციის წარმოებისა და კაპიტალის ფიქ-

სირებული K  რაოდენობით გამოყენებისას? 

გ) აჩვენეთ, რომ როცა Q = 16 და გრძელვადიან პერიოდשი მინიმალური დანახარჯების 

ესაბამისი კაპიტალის რაოდენობა არის Kש = 32, მაשინ გამოყენებული שრომისა და 
ნედლეულის რაოდენობები გრძელვადიან და მოკლევადიან პერიოდשი ერთიდაიგივეა. 

ამოხსნა: 

ა) დანახარჯების მინიმიზაციის დროს უნდა სრულდებოდეს ორი ოპტიმუმის პირობა 

(იზოქვანტისა და იზიკოსტის שეხების პირობა) M, K და L ფაქტორებით Q ერთეული 

პროდუქციის გამოשვებისას: 
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MLKQ   
მივიღეთ სამი განტოლება სამი უცნობით. განტოლებათა სისტემის ამოხსნის שე-

დეგად ვღებულობთ, რომ გრძელვადიან პერიოდשი მინიმალური დანახარჯების שესაბა-
მისი ფაქტორთა ოპტიმალური კომბინაცია שემდეგნაირია: 
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,
8
QL   

,2QM  – 

.2QK   

ბ) მოკლევადიან პერიოდשი, როცა კაპიტალის რაოდენობა ფიქსირებულია, უნდა სრულდებოდეს 
ერთი ოპტიმუმის პირობა:  

,
m
w

MP
MP
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გამარტივების שემდეგ მივიღებთ, M = 16 L. მიღებული გამოსახულება ჩავსვათ სა-

წარმოო ფუნქციის ამსახველ განტოლებაשი იმის გათვალისწინებით, რომ კაპიტალის 
რაოდენობა ფიქსირებულია: 

  .16 4
1

4
1

2
1

LLKQ   

გარდავქმნათ მიღებული გამოსახულება -ის მიმართ. მივიღებთ, რომ მინიმალუ-
რი დანახარჯების დროს שრომის რაოდენობაა: 

.
4

2

K
QL   

რადგან M = 16 L, ამიტომ მინიმალური დანახარჯების დროს გამოყენებული ნედლეუ-
ლის რაოდენობაა : 

.4 2

K
QM   

გ) (ა) שეკითხვაზე პასუხებიდან ვიცით, რომ გრძელვადიან პერიოდשი שრომისა და 
ნედლეულის ოპტიმალური არჩევანია: 

,
8
QL   

.2QM   

ჩავსვათ Q = 16 ამ გამოსახულებებשი, რათა გავიანგარიשოთ שრომისა და ნედლეუ-
ლის რაოდენობები ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის დროს. მივიღებთ, რომ L = 2 
და M = 32. 
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(ბ) שეკითხვაზე პასუხებიდან ვიცით, რომ მოკლევადიან პერიოდשი שრომისა და 

ნედლეულის ოპტიმალური არჩევანია 
K

QL
4

2

  და 
K
QM

24 . 

ჩავსვათ Q = 16 და 32K   ამ გამოსახულებებשი. მივიღებთ რომ  

  2
324

162

L , 

  32
32
164 2

L . 

როგორც ვხედავთ, ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის დროს שრომისა და მასა-
ლების რაოდენობები (2 და 32) ერთნაირია მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი 

როცა Q = 16 და 32K . 

 

8.5 ეკონომია ასორტიმენტიდან 

ფირმების უმეტესობა მხოლოდ ერთი პროდუქტის დამზადებაზე არ არის სპეცია-
ლიზებული. ისინი აწარმოებენ პროდუქტებს, რომლებიც მჭიდროდ არიან ერთმანეთ-
თან დაკავשირებული: მეფრინველეობის ფირმა აწარმოებს ფრინველის ხორცსა და 
კვერცხს, საავტომობილო კომპანია მსუბუქ და სატვირთო ავტომობილებს. ზოგჯერ 
ფირმის მიერ გამოשვებული პროდუქტები ფიზიკურად ერთმანეთთან არ არიან დაკავ-
 ირებული. ორი ან მეტი დასახელების პროდუქტის წარმოებისას ფირმა მოგებულიש
რჩება. სარგებელი שეიძლება მოიტანოს ფაქტორების ან საწარმოო სიმძლავრეების ერ-
თობლივმა გამოყენებამ (მაგალითად, ერთი მარკეტინგული პროგრამით ორი სხვადას-
ხვა პროდუქტის წარმოება). ხשირად ერთი პროდუქტის წარმოება თავისთავად იწვევს 
მეორე პროდუქტის წარმოებას, რომელიც თავის მხრივ, გარკვეულ ფასეულობას წარ-
მოადგენს. მაგალითად, ლითონის ნაკეთობების დამუשავებისას იღებენ ჯართს და 
ბურბუשელას, რომელიც שემდეგ שეიძლება გაიყიდოს. 

 
პროდუქტის ტრანსფორმაციის მრუდები 

ერთობლივი წარმოების ეკონომიკური უპირატესობების ილუსტრაციისათვის 
განვიხილოთ ავტომობილების მწარმოებელი კომპანია, რომელიც ორი სახის პრო-
დუქტს აწარმოებს, კერძოდ, ავტომობილებსა და ტრაქტორებს. ორივე პროდუქტის 
წარმოებაשი წარმოების ფაქტორებად გამოიყენება კაპიტალი (ნაგებობა და მოწყობი-
ლობა) და שრომა. ჩვეულებრივ ავტომობილები და ტრაქტორები ერთ ქარხანაשი არ 
იწარმოება, მაგრამ მენეჯმენტი მათ საერთო აქვთ, ხოლო שრომა ერთნაირი კვალიფი-
კაციისაა. ნახაზზე 8.13 ნაჩვენებია პროდუქტის ტრანსფორმაციის ორი მრუდი 
(Product Trasformation Curves), რომლებიც ასახავენ ავტომობილებისა და ტრაქტორე-
ბის სხვადასხვა კომბინაციებს, שრომისა და მოწყობილობების მოცემულ პირობებשი. 
O1 მრუდი ასახავს ამ პროდუქტების გამოשვების ყველა თანაფარდობას, რომლის დრო-
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საც წარმოების დანახარჯები שედარებით ნაკლებია. O2 მრუდი ასახავს კომბინაციებს 
წარმოების ფაქტორების გაორმაგების שემთხვევაשი. 

 პროდუქტის ტრანსფორმაციის მრუდს გააჩნია უარყოფითი დახრილობა. იმისათ-
ვის, რომ ერთი დასახელების პროდუქტი უფრო მეტი რაოდენობით გამოუשვას, ფირმამ 
უარი უნდა თქვას გარკვეული რაოდენობის მეორე პროდუქტზე. მაგალითად ფირმა, 
რომელიც მანქანების წარმოებაზე აკეთებს აქცენტს, ნაკლებ რესურსს გამოიყენებს 
ტრაქტორების წარმოებაზე. ნახაზზე 8.13 O2 მრუდი ორჯერ უფრო שორსაა საკოორდი-
ნატო სათავიდან, ვიდრე O1 მრუდი, რაც გულისხმობს მასשტაბიდან მუდმივ უკუგებას 
ორი პროდუქტის წარმოების პროცესשი. 

 
 

ნახ. 8.13 პროდუქტის ტრანსფორმაციის მრუდი  
პროდუქტის ტრანსფორმაციის მრუდი ასახავს ფიქსირებული რაოდენობის წარმოების ფაქტორების სხვადას-
ხვა კომბინაციით ორი პროდუქტის გამოשვებას. ტრანსფორმაციის O1 და O2 მრუდები ამოზნექილია, რადგან 
წარმოებისას არსებობს ეკონომია ასორტიმენტიდან. 

 
O1 მრუდი წრფე რომ ყოფილიყო, ერთობლივი წარმოება არ გამოიწვევდა არც 

სარგებლს და არც ზარალს. ორი კომპანია, რომელთაგანაც ერთი სპეცილიზიბულია 
მანქანების, ხოლო მეორე ტრაქტორების წარმოებაზე, გამოუשვებდა იგივე მოცულო-
ბის პროდუქტს, რასაც უფრო დიდი მოცულობის ქარხანა – ორივე პროდუქტის გამოש-
ვებისას. მაგრამ პროდუქტის ტრანსფორმაციის მრუდი ამოზნექილია, რადგან ერთობ-
ლივი წარმოება უპირატესობით ხასიათდება. რესურსების თანაბარი ხარჯვის პირო-
ბებשი, ერთი ქარხანა მეტ ავტომანქანას და ტრაქტორს უשვებს, ვიდრე ორი კომპანია, 
რომელთაგან თითოეული ერთი პროდუქტის წარმოებაზეა ორიენტირებული. 
ერთობლივი წარმოების უპირატესობა წარმოების ფაქტორების ერთობლივი გამოყენე-
ბის שედეგია. საერთო მენეჯმენტი ხשირად უფრო კარგად ართმევს თავს დაგეგმვას და 
წარმოების ორგანიზაციას, ასევე საბუღალტრო და ფინანსურ ასპექტებს, ვიდრე ცალ-
ცალკე მმართველი ჯგუფები.  

 

 

ეკონომია და არაეკონომიურობა ასორტიმენტიდან 

ეკონომია ასორტიმენტიდან (Economies of Scope) არსებობს იმ שემთხვევაשი, რო-
ცა ორი პროდუქტის მწარმოებელი ფირმის მთლიანი გამოשვება მეტია, ვიდრე გამოש-
ვების ის მოცულობა, რომელსაც שეიძლება მიაღწიოს ორმა ფირმამ ერთი დასახელების 
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პროდუქტის წარმოებით (წარმოების ფაქტორების ექვივალენტური მოცულობის 
დროს). თუ ასეთი ფირმის წარმოების მოცულობა უფრო ნაკლებია, ვიდრე დანარჩენი 
ორის ერთად, საწარმოო პროცესს მოაქვს არაეკონომიურობა ასორტიმენტიდან (Di-
seconomies of Scope). ამ მოვლენას ადგილი აქვს, როცა ერთი პროდუქტის წარმოება 
ხელს უשლის მეორეს . 

პირდაპირი დამოკიდებულება ასორტიმენტიდან და მასשტაბიდან ეკონომიას שო-
რის არ არსებობს. ორი პროდუქტის მწარმოებელ ფირმას שეუძლია მიიღოს ეკონომია 
ასორტიმენტიდან იმ שემთხევევაשიც კი, როდესაც აქვს ზარალი მასשტაბიდან. დავუש-
ვათ, პიანინოსა და როიალის წარმოება ერთ საწარმოשი უფრო იაფია, ვიდრე ცალ-ცალ-
კე. მათი დამზადება მოითხოვს მაღალკვალიფიციურ שრომას, ამიტომ წარმოების მცი-
რე მოცულობა უფრო ეფექტიანია. ზუსტად ასევე, ფირმას, რომელიც რამდენიმე სახის 
პროდუქტს უשვებს, שეუძლია მიიღოს ეკონომია მასשტაბიდან ყოველი ცალკე პროდუქ-
ტისათვის, მაგრამ არ გააჩნდეს მოგება ასორტიმენტიდან. მაგალითად, წარმოიდგინეთ 
მსხვილი კონგლომერატი, რომელიც რამდენიმე ფირმის მფლობელია. ეს ფირმები გან-
საკუთრებით ეფექტიანია წარმოების დიდი მასשტაბების დროს, მაგრამ არ გააჩნია 
ასორტიმენტიდან ეკონომიის უპირატესობა, რადგან ფირმებשი განსხვავევებული 
მმართველობაა.  

 

ეკონომიის ხარისხი ასორტიმენტიდან 

ეკონომიის ხარისხი ასორტიმენტიდან שეიძლება გამოვითვალოთ ფირმის დანა-
ხარჯების განსაზღვრის საფუძველზე. თუ ფაქტორების ერთნაირი კომბინაციისას ერ-
თობლივი წარმოება უფრო დიდ მოცულობას იძლევა, ვიდრე ორი დამოუკიდებელი 
ფირმა, მაשინ ორი პროდუქტის წარმოების დანახარჯები ერთადერთ ფირმას უფრო 
ნაკლები ექნება, ვიდრე ორ დამოუკიდებელ ფირმას. ასორტიმენტიდან ეკონომიის ხა-
რისხის გასაზომად საჭიროა განისაზღვროს, თუ დანახარჯების რა პროცენტს ზოგავს 
ფირმა, როცა რამდენიმე პროდუქტს ერთდროულად აწარმოებს. განტოლება 8.7 გვიჩ-
ვენებს ეკონომიის ხარისხს ასორტიმენტიდან (Degree of Economies of Scope, SC): 

   
)Q;(Q C

)Q;(Q C)(Q C)(Q C  SC
21

2121 
                (8.7)  

სადაც C (Q1) არის წარმოების დანახარჯები Q1 მოცულობის დროს, C (Q2) – წარმოების 
დანახარჯები Q2 მოცულობისთვის, ხოლო C (Q1, Q2) – ორი პროდუქტის ერთობლივი 
წარმოების დანახარჯები Q1 და Q2 მოცულობისათვის.  

თუ שესაძლებელია გამოשვებული პროდუქტის ფიზიკური ერთეულების שეკრება, 
როგორც ტრაქტორებისა და მანქანების მაგალითשი, ზემოთ მოცემული გამოსახულება 
 ი ერთობლივიשემდეგ სახეს მიიღებს C (Q1+Q2). ასორტიმენტიდან ეკონომიის პირობებש
დანახარჯები უფრო მცირეა, ვიდრე ინდივიდუალური დანახარჯების ჯამი და SC მე-
ტია 0-ზე. ასორტიმენტიდან ზარალის პირობებשი SC უარყოფითია. ზოგადად, რაც მე-
ტია SC სიდიდე, მით მეტია ეკონომია ასორტიმენტიდან.  
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ძირითადი ტერმინები 

 

 იზოკოსტი 
 שიდა ოპტიმუმი 
 კუთხური გადაწყვეტილებები 
 დანახარჯთა მინიმიზაცია 
 שედარებითი სტატიკური ანალი-

ზი 
 ფაქტორზე მოთხოვნის საფასო 

ელასტიკურობა 

 დანახარჯთა მინიმიზაცია ერთი 
ცვალებადი ფაქტორით 

 დანახარჯთა მინიმიზაცია ერთზე 
მეტი ცვალებადი ფაქტორით 

 წარმოების გაფართოების ტრაექ-
ტორია 

 ეკონომიის ხარისხი ასორტიმენ-
ტიდან 

 

 

ძირითადი დასკვნები 

 

-იდა ოპტიმუმი გულისხმობს იზოკოსტის წრფისა და იზოკვანტის მრუდის მოცეש .1
მულ წერტილשი שეხების პირობას და ორივე ფაქტორის – שრომისა და კაპიტალის 
დადებით რაოდენობას. 

2. იზოკვანტის იზოკოსტასთან שეხების წერტილשი პროდუქტის გამოשვების მოცუ-
ლობის დროს მიიღწევა მწარმოებლის წონასწორობა. 

-რომაზე ფირმის მოთხოვნის საფასო ელასტიურობა არის მინიმალური დანახარש .3
ჯების שესაბამისი שრომის რაოდენობის პროცენტული ცვლილება שრომის ფასის 
1%-ით ცვლილებისას. 

4. კაპიტალზე ფირმის მოთხოვნის საფასო ელასტიურობა არის მინიმალური დანა-
ხარჯების שესაბამისი კაპიტალის რაოდენობის პროცენტული ცვლილება კაპიტა-
ლის ფასის 1%-ით ცვლილებისას. 

5. მოკლევადიან პერიოდשი, როცა ფირმას მხოლოდ ერთი ფაქტორის რაოდენობის 
 ეუძლია, უცვლელი Q0 რაოდენობის პროდუქციის წარმოებისას ფირმისש ეცვლაש
მოთხოვნა ამ ცვალებად ფაქტორზე დამოკიდებელი არ არის ფაქტორის ფასზე. 

6. მოკლევადიან პერიოდשი ერთზე მეტი ცვალებადი ფაქტორის გამოყენებისას, თუ 
ფირმა ფაქტორთა დადებით რაოდენობას იყენებს და აწარმოებს მოცემული რაო-
დენობის პროდუქციას ფიქსირებული კაპიტალის პირობებשი, მაשინ დანახარჯების 
მინიმიზაციისას თითოეული ცვალებადი ფაქტორის שესაძენად დახარჯულ თითოე-
ულ ლარს ფირმისათვის თანაბარი ზღვრული პროდუქტი მოაქვს. 

7. ეკონომია ასორტიმენტიდან არსებობს მაשინ, როცა ორი პროდუქტის მწარმოებე-
ლი ფირმის მთლიანი გამოשვება მეტია, ვიდრე გამოשვების ის მოცულობა, რომელ-
საც שეიძლება მიაღწიოს ორმა ფირმამ ერთი დასახელების პროდუქტის წარმოებით 
(წარმოების ფაქტორების ექვივალენტური მოცულობის დროს). თუ ასეთი ფირმის 
წარმოების მოცულობა უფრო ნაკლებია, ვიდრე დანარჩენი ორის ერთად აღებული, 
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საწარმოო პროცესს მოაქვს ასორტიმენტიდან ზარალი. ამ მოვლენას ადგილი აქვს, 
როცა ერთი პროდუქტის წარმოება ხელს უשლის მეორის წარმოებას. 

8. ეკონომიის ხარისხი ასორტიმენტიდან שეიძლება გამოვითვალოთ წარმოების დანა-
ხარჯების განსაზღვრის ხარჯზე. ასორტიმენტიდან ეკონომიის ხარისხის გასაზო-
მად საჭიროა განისაზღვროს, თუ დანახარჯების რა პროცენტს ზოგავს ფირმა, რო-
ცა რამდენიმე პროდუქტს ერთდროულად აწარმოებს. 

 
 

კითხვები განხილვისათვის 

 

-ეადარეთ ერთმანეთს იზოკოსტი და საბიუჯეტო წრფე. რა მსგავსება და განსხვაש  .1
ვებაა მათ שორის? 

2.  რა პირობებשი მიიღწევა მწარმოებლის წონასწორობა? 
3. რას გულისხმობს שიდა ოპტიმუმი? განიხილეთ שიდა ოპტიმუმის მაგალითი ქობ-

დაგლასის საწარმოო ფუნქციისთვის. 
4. გაანალიზეთ ფაქტორთა ფასების ცვლილების שედეგები.  
5. აღწერეთ ფაქტორზე მოთხოვნის მრუდი שრომაზე მოთხოვნის მრუდის მაგალით-

ზე. 
6. განმარტეთ ფაქტორზე მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა და გამოსახეთ იგი 

მათემატიკურად. 
7. რას გვიჩვენებს წარმოების გაფართოების ტრაქტორია? დაახასიათეთ წარმოების 

გაფართოების ტრაქტორია და გამოსახეთ იგი გრაფიკულად. 
8. რას ნიשნავს წარმოების სიხისტე? დაახასიათეთ წარმოების სიხისტე მოკლევადიან 

პერიოდשი. 
9. რას ნიשნავს ეკონომია და არაეკონომიურობა ასორტიმენტიდან? დაწერეთ და ახ-

სენით ასორტიმენტიდან ეკონომიის ხარისხის ფორმულა. 
 

გამოყენებული ლიტარატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., 
მიკროეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2014 გვ. 157-173; 

2. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., 
John Wiley & Sons, Inc., 2005, pp. 221-255. 

3. Varian Hal R., Intermediate Microeconomics, A Modern Approach, Eighth Edition., W. W. 
Norton and Company., 2010, pp 364-391.  
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თავი  9.  დანახარჯთა მრუდები  

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 
1. გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის დახაზვას და აღწერას, მის 

განსაზღვრას საწარმოო ფუნქციიდან 
2. გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის ცვლილების დემონსტრირებას 

რესურსებზე ფასების ცვლილების დროს 
3. გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდისა და გრძელვადიანი ზღვრული 

დანახარჯების მრუდის გამოსახვას გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების 
მრუდიდან 

4. განსხვავების ახსნას საשუალო და ზღვრულ დანახარჯებს שორის 
5. მასשტაბიდან დადებითი (მასשტაბიდან ეკონომიურობა) და მასשტაბიდან 

უარყოფითი ეფექტების (მასשტაბიდან არაეკონომიურობა) განსხვავებას 
6. მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის აღწერას და დახაზვას 
7. მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის მიღებას საწარმოო ფუნ-

ქციიდან 
8. მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდსა და გრძელვადიანი მთლიანი 

დანახარჯების მრუდს שორის დამოკიდებულების გრაფიკულად გამოსახვას 
9. მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯებისა და მოკლევადიანი ზღვრული დანახარ-

ჯების მრუდის გამოყვანას მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდიდან 
10. მოკლევადიან საשუალო დანახარჯების, მოკლევადიანი ზღვრულ დანახარჯების, 

საשუალო ცვალებადი დანახარჯებისა და საשუალო მუდმივი დანახარჯების 
კონცეფციებს שორის განსხვავების ახსნას 

11. მასשტაბიდან ეფექტის ეკონომიკური სარგებლის მნიשვნელობის ახსნას 
12. სწავლის მრუდის საשუალებით გამოცდილების ეკონომიის ილუსტრირების 

აღწერას 
 

 

 

9.1 გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი 

ჩვენ უკვე განვიხილეთ გრძელვადიან პერიოდשი ფირმის დანახარჯების მინი-

მიზაციის პრობლემა და ვნახეთ დანახარჯების მინიმიზაციისთვის საჭირო שრომის (L) 
და კაპიტალის (K) დამოკიდებულება გამოשვებასა (Q) და שრომის და კაპიტალის 
ფასებზე (w და r). 
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ნახ. 9.1 დანახარჯების მინიმიზაცია და გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდი 
ტელევიზორების მწარმოებელი ფირმისათვის  
გამოשვების რაოდენობა იზრდება 1 მლნ-დან 2 მლნ ტელევიზორამდე წელიწადשი, მაשინ როცა שრომისა (w) და 
კაპიტალის (r) ფასები  მუდმივია. שედარებითი სტატიკური ანალიზი  (ნახაზი „ა“) აჩვენებს, თუ როგორ 
გადაინაცვლებს დანახარჯების მინიმიზაციის שესატყვისი რესურსების კომბინაცია A წერტილიდან B 
წერტილשი, მაשინ როცა მინიმიზაციის שესატყვისი მთლიანი დანახარჯები იზრდება TC1-დან TC2-მდე. „ბ“ 
ნახაზზე ნაჩვენებია გძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი TC(Q), რომელიც ასახავს 
გამოשვებასა და მინიმალურ მთლიან დანახარჯებს שორის კავשირს. 

 

 

ნახაზი 9.1 „ა“ გვიჩვენებს, თუ როგორ იცვლება ტელევიზორების მწარმო-
ებლისათვის ოპტიმალური რესურსების კომბინაცია, როდესაც ვცვლით გამოשვებას, 
ხოლო რესურსებზე ფასები უცვლელია. მაგალითად, თუ ფირმა წელიწადשი 1 მლნ ტე-
ლევიზორს უשვებს, დანახარჯების მინიმიზაციის שესატყვისი რესურსების კომბინაცია 
მიიღწევა A წერტილשი, L1 ერთეული שრომის და K1 ერთეული კაპიტალის დროს. ამ 
რესურსების კომბინაციით, ფირმა არის იმ იზოკოსტაზე, რომელიც שეესაბამება 
მთლიანი დანახარჯების TC1 წერტილს, სადაც TC1 = wL1 + rK1. TC1 წარმოადგენს 
მინიმალურ მთლიან დანახარჯებს, მაשინ როდესაც ფირმა აწარმოებს 1 მილიონ 
ერთეულს. თუ ფირმა გამოשვებას გაზრდის 1 მილიონიდან 2 მილიონამდე წელიწადשი, 
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მისი იზოკოსტის წრფე გადაადგილდება მარჯვნივ და დანახარჯების მინიმიზაციის 
 ი, რომელსაც L2 ერთეულიשესატყვისი რესურსების კომბინაცია გადავა B წერტილש
 ესატყვისიש ეესაბამება. ამრიგად, მინიმიზაციისש რომა და K2 ერთეული კაპიტალიש
მთლიანი დანახარჯები ზემოთ გადაადგილდება (ანუ TC2 > TC1). სხვაგვარად 
 ემცირებასש ეძლებდა მთლიანი დანახარჯებისש ეუძლებელია, რადგან თუ ფირმაש
მეტი გამოשვებით, იგი ვერ გამოიყენებდა დანახარჯების მინიმიზაციის שესატყვის 
რესურსების კომბინაციას.  

 

სავარჯიשო 1  

გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის გამოყვანა საწარმოო ფუნქციიდ-
ან 

მოცემულია საწარმოო ფუნქცია LKQ 5  

ა. როგორ არის დამოკიდებული მინიმიზაციის שესატყვისი მთლიანი დანახარჯები 
გამოשვებასა (Q) და რესურსების ფასებზე (წ, რ) მოცემულ საწარმოო ფუნქციაשი? 

w
r

o
QK 







5
 

მინიმიზაციის שესატყვისი მთლიანი დანახარჯების საპოვნელად საჭიროა 
გამოვითვალოთ ფირმის მთლიანი დანახარჯები, როდესაც იგი იყენებს დანახარჯების 
მინიმიზაციის שესატყვისი რესურსების კომბინაციას: 

QwrwrQwrQ
r
wQr

w
rQwrKwLQTC

2550505050
)(   

 

ბ. როგორია გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის გრაფიკი, თუ w=25 და r = 
100? 

 

ამოხსნა: 

როგორც წინა თავიდან დავინახეთ, დანახარჯების მინიმიზაციის שესატყვისი שრომისა 
და კაპიტალის რაოდენობას აღწერს שემდეგი განტოლება: 

w
rQL 








50
 

ბ. თუ w =25 და r =100, ჩავსვამთ მთლიანი დანახარჯების მრუდის განტოლებაשი და 
მივიღებთ TC (Q) =2Q. ნახაზი 9.2 გვიჩვენებს, რომ გრძელვადიან პერიოდשი მთლიანი 
დანახარჯების მრუდი არის წრფე. 
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ნახ.  9.2  გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდი 
TC(Q) = 2Q გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის გრაფიკი არის წრფე 

  

 

9.2 გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდის 
გადაადგილება რესურსებზე ფასების ცვლილების დროს 

განვიხილოთ שემთხვევა, როდესაც ფასი მხოლოდ ერთ რესურსზე იცვლება. 

იმისათვის, რომ დავინახოთ რა გავლენას ახდენს ფირმის მთლიანი დანახარჯების 

მრუდზე ერთერთ რესურსზე ფასის ზრდა, დავუბრუნდეთ დანახარჯების მინიმი-

ზაციის ამოცანას ჩვენი ჰიპოთეტური ტელევიზორების მწარმოებლისათვის. ნახაზი 9.3 

აღწერს სიტუაციას, როდესაც კაპიტალის ფასი იზრდება, ხოლო გამოשვება და שრომა 

მუდმივია. ვთქვათ, საწყის მდგომარეობაשი, ოპტიმალური რესურსების კომბინაცია 1 

მლნ წლიური გამოשვების שემთხვევაשი A წერტილשი მიიღწევა C1 იზოკოსტზე, სადაც 

მინიმალური მთლიანი დანახარჯი არის $50 მილიონი წელიწადשი. კაპიტალზე ფასის 

გაზრდის שემდეგ, ოპტიმალური რესურსების კომბინაცია არის B წერტილი C3 იზო-

კოსტაზე, რომელიც שეესაბამება მთლიან დანახარჯს – $50 მლნ-ზე მეტი. აღნიשნულის 

ასახსნელად ყურადღება მიაქციეთ, რომ $50 მლნ იზოკოსტის წრფე ახალი რესურსების 

ფასებისას (C2) კვეთს ჰორიზონტალურ ღერძს იმავე ადგილას, სადაც $50 მლნ 

იზოკოსტის წრფე ძველი რესურსების ფასების დროს. C2 იზოკოსტა უფრო ბრტყელია, 

რადგან კაპიტალის ფასი გაიზარდა. ამრიგად, ფირმა ვერ שეძლებს ფუნქციონირებას 

იზოკოსტის C2 წრფეზე, რადგან ამ שემთხვევაשი იგი ვერ שეძლებდა სასურველი 

რაოდენობის (1 მლნ ტელევიზორის) წარმოებას. ამის ნაცვლად, ფირმა უნდა 

ოპერირებდეს იმ იზოკოსტის წრფეზე, რომელიც უფრო ჩრდილო-აღმოსავლეთით 

მდებარეობს (C3) და ამიტომ שეესაბამება უფრო მაღალ დანახარჯების დონეს (ვთქვათ 

$60 მლნ-ს). שედეგად, ფიქსირებული გამოשვების დროს, მინიმიზაციის שესატყვისი 

მთლიანი დანახარჯები იზრდება, როდესაც რესურსებზე ფასი იზრდება1. 

                                                            
1   მგავსი არგუმენტაციით שეიძლება ვაჩვენოთ, რომ მინიმიზაციის שესატყვისი მთლიანი დანახარჯები 

მცირდება, თუ კაპიტალზე ფასი კლებადია. 
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ნახ. 9.3  კაპიტალზე ფასის ცვლილების გავლენა რესურსების ოპტიმალურ კომბინაციაზე და 
გრძელვადიან მთლიან დანახარჯებზე ტელევიზორების მწარმოებლის მაგალითზე 
გრძელვადიან პერიოდשი ფირმის მთლიანი დანახარჯები ზრდადია მას שემდეგ, რაც კაპიტალზე ფასი 
იზრდება. იზოკოსტის წრფე გადაადგილდება  C1-დან C3 მდგომარეობაשი, დანახარჯების მინიმიზაციის 
 .იשესატყვისი რესურსების კომბინაცია A წეტილიდან B წერტილש

 

 
 

ნახ.  9.4  კაპიტალზე ფასის ცვლილების გავლენა გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარ-
ჯების მრუდზე ტელევიზორების მწარმოებლის მაგალითზე 
კაპიტალზე ფასის ცვლილება იწვევს გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდის TC(Q)  
 ესატყვის რესურსებსש ეესაბამება დანახარჯების მინიმიზაციისש ემობრუნებას ზემოთ. A  და B წერტილებიש
ნახაზიდან 9.3. 

 

ზემოთ წარმოდგენილი ანალიზი გულისხმობს, რომ კაპიტალზე ფასის ზრდა 
იწვევს ახალი მთლიანი დანახარჯების მრუდის წარმოქმნას, რომელიც საწყისი 
მთლიანი დანახარჯების მრუდის ზემოთ ძევს Q>0 მნიשვნელობებისთვის (როცა Q=0, 
გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯები ნულის ტოლია). ამიტომ, როგორც ნახაზი 9.3 
გვიჩვენებს, რესურსზე ფასის ზრდა გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდს 
 .ემოაბრუნებს ზემოთ1ש

                                                            
1   არსებობს שემთხვევა, როდესაც რესურსზე ფასის ზრდა გავლენას არ მოახდენს გრძელვადიანი მთლიანი 

დანახარჯების მრუდზე. თუ ფირმა თავიდანვე საწყისი წერტილის გადაწყვეტილების პოზიციაשი იმყოფება და 
გამოשვების ნულოვან დონეს ირჩევს, რესურსზე ფასის ცვლილება დანახარჯების მინიმიზაციის שესატყვის 
რესურსების კომბინაციას და აქედან გამომდინარე მინიმალურ მთლიან დანახარჯებს უცვლელს დატოვებს. ამ 
 .ი, რესურსზე ფასის ზრდა არ გადააადგილებს გრძელვადიან მთლიანი დანახარჯების მრუდსשემთხვევაש
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განვიხილოთ שემთხვევა, როდესაც ყველა რესურსზე ფასი პროპორციულად 
იცვლება. 

დავუשვათ, კაპიტალსა და שრომაზე ფასი ორივე ერთი და იმავე პროცენტით, 
ვთქვათ 10%-ით იზრდება. ორივე რესურსზე ფასის მოცემული პროცენტით ზრდა 
დანახარჯების მინიმიზაციის שესატყვის რესურსების კომბინაციას უცვლელს ტოვებს, 
მაשინ როდესაც მთლიანი დანახარჯების მრუდი გადაადგილდება ზემოთ ზუსტად იმა-
ვე პროცენტით. როგორც ნაჩვენებია ნახაზზე 9.5 „ა“, שრომის w და კაპიტალის r 
საწყისი ფასის დროს, დანახარეჯების მინიმიზაციის שესატყვისი რესურსების კომ-
ბინაცია A წერტილს שეესაბამება. ორივე რესურსის ფასის 10%-ით გაზრდისას (1.10 w 
და 1.10 r) იდეალური კომბინაცია ისევ A წერტილשია. ამის მიზეზი ის არის, რომ იზო-
კოსტის წრფის დახრილობა უცვლელია ფასის ზრდის שემდეგაც (-w/r=-1.10წ/1.10რ). 
ამრიგად, იზოკოსტისა და იზოკვანტის שეხების წერტილი, ასევე არ იცვლება. 

ნახაზი 9.5 „ბ“ გვიჩვენებს, რომ რესურსებზე ფასების 10 პროცენტიანი ზრდა 
მთლიანი დანახარჯების მრუდს გადააადგილებს ზემოთ 10 პროცენტით. ფასების 
ზრდამდე, მთლიანი დანახარჯები იყო TCA = wL + rK; ფასების გაზრდის שემდეგ კი 
მთლიანი დანახარჯებია: TCB = 1.10wL + 1.10rK. ამრიგად, TCB = 1.10TCA (ანუ მთლიანი 
დანახარჯები იზრდება 10%-ით L და K ნებისმიერი კომბინაციისათვის). 

 

 

 
ნახ. 9.5 ყველა რესურსის პროპორციული ცვლილების გავლენა დანახარჯების მინიმიზაციის 
 ესატყვის რესურსების კომბინაციასა და მთლიანი დანახარჯების მრუდზეש
ყოველ რესურსზე ფასი 10 პროცენტით იზრდება. „ა“ ნახაზი გვიჩვენებს, რომ დანახარჯების მინიმიზაციის 
  .ესატყვისი კომბინაცია იგივე რჩება (A წერტილი), რადგან იზოკოსტის წრფის დახრილობა იგივე რჩებაש
ნახაზი „ბ“  გვიჩვენებს, რომ მთლიანი დანახარჯების მრუდი გადაადგილდება ზემოთ იმავე 10 პროცენტით. 

Q,  ტელევიზორი წელიწადשი 

L,  שრომა წელიწადשი 
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9.3 გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების 
მრუდები 

რა არის გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯები? 

მიკროეკონომიკაשი კიდევ ორი ტიპის დანახარჯია მნიשვნელოვანი: გრძელ-

ვადიანი პერიოდის საשუალო და გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი. 

გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯი წარმოადგენს ფირმის დანა-

ხარჯებს ერთ ერთეულ გამოשვებაზე. მის დასადგენად გრძელვადიანი მთლიანი დანა-

ხარჯები უნდა გაიყოს გამოשვებული პროდუქტის რაოდენობაზე: AC(Q) = [TC(Q)]/Q. 

გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი გვიჩვენებს გრძელვადიანი 

მთლიანი დანახარჯის ცვლილების שეფარდებას გამოשვების ცვლილებასთან: MC(Q) = 

(∆TC)/(∆Q). ამრიგად, MC(Q) ტოლია TC(Q) დახრილობის1. 

 

ნახ. 9.6 გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდების გამოყვანა 
გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდიდან  
ნახაზი „ა“  გვიჩვენებს ფირმის გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდს TC(Q). ნახაზი „ბ“ 
გვიჩვენებს გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების AC(Q) და გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული 
დანახარჯების მრუდებს MC(Q). ორივე მათგანი გამოყვანილია TC(Q)-დან. ნახაზზე „ა“ A წერტილשი, როდესაც 
გამოשვება არის 50 ერთეული წელიწადשი, საשუალო დანახარჯები ნულის ტოლია,  წრფის დახრილობა არის $30 
ერთი ერთეულისათვის; ზღვრული დანახარჯებია BAC, მონაკვეთის დახრილობა არის $10 ერთი ერთე-
ულისათვის. A’ და A“ წერტილები „ბ“  ნახაზზე שეესაბამება A წერტილს  „ა“ ნახაზზე და ასახავს დამო-
კიდებულებს გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი, საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდებს שორის. 

 

                                                            
-ი მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიשვნა: გაითვალისწინეთ, რომ სხვადასხვა სახელმძღვანელოשენიש  1

ოდების დანახარჯების მრუდების აღსანიשნი שემოკლებული ფორმის (აბრევიატურების) წინ שესაძლებელია 
იყოს მოკლევადიანი პერიოდის აღმნიשვნელი S (Short Run) და/ან გრძელვადიანი პერიოდის აღმნიשვნელი L 
(Long Run) აღნიשვნები. ამის გამო, ისინი שეიძლება ჩაწერილი იყოს שემდეგი ფორმით: STC; SMC; SAC; SVC; 
SFC ან LAC; LMC, ან LAC; LMC რაც იგივე TC; MC; AC; VC; FC მრუდებს აღნიשნავს. თავსართავი ორივე 
პერიოდს არ აქვს, ერთ-ერთს ირჩევს სახელმძღვანელოს ავტორი. 

ნახაზი „ა“ 

ნახაზი „ბ“ 
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ასევე, გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუ-
დების გამოყვანა ხდება ფირმის გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდიდან. 
როგორც ნახაზიდან 9.6 ჩანს, ორივე დანახარჯი, როგორც წესი, განსხვავებულია. 
ნებისმიერი გამოשვების დონის პირობებשი, გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო 
დანახარჯები ტოლია OA წრფის დახრილობისა ამ წრფის დასაწყისიდან გრძელვადიანი 
მთლიანი დანახარჯების მრუდის იმ წერტილამდე, რომელიც שეესაბამება იმ გამო-
 ვებას, როცა გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯი თვით გრძელვადიანი მთლიანიש
დანახარჯების ტოლია (კონკრეტული გამოשვების שესაბამისი წერტილი გრაფიკზე).  

ამრიგად, მთლიანი დანახარჯების მრუდის TC(Q) A წერტილשი (ნახაზი 9.6 „ა“), 
სადაც გამოשვების დონე არის 50 ერთეული წელიწადשი, საשუალო დანახარჯები ტოლია 
OA წრფის დახრილობის, ანუ $1500/50 ერთეულზე=$30 ერთ ერთეულზე. ამის 
საწინააღმდეგოდ, ზღვრული დანახარჯები A წერტილשი არის BAჩ წრფის დახრილობა 
(წრფე, რომელიც მთლიანი დანახარჯების მრუდს A წერტილשი ეხება); ამ წრფის 
დახრილობა არის 10, ამიტომ ზღვრული დანახარჯები 50 ერთეული გამოשვებისას 
წელიწადשი שეადგენს $10 ერთეულზე. 

ნახაზი 9.6 „ბ“ გვიჩვენებს გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების 
მრუდს AC(Q) და გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების მრუდს MC(Q), 
რომლებიც שეესაბამება ნახაზზე 9.6„ა“ მოცემულ გრძელვადიანი მთლიანი და-
ნახარჯების მრუდს TC(Q). საשუალო დანახარჯების მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორ 
იცვლება OA წრფის დახრილობა TC(Q)-ის გასწვრივ გადაადგილებისას, მაשინ როცა 
ზღვრული დანახარჯების მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორ იცვლება BAC წრფის მხების 
დახრილობა TC(Q)-ის გასწვრივ გადაადგილებისას. ამრიგად, ნახაზზე 9.6"ბ“, როდესაც 
ფირმის გამოשვება უდრის 50 ერთეულს წელიწადשი, საשუალო დანახარჯები שეადგენს 
$30 ერთ ერთეულზე (წერტილი A’) და ზღვრული დანახარჯები არის $10 ერთეულზე 
(წერტილი A”), რომელიც שეესაბამება OA წრფის დახრილობას და BAC წრფის 
დახრილობას A წერტილשი ნახაზზე 9.6"ა“. 

 
 

სავარჯიשო 2  

გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდიდან გრძელვადიანი 
პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდების მიღება 

სავარჯიשოשი 1 LKQ 50 საწარმოო ფუნქციიდან გამოვიყვანეთ გრძელვადიანი 

პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდის განტოლება. שრომის (L) ფასი ამ שემ-

თხვევაשი שეადგენდა w =25, ხოლო კაპიტალის (K) ფასი კი r =100: TC(Q) -2Q. 
 

ამოცანა 

იპოვეთ გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდთან ასო-
ცირებული გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდები. 
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 ამოხსნა 

გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯი არის AC(Q) =[TC(Q)]/Q = 2Q/Q = 2. 
მიაქციეთ ყურადღება, რომ საשუალო დანახარჯი არ არის დამოკიდებული გამოשვე-

ბაზე. მისი გრაფიკი იქნება ჰორიზონტალური წრფე, როგორც ამას ნახაზი 9.8 

გვიჩვენებს. 

გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი არის გრძელვადიანი მთლიანი 

დანახარჯების მრუდის დახრილობა. TC(Q) = 2Q-დან გრძელვადიანი პერიოდის მთლი-

ანი დანახარჯების მრუდი არის 2 და ამიტომ MC(Q) = 2. გრძელვადიანი პერიოდის 

ზღვრული დანახარჯები, ასევე, არ არის გამოשვებაზე დამოკიდებული, მისი გრაფიკი 

ჰორიზონტალური წრფეა. 

ეს მაგალითი ილუსტრირებას უკეთებს ზოგად მტკიცებულებას. ყოველთვის, რო-

დესაც გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯები წრფეა (როგორც ეს ნაჩვენებია 

ნახაზზე 9.2), გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების 

მრუდებიც, ასევე, ორიზონტალური წრფეებია. 

 

ნახ. 9.7 გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდები 

LKQ 50 საწარმოო ფუნქციისათვის გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების 

მრუდები იდენტური ჰორიზონტალური წრფეებია $2 ერთეულზე, როდესაც w = 25  და r = 100. 

 

9.4 გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების 
მრუდების ურთიერთდამოკიდებულება 

ისევე როგორც ზოგადად საשუალო და ზღვრული კონცეფციების დროს (მაგ. საשუალო 

და ზღვრული პროდუქტი), არსებობს სისტემური დამოკიდებულება გრძელვადიანი 

პერიოდის საשუალო და გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების მრუდებს 

 :ორისש
 თუ საשუალო დანახარჯი მცირდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ 

საשუალო დანახარჯი ზღვრულ დანახარჯზე მეტია: AC(Q) > MC(Q). 
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 თუ საשუალო დანახარჯი იზრდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ 
საשუალო დანახარჯი ზღვრულ დანახარჯზე ნაკლებია: AC(Q) < MC(Q). 

 თუ საשუალო დანახარჯი მუდმივია გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ 
საשუალო დანახარჯი ზღვრული დანახარჯის ტოლია: AC(Q) = MC(Q). 
ნახაზზე 9.8-ზე გამოსახულია ეს დამოკიდებულება.  

 

 

ნახ. 9.8 დამოკიდებულება გრძელვადიან საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდებს 
 ორისש
A წერილის მარცხნივ, საשუალო დანახარჯები AC მცირდება Q რაოდენობის ზრდასთან ერთად, ამრიგად 
AC(Q) > MC(Q).  A წერტილის მარჯვნივ, AC იზრდება  Q რაოდენობის ზრდასთან ერთად, ანუ AC(Q) < MC(Q). 
A წერტილשი,  AC  მინიმუმია, არც იზრდება და არც მცირდება, AC(Q) = MC(Q). 

 

როგორც ცნობილია, ზღვრულ და საשუალო დანახარჯებს שორის ისეთივე და-
მოკიდებულებაა, რაც ნებისმიერ სხვა ზღვრულ და საשუალოს שორის. მაგალი-
თისათვის, ვთქვათ, თქვენმა მიკროეკონომიკის მასწავლებელმა שეაფასა თქვენი ბოლო 
ქვიზი. ყველა ქვიზის საשუალო ქულა שეადგენს 92%-ს და მასწავლებელი გეუბნებათ, 
რომ ბოლო ქვიზის ქულების გათვალისწინებით თქვენი საשუალო მაჩვენებელი 
გაიზარდა 93%-მდე. რა שეიძლება ვთქვათ თქვენს ბოლო ქვიზשი მიღებულ ქულაზე? 
რადგან თქვენი საשუალო გაიზარდა, „ზღვრული ქულა“ (თქვენი ქულა სულ ბოლო 
ქვიზשი) თქვენივე საשუალოზე მაღალი უნდა იყოს. თუ თქვენი საשუალო ქულა დაეცა 
91%-მდე, ეს שეიძლება მომხდარიყო ბოლო ქვიზის ქულის საשუალოზე დაბალი 
მაჩვენებლის שემთხვევაשი. თუ თქვენი საשუალო ქულა იგივე დარჩა, მიზეზი ის 
იქნებოდა, რომ ბოლო ქვიზის שედეგი თქვენივე საשუალოს ტოლი აღმოჩნდა. 

მასשტაბიდან დადებითი ეფექტი (ეკონომიურობა) და მასשტაბიდან უარყოფითი 
ეფექტი (არაეკონომიურობა) 

გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების ცვლილება გამოשვებული რაოდენობის 

ცვლილების שედეგად שემდეგ ორ მნიשვნელოვან კონცეფციას უდევს საფუძვლად: 

მასשტაბიდან ეკონომიურობასა და მასשტაბიდან არაეკონომიურობას. ფირმა სარგე-

ბელს იღებს მასשტაბიდან ეკონომიურობით, როცა საשუალო დანახარჯები მცირდება 

გამოשვების ზრდის שემთხვევაשი და ამის საპირისპიროდ, ფირმა ზარალობს მასשტა-

Q,  წელიწადשი 
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ბიდან არაეკონომიურობის שედეგად იმ სიტუაციებשი, როცა საשუალო დანახარჯები 

იზრდება გამოשვებული რაოდენობის ზრდის שემთხვევაשი. მასשტაბიდან ეკონომი-

ურობის სიდიდემ שეიძლება გავლენა იქონიოს დარგის სტრუქტურაზე. მასשტაბიდან 

ეკონომიურობამ, ასევე, שეიძლება ახსნას, თუ რატომ არის ერთი და იმავე დარგשი 

მომუשავე ზოგი ფირმა უფრო მომგებიანი, ვიდრე სხვები. ერთი და იმავე პროდუქტის 

მწარმოებელი ფირმების שერწყმის საჭიროებას ხשირად ასაბუთებენ სწორედ 

მასשტაბიდან ეკონომიურობით1. 

 

ნახ. 9.9 მასשტაბიდან ეკონომიურობა და არაეკონომიურობა ტიპიური  რეალური საשუალო 
დანახარჯების მრუდისათვის 
ვთქვათ, არსებობს მაשტაბიდან ეკონომიურობა Q’-ზე ნაკლები რაოდენობის გამოשვების დროს. საשუალო 
დანახარჯები Q’ და Q’’-ს שორის სწორი ჰორიზონტალური წრფეა და არსებობს მასשტაბიდან არაეკო-
ნომიურობა ამ მონაკვეთის שემდეგ. გამოשვების Q’ დონეს მინიმალური ეფექტიანობის მასשტაბი ეწოდება. 

 

ნახაზი 9.9 ილუსტრირებას უკეთებს მასשტაბიდან ეკონომიურობასა და არა-
ეკონომიურობას გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდის მეשვეობით, 
რომელიც, ბევრი ეკონომისტის აზრით, მრავალ რეალურ წარმოების პროცესს აღწერს. 
ამ საשუალო დანახარჯების მრუდისათვის არსებობს მასשტაბიდან ეკონომიის საწყისი 
დიაპაზონი (0 დან Q’-მდე), რომელსაც მოსდევს დიაპაზონი, სადაც საשუალო 
დანახარჯები არ იცვლება (Q’-დან Q’’-მდე), ხოლო שემდეგ მასשტაბიდან არა-
ეკონომიურობის დიაპაზონი (Q > Q’’). 

მასשტაბიდან ეკონომიას მრავალი მიზეზი აქვს. მასשტაბიდან ეკონომია שეი-
ძლება სამუשაო ძალის სპეციალიზაციის שედეგად მივიღოთ. გამოשვების გაზრდასთან 
ერთად იზრდება მომუשავე ადამიანების რაოდენობა, მუשები ამოცანების მიხედვით 
სპეციალიზდებიან, რაც ხשირად მათ მწარმოებლურობას ზრდის. სპეციალიზაციას, 
ასევე, שეუძლია მუשაკებისა და მოწყობილობა-დანადგარების გადაიარაღების პროცესი 
აღმოფხვრას, რასაც საკმაო დროის დანაკარგი ახლავს. ეს, თავის მხრივ, ზრდის 
მუשების მწარმოებლურობას და ამცირებს ერთეულის ღირებულებას.  

მასשტაბიდან ეკონომია שეიძლება სათავეს იღებდეს წარმოების პროცესის 
განუყოფელობის გამო, განუყოფელი რესურსების საჭიროებიდან. განუყოფელია რე-
                                                            
1  F. M. Scherer and D. Ross, Industrial Market Structure and Economic Performance (Boston: Houghton Mifflin, 1990) სადაც 

მოცემულია დეტალური დისკუსია მასשტაბიდან დადებითი ეფექტის (ეკონომიურობის) გავლენაზე ფირმის და 
ბაზრის სტრუქტურის ფუნქციონირებაზე. 
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სურსი, რომელიც მხოლოდ გარკვეული მინიმალური ოდენობითაა ხელმისაწვდომი; 
მისი რაოდენობა ვერ שემცირდება გამოשვების שემცირებით ან საერთოდ განულებით. 
განუყოფელი რესურსის მაგალითს წარმოადგენს მაღალსიჩქარიანი ბურღულეულის 
 ეფუთვის ხაზი. ყველაზე პატარა საწარმოო ხაზსაც კი საკმაოდ დიდი წარმადობაש
გააჩნია – 14 მლნ ბურღულეული წელიწადשი. ფირმა, რომელსაც წელიწადשი მხოლოდ 
მილიონის წარმოება სურს, იძულებულია მაინც ეს განუყოფელი მოწყობილობა 
 .ეიძინოსש

განუყოფელი რესურსი ამცირებს საשუალო დანახარჯებს (გარკვეული გამო-
 ეუძლიაש ი), თუ ფირმა ყიდულობს განუყოფელ რესურსს, მასשვების დიაპაზონש
„განავრცოს“ ამ რესურსზე გაწეული დანახარჯი უფრო მეტი გამოשვების ერთეულზე, 
როცა გამოשვებული რაოდენობა იზრდება. მაგალითად ფირმა, რომელიც იძენს 
მინიმალური წარმადობის שეფუთვის ხაზს 5 მლნ პაკეტის წარმოებისათვის და שემდეგ 
ზრდის წარმოებას 10 მილიონამდე1, ეს საשუალო დანახარჯებს שეამცირებს. 

მასשტაბიდან არაეკონომიურობის არეალი (ის ნაწილი, სადაც გამოשვება Q-ზე 
მეტია ნახაზი 9.9) როგორც წესი დგება მაשინ, როდესაც ადგილი აქვს მენეჯერულ 
არაეკონომიურობას. მენეჯერული არაეკონომიურობა ჩნდება მაשინ, როცა გარკვეული 
პროცენტით გამოשვების ზრდა მენეჯერებზე გაწეულ დანახარჯებს უფრო მეტად 
ზრდის, ვიდრე თავად ეს პროცენტული ზრდაა. იმისათვის რომ ვნახოთ, რატომ ჩნდება 
მენეჯერული არაეკონომიურობა, წარმოიდგინეთ საწარმო, რომლის წარმატება 
დამოკიდებულია ერთი მთავარი ინდივიდის ნიჭზე და ხედვაზე (მაგალითად მეწარმე, 
რომელმაც ბიზნესი დააარსა). წარმოების ზრდასთან ერთად ამ მთავარი ინდივიდის 
როლის გაყოფა და გავრცობა სხვა მენეჯერზე ფაქტიურად שეუძლებელია. ფირმამ 
 ეიძლება დაიქირაოს მენეჯერები, რომელთა დაქირავება მთლიან დანახარჯებს უფროש
მეტი პროცენტით გაზრდის, ვიდრე გამოשვების ზრდაა. ეს, თავის მხრივ, საשუალო 
დანახარჯების ზრდას იწვევს. 

უმცირეს რაოდენობას, რომლის დროსაც გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო 
დანახარჯების მრუდი თავისი მინიმუმის წერტილשია, მინიმალური ეფექტიანობის 
მასשტაბი (Minimum Efficient Scale ანუ MES) ეწოდება (ნახაზზე 9.9 MES Q გამოשვების 
დროს ხდება). MES-ის ზომა დამოკიდებულია ბაზრის ზომაზე და ხשირად მიუთითებს 
კონკრეტულ დარგשი მასשტაბიდან ეკონომიურობის მნიשვნელობაზე2. რაც მეტია MES 
მთლიანი ბაზრის ზომებთან שედარებით, მით მეტია მასשტაბიდან ეკონომიურობის 
დიაპაზონი. ცხრილשი 9.1-שი მოცემულია MES აשש-ს საკვების და სასმელების წარ-
მოების სექტორის მაგალითზე, როგორც პროცენტი მთლიანი დარგის გამოשვებისა. 

ყველაზე დიდი MES /ბაზრის ზომა ფარდობით ხასიათდება საუზმის ბურღულეუ-
ლისა და שაქრის ლერწმის გადამუשავების დარგები. ამ დარგებს მნიשვნელოვანი 
მასשტაბიდან ეკონომია აქვთ. ყველაზე დაბალი MES /ბაზრის ზომა ფარდობა მინე-

                                                            
1   სხვა ტიპის რესურსზე, მაგალითად, ნედლეულზე ეს არ გავრცელდება, რადგან ნედლეული განუყოფელი 

რესურსი ვერ იქნება. 
2  ამ ცხრილשი MES იზომება როგორც დარგשი მედიანა საწარმოს წარმადობა. მედიანა არის საწარმოს წარ-

მადობა, რომელიც ზუსტად წარმადობების სიის שუაשი ძევს. ანუ ყველა საწარმოთა 50%-ს მაინც აღნიשნულ 
საწარმოზე მცირე წარმადობა გააჩნია, ხოლო 50%-ს – უფრო მეტი. მედიანა საწარმოს წარმადობის MES 
გაანგარიשება კორელაციაשია ე.წ. საექსპერტო მეთოდთან, რომელიც დარგשი მომუשავე სპეციალისტების 
გამოკითხვას ეფუძნება. აש-ששი მედიანა საწარმოს ზომის თაობაზე ინფორმაცია აשש სტატისტიკური 
მონაცემების ბაზაשი. 
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რალური წყლისა და პურის წარმოების დარგებს აქვთ. ამ დარგებשი მასשტაბიდან 
ეკონომიურობა საკმაოდ სუსტადაა გამოხატული. 

ცხრილი 9.1 აשש კვებისა და სასმელების დარგების MES წარმოდგენილი როგორც მთლიანი 
დარგის გამოשვების პროცენტი 

მასשტაბიდან ეკონომია და მასשტაბიდან უკუგება 

მასשტაბიდან უკუგება და მასשტაბიდან ეკონომია ერთმანეთთან მჭიდროდ არის 

დაკავשირებული, რადგან საწარმოო ფუნქციის მასשტაბიდან ეფექტი განსაზღვრავს, 

თუ როგორ იცვლება გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯები გამოשვების ცვლილე-

ბასთან ერთად.  

ცხრილი 9.2 გვიჩვენებს საწარმოო ფუნქციასა და მის שესაბამის שრომაზე 

მოთხოვნას (ანუ იმ שრომის რაოდენობას, რომელიც საჭიროა მოცემული რაოდენობის 

გამოשვების წარმოებისათვის). ამ ცხრილשი, ასევე, მოცემულია მთლიანი დანახარ-

ჯებისა და გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების გამოსახულებები שრომის ღი-

რებულებიდან (w) გამომდინარე. 

დამოკიდებულება მასשტაბიდან ეკონომიურობასა და მასשტაბიდან უკუგებას 

 :ემდეგნაირად ჩამოყალიბდეს (იხ.ცხრილი 9.2)ש ეიძლებაש ორისש
 თუ საשუალო დანახარჯები მცირდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, ადგილი

აქვს მასשტაბიდან ეკონომიურობას და მასשტაბიდან ზრდად უკუგებას (ანუ

საწარმოო ფუნქცია Q =L2 ცხრილשი 9.2).
 თუ საשუალო დანახარჯები იზრდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, ადგილი

აქვს მასשტაბიდან არაეკონომიურობას და მასשტაბიდან კლებად უკუგებას (ანუ
საწარმოო ფუნქცია  LQ  ცხრილשი 9.2).

 თუ საשუალო დანახარჯები იგივე რჩება გამოשვების ზრდასთან ერთად, არ არის

არც მასשტაბიდან ეკონომიურობა არც არაეკონომიურობა და სახეზეა

მასשტაბიდან მუდმივი უკუგება (ანუ საწარმოო ფუნქცია Q = L ცხრილשი 9.2).
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მასשტაბიდან ეკონომიურობის გაზომვა: მთლიანი დანახარჯების გამოשვების 
ელასტიკურობა 

როგორც ვიცით, მოთხოვნის ელასტიკურობა ფასის მიხედვით ან მოთხოვნის 

ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით გვიჩვენებს, თუ რამდენად მგრძნობიარეა 

მოთხოვნა იმ ფაქტორების მიმართ, რომლებიც მასზე გავლენას ახდენენ, მაგალითად 

ფასის ან שემოსავლების მიმართ. ასევე ელასტიკურობას ვიყენებთ იმისთვის, რომ 

დავინახოთ, თუ რამდენად მგრძნობიარეა მთლიანი დანახარჯები მასზე გავლენის 

მქონე ფაქტორების მიმართ. დანახარჯების ელასტიკურობაשი მნიשვნელოვანია მთლი-
ანი დანახარჯების გამოשვების (Output Elasticity of Total Cost), რომელიც აღინიשნება 

-ემდეგნაირად: €TC,Q. იგი გვიჩვენებს მთლიანი დანახარჯების პროცენტულ ცვლიש

ლებას გამოשვების ერთი პროცენტით ცვლილების დროს.  

€TC,Q 

Q
TC

Q
TC

Q
Q

TC
TC








  

რადგან ΔTC/ΔQ = ზღვრული დანახარჯები (MC) და TC/Q = საשუალო დანახარჯები (AC). 

€TC,Q 
AC
MC  

ამიტომ, მთლიანი დანახარჯების გამოשვების ელასტიკურობა ტოლია ზღვრული და 
საשუალო დანახარჯების ფარდობის. 

როგორც აღვნიשნეთ, დამოკიდებულება გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და 
ზღვრულ დანახარჯებს שორის იგივეა და იცვლება ისევე, როგორც საשუალო 
დანახარჯები (AC) გამოשვების (Q) Q რაოდენობის მიხედვით. ეს ნიשნავს, რომ მთლიანი 
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დანახარჯების გამოשვების ელასტიკურობა გვიჩვენებს მასשტაბიდან ეკონომიურობის 
სიდიდეს, როგორც ეს მოცემულია ცხრილשი 9.3. 

9.5 მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი 

გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი გვიჩვენებს, როგორ 
იცვლება ფირმის მინიმალური მთლიანი დანახარჯები გამოשვების ცვლილებით, რო-
დესაც ფირმას שეუძლია ყველა რესურსის დარეგულირება. მოკლევადიანი პერიოდის 
მთლიანი დანახარჯების მრუდი STC(Q) გვიჩვენებს გამოשვების რაოდენობის (Q) 
მინიმალურ მთლიან დანახარჯებს, როდესაც ერთ-ერთი რესურსი მაინც ფიქსი-
რებულია K დონეზე. 

ნახ. 9.10 მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი 
მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდი STC(Q) წარმოადგენს მთლიანი ცვლადი დანახარჯების 
მრუდის TVC(Q)-სა და მთლიანი მუდმივი დანახარჯების TFC ჯამს. მთლიანი მუდმივი დანახარჯები ტოლია 

მუდმივი კაპიტალური მომსახურების r K  -ის ღირებულების.

მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი ორი კომპონენტის 
ჯამია: მთლიანი ცვალებადი დანახარჯების მრუდის TVC(Q) და მთლიანი მუდმივი 
დანახარჯების მრუდის TFC, ანუ STC(Q) = TVC(Q) +TFC. 

მთლიანი ცვალებადი დანახარჯების მრუდი TVC(Q) წარმოადგენს ცვალებად 
რესურსებზე დანახარჯების ჯამს, როგორიცაა სამუשაო ძალა და ნედლეული. მათი 
სიდიდე მოკლევადიანი პერიოდის მინიმიზაციის שესატყვისი დანახარჯების 
კომბინაციის שესაბამისია. მთლიანი მუდმივი დანახარჯები ტოლია ფიქსირებული 
კაპიტალური მომსახურებაზე დანახარჯების (ანუ TFC=r K ) და ამიტომ არ იცვლება 
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გამოשვების ცვლილებასთან ერთად. ნახაზი 9.10 გვიჩვენებს მოკლევადიანი მთლიანი 
დანახარჯების გრაფიკს. იგი ჰორიზონტალური წრფეა და მისი მნიשვნელობა r K  
ტოლია. ამიტომ STC=TVC(Q)+r K  , რაც ნიשნავს, რომ ვერტიკალური მანძილი STC(Q)-სა 
და TVC(Q)-ს שორის ტოლია r K  Q-ს ნებისმიერი მნიשვნელობისათვის. 

 
სავარჯიשო 3  

მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების მრუდის მიღება 
 

დავუბრუნდეთ წინა თავשი განხილულ საწარმოო ფუნქციას: 

LKQ 50  

ამოცანა:  

რა იქნება მოკლევადიანი დანახარჯების მრუდი აღნიשნული ფუნქციისათვის, 
როცა კაპიტალი ფიქსირებულია K  დონეზე და რესურსების – שრომისა და კაპიტალის 
ფასები שესაბამისად არის w=25 და r=100? 

 

ამოხსნა:  

წინა თავשი ჩვენ გავიანგარიשეთ მოკლევადიანი პერიოდის დანახარჯების 

მინიმიზაციის שესატყვისი שრომის რაოდენობა, როცა კაპიტალი ფიქსირებულია K  

დონეზე, 
K

QL
2500

2

  ჩვენ שეგვიძლია მივიღოთ მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯების 

მრუდი პირდაპირ ამოხსნიდან:  

  K
K

QKrwLQSTC 100
100

2

  

მთლიანი ცვალებადი და მთლიანი მუდმივი დანახარჯები: 

  
K

QQTVC
100

2

  და KTCF 100  

მიაქციეთ ყურადღება, რომ რაოდენობის (Q) მუდმივად שენარჩუნების დროს, 

მთლიანი ცვალებადი დანახარჯები მცირდება Kკაპიტალის რაოდენობით ( K ). ამის 
მიზეზი კი არის ის, რომ მოცემული გამოשვებისათვის, ფირმას, რომელიც უფრო მეტ 
კაპიტალს იყენებს, שეუძლია שეამციროს שრომის რაოდენობა. რადგან ფირმის TVC 

ფირმის שრომაზე დანახარჯებია, გამოდის, რომ TVC უნდა שემცირდეს ( K ) სიდიდით. 
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დანახარჯთა კლასიფიკაცია მოკლევადიან პერიოდשი  

მოკლევადიან პერიოდשი ფირმის მთლიანი დანახარჯები ორ ფაქტორიან მო-
დელשი ორი კომპონენტისაგან שედგება: wL და r K , სადაც K  აღნიשნავს ფიქსირებული 
კაპიტალის რაოდენობას. ერთი მხრივ, აღნიשნული ორი კომპონენტი ერთმანეთისაგან 
განსხვავდება იმით, თუ რამდენად მგრძობიარეა თითოეული მათგანი გამოשვების 
მოცულობის მიმართ. ფირმის დანახარჯები שრომაზე იცვლება გამოשვების მოცულო-
ბის მიხედვით. ამიტომ ფირმის დანახარჯები שრომაზე წარმოადგენს მთლიან ცვალე-
ბად დანახარჯებს. მაשასადამე, მთლიანი ცვალებადი დანახარჯები დამოკიდებულია 
ფირმის გამოשვების მოცულობაზე. ამის საპირისპიროდ, ფირმის დანახარჯები r K , 
მაგალითად, שენობა-ნაგებობის שესაძენად ან დასაქირავებლად გაღებული დანახარჯე-
ბი, არ არის დამოკიდებული გამოשვების მოცულობაზე მოკლევადიან პერიოდשი. ფირ-
მას שეუძლია გაზარდოს ან שეამციროს გამოשვების მოცულობა არსებული שენობა-ნა-
გებობის პირობებשი. მაשასადამე, კაპიტალზე გაღებული დანახარჯები წარმოადგენს 
ფირმის მთლიან ფიქსირებულ დანახარჯებს. მთლიანი ფიქსირებული დანახარჯები 
არ არის დამოკიდებული გამოשვებული პროდუქციის მოცულობაზე.  

მეორე მხრივ, ფირმის მთლიანი დანახარჯების ორი კომპონენტი ერთმანეთისაგან 
განსხვავდება იმით, წარმოების שეწყვეტის שემთხვევაשი დაბრუნებადი თუ არადაბ-
რუნებადია დანახარჯებია თითოეული მათგანი. ფირმა დგას שემდეგი დილემის წინაשე: 
 ?ეწყვიტოს წარმოება თუ აწარმოოს პროდუქციის გარკვეული დადებითი რაოდენობაש
წარმოების שეწყვეტის שესახებ გადაწყვეტილების მიღებისას ფირმის მთლიანი ცვალე-
ბადი დანახარჯები wL არის დაბრუნებადი (Nonsunk Costs) დანახარჯები – მოკლევა-
დიან პერიოდשი წარმოების שეწყვეტის שემთხვევაשი ფირმას שეუძლია მათი თავიდან 
აცილება. ამის საპირისიროდ, მოკლევადიან პერიოდשი ფირმის მთლიანი ფიქსირებუ-
ლი დანახარჯები Kr არადაბრუნებადი (Sunk Costs) დანახარჯებია – წარმოების שეწ-
ყვეტის שემთხვევაשი ფირმას არ שეუძლია მათი თავიდან აცილება. ფირმას არ שეუძ-
ლია שეცვალოს კაპიტალის რაოდენობა მოკლევადიან პერიოდשი წარმოების שეჩერების 
დროს. მაგალითად, თუ ფირმამ ისესხა ფული წარმოებისათვის საჭირო שენობის ასაשე-
ნებლად, მან უნდა გააგრძელოს სესხის პროცენტის გადახდა სესხის თანხის სრულად 
დაფარვამდე იმ שემთხვევაשიც კი, თუ ის שეწყვეტს წარმოებას.  

არის თუ არა მთლიანი ცვალებადი დანახარჯები ყოველთვის დაბრუნებადი? არის 
თუ არა მთლიანი ფიქსირებული დანახარჯები ყოველთვის არადაბრუნებადი? პირველ 
 ეკითხვაზე პასუხი ყოველთვის დადებითია: მთლიანი ცვალებადი დანახარჯებიש
ყოველთვის დაბრუნებადი დახარჯებია. ცვალებადი დანახარჯები, თავისი განმარ-
ტებიდან გამომდინარე, שესაძლებელია თავიდან ავიცილოთ წარმოების שეწყვეტის שემ-
თხვევაשი. მეორე שეკითხვაზე პასუხი სხვადასხვაა განსხვავებულ სიტუაციებשი: 
მთლიანი ფიქსირებული დანახარჯები ზოგჯერ არადაბრუნებადი, ზოგჯერ კი – 
დაბრუნებადი დანახარჯებია. მთლიანი ფიქსირებული დანახარჯების ზოგიერთი სა-
ხეობა שესაძლებელია თავიდან აცილებული იქნეს წარმოების שეწყვეტის დროს. ასეთ 
დანახარჯებს მენეჯერები ხשირად ზედნადებ დანახარჯებს (Overhead Costs) უწოდე-
ბენ. ზედნადები დანახარჯების მაგალითია საწარმოს שენობაשი გათბობისთვის გაღე-
ბული დანახარჯები: როცა ფირმა პროდუქციას აწარმოებს, שენობის გასათბობად მოხ-
მარებული საწვავის ხარჯები დაახლოებით ერთნაირია იმის მიუხედავად, თუ რა რაო-
დენობის პროფუქციას აწარმოებს ფირმა. მაგრამ თუ ფირმა წარმოებას წყვეტს, მას 
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-ესაბამისად, გათბობისთვის საჭირო საწש ენობის გათბობა, დაש ეწყვიტოსש ეუძლიაש
ვავის დანახარჯები თავიდან აიცილოს. ზოგიერთ שემთხვევაשი კაპიტალზე გაღებული 
ფიქსირებული დანახარჯებიც שესაძლებელია იყოს დაბრუნებადი. ფირმას שეეძლება 
კაპიტალზე გაღებული დანახარჯების თავიდან აცილება, თუ წარმოების שეჩერების 
-ი მოძებნის ეკონომიკურ სუბიექტს, რომელიც საკუთარ თავზე აიღებს კაשემთხვევაש

პიტალის ფიქსირებულ Kr ხარჯებს. ასეთ שემთხვევაשი ფიქსირებული დანახარჯები 
დაბრუნებადი დანახარჯებია. ნახაზი 9.11 წარმოადგენს ზემოთ მოყვანილი მსჯელო-
ბის שეჯამებას და აღწერს განსხვავებას დაბრუნებად და არადაბრუნებად ფიქსირე-
ბულ დანახარჯებს שორის. 

 

 

ნახ. 9.11 დანახარჯთა კლასიფიკაცია მოკლევადიან პერიოდשი.   
ფაქტორები დაჯგუფებულია იმის მიხედვით, שესაძლებელია თუ არა მოკლევადიან პერიოდשი მათი 
რაოდენობის שეცვლა. 

 

დამოკიდებულება გრძელვადიანი და მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი 
დანახარჯების მრუდებს שორის   

დავუשვათ, ფირმა იყენებს მხოლოდ ორ რესურს – שრომას და კაპიტალს. 
გრძელვადიან პერიოდשი ფირმას თავისუფლად שეუძლია שეცვალოს ორივე რესურსის 
რაოდენობა, მოკლევადიან პერიოდשი კი კაპიტალის რაოდენობა უცვლელია. ამიტომ, 
მოკლევადიან პერიოდשი გრძელვადიან პერიოდთან שედარებით ფირმა მეტად שეზ-
ღუდულია. აქედან გამომდინარე მართებულია დავუשვათ, რომ იგი უფრო დაბალ 
მთლიან დანახარჯებს გრძელვადიან პერიოდשი მიაღწევს. 
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ნახაზი 9.12 „ა“ გვიჩვენებს ტელევიზორების მწარმოებლისათვის ამ სიტუაციაשი 
გრძელვადიანი და მოკლევადიანი დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემის ანალიზს. 
თავიდან ფირმა მიზნად ისახავს 1 მლნ ტელევიზორს გამოשვებას წელიწადשი. 
გრძელვადიან პერიოდשი, როდესაც მას ორივე რესურსის ცვლილების საשუალება აქვს, 
იგი თავისი დანახარჯების მინიმიზაციას აკეთებს A წერტილשი ოპერირებით, იყენებს 
რა L1 ერთეულ שრომასა და K1 ერთეულ კაპიტალს. 

ვთქვათ, ფირმას სურს გამოשვების გაზრდა 2 მლნ ტელევიზორამდე წელიწადשი 
და მოკლევადიან პერიოდשი მის მიერ გამოყენებული კაპიტალი K1 დონეზეა ფიქ-
სირებული. ამ שემთხვევაשი, ფირმა ოპერორებს B წერტილשი და გამოიყენებს L3 ერ-
თეულ שრომასა და იგივე K1 რაოდენობის კაპიტალს. გრძელვადიან პერიოდשი კი ფირ-
მას שეუძლია წავიდეს გაფართოების გზით და ოპერირება მოახდინოს C წერტილשი, L2 
ერთეულ שრომასა და იგივე K2 რაოდენობის კაპიტალით. რადგან B წერტილი უფრი 
მაღალ იზოკოსტაზეა განლაგებულია C წერტილთან שედარებით, მოკლევადიანი 
მთლიანი დანახარჯები უფრო მაღალია, ვიდრე გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯები, 
როდესაც ფირმა 2 მლნ ტელევიზორს აწარმოებს წელიწადשი. 

როდესაც ფირმა 1 მლნ ტელევიზორს აწარმოებს, A წერტილი დანახარჯების 
მინიმიზაციის წერტილია როგორ გრძელვადიანი ასევე მოკლევადიანი პერიოდები-
სათვის, თუ მოკლევადიანი პერიოდი K1 კაპიტალის რაოდენობითაა שეზღუდული. 
ნახაზი 9.12 აჩვენებს ფირმის მოკლევადიან STC(Q) და გრძელვადიან მთლიანი დანა-
ხარჯების მრუდებს TC(Q). STC(Q) ყოველთვის უფრო მაღლაა, ვიდრე TC(Q) (ანუ მოკლე-
ვადიანი მთლიანი დანახარჯები მეტია, ვიდრე გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯები) 
A წერტილის გარდა, სადაც TC(Q) და STC(Q) ტოლია. 

                 

ნახ. 9.12  „ა“ და „ბ“. გაფართოების ტრაექტორია და დამოკიდებულება მოკლევადიანი და 
გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯების მრუდებს שორის  
 „ა“. მთლიანი დანახარჯები, როგორც წესი, უფრო მაღალია მოკლევადიან პერიოდשი, ვიდრე გრძელვადიანשი. 
თავიდან, ფირმა აწარმოებს 1 მლნ ტელევიზორს წელიწადשი და ოპერირებს A წერტილשი, რაც მას 
დანახარჯების მინიმიზაციის საשუალებას აძლევს როგორც მოკლევადიან, ასევე გრძელვადიან პერიოდשი, 
როცა ფირმის კაპიტალი K1 დონეზეა. თუ Q იზრდება 2 მლნ-მდე წელიწადשი და კაპიტალის ისევ K1 დონეზეა 
ფიქსირებული მოკლევადიან პერიოდשი, ფირმა ოპერირებს B  წერტილשი, მაგრამ გრძელვადიან პერიოდשი 
ფირმა ოპერირებს C წერტილשი, უფრო დაბალი იზოკოსტის წრფეზე, ვიდრე B  წერტილია. 
 „ბ“. როდესაც კაპიტალის რაოდენობა ფიქსირებულია K1 დონეზე, STC(Q) ყოველთვის უფრო მაღლაა, ვიდრე 
TC(Q) A წერტილის გარდა. A წერტილი წყვეტს როგორც გრძელვადიანი, ისე მოკლევადიანი პერიოდის 
დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემას, როდესაც ფირმა 1 მლნ ტელევიზორს უשვებს წელიწადשი. 

 

„ა“ 
„ბ“
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მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდები 

ზუსტად ისევე, როგორც ჩვენ მივიღეთ გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და 
მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდები, שეგვიძლია განვსა-
ზღვროთ მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების (SAC) და მოკლე-
ვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების (SMC) მრუდები: SAC (Q) = [STC(Q)]/Q 
და SMC(Q) = (ΔSTC)/(ΔQ). ამიტომ, სწორედ ისევე, როგორც გრძელვადიანი პერიოდის 
ზღვრული დანახარჯები ტოლია გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების 
მრუდის დახრილობის, მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი ტოლია 
მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდის დახრილობის (მიაქციეთ 
ყურადღება, რომ ნახაზზე 9.12 A A წერტილשი, სადაც გამოשვება 1 მლნ ერთეულია 
წელიწადשი, გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდის დახრილობა 
და მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდის დახრილობა ტოლია. 
ამრიგად, שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ გამოשვების ამ დონეზე არამარტო STC = TC, 
არამედ SMC =MC). 

დამატებით, ისევე როგორც მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯები 
 ეგვიძლია ორ ნაწილად დავყოთ (მთლიანი ცვალებადი დანახარჯები და მთლიანიש
მუდმივი დანახარჯები), მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯიც שეგვიძლია 
ორ ნაწილად დავყოთ: საשუალო ცვალებადი დანახარჯი (AVC) და საשუალო მუდმივი 
დანახარჯი (AFC): SAC = AVC + AFC. საשუალო მუდმივი დანახარჯი არის მთლიანი 
მუდმივი დანახარჯი გამოשვების ერთ ერთეულზე (AFC = TFC/Q), ხოლო საשუალო 
ცვლებადი დანახარჯი არის მთლიანი ცვლებადი დანახარჯი გამოשვების ერთ ერ-
თეულზე (AVC = TVC/Q). 

ნახაზი 9.13 ახდენს მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების, 
მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების, საשუალო ცვალებადი დანახარჯების 
და საשუალო მუდმივი დანახარჯების მრუდების ტიპიური გრაფიკების ილუსტრირებას. 
ჩვენ שეგვიძლია მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი მივიღოთ 
საשუალო ცვალებადი დანახარჯების მრუდისა და საשუალო მუდმივი დანახარჯების 
მრუდების „ვერტიკალური დაჯამებით“1. საשუალო მუდმივი დანახარჯების მრუდი 
მცირდება ყველგან და უახლოვდება ჰორიზონტალურ ღერძს Q-ს დიდი რაოდენობით 
ზრდის დროს. ეს ასახავს ფაქტს, რომ თუ გამოשვება იზრდება, მუდმივი კაპიტალის 
დანახარჯები „გავრცელდება“ გამოשვების დიდ, ზრდად რაოდენობაზე, რაც ერთი 
ერთეულის მუდმივ ხარჯებს ამცირებს და ნულისაკენ მიჰყავს. რადგან AFC მცირდება Q-ს 
ზრდასთან ერთად, AVC(Q) და SAC(Q) მრუდები ერთმანეთს უახლოვდება. მოკლევადიანი 
ზღვრული დანახარჯების მრუდი SMC(Q) მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო 
დანახარჯების მრუდს და საשუალო ცვალებადი დანახარჯების მრუდს მათი მინიმუმის 
წერტილשი კვეთს. ეს თვისება სარკისებურად იმეორებს გრძელვადიანი პერიოდის 
ზღვრულ და გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდებს שორის 
დამოკიდებულებას. 

                                                            
1   ვერტიკალური დაჯამება ნიשნავს, რომ ნებისმიერი Q -თვის ვპოულობთ SAC მრუდის სიმაღლეს AVC და AFC 

მრუდების სიმაღლეების დაჯამებით ამ მოცემული რაოდენობისთვის. 
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ნახ. 9.13 მოკლევადიანი ზღვრული და საשუალო დანახარჯების მრუდები 
მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდი SAC(Q) წარმოადგენს საשუალო ცვლებადი დანახარჯების 
AVC(Q) და საשუალო მუდმივი დანახარჯების AFC(Q) მრუდების ვერტიკალურ ჯამს. მოკლევადიანი ზღვრული 
დანახარჯების მრუდი SMC(Q) SAC(Q) მრუდს კვეთს A წერტილשი, ხოლო AVC(Q) მრუდს  B წერტილשი, სადაც 
ორივე მრუდი მინიმუმს აღწევს. 

 

9.6 გრძელვადიანი პერიოდის და მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო და 
ზღვრული დანახარჯების მრუდებს שორის დამოკიდებულება 

გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი,  
როგორც კონვერტის მრუდი 

გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი שემოფარგლავს (კონ-
ვერტივით שემოსაზღვრავს) მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუ-
დების ჯგუფს, რომლებიც სხვადასხვა დონის გამოשვებებსა და ფიქსირებულ რესურ-
სებს שეესაბამება. ნახაზზე 9.14 ილუსტრირებულია ტელევიზორების მწარმოებლის 
მაგალითი. ფირმის გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდს AC(Q) 
აქვს U -ს ფორმა, ისევე როგორც მისი მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანა-
ხარჯების მრუდებს SAC1(Q), SAC2(Q) და SAC3(Q), რომლებიც שეესაბამება სხვადასხვა 
დონის ფიქსირებულ K1, K2 და K3 კაპიტალს (სადაც K1<K2<K3). კაპიტალის უფრო 
დიდი რაოდენობა ზრდის ფირმის ქარხნის ზომას ან მისი ავტომატიზაციის ხარისხს. 

მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი, რომელიც שეესაბამება 

ფიქსირებული კაპიტალის ნებისმიერ დონეს, ძევს გრძელვადიანი პერიოდის მრუდის 

ზემოთ გარდა იმ გამოשვებისა, რომლისთვისაც ფიქსირებული კაპიტალი ოპტიმა-

ლურია (A, B და D წერტილები გრაფიკზე). ამიტომ ფირმა ახდენს დანახარჯების მინი-

მიზაციას, როდესაც 1 მლნ ტელევიზორს აწარმოებს ფიქსირებული კაპიტალის K1 

დონის დროს. მაგრამ თუ იგი ზრდის გამოשვებას 2 ან 3 მილიონამდე, იგი დანახარ-

ჯების მინიმიზაციას שეძლებს იმ שემთხვევაשი, თუ მისი კაპიტალის დონე K2 ან K3-ის 

ტოლია (რეალობაשი, თუ K ქარხნის ზომას აღნიשნავს, ფირმის მოკლევადიანი საשუა-

ლო დანახარჯი – $110, რომელიც საჭიროა 2 მლნ ტელევიზორის წარმოების დროს, K1 
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მუდმივი კაპიტალის გამოყენებისას שეიძლება აღნიשნავდეს שრომის ზღვრული პრო-

დუქტის שემცირებას იმის გამო, რომ მუשათა რიცხვი ზედმეტად ბევრია პატარა ზომის 

ქარხანაשი. იმისათვის, რომ მინიმალური საשუალო დანახარჯები – $35 იქნას მიღ-

წეული, ფირმამ უნდა გაზარდოს ქარხნის ზომა K2-მდე). 

ახლა שევხედოთ მოკლევადიანი დანახარჯების მრუდების გამუქებული ნაწილის 

ქვედა საზღვარს ნახაზზე 9.15 და წარმოიდგინეთ, რომ ფიგურა უფრო და უფრო მეტ 

მოკლევადიანი დანახარჯების მრუდებს მოიცავს. 

მუქი ფერის საზღვარი უფრო და უფრო გლუვი გახდება და მოკლევადიანი დანა-

ხარჯების მრუდების რაოდენობის ზრდასთან ერთად უფრო დაუახლოვდება გრძელ-

ვადიან მრუდს. ამიტომ, שეგვიძლია გრძელვადიანი მრუდი წარმოვიდგინოთ მრავალი 

მოკლევადიანი მრუდის კონვერტად (שემომსაზღვრელად). აქედან გამომდინარე, ზოგ-

ჯერ გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდს კონვერტის მრუდს უწოდებენ. 

 

ნახ. 9.15  გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი, როგორც კონვერტის 
მრუდი 
მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდები SAC1(Q), SAC2(Q) და SAC3(Q), ძევს 
გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების AC(Q) მრუდის ზემოთ, გარდა A, B და D წერტილებისა და 
გვიჩვენებს, რომ მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯები ყოველთვის მეტია გრძელვადიანი 
პერიოდის საשუალო დანახარჯებზე, გარდა იმ გამოשვების დონეებისა, რომელთათვისაც ქარხნის ზომა (K1, 
K2, ან K3) ოპტიმალურია. C  წერტილი გვიჩვენებს, თუ სად ოპერირებს ფირმა მოკლევადიან  პერიოდשი 2 მლნ 
გამოשვებისას ფიქსირებული K1 დონის დროს. ნახაზზე რომ უფრო მეტი რაოდენობის მოკლევადიანი 
პერიოდის მრუდი იყოს წარმოდგენილი, მუქი ფერის ქვედა საზღვრის ფორმა უფრო გლუვი იქნებოდა  და 
თითქმის დაემთხვეოდა გრძელვადიანი პერიოდის მრუდს. 

 

როდის არის გრძელვადიანი პერიოდის და მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო და 
ზღვრული დანახარჯები ტოლი? 

ნახაზზე 9.16 ნაჩვენები მრუდები იგივეა, რაც მოცემული იყო ნახაზზე 9.14, 
მაგრამ დამატებულია გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების მრუდი 
MC(Q) და მოკლევადიანი პერიოდის სამი ზღვრული დანახარჯების მრუდები SMC1(Q), 
SMC2(Q) და SMC3(Q). ნახაზი 9.15 გვიჩვენებს განსაკუთრებულ დამოკიდებულებას 
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მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდებსა და გრძელ-
ვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯების მრუდებს שორის. როგორც 
უკვე ვნახეთ, თუ ფირმას სჭირდება 1 მლნ ერთეულის დამზადება გრძელვადიან 
პერიოდשი, იგი აირჩევს K1 ქარხნის ზომას. ამიტომ, თუ ფირმას აქვს ფიქსირებული K1 
ზომის ქარხანა, ის რესურსების კომბინაცია, რომელსაც იგი წარმოებაשი გამოიყენებს 
1 მლნ-ის წარმოებისას, მოკლევადიანი პერიოდשი იგივეა, რაც ის კომბინაცია, რო-
მელსაც გრძელვადიან პერიოდשი გამოიყენებდა. 1 მლნ გამოשვების დროს არამარტო 
SAC1(Q) უდრის AC(Q) A წერტილשი, არამედ SMC1(Q) და MC(Q)-ც ტოლია (G წერტილი). 
 მსგავსი დამოკიდებულების שენარჩუნება ხდება ნებისმიერი გამოשვების დონის 
პირობებשი. მაგალითითად, თუ ფირმას აქვს ფიქსირებული K3 ზომის ქარხანა, მას 
 ,იשეუძლია 3 მლნ ერთეულის დამზადება ისევე ეფექტიანად მოკლევადიან პერიოდש
როგორც ეს שესაძლებელია გრძელვადიან პერიოდשი იქნას მიღწული. ამიტომ, SAC3(Q) 
ტოლია AC(Q) (D წერტილשი) და SMC3(Q) და MC(Q) ასევე ტოლია (E წერტილשი). 
 ნახაზზე 9.16 ილუსტრირებულია მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯების მრუ-
დების კიდევ ერთი თვისება, რომელიც שეიძლება უცნაურად მოგვეჩვენოს. მოკლევა-
დიანი საשუალო დანახარჯების მრუდი, როგორც წესი, არ აღწევს თავის მინიმუმს გა-
მოשვების ისეთი დონის დროს, სადაც მოკლევადიანი და გრძელვადიანი საשუალო და-
ნახარჯები ტოლია. მაგალითად, A წერტილשი SAC1(Q) და AC(Q) ტოლია და ორივე 
ქვემოთ დახრილია. SAC1(Q) უნდა იყოს კლებადი, რადგან SMC1(Q) ძევს SAC1(Q)-ს ქვე-
მოთ. SAC1(Q)-ს მინიმუმი C წერტილשი აქვს, სადაც SMC1(Q) უტოლდება SAC1(Q)-ს. ამის 
მსგავსად, D წერტილשი, SAC3(Q) და AC(Q) ტოლია და აქვს იგივე აღმავალი დახრილობა. 
SAC3(Q) უნდა იზრდებოდეს, რადგან SMC3(Q) ძევს SAC3(Q) ზემოთ. SAC3(Q) მინიმუმია F 
წერტილשი, სადაც SMC3(Q) ტოლია SAC3(Q). 

 
ნახ. 9.16  დამოკიდებულება გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრულ დანახარჯების 
მრუდებს שორის და მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრულ დანახარჯების მრუდებს 
 ორისש

თუ ფირმის მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯები ტოლია, მისი მოკლევადიანი და 
გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯები, ასევე, ტოლი უნდა იყოს. 
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 ნახაზი 9.16, ასევე, გვიჩვენებს, რომ שესაძლებელია მოკლევადიანმა საשუალო 
დანახარჯების მრუდმა მიაღწიოს მინიმუმს ისეთ გამოשვების დროს, სადაც 
მოკლევადიანი და გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯები ტოლია. მაგალითად, B 
წერტილשი SAC2(Q) და AC(Q) ტოლია და ორივე მინიმუმს აღწევს. SAC2(Q) ნულოვანი 
დახრილობა უნდა ჰქონდეს, რადგან SMC2(Q) გაივლის SAC2(Q)-ს B წერტილשი. 
 

სავარჯიשო 4  

დამოკიდებულება მოკლევადიანი პერიოდის და გრძელვადიანი პერიოდის 
საשუალო დანახარჯების მრუდებს שორის 

დავუბრუნდეთ წინა თავשი განხილულ საწარმოო ფუნქციას: 

LKQ 50  

ამოცანა:  

როგორი იქნება მოკლევადიანი პერიოდის დანახარჯების მრუდი აღნიשნული 
ფუნქციისათვის, როცა კაპიტალი ფიქსირებულია დონეზე და שრომისა და კაპიტალის 
ფასები שესაბამისად არის w=25 და r=100? დახაზეთ მოკლევადიანი პერიოდის 

საשუალო დანახარჯების მრუდი კაპიტალის שემდეგი დონეებისათვის: K 1, K 2, 

K 4. 

ამოხსნა:  

სავარჯიשოשი 3 გამოვიყვანეთ მოკლევადიანი პერიოდის დანახარჯების მრუდი მოცე-

მული წარმოების ფუნქციისათვის: 

  K
K

QQSTC 100
100

2

  

ამიტომ, მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდი იქნება  

 
Q

K
K

QQSAC 100
100

  

ნახაზი 9.17 გვიჩვენებს მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდს K 1, 

K 2, K 4. – თვის. იგი, ასევე, აჩვენებს გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო 
დანახარჯების მრუდს ამ საწარმოო ფუნქციისათვის (გამოყვანილია სავარჯიשოשი 9.2). 
მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდები U ფორმისაა, მაשინ როცა 
გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი (ჰორიზონტალური წრფე) 
მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდების კონვერტის ქვემოთაა. 
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ნახ. 9.17 გრძელვადიანი და მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდები 
გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი AC(Q)  ჰორიზონტალური წრფეა. იგი უფრო 
ქვემოთ მდებარეობს, ვიდრე მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდების კონვერტი. 

 

9.7 მასשტაბიდან ეფექტი ორი ან მეტი პროდუქტის  

მწარმოებელი ფირმისთვის 

ჩვენ უკვე განვიხილეთ იმ ფირმების დანახარჯთა მრუდები, რომლებიც მხოლოდ 
ერთ პროდუქტს ან მომსახურებას აწარმოებენ. რეალობაשი, ფირმების უმეტესობა 
ერთ პროდუქტზე მეტს აწარმოებს. როდესაც ფირმა ორ პროდუქტს აწარმოებს, მისი 
მთლიანი დანახარჯები დამოკიდებულია პირველი და მეორე პროდუქტის წარმოებულ 
რაოდენობებზე (שესაბამისად Q1 და Q2). 

გამოვიყენოთ TC (Q1, Q2) გამოსახულება, რათა ავღნიשნოთ, თუ როგორ იცვლება 
ფირმის დანახარჯები Q1 და Q2-თან ერთად. გარკვეულ სიტუაციებשი, ეფექტიანობის 
მიღწევა שესაძლებელია, როდესაც ფირმა აწარმოებს ერთზე მეტ პროდუქტს. ორი 
პროდუქტის მწარმოებელ ფირმას שეუძლია აწარმოოს პროდუქტები უფრო დაბალი 
მთლიანი დანახარჯებით, ვიდრე ეს שეუძლია გააკეთოს ერთი პროდუქტის 
მწარმოებელ ორ ფირმას. ასეთ ეფექტიანობას მასשტაბიდან ეფექტი (Economics of 
Scope) ეწოდება. მათემატიკურად, მასשტაბიდან ეფექტს ადგილი აქვს, როდესაც 

  

             20121 ,,, QOTCQTCQQTC         (9.1) 

 
განტოლებაשი 9.1 მარჯვენა მხარეს წარმოდგენილი ნულები გვიჩვენებს, რომ 

ერთ პროდუქტიანი ფირმები აწარმოებენ ერთი დასახელების დადებითი რაოდენობის 
პროდუქტს და მეორე პროდუქტის ნულ რაოდენობას. ამ განტოლებებს ზოგჯერ ერთი 
და ორი პროდუქტის ცალკე მდგომ, ანუ განყენებულ დანახარჯებს (Stand-alone 
Costs) უწოდებენ. 

ინტუიციურად, მასשტაბიდან ეფექტის არსებობა გვიჩვენებს, რომ „მრავალფე-
როვნება“ უფრო ეფექტიანია, ვიდრე „სპეციალიზაცია“, რასაც მათემატიკურად ვხე-
დავთ განტოლება 9.1-ის שემდეგი გარდაქმნიდან: TC(Q1, Q2)-TC(Q1, 0) < TC(0, Q2)-TC(0, 



 
 

 

260

0). ეს კი განტოლება 9.1-ის ექვივალენტურია, რადგან TC(0,0)=0; რაც ნული 
რაოდენობის პროდუქტის წარმოების ნულოვან დანახარჯს უდრის. ამ განტოლების 
მარჯვენა მხარე Q2 რაოდენობის წარმოების დამატებითი დანახარჯია, როდესაც 
ფირმა Q1 რაოდენობას არ აწარმოებს. მასשტაბიდან ეფექტი არსებობს, თუ ფირმი-
სათვის ერთი დამატებითი პროდუქტის წარმოება უფრო ნაკლებ დანახარჯებთან არის 
დაკავשირებული, თუ იგი უკვე სხვა პროდუქტს აწარმოებს.  

მასשტაბიდან ეკონომია იარსებებდა, მაგალითად, კოკა-კოლასთვის რომ ნაკლებ 
დანახარჯიანი ყოფილიყო ალუბლის არომატის სასმელის დამატება საკუთარი 
პროდუქტების ხაზისათვის, ვიდრე ახალი კომპანიისთვის ამ საქმიანობის ნულიდან 
დაწყება.  

როგორ ჩნდება მასשტაბიდან ეკონომიის ეფექტი? ყველაზე მთავარი მიზეზი არის 
ფირმის უნარი, გამოიყენოს საერთო რესურსები ერთზე მეტი პროდუქტის წარმოებასა 
და გაყიდვისათვის. მაგალითად, BskyB, ბრიტანეტის სატელიტური ტელევიზიის კომპა-
ნიას שეუძლია ერთი და იმავე სატელიტის გამოყენება ახალი ამბების, ფილმების, 
სპორტული და გასართობი არხებისთვის. BskyB, ცალკე მდგომი კომპანიისაგან გან-
სხვავებით, ზოგავს რამდენიმე მილიონ დოლარს საერთო რესურსის გამოყენების მეש-
ვეობით. კიდევ ერთი მაგალითად שეგვიძლია მოვიყვანოთ ევროპის გვირაბი: ეს არის 
31 მილის სიგრძის გვირაბი, რომელიც ინგლისის არხის ქვეש კალედან (საფრანგეთი) 
დუვრამდე (ინგლისი) გადის. ევროგვირაბשი გადის როგორც საავტომობილო ტრასა, 
ასევე სარკინიგზო ხაზიც. ორი გვირაბის აשენება და ექსპლუატაცია – ერთი საავ-
ტომობილო და მეორე სარკინიგზო ტრანსპორტისათვის, გაცილებით უფრო ძვირი 
იქნებოდა, ვიდრე ორივე ტიპის ტრანსპორტისთვის განკუთვნილი ერთი გვირაბის. 
 

გამოცდილების ეკონომია: გამოცდილების მრუდი 

მასשტაბიდან ეკონომია არის უფრო დიდი მოცულობის გამოשვებით გამოწვეული 
უპირატესობა დროის გარკვეულ მომენტשი. გამოცდილების ეკონომია (Economies of 
experience) კი მიანიשნებს უპირატესობას დანახარჯებשი, რომელიც გარკვეული პე-
რიოდის განმავლობაשი აკუმულირებული (დაგროვილი) ცოდნის שედეგია, ან როგორც 
ზოგჯერ უწოდებენ, ისწავლე – კეთებით პროცესისა. სწორედ ამიტომ სავარჯიשოები 
ამ წიგნשი שედგენილია გათვლით, რომ שეძლოთ მიკროეკონომიკის სწავლა მიკრო-
ეკონომიკური ამოცანების ამოხსნით (კეთებით). 

გამოცდილების ეკონომია სხვადასხვა წინაპირობის שედეგია. მუשაკები ხשირად 
თავიანთ უნარ-ჩვევებს აუმჯობესებენ გარკვეული ამოცანების მრავალჯერ გამეორე-
ბით. ინჟინრები აუმჯობესებენ პროდუქტს მისი წარმოების პროცესის שესახებ ნოუ-
ჰაუს დაგროვების שემდეგ. ფირმები ხשირად უფრო კარგად მართავენ პროცესებს, 
გადაამუשავებენ ნედლეულს. რაც მეტად აღმავებენ წარმოების სწავლით გაჩენილ უპი-
რატესობას, როგორც წესი ჭარბობს שრომის მწარმოებლურობას (მეტი გამოשვებული 
ერთეული ერთეულ שრომაზე), ნაკლები დეფექტები, უფრო მაღალი მატერიალური 
 ვებული ერთეული ერთეულ გამოყენებულ მატერიალურשემოსავლიანობა (მეტი გამოש
ნედლეულზე). 

გამოცდილების ეკონომიურობა שეიძლება აღიწეროს გამოცდილების მრუდით 
(Experience curve), რომელიც გვიჩვენებს დამოკიდებულებას საשუალო ცვალებად დანა-
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ხარჯებსა და კუმულაციურ წარმოების მოცულობას שორის1. ფირმის კუმულაციური 
წარმოებული მოცულობა დროის ნებისმიერ მომენტשი არის გამოשვების რაოდენობა, 
რომელიც მან שექმნა პროდუქტის წარმოების ისტორიის დაწყებიდან აღნიשნულ მო-
მენტამდე. მაგალითად თუ ბოინგის გამოשვება 2001 წელს 30 ერთეულს שეადგენდა, 
2002 წელს – 45-ს, 2003 წელს – 50-ს, 2004 წელს – 70-ს და 2005 წელს -60-ს, მისი 
კუმულაციური გამოשვება 2006 წლის დასაწყისისათვის უდრის 30 +45 + 50 +70 + 60, 
ანუ 255 ერთეულს. ტიპიური დამოკიდებულება საשუალო ცვალებად დანახარჯებსა და 
კუმულაციურ გამოשვებას שორის שემდეგნაირია: 

 AVC(N)= ANB, სადაც AVC წარმოების საשუალო ცვალებადი დანახარჯებია და N 
აღნიשნავს კუმულაციურ წარმოებულ მოცულობას. ამ ფორმულაשი A და B მუდმივია, 
ამასთან A>0, ხოლო B უარყოფითი სიდიდეა -1 და 0-ს שორის. A მუდმივა წარმოადგენს 
საשუალო ცვალებად დანახარჯებს, რომელიც გაწეულია პირველი ერთეულის წარ-
მოებაზე, ხოლო B წარმოადგენს გამოცდილების ელასტიკურობას: საשუალო ცვალე-
ბადი დანახარჯის პროცენტული ცვლილება კუმულაციური გამოשვების ყოველი 1 
პროცენტით ზრდისას. 

დანახარჯების שემცირების სიდიდე, რომელიც გამოცდილების שედეგად მიიღ-
წევა, ხשირად გამოხატულია გამოცდილების მრუდის დახრილობით2. იგი გვიჩვენებს, 
თუ რამდენად שემცირდა საשუალო ცვალებადი დანახარჯები პროცენტულად საწყის 
დონესთან שედარებით კუმულაციური გამოשვების გაორმაგების მომენტשი3. მაგა-
ლითად, თუ ფირმის მიერ ნახევარგამტარების გამოשვების გაორმაგება იწვევს საשუ-
ალო დანახარჯების მეგაბაიტზე 10$-დან 9.50$-მდე שემცირებას, שეგვიძლია ვთქვათ, 
რომ გამოცდილების მრუდის დახრილობა ნახევარგამტარებისათვის 85%-ს שეადგენს, 
რადგან საשუალო ცვალებადი დანახარჯები שემცირდა 85% დონემდე. ეს שეიძლება 
 :ემდეგნაირად გამოისახოსש

 გამოცდილების მრუდის დახრილობა  
 NAVC

NAVC 2
 

     (9.2) 

დახრილობა და გამოცდილების ელასტიკურობა ერთმანეთთან სისტემურ კავשირ-
 ია. თუ გამოცდილების ელასტიკურობა B-ს B ტოლია, დახრილობა იქნება 2B. ნახაზიש
9.18 გვიჩვენებს სამი სხვადასხვა დახრილობის გამოცდილების მრუდს: 90 პროცენტი, 
80 პროცენტი და 70 პროცენტი. რაც უფრო მცირეა დახრილობა, მით უფრო მეტად 
„ციცაბოა“ გამოცდილების მრუდი (ანუ ფირმის მიერ გამოცდილების დაგროვებასთან 
ერთად საשუალო დანახარჯები უფრო და უფრო სწრაფად მცირდება). მიაქციეთ 
ყურადღება, რომ სამივე მრუდი გარკვეული დროის שემდეგ სწორდება. მაგალითად, 
N=40 მოცულობისას, კუმულაციურ გამოცდილების ნაზრდს მცირე გავლენა აქვს 
საשუალო ცვალებად დანახარჯებზე, არ აქვს მნიשვნელობა თუ რა დახრილობა აქვს 
გამოცდილების მრუდს. ამ მომენტისათვის, გამოცდილების ეკონომიების უდიდესი 
ნაწილი უკვე გამოყენებულია. 

                                                            
1   გამოცდილების მრუდს ასევე სწავლის მრუდსაც უწოდებენ. 
2   გამოცდილების მრუდის დახრილობას ხשირად პროგრესის სიხשირესაც უწოდებენ. 
3   მიაქციეთ ყურადღება, რომ აქ გამოყენებული ტერმინი – დახრილობა, არ გამოიყენება მისი ჩვეული მნიשვნე-

ლობით, როცა იგი ჩვეულებრივ აღნიשნავს წრფის დახრილობას. 
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გამოცდილების მრუდის დახრილობას სხვადასხვა პროდუქტისათვის ზომავენ. მე-
დიანა დახრილობა დაახლოებით 80 პროცენტი იქნება, რაც იმას ნიשნავს, რომ ტიპური 
ფირმა კუმულაციური გამოשვების ყოველი გაორმაგებისას ამცირებს საשუალო ცვა-
ლებად დანახარჯებს თავდაპირველი სიდიდის 80 პროცენტამდე. სხვადასხვა ფირმასა 
და დარგს განსხვავებული დახრილობები გააჩნია, მაგრამ მიუხედავად განსხვა-
ვებებისა, ნებისმიერი წარმოების პროცესისათვის იგი, როგორც წესი, 70-90 პრო-
ცენტს שორის ხვდება და שეიძლება გამონაკლის שემთხვევებשი 60 პროცენტამდე שემ-
ცირდეს ან იყოს 100% (ანუ არ ჰქონდეს გამოცდილების ეკონომიკას ადგილი). 

 

ნახ 9.18 გამოცდილების მრუდი სხვადასხვა დახრილობით 
რაც ნაკლებია დახრილობა, მით უფრო მეტად „ციცაბოა“ გამოცდილების მრუდი და უფრო სწრაფად 
მცირდება საשუალო ცვალებადი დანახარჯები კუმულაციური გამოשების ზრდასთან ერთად. არ აქვს 
მნიשვნელობა როგორია დახრილობა, როგორც კი კუმულაციური გამოცდილება მნიשვნელოვან სიდიდეს 
აღწევს (მაგ N=40), გამოცდილების שემდგომი ნაზრდი ისეთივე სიდიდით აღარ ამცირებს საשუალო ცვალებად 
დანახარჯებს. 

 

გამოცდილების ეკონომია და მასשტაბიდან ეკონომია 

გამოცდილების ეკონომია განსხვავდება მასשტაბის ეკონომიისაგან. მასשტაბიდან 
ეკონომია ახასიათებს ფირმის უნარს განახორციელოს თავისი აქტივობები უფრო და-
ბალი დანახარჯებით, როდესაც იგი წარმოების უფრო დიდ მასשტაბებზე მუשაობს მო-
ცემულ მომენტשი. გამოცდილების ეკონომია კი წარმოადგენს ერთეულზე გაწეული 
დანახარჯების שემცირებას, დროის განმავლობაשი დაგროვილი გამოცილებიდან 
გამომდინარე. მასשტაბიდან ეკონომია שეიძლება მნიשვნელოვანი იყოს მაשინაც კი, რო-
დესაც გამოცდილების ეკონომია მინიმალურია. ამ სიტუაციას ადგილი აქვს მომ-
წიფებულ, კაპიტალტევად წარმოებაשი, როგორიცაა მაგალითად, ალუმინის კონსერვის 
ქილების წარმოება. ამის მსგავსად, გამოცდილების ეკონომია שეიძლება მნიשვნე-
ლოვანი იყოს მაשინაც კი, როდესაც მასשტაბიდან ეკონომია მინიმალურია რთულ, ინ-
ტენსიური שრომით გამორჩეულ წარმოებაשი (მაგალითად, ხელნაკეთი საათების 
წარმოებაשი). 

ფირმები, რომლებიც ვერ ახერხებენ სწორად განსაზღვრონ მასשტაბიდან და გა-
მოცდილების ეკონომიების ეფექტი, საשიשროება აქვთ, რომ სწორად ვერ שეაფასონ ბა-
ზარზე ზომის უპირატესობა. მაგალითად, თუ ფირმას აქვს დაბალი საשუალო დანა-

N, კუმულაციური გამოשვება
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ხარჯები მასשტაბიდან ეკონომიის გამო, წარმოების მიმდინარე მოცულობის שემცი-
რება დანახარჯებს გაზრდის. თუ დაბალი საשუალო დანახარჯები კუმულაციური გა-
მოცდილების שედეგია, ფირმამ שეიძლება გამოשვების მოცულობა שეამციროს სა-
 .ეשუალო დანახარჯების ზრდის გარეש

9.8 დინამიური ცვლილებები დანახარჯებשი – სწავლის მრუდი 

აქამდე ჩვენ ჩამოვაყალიბეთ მხოლოდ ერთი მიზეზი, რის გამოც გრძელვადინ 
პერიოდשი საשუალო დანახარჯები მსხვილი ფირმისთვის שეიძლება უფრო დაბალი 
იყოს, ვიდრე მცირე ფირმებისათვის. ეს არის მასשტაბიდან ზრდადი უკუგების მაჩ-
ვენებელი. ჩნდება ცდუნება. გავაკეთოთ დასკვნა: ფირმები, რომელთა საשუალო დანა-
ხარჯები დროთა განმავლობაשი მცირდება, ხასიათდებიან წინსვლით და მასשტაბიდან 
ზრდადი უკუგებით. მაგრამ ეს მტკიცებულება ყოველთვის როდია ჭეשმარიტი. ზოგი-
ერთ ფირმაשი გრძელვადიან პერიოდשი საשუალო დანახარჯები დროთა განმავლობაשი 
მცირდება იმის გამო, რომ მომუשავეები და მენეჯერები ითვისებენ ინფორმაციას ახა-
ლი ტექნოლოგიების שესახებ და უფრო კვალიფიციურები ხდებიან. 

 

მენეჯერები და მუשები მუשაობის გამოცდილებას წარმოების პროცესשი იძენენ. 
გარკვეული მოცულობის პროდუქციის წარმოებისათვის საשუალო და ზღვრული და-
ნახარჯები ოთხი მიზეზის გამო მცირდება: 

1. დავალების שესასრულებლად მომუשავეებს მეტი დრო სჭირდებათ, თუ სამუשა-
ოს პირველად ასრულებენ და მათი שრომის ნაყოფიერება იზრდება, როდესაც უფრო 
კომპეტენტურები ხდებიან; 

2. მენეჯერები საწარმოო პროცესის დაგეგმვას უფრო ეფექტიანად სწავლობენ 
წარმოების პროცესשი; 

3. ინჟინრები, რომლებიც თავიდან სკურპულოზურად ცდილობენ პროექტის ყო-
ველი დეტალის ზუსტად שესრულებას, მუשაობის პროცესשი გამოცდილების שეძენის 
 ეიტანონ. ეს ცვლილებებიש ი გარკვეული ცვლილებებიשესაძლოა პროექტש ემდეგש
ამცირებენ დანახარჯებს საქონლის დეფექტების გაზრდის გარეשე. უფრო ხარისხიანი 
და სპეციალიზებული ინსტრუმენტები და ქარხნის სივრცის გააზრებული ორგანიზება 
ასევე ამცირებს დანახარჯებს; 

4. მასალის მომწოდებლები სწავლობენ მასალის უფრო ეფექტიანად დამუשავებას 
და שეუძლიათ ნაწილობრივ ეს უპირატესობა მასალისა და ნედლეულის უფრო დაბალ 
ღირებულებაשი ასახონ. 

ყველა ზემოთ ჩამოთვლილის שედეგად ფირმა „სწავლობს“ მისი გამოשვებული 
პროდუქტის რაოდენობის ზრდასთან ერთად. მენეჯერებს שეუძლიათ ეს ეფექტი გა-
მოიყენონ წარმოების ეფექტიანი დაგეგმვისა და მომავალი დანახარჯების პროგ-
ნოზირებისათვის. ნახაზი 8.17 ასახავს ამ პროცესს სწავლის მრუდის (Learning Curve) 
სახით. იგი გვიჩვენებს კავשირს ფირმის წარმოების კუმულაციურ მოცულობასა* 
და წარმოების ფაქტორების გამოყენების მოცულობას שორის, რომელიც საჭიროა 
ყოველი ერთეულის გამოსაשვებად. 

                                                            
*   კუმულაცია – (ლათ. cumulatio –გადიდება, დაგროვება) – რაღაცის თავმოყრა, დაგროვება שეზღუდულ 

სივრცეשი და /ან שეზღუდული დროის ინტერვალשი. 
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სწავლის მრუდის გამოსახვა 

ნახაზზე 9.19 მოცემულია სწავლის მრუდი ავტომატური ჩარხების წარმოების-
თვის. ჰორიზონტალურ ღერძზე აღნიשნულია ფირმის მიერ წარმოებული ავტომატური 
ჩარხების რაოდენობა, ვერტიკალურზე – სამუשაო საათების რაოდენობა, რომელიც 
საჭიროა ერთეული ჩარხის დასამზადებლად. שრომის დანახარჯები ერთეულ პრო-
დუქტზე პირდაპირ გავლენას ახდენს წარმოების დანახარჯებზე. რაც ნაკლები საათი 
მუשაობა სჭირდება ყოველ ჩარხს, მით ნაკლებია ზღვრული და საשუალო დანახარჯები. 

 

ნახაზზე 9.19 მოცემული სწავლის მრუდი שემდეგ ტოლობაზეა დაფუძნებული: 

       L = A + BN-β                          (9.3) 

სადაც N – წარმოებული პროდუქტის კუმულაციური რაოდენობაა, L – დანახარჯი ერთ 
ერთეულ პროდუქტზე. A, B და β მუდმივები, ამასთან A და B დადებითი სიდიდეებია, 
ხოლო 0<β<1. როდესაც N=1, L = A + B. ასე, რომ A + B שეადგენს სამუשაო ძალაზე დანა-
ხარჯებს, რაც პირველი ერთეულის წარმოებისთვისაა საჭირო, როცა β=0, שრომის და-
ნახარჯები ერთეულ პროდუქტზე კუმულაციური მოცულობის ზრდასთან ერთად მუდ-
მივი რჩება; სწავლა არ ხდება, როცა β>0 და N იზრდება, L სიდიდე A-სკენ მიისწრაფვის. 
ამრიგად, A წარმოადგენს שრომის მინიმალურ დანახარჯებს ერთეულ პროდუქტზე მას 
მერე, რაც სწავლა დასრულდება. 

 
ნახ. 9.19 სწავლის მრუდი 
ფირმის საწარმოო დანახარჯები დროთა განმავლობაשი მცირდება, რადგან მენეჯერები და მუשები ხდებიან 
უფრო კვალიფიციურები და ეფექტიანად იყენებენ მათ განკარგულებაשი არსებულ ქარხანასა და მოწყობილო-
ბებს. სწავლის მრუდი გვიჩვენებს, თუ რამდენად მცირდება ერთი ერთეულის წარმოებისათვის საჭირო שრო-
მის საათები გამოשვების კუმულაციური მოცულობის ზრდასთან ერთად. 

 
 

რაც მეტია β, მით მეტად ვლინდება სწავლის ეფექტი. მაგალითად, β=0,5 დროს 
-რომის დანახარჯები ერთ ერთეულ პროდუქციაზე მცირდება კუმულაციური მოცუש
ლობიდან კვადრატული ფესვის პროპორციულად. ასეთ სწავლის ხარისხის שეუძლია 
მნიשვნელოვნად שეამციროს ფირმის საწარმოო დანახარჯები, როცა იგი საკმაო გა-
მოცდილებას שეიძენს. 
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ჩვენს მაგალითשი, ჩარხებთან დაკავשირებით β=0,31. ამ კონკრეტული მრუ-
დისათვის კუმულაციური რაოდენობის ყოველი გაორმაგება დანახარჯებს ამცირებს 
დაახლოებით 20%-ით დანახარჯებისათვის მინიმალურ დასაשვებ მოთხოვნების გათ-
ვალსწინების გარეשე. როგორც ნაჩვენებია ნახაზზე 9.19, სწავლის მრუდი მკვეთრად 
იკლებს, როდესაც ჩარხების კუმულაციური რაოდენობა 20-მდე იზრდება. მე-20 პარტი-
ის გამოשვების שემდეგ დანახარჯების שემდგომი שემცირება שედარებით ნაკლებია. 

სწავლა და ეკონომია წარმოების მასשტაბიდან 

თუ ფირმა გამოუשვებს 20 და მეტ ჩარხს, სწავლის ეფექტი ფაქტიურად ქრება და 

 ესაძლებელია გამოვიყენოთ დანახარჯების ჩვეულებრივი ანალიზი. მაგრამ საწარმოოש

პროცესი שედარებით ახალი რომ ყოფილიყო, მაשინ שედარებით მაღალი დანახარჯები 

წარმოების დაბალ მოცულობასთან ერთად (და שედარებით დაბალი დანახარჯები 

უფრო მაღალი მოცულობის დროს) გვიჩვენებდა სწავლის ეფექტს და არა ეკონომიას 

მასשტაბიდან. სწავლის დასრულების שემდეგ გამოცდილების მქონე ფირმის დანახარ-

ჯები שედარებით დაბალია იმის მიუხედავად, თუ წარმოების რა მასשტაბია. თუ ავტო-

მატური ჩარხების მწარმოებელი ფირმისათვის მოქმედებს მასשტაბიდან ეკონომიის 

ეფექტი, იგი უნდა აწარმოებდეს ჩარხებს ძალიან დიდ პარტიებად, რათა ისარგებლოს 

უპირატესობით მასשტაბთან დაკავשირებული მცირე დანახარჯების პირობებשი. თუ 

ადგილი აქვს სწავლის მრუდს, მაשინ ფირმას, მიუხედავად საწარმოს ზომისა, שეუძლია 

  .ეამციროს დანახარჯები უფრო დიდი რაოდენობის წარმოებითש
ნახაზი 9.20 სწორედ ამ ფენომენს გვიჩვენებს. AC1 წარმოადგენს გრძელვადიან 

პერიოდשი საשუალო დანახარჯებს, რომელიც მასשტაბიდან ეკონომიის გავლენას 
განიცდის.  

 

ნახ. 9.20 ეკონომია სწავლის მასשტაბიდან 
საשუალო დანახარჯების שემცირება დროთა განმავლობაשი שესაძლებელია გაყიდვების მოცულობის 
ზრდასთან ერთად თუ არსებობს ზრდადი უკუგება (A-დან B წერტილשი მოძრაობა AC1 მრუდის გასწვრივ) ან 
სწავლის მრუდის გავლენით (მოძრაობა A-დან AC1 მრუდზე C-მდე AC2 მრუდზე). 

 

ამრიგად, ცვლილებები წარმოებაשი A-დან B-მდე AC1-ის გასწვრივ იწვევს დანა-
ხარჯების שემცირებას მასשტაბიდან ეკონომიის გამო. AC1-ის გასწვრივ A-დან C-მდე გა-
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დაადგილება AC2 მრუდზე იწვევს დანახარჯების שემცირებას სწავლის ხარჯზე, რაც სა-
 .უალო დანახარჯების მრუდს დაბლა გადაადგილებსש

სწავლის მრუდი სასიცოცხლოდ მნიשვნელოვანია ფირმისათვის ახალი 
პროდუქტის წარმოების დანახარჯების პროგნოზირებისათვის. დავუשვათ ფირმამ, 
რომელიც ავტომატურ ჩარხებს აწარმოებს, იცის, რომ שრომის დანახარჯებზე მოთ-
ხოვნა ერთ ჩარხზე პირველი 10 მანქანისთვის שეადგენს 1,00-ს, მინიმალური მოთხოვნა 
 .რომაზე A უდრის 0-ს, ხოლო β დაახლოებით 0,32-იაש

ცხრილשი 9.4 წარმოდგენილია שრომის დანახარჯების ერთობლივი მოთხოვნების 
გათვლები 80 ჩარხისთვის. 

 

სწავლის მრუდის არსებობის გამო მოთხოვნა שრომაზე ერთეული პროდუქტის-
თვის მცირდება გამოשვების მოცულობის ზრდასთან ერთად. ამის שედეგად, ერთობლი-
ვი მოთხოვნა שრომაზე მზარდი წარმოების მოცულობისათვის იზრდება სულ უფრო და 
უფრო მცირე პროპორციით. ამრიგად ფირმა, რომელიც ყურადღებას ამახვილებს მხო-
ლოდ שრომის მაღალი დანახარჯების მოთხოვნაზე, საწყის ეტაპზე, მთლიანობაשი თა-
ვის ბიზნესზე პესიმისტურ שეხედულებას მიღებს. დავუשვათ, ფირმა გეგმავს იმუשაოს 
დარგשი საკმაოდ დიდი ხნის განმავლობაשი და აწარმოოს 10 ერთეული ყოველ წელს. 
წარმოების პირველ წელს ქარხნის დანახარჯები მაღალი იქნება, რადგან იგი სწავლის 
პროცესשია. როცა სწავლის ეფექტი სრულად გამჟღავნდება, წარმოების დანახარჯები 
-რომა უტოლდეש ემდეგ 10 ერთეულის წარმოებისათვის საჭიროש ემცირდება. 8 წლისש
ბა 5,1-ს, ხოლო დანახარჯები ერთეულ პროდუქტზე გაუტოლდება პირველი წლის და-
ნახარჯების ნახევარს. ამრიგად, სწავლის მრუდმა שესაძლოა საკმაოდ მნიשვნელოვანი 
როლი שეასრულოს გადაწყვეტილების მიღებაשი.  
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ძირითადი ტერმინები 

 
 გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი 

დანახარჯების მრუდი 

 გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო 

დანახარჯების მრუდი 

 გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული 

დანახარჯების მრუდი 

 მასשტაბიდან დადებითი ეფექტი 

(ეკონომიურობა)  

 მასשტაბიდან უარყოფითი ეფექტი 

(არაეკონომიურობა) 

 მინიმალური ეფექტიანი მასשტაბი 

 მასשტაბიდან უკუგება  

 მასשტაბიდან ეკონომია 

 

 მთლიანი დანახარჯების გამოשვების 

ელასტიკურობა 

 მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი 

დანახარჯების მრუდი 

 მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო 

დანახარჯების მრუდი  

 მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული 

დანახარჯების მრუდი 

 მასשტაბიდან ეფექტი 

 გამოცდილების მრუდი 

 გამოცდილების ეკონომია  

 მასשტაბიდან ეკონომია 

 სწავლის მრუდი 

 ეკონომია სწავლის მასשტაბიდან 
 
 
 
 

ძირითადი დასკვნები 

 

1. გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორ 
იცვლება მინიმიზაციის שესატყვისი მთლიანი დანახარჯების დონე გამოשვების 
რაოდენობის ცვლილებით (სავარჯიשო 1). 

2. რესურსების ფასების ზრდა გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯების მრუდს აბ-
რუნებს ზემოთ, Q =0 წერტილის გარשემო. 

3. გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯები წარმოადგენს ფირმის 
დანახარჯებს ერთეულ გამოשვებაზე. მის გამოსათვლელად მთლიანი დანახარჯები 
იყოფა გამოשვებულ რაოდენობაზე (სავარჯიשო 2). 

4. გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯები שეიძლება იყოს გრძელვადიან 
პერიოდის საשუალო დანახარჯებზე ნაკლები, მეტი ან ტოლი. ეს დამოკიდებულია 
იმაზე, გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯები გამოשვების ზრდის שემ-
თხვევაשი მცირდება, იზრდება თუ მუდმივი რჩება. 

5. მასשტაბდან ეკონომია აღწერს სიტუაციას, როდესაც გრძელვადიანი პერიოდის 
საשუალო დანახარჯები გამოשვების ზრდის שემთხვევაשი მცირდება. მასשტაბდან 
ეკონომია ჩნდება გადასამუשავებელი ერთეულების ფიზიკური თვისებების, სამუ-
 აო ძალის სპეციალიზაციის და რესურსების მთლიანობის გამო (როდესაცש
 .(ეუძლებელია რესურსის გაყოფაש

6. მასשტაბდან არაეკონომიურობა აღწერს სიტუაციას, როდესაც გრძელვადიანი 
პერიოდის საשუალო დანახარჯები იზრდება გამოשების ზრდასთან ერთად. ამის 
მიზეზი, როგორც წესი, მენეჯერული არაეკონომიურობაა. 
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7. მინიმალური ეფექტიანობის მასשტაბი (MES) არის უმცირესი რაოდენობა, რომლის 
დროსაც გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი თავის მინი-
მუმს აღწევს. 

8. მასשტაბიდან ეკონომიის დროს ადგილი აქვს მასשტაბიდან ზრდად უკუგებას; მას-
 .ტაბიდან კლებადი უკუგებაשნება მასשტაბიდან არაეკონომიურობის დროს აღინიש

9. მთლიანი დანახარჯების გამოשვების ელასტიკურობა ზომავს მასשტაბიდან ეკო-
ნომიის სიდიდეს; იგი წარმოადგენს მთლიანი დანარჯების პროცენტულ ცვლი-
ლებას გამოשვებული რაოდენობის 1 პროცენტით ცვლილების დროს. 

10. მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების მრუდი მინიმიზაციის שესატყვის 
მთლიან დანახარჯებს წარმოგვიდგენს როგორც გამოשვების, რესურსების ფასე-
ბისა და ფიქსირებული რესურსების დონის ფუნქციას (სავარჯიשო 3). 

11. მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯები ორი კომპონენტის – მთლიანი 
ცვალებადი და მთლიანი მუდმივი დანახარჯების ჯამს წარმოადგენს. 

12. მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯები ყოველთვის მეტია, ვიდრე 
გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯები, გარდა გამოשვების იმ რაო-
დენობისა, რომლის დროსაც მუდმივი რესურსების დონე ისეთია, რომ დანა-
ხარჯების მინიმიზირებას ახორციელებს. 

13. მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯები არის საשუალო ცვალებადი 
დანახარჯისა და საשუალო მუდმივი დანახარჯის ჯამი. მოკლევადიანი პერიოდის 
ზღვრული დანახარჯი წარმოადგენს მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარ-
ჯის ცვლილების სიხשირეს გამოשვებასთან მიმართებაשი. 

14. გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდი უმცირესი კონვერტია 
მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯებს მრუდებისათვის (სავარჯიשო 4). 

15. მასשტაბიდან ეფექტი არსებობს მაשინ, როდესაც მოცემული რაოდენობის ორი 
პროდუქტის წარმოება ერთ ფირმაשი უფრო ნაკლებ დანახარჯებს იწვევს, ვიდრე 
თითო პროდუქტის წარმოება სხვადასხვა ფირმაשი, რომელიც სპეციალიზირდება 
აღნიשნულ პროდუქციაზე. 

16. გამოცდილების ეკონომია არსებობს მაשინ, როდესაც საשუალო ცვალებადი დანა-
ხარჯები მცირდება კუმულაციური წარმოების მოცულობის ზრდის დროს. გამოც-
დილების ეკონომიის მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორ გავლენას ახდენს საשუალო 
ცვალებად დანახარჯებზე გამოשვებული პროდუქტის კუმულაციური რაოდენობა. 
ამ ეფექტის სიდიდეს ხשირად აღწერენ გამოცდილების მრუდის დახრილობის მეש-
ვეობით.  

17. ფირმის საწარმოო დანახარჯები დროთა განმავლობაשი მცირდება, რადგან მე-
ნეჯერები და მუשები ხდებიან უფრო კვალიფიციურები და ეფექტიანად იყენებენ 
მათ განკარგულებაשი არსებულ ქარხანასა და მოწყობილობებს. სწავლის მრუდი 
გვიჩვენებს, თუ რამდენად მცირდება ერთი ერთეულის წარმოებისათვის საჭირო 
 .ვების კუმულაციური მოცულობის ზრდასთან ერთადשრომის საათები გამოש
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კითხვები განხილვისათვის 

 
1. როგორი დამოკიდებულება არსებობს გრძელვადიან პერიოდשი ფირმის დანახარ-

ჯების მინიზირების პრობლემის გადაწყვეტას שორის და გრძელვადიან მთლიანი 
დანახარჯების მრუდს שორის? 

2. ახსენით, თუ რატომ იწვევს რესურსის ფასის ზრდა გრძელვადიანი პერიოდის 
მთლიანი დანახარჯების ზრდას ნებისმიერი დონის გამოשვებისას. 

3.  თუ שრომის ფასი 20 პროცენტით გაიზრდება, მაგრამ სხვა რესურსების ფასები 
იგივე დარჩება, გაიზრდება თუ არა უცვლელი გამოשვების დროს გრძელვადიანი 
პერიოდის მთლიანი დანახარჯები 20 პროცენტზე მეტად, 20 პროცენტზე ნაკლებად 
თუ ზუსტად 20 პროცენტით? თუ ყველა რესურსის ფასი 20 პროცენტით გაი-
ზრდება, გაიზრდება თუ არა გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯები 20 
პროცენტზე მეტად, 20 პროცენტზე ნაკლებად თუ ზუსტად 20 პროცენტით? 

4. როგორ გადააადგილებს გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდს 
 ?რომის ღირებულების ზრდაש

5. ა. თუ საשუალო დანახარჯების მრუდი იზრდება, ზღვრული დანახარჯების მრუდი 
საשუალო დანახარჯების მრუდის ზემოთ განლაგდება? ახსენით და დაასაბუთეთ. ბ. 
თუ ზღვრული დანახარჯების მრუდი იზრდება, ზღრული დანახარჯების მრუდი 
საשუალო დანახარჯების მრუდის ზემოთ განლაგდება? ახსენით და დაასაბუთეთ. 

6. დახაზეთ გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების მრუდი. ახსენით მისი 
ფორმა. 

7. როდესმე მიიღებს თუ არა უარყოფით მნიשვნელობას მთლიანი დანახარჯების 
გამოשვების ელასტიკურობა? 

8. ახსენით, თუ რატომ უნდა კვეთდეს მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარ-
ჯების მრუდი საשუალო ცვალებადი დანახარჯების მრუდს საשუალო ცვალებადი 
დანახარჯების მრუდის მინიმუმის წერტილשი. 

9. ვთქვათ, საשუალო ცვალებადი დანახარჯების მრუდი ბრტყელია. რა ფორმა ექნება 
მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯების მრუდს? რა ფორმა ექნება მოკ-
ლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მრუდს? 

10. ვთქვათ, მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯების მინიმალური დონე 
ყველა שესაძლო ქარხნის ზომისათვის ერთი და იგივეა. რა ფორმის იქნება ამ שემ-
თხვევაשი გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და გრძელვადიანი პერიოდის 
ზღვრული დანახარჯების მრუდები? 

11. რა განსხვავება არსებობს მასשტაბიდან ეკონომიასა და მასשტაბიდან ეფექტს שო-
რის? שესაძლებელია თუ არა ორი პროდუქტის მწარმოებელ ფირმას ჰქონდეს 
მასשტაბიდან ეფექტი, მაგრამ არ ჰქონდეს მასשტაბიდან ეკონომია? שესაძლებელია 
თუ არა ორი პროდუქტის მწარმოებელ ფირმას ჰქონდეს მასשტაბიდან ეკონომია, 
მაგრამ არ ჰქონდეს მასשტაბიდან ეფექტი? 



 
 

 

270

12. რა არის გამოცდილების მრუდი? რა განსხვავება არსებობს გამოცდილების ეკო-
ნომიასა და მასשტაბიდან ეკონომიას שორის? 

 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 
1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკრო-

ეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე გამოცემა, გამ. „უნივერსალი“, თბილისი, 
2014, გვ. 169-196; 

2. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკრო-
ეკონომიკა, სახელმძღვანელო, გამ. „უნივერსალი“, თბილისი, 2011, გვ. 174-191;  

3. Besanko David A., Braeutingam Ronald R., with Contributions from Gibbs Michael J., 
Microeconomics, 4-nd Edition, 2011, pp. 285-313. 
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თავი  10.  დანახარჯთა თეორიის გამოყენება.  
შეზღუდული ოპტიმიზაცია 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 
  ეზღუდული ოპტიმიზაციის ანალიზისას მათემატიკური აპარატის გამოყენებასש .1
2. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდის გამოყენებას დანახარჯთა მინიმიზა-

ციისა და გამოשვების მუცულობის მაქსიმიზაციის პრობლემების გადაწყვეტისას 
3. კობი-დუგლასის საწარმოო ფუნქციისათვის დანახარჯების שეფასებას 
4. ფაქტორებზე მოთხოვნის ფუნქციებიდან საწარმოო ფუნქციის მიღებას 
5. მუდმივი ელასტიკურობისა და დანახარჯის ტრანსლოგარითმული ფუნქციების 

არსის ახსნას 
 ეფარის თეორემის აღწერასა და გააზრებასש .6
7. ფაქტორთა ფასების ცვლილებისას დანახარჯების ცვლილებების გაანალიზებას 
8. დანახარჯთა ანალიზს კალკულუსის გამოყენებით 
 
 

 

10.1. დანახარჯების, გამოשვების მოცულობისა და მოგების ანალიზი 
 ეზღუდული ოპტიმიზაციის მეთოდითש

 

ოპტიმალური გადაწყვეტილების მიღებისას მენეჯერთა თავისუფლება ხשირად 

 ი საქმე გვაქვსשემთხვევაש ეზღუდულია რაიმე განსაკუთრებული პირობებით. ასეთש

-ეש ეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანაש .ეზღუდულ ოპტიმიზაციის პრობლემასთანש

იძლება გადაწყდეს ე.წ. ჩანაცვლების ან ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდით. 

 ეზღუდული ოპტიმიზაცია ჩანაცვლების მეთოდითש

ვიცით, რომ שეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანა ორი ელემენტისაგან שედგება: მიზ-

ნის ფუნქციის აღმწერი და שემზღუდავი პირობების აღმწერი განტოლებებისგან. שე-

ნაცვლების მეთოდის გამოყენებისას ჯერ ჩაიწერება שემზღუდავი პირობის აღმწერი 

განტოლება ერთერთი ცვლადის მიმართ. שემდეგ მიზნის ფუნქციის აღმწერ განტოლე-

ბაשი მოცემულ ცვლადს „ჩაანაცვლებენ“ მიღებული გამოსახულებით. აღნიשნული პრო-

ცედურა განტოლებათა სისტემის ამოხსნის სტანდარტული პროცედურაა, რომელიც 

საשუალებას გვაძლევს שეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანა გარდავქმნათ שეუზღუდა-

ვი ოპტიმიზაციის ამოცანად. განვიხილოთ მაგალითი. 
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მაგალითი 1. שეზღუდული ოპტიმიზაცია ჩანაცვლების მეთოდით. დავუשვათ, ფირ-

მის მთლიანი მოგების ფუნქციაა YYXYXX 1003280 22  , სადაც X და Y არის 
ორი სხვადასხვა პროდუქტი. ფირმას სურს მთლიანი მოგების მაქსიმიზაცია იმ პირო-
ბით, რომ 12 YX  (ორივე სახის პროდუქტის გამოשვების მოცულობა იქნება 12 ერ-
თეული).  

ამ ამოცანის ამოსახსნელად ჯერ שემზღუდავი პირობა ჩავწეროთ X-ის მიმართ და 
 :ი X -ის ნაცვლადשევიტანოთ მოგების ფუნქციაש ემდეგ მიღებული გამოსახულებაש

YX  12  
      6725641003121221280 222  YYYYYYYY  

მივიღეთ მთლიანი მოგების ფუნქცია שემზღუდავი პირობის გარეשე. ამ ფუნქციის მაქ-
სიმუმის საპოვნელად საჭიროა, მისი წარმოებული -ის მიმართ გავუტოლოთ ნულს. 
მივიღებთ, რომ 

0568 

 Y

Y
  

7Y  
Y-ის მიღებული მნიשვნელობა שევიტანოთ שემზღუდავი პირობის აღმწერ განტოლებაשი 
და გავიანგარიשოთ X. მივიღებთ, რომ .571212  YX  მაשასადამე, ფირმა ახდენს 
მოგების მაქსიმიზაციას, როცა გამოუשვებს X საქონლის 5 ერთეულს და Y საქონლის 7 
ერთეულს. მაქსიმალური მოგება ამ დროს ტოლია  

           868$7100737552580 22   
 

 ეზღუდული ოპტიმიზაცია ლაგრანJის მულტიპლიკატორის მეთოდითש
 

ხשირად שემზღუდავი პირობის აღმწერი განტოლება იმდენად რთულია, რომ שეუძ-

ლებელია მისი ჩაწერა ერთი რომელიმე ცვლადის მიმართ. ამ დროს ჩანაცვლების მეთო-

დის გამოყენება მოუხერხებელი ხდება. ასეთ שემთხვევებשი გამოიყენება ე.წ. ლაგრანჟის 

მულტიპლიკატორის მეთოდი. ამ მეთოდის გამოყენებისას თავდაპირველად ლაგრანჟის 
  ,, yx  ფუნქცია ფორმირდება. ლაგრანჟის ფუნქცია არის ორი ფუნქციის ჯამი. პირ-

ველი שეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანის მიზნის ფუნქციაა. მეორე არის ლაგრანჟის 

  მულტიპლიკატორისა და ნულთან გათანაბრებული שემზღუდავი პირობის ფუნქციის 

ნამრავლი.   ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი კი უცნობი ფაქტორია: 
   yxGyxfyx ,),(,,    

ლაგრანჟის ფუნქციის ფორმირების שემდეგ ხდება სამივე უცნობის – -ის, -ის და 

-ს მიმართ ლაგრანჟის ფუნქციის კერძო წარმოებულების ნულთან გატოლება. 
  0,0 




 

x
yxf

x
                     (10.1) 

  0,0 




 

y
yxf

y
                     (10.2) 

  0,0 

 yxG


                       (10.3) 
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ამ პროცედურის ჩატარების שედეგად ვიღებთ სამ განტოლებას სამი უცნობით, 
რომელიც שესაძლებელია ამოიხსნას. ლაგრანჟის ფუნქცია שემზღუდავი პირობის 
ფუნქციას ნულს უტოლებს, ამიტომ ლაგრანჟის ფუნქციის სახით ჩაწერილი שეზ-
ღუდული ოპტიმიზაციის პრობლემა უკვე שეგვიძლია განვიხილოთ שეუზღუდავი 
ოპტიმიზაციის ამოცანად. ამ პროცედურის განხორციელების שემდეგ გამოთვლები-
სას ზუსტად იმავე שედეგს მივიღებთ, რასაც – ჩანაცვლების მეთოდის გამოყენების 
დროს. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდის საილუსტრაციოთ განვიხილოთ მაგა-
ლითი.  
მაგალითი 2. שეზღუდული ოპტიმიზაცია ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთო-
დით. გადავწყვიტოთ მაგალითשი 1. მოცემული שეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანა 
ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდით. 
ნაბიჯი I. שემზღუდავი პირობის ფუნქცია გავუტოლოთ ნულს და გავამრავლოთ ლაგ-
რანჟის მულტიპლიკატორზე: 

  012  YX  
ნაბიჯი II. მიღებული გამოსახულება დავუმატოთ მიზნის ფუნქციის აღმწერ 

YYXYXX 1003280 22   განტოლებას. მივიღებთ ლაგრანჟის ფუნქციას: 

 121003280 22  YXYYXYXX   
ნაბიჯი III. მიღებული ფუნქციის სამივე კერძო წარმოებული გავუტოლოთ ნულს: 

0480 

 YX
X

                      (ა) 

01006 

 YX
Y

                       (ბ) 

012 

 YX


                      (გ) 

ნაბიჯი IV. ამოვხსნათ (ა), (ბ) და (გ) განტოლებებისგან שემდგარი განტოლებათა სის-
ტემა. ამ მიზნით (ა) განტოლებას გამოვაკლოთ (ბ). მივიღებთ, რომ 

 

05320  YX                             (დ) 
გავამრავლოთ (გ) განტოლება 3-ზე. მივიღებთ, რომ 03633  YX .  
მიღებულ გამოსახულებას დავუმატოთ (დ) განტოლება. მივიღებთ, რომ 

 

0568  Y , საიდანაც 7Y . 
ნაბიჯი V. Y-ის მნიשვნელობის (დ) განტოლებაשი ჩასმით მივიღებთ, რომ x = 5. שევიტა-
ნოთ X-ის და Y-ის მნიשვნელობები (ბ) განტოლებაשი. მივიღებთ, რომ 

 

– 5 – 442 + 100 = – λ, საიდანაც 
λ = – 53. 

ლაგრანჟის λ მულტიპლიკატორს დიდი მნიשვნელობა ენიჭება ეკონომიკურ 
თეორიაשი. იგი გვიჩვენებს שემზღუდავი პირობის ზღვრულ ეფექტს მიზნის ფუნ-
ქციაზე. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი გვიჩვენებს, თუ რამდენად – שეიცვლება 
მიზნის ფუნქცია שემზღუდავი პირობის ერთი ერთეულით ცვლილებისას. მოცემულ 
კონკრეტულ שემთხვევაשი שემზღუდავი პირობაა 12 ერთეული გამოשვებული პროდუქ-
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ცია. გამოשვებული პროდუქციის რაოდენობის ერთი ერთეულით שემცირება ან გაზრდა 
გამოიწვევს שესაბამისად ფირმის მოგებას $53-ით გაზრდას ან שემცირებას (მინუს ნიשა-
ნი მიგვითითებს უკუპროპორციულ დამოკიდებულებაზე).  
დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემა שეზღუდული ოპტიმიზაციის მეთოდით 

გრძელვადიან პერიოდשი დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემა שესაძლებელია წარ-

მოვადგინოთ שეზღუდული ოპტიმიზაციის პრობლემის სახით და ამოვხსნათ ლაგრან-

ჟის მულტიპლიკატორის გამოყენებით. თუ ფირმა იყენებს ორ ფაქტორს – שრომას და 

კაპიტალს, მაשინ დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემა ასე ჩაიწერება: 
 

  rKwLKL ,min                                         (10.4) 
  იმ პირობით რომ     f (L, K) = Q                          (10.5) 

 განვსაზღვროთ ლაგრანჟის ფუნქცია მოცემული שემთხვევისათვის. მივიღებთ, 

რომ 
    QKLfrKwLKL  ,,,   

სადაც λ არის ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი. שიდა ოპტიმუმის დროს (როცა L > 0 
და K > 0) ლაგრანჟის ფუნქციის სამივე კერძო წარმოებული ნულის ტოლია ანუ უნდა 

სრულდებოდეს ე.წ. „პირველი რიგის“ שემდეგი პირობები: 

 

    
L

KLfw
L 



 ,0                                                (10.6) 

   
K

KLfr
K 



 ,0                                                  (10.7) 

    QKLf 

 ,0


                                 (10.8) 

გავიხსენოთ, რომ ფაქტორის ზღვრული პროდუქტი שესაძლებელია, გავიანგარი-

 :ოთ საწარმოო ფუნქციიდან კერძო წარმოებულის გამოთვლითש

 
 

L
KLfMPL 

 ,  

 
K

KLfMPK 
 ,  

ვიცით, რომ ფაქტორთა ზღვრული პროდუქტების თანაფარდობა ფაქტორთა ფას-

თა თანაფარდობის ტოლი უნდა იყოს. ჩავწეროთ ეს პირობა (10.6) და (10.7) ფორმულე-

ბის გამოყენებით. ლაგრანჟის λ მულტიპლიკატორი שეიკვეცება. მაשასადამე, ზემოთ 

აღნიשნული პირველი რიგის პირობები გამარტივდება და მიიღებს ამ სახეს: 
 

r
w

MP
MP

K

L                            (10.9) 

   QKLf ,                         (10.10) 
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მივიღეთ ორი განტოლება ორი L და K უცნობით. მაשასადამე, שიდა ოპტიმუმის 

დროს დანახარჯთა მინიმიზაციის პრობლემის ანალიზისას მივიღეთ ზუსტად ისეთივე 

 ედეგი, რომელიც მინიმიზაციის პრობლემის გრაფიკული ანალიზისას აღვწერეთ მე-9ש

თავשი.  

(10.9) და (10.10) განტოლებით აღწერილი მინიმიზაციის პრობლემის გადაწყვეტას 

წარმოადგენენ გრძელვადიან პერიოდשი ფირმის ფაქტორებზე მოთხოვნის ფუნქციები: 
 rwQL ,,*   და  rwQK ,,*  .  

 
გამოשვების მოცულობის მაქსიმიზაცია שეზღუდული ოპტიმიზაციის მეთოდით 

 

განვიხილოთ שემთხვევა, როცა პროდუქციის საწარმოებლად ფირმა იყენებს მხოლოდ 

ორ ფაქტორს: שრომას და კაპიტალს. დავუשვათ, ფირმას სურს დაადგინოს שრომისა და 

კაპიტალის ის რაოდენობები, რომელიც საჭიროა მოცემული *C მთლიანი დანახარჯე-

ბის პირობებשი მაქსიმალური რაოდენობის პროდუქტის გამოსაשვებად. ამ שემთხვევაשი 

 :ეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანა ასე ჩაიწერებაש
 KLfQ ,max                          (10.11) 

იმ პირობით, რომ  QQ rKwLC *                      (10.12) 
L שრომისა და K კაპიტალის ოპტიმალური რაოდენობის დასადგენად ჩავწეროთ ლაგ-
რანჟის ფუნქცია მოცემული שემთხვევისათვის: 

   rKwLCKLf  *,                 (10.13) 
Λ ფუნქციის მაქსიმუმის განსაზღვრისათვის ფუნქციის სამივე კერძო წარმოებული L-
ის, K-ს და λ-ს მიმართ გავუტოლოთ ნულს. მივიღებთ, რომ 

w
L
f

L








                  (10.14) 

r
K
f

K






                    (10.15) 

rKwLC 

 *


        (10.16) 

გამოსახულება 
L
f

  არის იგივე MPL שრომის ზღვრული პროდუქტი და გამოსახუ-

ლება 
K
f


  არის იგივე MPK კაპიტალის ზღვრული პროდუქტი. განტოლებებשი (10.14) 

და (10.15) שევიტანოთ MPL და MPK. გადავიტანოთ w და r ტოლობის მარჯვენა მხარეს. 

მივიღებთ, რომ 

        wMP
L L 



         (10. 17) 

        rMP
K K 



         (10.18) 

გავყოთ განტოლება (10.17) განტოლებაზე (10.18). მივიღებთ, რომ 
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r
w

MP
MP

K

L            (10.19) 

        
r

MP
w

MP KL            (10.20) 

მივიღეთ, ჩვენთვის კარგად ნაცნობი ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის პირო-
ბა: თითოეულ ფაქტორზე დახარჯულ თითოეულ ლარს თანაბარი ზღვრული პროდუქ-

ტი უნდა მოჰქონდეს. ეს გამოשვების მოცულობის მაქსიმიზაციის ე.წ. პირველი რიგის 

პირობაა. მეორე რიგის პირობაა ის, რომ იზოკვანტის მრუდი ამოზნექილი (convex) უნ-

და იყოს კოორდინატთა სათავის მიმართ.  

 
მოგების მაქსიმიზაცია שეზღუდული ოპტიმიზაციის პირობებשი 

 

უფრო ხשირად ფირმებს აინტერესებთ ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანი მოგების 

მაქსიმიზაციის მიზნით, ვიდრე – დანახარჯების მინიმიზაციის ან გამოשვების მოცუ-

ლობის მაქსიმიზაციის მიზნით. ვიცით, რომ მთლიანი მოგება ასე დაანგარიשდება: 
TCTR             (10.21) 

rKwLQP           (10.22) 

რადგან  KLfQ ,  , მაשინ განტოლება (10.22) שეგვიძლია ჩავწეროთ שემდეგნაი-

რად: 
  rKwLKLfP  ,               (10.23) 

მოგების მაქსიმიზაციის მიზნით ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის განსაზ-

ღვრისათვის განტოლებიდან (10.23) უნდა ვიპოვოთ კერძო წარმოებულები L-ის და K-ს 

მიმართ და გავუტოლოთ ისინი ნულს: 

0




 w

L
fP

L


         (10.24) 

0




 r

K
fP

K


         (10.25) 

ამ ამოცანის გადაწყვეტისას ჩვენ ვუשვებთ, რომ პროდუქტის ბაზარი კონკურენ-

ტული ბაზარია. ფასი არის მუდმივი და ტოლია ზღვრული დანახარჯის. ამ שემთხვევაשი 

განტოლებები (10.24 და 10.25) שეგვიძლია ასე ჩავწეროთ: 
   wMRPMRMP LL           (10.26) 
   rMRPMRMP KK           (10.27) 

გავყოთ განტოლება (10.26) განტოლებაზე (10.27), მივიღებთ ჩვენთვის კარგად 

ნაცნობ ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის პირობას განტოლებების (10.19) და (10.20) 
სახით: 
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MP KL   
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მაשასადამე, שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ მოგების მაქსიმიზაციისას სრულდე-
ბა ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის პირობაც. 

 

10.2 ორადობა: ფაქტორებზე მოთხოვნის ფუნქციიდან საწარმოო  
ფუნქციის მიღება 

დანახარჯთა მინიმიზაციის პრობლემის ანალიზისას ვაჩვენეთ, როგორ שეიძლება 
საწარმოო ფუნქციიდან ფაქტორებზე მოთხოვნის ფუნქციების მიღება. שესაძლებელია 
უკუმიმართულებით ანალიზის პროცედურის ჩატარება ანუ שესაძლებელია ანალიზის 
დაწყება ფაქტორებზე მოთხოვნის მრუდებიდან და მათგან საწარმოო ფუნქციის გა-
მოყვანა. ტერმინი – ორადობა (Duality) მიკროეკონომიკურ თეორიაשი აღნიשნავს სა-
წარმოო ფუნქციისა და ფაქტორების მოთხოვნის ფუნქციათა ურთიერთკავשირს 
(ურთიერთשესაბამისობას). ნებისმიერი საწარმოო ფუნქციისათვის שესაძლებელია 
ფაქტორის მოთხოვნის ფუნქციების გამოყვანა დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლე-
მის ამოხსნით და, პირიქით, თუ ცნობილია ფირმის მიერ ფაქტორის მოთხოვნის ფუნ-
ქციები, שესაძლებელია მათგან საწარმოო ფუნქციის გამოყვანა (აღდგენა). 

გავიხსენოთ მე-9 თავის სავარჯიשო 3. ჩვენ ვიცოდით საწარმოო ფუნქცია 

2
1

2
1

50 LKQ  , საიდანაც სათანადო გარდაქმნების საשუალებით მივიღეთ שრომაზე და კა-
პიტალზე მოთხოვნის ფუნქციები. ახლა განვახორციელოთ უკუპროცესი, ე.წ „უკუინ-
ჟინერინგი“ (reverse engineering), და ფაქტორებზე მოთხოვნის ფუნქციებიდან მივიღოთ 
საწარმოო ფუნქცია. 
ნაბიჯი 1. დავიწყოთ მე-9 თავის სავარჯიשოשი 3. მიღებული שრომაზე მოთხოვნის ფუნ-
ქციით და გადავწეროთ იგი -ს მიმართ. 
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ნაბიჯი 2. ჩავსვათ მიღებული გამოსახულება მე-9 თავის სავარჯიשოשი 3. მიღებულ კა-

პიტალზე მოთხოვნის ფუნქციის აღმწერ 
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r
wQK  განტოლებაשი: 
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2500
50

50


























L

L
Q

L
QK  

საიდანაც გამარტივების שემდეგ მივიღებთ, რომ 
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ნაბიჯი 3. მიღებული გამოსახულება გადავწეროთ Q-ს მიმართ და მივიღებთ მე-9 თა-

ვის სავარჯიשოשი 3. მოცემულ თავდაპირველ საწარმოო ფუნქციას 2
1

2
1

50 LKQ  . 
 

ბუნებრივად ჩნდება კითხვა, რატომ არის მნიשვნელოვანი საწარმოო ფუნქციის 
ორგვაროვანი ბუნების ცოდნა და უკუინჟინერინგის განხორციელება? ამ საკითხის 
მნიשვნელობა გამოიხატება პრაქტიკული პრობლემებისა და კონრეტული ამოცანების 
გადაწყვეტისას აღნიשნული კონცეფციის გამოყენების მოხერხებულობით. ორგვაროვ-
ნების კონცეფციის მოხერხებულობის საილუსტრაციოდ განვიხილოთ რამდენიმე სა-
ვარჯიשო, რომლებიც, იმავდროულად, დაგვეხმარება უკეთესად გავიგოთ წარმოების 
დანახარჯთა ფუნქციებს שორის ურთიერთდამოკიდებულება.  

 

დანახარჯები კობი-დუგლასის ფუნქციისათვის 

ქობი-დაგლასის ფუნქციის ზოგადი სახეა baLAKQ  . ქობი-დაგლასის ფუნქციას 
აქვს რამდენიმე მნიשვნელოვანი თვისება:  

(1) იგი გვიჩვენებს, რომ שრომისა და კაპიტალის ზღვრული პროდუქტები დამოკი-

დებულია წარმოებაשი გამოყენებულ ორივე ფაქტორის რაოდენობაზე: 

K
QaLaAK

K
QMP ba

K 

 1  და 

L
QbLbAK

L
QMP ba

L 

 1  

 (2)  a  და b გვიჩვენებენ, שესაბამისად, კაპიტალისა და שრომის ელასტიკურობას, 
გამოשვების მოცულობის მიხედვით;  

(3) ხარისხის მაჩვენებლების ჯამი a + b გვიჩვენებს მასשტაბიდან უკუგებას: თუ a 
+ b > 1, მაשინ ადგილი აქვს მასשტაბიდან ზრდადი უკუგებას, თუ a + b < 1, მაשინ ადგი-
ლი აქვს მასשტაბიდან კლებად უკუგებას, თუ a + b = 1, მაשინ ადგილი აქვს მასשტაბი-
დან მუდმივ უკუგებას;  

(4) ქობი-დაგლასის ფუნქცია שესაძლებელია გავიანგარიשოთ რეგრესული ანალი-
ზის საשუალებით. თუკი მას მივცემთ שემდეგ წრფივი განტოლების სახეს: 

LbKaAQ lnlnlnln  ;  
(5) ქობი-დაგლასის ფუნქცია ადვილად שესაძლებელია განვავრცოთ ორზე მეტი 

წარმოების ფაქტორის გამოყენების שემთხვევაשიც;  
(6) ქობი-დაგლასის ფუნქციის გამოთვლა שესაძლებელია რეალური ეკონომიკური 

პრაქტიკიდან მოპოვებული მონაცემების საფუძველზე. 
 

სავარჯიשო 1. გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯის მრუდი ქობი-დაგ-
ლასის საწარმოო ფუნქციისთვის. 

ამოცანა: დავუשვათ, მოცემულია ასეთი საწარმოო ფუნქცია 2
1

2
1

50 KLQ  .  

ა) როგორი იქნება მინიმალური მთლიანი დანახარჯი ამ საწარმოო ფუნქციისათ-

ვის, როცა ცნობილია გამოשვების მოცულობა Q და ფაქტორთა ფასები ω და r ?  
ბ) რას წარმოადგენს გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯის მრუდი, რო-
ცა ω=25 და r =100?  
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გ) როგორ გამოისახება გრძელვადიანი საשუალო და გრძელვადიანი ზღვრული 

დანახარჯის მრუდები, როცა ω = 25 და r = 100? 

ამოხსნა: 

 ა)  მინიმალური მთლიანი დანახარჯის გამოსათვლელად საჭიროა, გამოვთვალოთ 
ის მთლიანი დანახარჯი, რომელიც ფირმას აქვს დანახარჯთა მინიმიზაციის שესატყვი-
სი ფაქტორთა რაოდენობების გამოყენებისას. მე-9 თავის სავარჯიשოდან 3. ვიცით, 
რომ მოცემული საწარმოო ფუნქციისათვის მინიმალური დანახარჯების שესატყვისი 
წარმოების ფაქტორების რაოდენობა გამოისახება ამ განტოლებებით: 

2
1

50








w
rQL  და

2
1

50








r
wQK   

-ნული გამოსახულებები მთლიანი დანახარჯის აღმწერ განტოლებაשევიტანოთ აღნიש
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მაשასადამე, ამ שემთხვევაשი მინიმალური მთლიანი დანახარჯი გამოითვლება განტო-
ლებით: 

Q
s
rTC

2

2
1

2
1

                        (10.28) 

ბ) שევიტანოთ ზემოთ აღნიשნულ განტოლებაשი ω = 25 და რ = 100. მივიღებთ, რომ 
  QQTC 2  ანუ მოცემულ שემთხვევაשი მთლიანი დანახარჯის ფუნქცია არის წრფე.  

გ) როცა გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯის ფუნქცია გამოისახება   QQTC 2  გან-
ტოლებით, მაשინ გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის ფუნქცია იქნება 

  22 
Q
QQAC  

აღსანიשნავია, რომ ამ שემთხვევაשი საשუალო დანახარჯი არ არის დამოკიდებული 
გამოשვების Q მოცულობაზე და მის ფუნქციას ექნება ჰორიზონტალური წრფის სახე, 
როგორც ეს ნაჩვენებია ნახაზზე 10.1. 
გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯი იქნება  

    2222 






Q
Q

Q
QQQQMC  

როგორც ვხედავთ, არც ზღვრული დანახარჯი არ არის დამოკიდებული გამოשვე-
ბის Q მოცულობაზე, იგი გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯისა და שესაბამისი მრუ-
დის იდენტურია. მის ფუნქციასაც ჰორიზონტალური წრფის სახე ექნება, როგორც ეს 
ნაჩვენებია ნახაზზე 10.1. 

ეს სავარჯიשო ზოგადი წესის ილუსტრირებას ახდენს: როცა გრძელვადიანი 
მთლიანი დანახარჯი არის წრფე, მაשინ გრძელვადიანი საשუალო და გრძელვადია-
ნი ზღვრული დანახარჯები იდენტურია და მათი ფუნქციები არის ჰორიზონტალუ-
რი წრფე. 
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ნახ. 10.1 გრძელვადიანი მთლიანი, საשუალო და ზღვრული დანახარჯები სავარჯიשოსთვის  
1. როცა გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯი არის წრფე, მაשინ გრძელვადიანი საשუალო და გრძელვადიანი 
ზღვრული დანახარჯები იდენტურია და მათი ფუნქციები ჰორიზონტალური წრფეა  
  

 

სავარჯიשო 2. მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯის მრუდის მიღება საწარმოო 
ფუნქციიდან 

 

ამოცანა:  

დავუשვათ, ფირმა იყენებს სამ წარმოების ფაქტორს – שრომას, მასალებსა და კაპი-

ტალს. საწარმოო ფუნქციას აქვს שემდეგი სახე 4
1

4
1

2
1

MLKQ  . კაპიტალის რაოდენო-

ბა K ფიქსირებულია, ხოლო წარმოების ფაქტორთა ფასები არის שესაბამისად ω = 
16, მ = 1, r= 2. 
როგორი იქნება მოკლევადიან პერიოდשი მთლიანი ცვალებადი და მთლიანი ფიქსი-
რებული დანახარჯები? 

ამოხსნა:  

მე-9 თავის სავარჯიשოשი 5 ჩვენ გამოვსახეთ მოკლევადიან პერიოდשი მინიმალუ-
რი დანახარჯების שესატყვისი שრომისა და მასალების რაოდენობა שემდეგი განტოლე-
ბებით: 

K
QL
4

2

 ;   
K
QM

24  

ვიცით, რომ მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯის მრუდი აღიწერება განტოლებით: 

  K
K
QK

K
Q

K
QKrmMLQSTC 28241
4

16
222


















  

აქედან გამომდინარე, მთლიანი ცვალებადი და მთლიანი ფიქსირებული დანახარჯების 
მრუდები שესაბამისად იქნება: 
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K
QQTVC

28 ;    KTFC 2  

აღსანიשნავია, რომ მოცემული მუდმივი გამოשვების Q მოცულობისას მთლია-
ნი ცვალებადი დანახარჯი მცირდება მოკლევადიან პერიოდשი ფიქსირებული K კა-
პიტალის გაზრდისას. ეს ხდება იმიტომ, რომ ფირმა, როგორც წესი, მოკლევადიან პე-

რიოდשი უფრო მეტი რაოდენობით ფიქსირებული K კაპიტალის გამოყენებისას უფრო 
მცირე რაოდენობით იყენებს שრომასა და მასალებს. TVC არის שრომაზე და მასალებზე 
გაწეული დანახარჯების ჯამი, ამიტომ იგი უნდა שემცირდეს ფირმის მიერ მოკლევადი-

ან პერიოდשი უდრო მეტი რაოდენობით ფიქსირებული K კაპიტალის გამოყენებისას.  
სავარჯიשო 3. მოკლევადიანი და გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის 
ურთიერთდამოკიდებულება კობი-დუგლასის ფუნქციისათვის 
 
 

ამოცანა:  

დავუბრუნდეთ სავარჯიשოს 2 პირობას. დავუשვათ, ფირმა იყენებს წარმოების სამ 
ფაქტორს – שრომას, მასალებსა და კაპიტალს. საწარმოო ფუნქციას აქვს שემდეგი სახე 

4
1

4
1

2
1

MLKQ  . კაპიტალის რაოდენობა K ფიქსირებულია, ხოლო წარმოების ფაქტორთა 

ფასები არის, שესაბამისად ω = 16, m = 1, r = 2. 
ა) როგორია გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის მრუდი აღნიשნული საწარმოო 

ფუნქციისათვის?  

ბ) როგორია მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯის მრუდი ფიქსირებული K რაოდე-
ნობისას?  

გ) მინიმალური დანახარჯის שესატყვის გამოשვების რა მოცულობებს აირჩევს ფირ-

მა ფიქსირებული კაპიტალის (ფირმის ზომის) שემდეგ שემთხვევაשი, როცა K = 10, K = 
20 და K = 40? 

ამოხსნა:  

 ა) გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯი ამ שემთხვევაשი გამოისახება שემდეგი გან-
ტოლებით: 

  rKmMLQTC   

მე-9 თავის სავარჯიשოשი 5 ვაჩვენეთ, რომ მოცემული საწარმოო ფუნქციისათვის 
მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი ფაქტორთა რაოდენობები გამოისახება ამ გან-
ტოლებებით: 

8
QL   

QM 2  
QK 2  

ვიცით, რომ წარმოების ფაქტორთა ფასები არის שესაბამისად ω = 16, m = 1 და r = 2. 
გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯი שეგვიძლია ჩავწეროთ שემდეგნაირად: 
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      QQQQQTC 82221
8

16 





  

გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯი იქნება  

    88 
Q
Q

Q
QTCQAC  

  8QAC  

როგორც ვხედავთ, გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯები არის მუდმივი და שესაბამი-
სი მრუდი იქნება ჰორიზონტალური წრფე. ასეთი שედეგი მოსალოდნელი იყო მოცემუ-

ლი 4
1

4
1

2
1

MLKQ   საწარმოო ფუნქციიდან, რადგან იგი გვიჩვენებს მასשტაბიდან მუდმივ 
უკუგებას.  
ბ) სავარჯიשოשი 2 ჩვენ გამოვსახეთ მოკლევადიანი მთლიანი დანახარჯის მრუდი მო-
ცემული საწარმოო ფუნქციისათვის:  

  K
K
QQSTC 28 2

  

აქედან გამომდინარე, მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯის მრუდი იქნება 

 
Q
K

K
QQSAC 28   

გ) ვიცით, რომ მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯის მრუდი არის U ფორმის, „დევს“ 
გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდზე და ეხება მას მოცემული ფიქსირებუ-
ლი რაოდენობის კაპიტალისათვის (ფირმის ზომისათვის) გრძელვადიან პერიოდשი მი-
ნიმალური დანახარჯების שესატყვის წერტილשი. მოცემულ שემთხვევაשი გრძელვადია-
ნი საשუალო დანახარჯი არის მუდმივი და ტოლია 8-ის. ფირმის თითოეული ზომისთვის 

( K = 10, K = 20 და K = 40) თითოეული SAC  მრუდის გრძელვადიან საשუალო დანახარ-
ჯების მრუდთან שეხების წერტილი იქნება SAC-ის მინიმუმის წერტილები და სამივე 
 უალოשი ფირმის განსხვავებული ზომების მიუხედავად მოკლევადიანი საשემთხვევაש
დანახარჯები იქნება იდენტური (ნებისმიერი ზომისათვის იქნება 8-ის ტოლი). 

 

Q
K

K
Q

Q
K

K
QQSAC

288

288




 

მიღებულ გამოსახულებაשი שევიტანოთ K -ს სხვადასხვა მნიשვნელობა ფირმის თითოე-
ული ზომისათვის და გამოვიანგარიשოთ Q თითოეულ שემთხვევაשი. მივიღებთ, რომ 

როცა K = 10, K = 20 და K   .ესაბამისად Q = 5, Q = 10 და Q = 20ש ,40 =
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10. 3. ფაქტორთა ფასებისა და დანახარჯის ურთიერთდამოკიდებულება. 
 ეფარის თეორემაש

მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯის ფუნქცია 

მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯის ფუნქცია წარმოადგენს ე.წ. ტრანსლოგა-

რითმული დანახარჯის ფუნქციის კერძო שემთხვევას. მთლიანი დანახარჯის ფუნქციის 

-ი გავრცელებული ფორმაა მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯის ფუნשემთხვევაש
ქცია, რომელიც აღწერს მთელი დანახარჯის, გამოשვების მოცულობისა და ფაქტორთა 

ფასების ურთიერთდამოკიდებულებას:  
dcb rwaQTC                           (10.29) 

სადაც a, b, c და d მუდმივი დადებითი რიცხვებია.  
მოხერხებულია ამ ფუნქციის გარდაქმნა წრფივი ფუნქციად, სადაც უკვე שესაძ-

ლებელი ხდება a, b, c და d მუდმივი დადებითი რიცხვების გამოანგარიשება მრავლო-
ბითი რეგრესული ანალიზის გამოყენებით: 

rdwcQbaTC logloglogloglog                  (10.30)  
 

მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯების ფუნქციას მნიשვნელოვანი თვისებები 
აქვს: (1) b აღნიשნავს მთლიანი დანახარჯის ელასტიკურობას გამოשვების მიხედვით; (2) 
c და d გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯების ელასტიკურობაა ფაქტორთა 
ფასების (שრომისა და კაპიტალის ფასების) მიხედვით. c და d მუდმივები აუცილებ-
ლად დადებითი უნდა იყოს, რადგან ფაქტორთა ფასების მოცემული პროცენტით მომა-
ტება სხვა თანაბარ პირობებשი იწვევს გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯის იმავე 
პროცენტით მატებას. გამოდის, რომ c + d უნდა იყოს ერთის ტოლი. მაשასადამე, 
გრძელვადიან პერიოდשი მინიმალური დანახარჯის שესატყვისი მთლიანი დანახარჯის 
გაზომვისას שემზღუდავი c + d = 1 პირობა აუცილებლად უნდა დაკმაყოფილდეს. ამ 
  .იשესაძლებელია რეგრესულ ანალიზש ემზღუდავი პირობის ჩართვაש

 

ტრანსლოგარითმული დანახარჯის ფუნქცია 
 

მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯის ფუნქცია არ ითვალისწინებს U -ს ფორმის 

AVC -ს მრუდს, ანუ იმ שემთხვევას, როცა ჩვენ წინაשეა გამოשვების მოცულობის მიხედ-

ვით მასשტაბის ეკონომიურობა და არაეკონომიურობა. ტრანსლოგარითმული დანახარ-

ჯების ფუნქცია საשუალებას იძლევა მოხერხდეს მთლიანი დანახარჯების გაზომვა მას-

-უალო დანაשტაბის ეკონომიურობის და არაეკონომიურობის მონაკვეთების მქონე საש

ხარჯის მრუდის שემთხვევაשიც:  
     

        QrbQwbrwb
rbwbQbrbwbQbbTC

loglogloglogloglog
logloglogloglogloglog

987

2
6

2
5

2
43210




  (10.31) 

ამ, ერთი שეხედვით, მოუხერხებელ გამოსახულებას მრავალი მარჯვე და მნიש-
ვნელოვანი თვისება აქვს: (1) უმრავლეს שემთხვევაשი ჩვენთვის უცნობია მთლიანი და-
ნახარჯის ფუნქციის ფორმა, ამიტომ ტრანსლოგარითმული ფუნქცია მოხერხებული 
„გასაשუალოებული“ გამოსახულებაა ნებისმიერი ფუნქციის ფორმის שემთხვევაשი; (2) 
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საשუალო დანახარჯის აღმწერი ფუნქცია שესაძლებელია იყოს U -ს ფორმის; (3) თუ 
0987654  bbbbbb , მაשინ ტრანსლოგარითმული ფუნქცია გამარტივდება და მი-

ვიღებთ მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯის ფუნქციას; (4) მოცემული ფუნქციიდან 
 ესაძლებელია გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯის მინიმიზაციის დროს დადებითიש
მუდმივების שემზღუდავი პირობის ჩამოყალიბება: ყველა ფაქტორის ფასების მოცემუ-
ლი პროცენტით ცვლილება იწვევს მთლიანი დანახარჯის იმავე პროცენტით ცვლილე-
ბას: 

0
0

1

98

765

32






bb
bbb

bb
 

 ეფარის თეორემა (Shephard's Lemma)ש
 

 ეფარის საპატივცემულოდ, 1953ש ეფარის თეორემა (სახელი ეწოდება როლანდש

წელი) მიკროეკონომიკის ერთ-ერთი მთავარი პოსტულატია, რომელიც გამოიყენება 

ფირმის თეორიასა და მომხმარებელთა არჩევანის თეორიაשი. მომხმარებელთა არჩევა-

ნის თეორიაשი שეფარის თეორემა שემდეგნაირად ჩამოყალიბდება: თუ განურჩევლობის 

მრუდი ამოზნექილია კოორდინატთა სათავის მიმართ, მაשინ სარგებლიანობის გარკვე-

ული დონის მისაღწევად მომხმარებლისათვის არსებობს მინიმალური დანახარჯის שე-

სატყვისი საქონელთა უნიკალური ნაკრები საქონელთა მოცემული ფასის პირობებשი.  
ფირმის თეორიაשი שეფარის თეორემის მიხედვით, ფაქტორთა ფასების ცვლილე-

ბისას გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯის ფუნქციის ცვლილება שესაბამის ფაქტორ-
ზე მოთხოვნის ფუნქციის ტოლია. 
მათემატიკურად שეფარის ლემა שემდეგნაირად ჩაიწერება: 

   rwQL
w

rwQTC ,,,, *


                     (10.32) 

 
   rwQK

r
rwQTC ,,,, *


                      (10.33) 

  

-ვნელოვანეს საწარმოო ფუნქციისა და დანაשეფარის თეორემა გვიჩვენებს უმნიש 

ხარჯის ფუნქციათ ურთიერთკავשირს. სწორედ ამ უმნიשვნელოვანეს კავשირს ვუწო-

დეთ ორგვაროვნება. שეფარის თეორემა გვიჩვენებს, რომ  
 

 თუ ვიცით მთლიანი დანახარჯის ფუნქცია, שეგვიძლია მივიღოთ ფაქტორებზე 
მოთხოვნის ფუნქციები; 

 თუ ვიცით ფაქტორებზე მოთხოვნის ფუნქციები, שეგვიძლია მივიღოთ საწარმოო 
ფუნქცია; 

 მაשასადამე, თუ ვიცით მთლიანი დანახარჯის ფუნქცია, שეგვიძლია მივიღოთ 
სწორედ ის საწარმოო ფუნქცია, საიდანაც მივიღეთ თავად მთლიანი დანახარჯ-
ის ფუნქცია.  
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ნებისმიერი საწარმოო ფუნქციისთვის არსებობს უნიკალური მთლიანი დანახარ-

ჯის ფუნქცია, რომელიც שესაძლებელია მივიღოთ საწარმოო ფუნქციიდან დანახარჯის 

მინიმიზაციის პრობლემის მეשვეობით. ეს დასკვნა უმნიשვნელოვანესი პრაქტიკული 

ღირებულებისაა. ხשირად რეალურ ეკონომიკურ საქმიანობაשი საწარმოო ფუნქციის 

აღწერა სტატისტიკური მეთოდების გამოყენებით ძალზე რთულია, რადგან საწარმოო 

ფუნქცია ბევრნაირი ფორმის שეიძლება იყოს: שეუძლებელია, ზუსტად განისაზღვროს, 

რომელი ფორმა უნდა გამოვიყენოთ გამოთვლებისას რომელიმე კონკრეტული ფირმის 

ან დარგის שემთხვევაשი. ამასთან, მთლიანი დანახარჯის და ფაქტორთა ფასების שესა-

ხებ მონაცემები უფრო ადვილად მოსაპოვებელია, ვიდრე გამოყენებული ფაქტორების 

რაოდენობის שესახებ მონაცემები. მკვლევრები უფრო ხשირად ჯერ მთლიანი დანახარ-

ჯის ფუნქციას ზომავენ სხვადასხვა სტატისტიკური მეთოდის გამოყენებით. שემდეგ 

იყენებენ שეფარის თეორემას და „ორადობის“ ლოგიკას საწარმოო ფუნქციის აღსაწე-

რად და שესაფასებლად.  

-ეფარის ლემის გამოყენება იმის დასადგენად, თუ როგორ იცვლეש ესაძლებელიაש

ბა მთლიანი, საשუალო და ზღვრული დანახარჯის ფუნქციები ფაქტორთა ფასების 

ცვლილებისას.  

მთლიანი და საשუალო დანახარჯის שეფასება ადვილია. ნებისმიერი Q>0 დროს თუ 

ფირმა იყენებს ფაქტორთა დადებით რაოდენობებს და ფაქტორთა ფასები იზრდება, მა-

 ინ მთლიანი დანახარჯიც TC(Q,w,r) იზრდება. ამის დასაბუთება ადვილია. განვიხილოთש

 :იשემთხვევაש რომის w ფასისש ემთხვევაש ,რომის, როგორც წარმოების ფაქტორისש

 

 თუ L|>0 და Q>0  დროს, მაשინ     0,,,, * 


 rwQL
w

rwQTC                               (10.34) 

 საשუალო დანახარჯი არის მთლიანი დანახარჯი გაყოფილი პროდუქციის რაოდე-

ნობაზე, მაשინ საשუალო დანახარჯიც იზრდება ფაქტორის ფასის გაზრდისას.  
 

    0,,,, *





Q

rwQL
w

rwQAC

                                (10.35) 

ფაქტორთა ფასის ცვლილების გავლენა ზღვრულ დანახარჯზე უფრო რთულად 

აღსაწერია. გავიხსენოთ, რომ ზღვრული დანახარჯი არის მთლიანი დანახარჯის წარ-

მოებული Q-ს მიმართ. 

   
Q

rwQTCrwQMC


 ,,,,
                                  (10.36) 

ჩვენ გვაინტერესებს ზღვრული დანახარჯის ცვლილების დონე w-ს მიმართ, მაשინ 

ზღვრული დანახარჯის აღმწერი განტოლება უნდა გავაწარმოოთ w-ს მიმართ. ეს იგი-

ვეა, რაც მთლიანი დანახარჯის ფუნქციიდან მეორე რიგის წარმოებულის მიღება w-ს 

მიმართ. שესაბამისი გარდაქმნების שედეგად, მივიღებთ, რომ 
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rwQTC
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 ,,

,,
,,,, *2

 
საიდანაც  

 

   
Q

rwQL
w

rwQMC





 ,,,, *

                                 (10.37) 

განტოლება (10.37) არის שეფარის თეორემის שედეგი. მაשასადამე, שეფარის თეო-

რემის თანახმად, ფაქტორის ფასის მიხედვით ზღვრული დანახარჯის ცვლილების დო-

ნე ტოლია ამ ფაქტორზე მოთხოვნის ცვლილების დონისა.  

 

განტოლება (10.37) რამდენიმე მნიשვნელოვანი დასკვნის საשუალებას გვაძლევს: 
 

 ფაქტორის ფასის ზრდა იწვევს მთლიანი და საשუალო დანახარჯის ზრდას, რო-
ცა გამოשვების მოცულობა არის დადებითი და ფირმა იყენებს ფაქტორთა და-
დებით რაოდენობას;  

 ფაქტორის ფასის ზრდა იწვევს ზღვრული დანახარჯის გაზრდას, თუ ფაქტორი 
ნორმალურია და שემცირებას, თუ ფაქტორი მდარეა. გავიხსენოთ, რომ ნორმა-
ლურია ფაქტორი, რომელზე მოთხოვნაც იზრდება გამოשვების მოცულობის მი-
ხედვით.  

მდარეა ფაქტორი, რომელზედაც მოთხოვნა მცირდება გამოשვების მოცულობის 
მიხედვით; 

ფაქტორის ფასის שემცირება ანალოგიური პრინციპით იმოქმედებს მთლიან, სა-
  .უალო და ზღვრულ დანახარჯზეש
 

დანახარჯის ანალიზი კალკულუსით (שეჯამება) 

ფირმის მთლიანი დანახარჯის ზოგადი ფორმულაა: 
32 cQbQaQdTC                        (10.ა) 

პრაქტიკული გამოთვლები ადასტურებს, რომ 0,, cad   და 0b . 

თუ განტოლებაשი (10.ა) უგულვებელვყოფთ მთლიან ფიქსირებულ  დანახარჯს, 
მივიღებთ ფირმის მთლიანი ცვალებადი დანახარჯების ზოგადი ფორმულას: 

32 cQBQaQTVC                         (10.ბ) 
განტოლება (10.ბ)-დან მივიღებთ საשუალო ცვალებად დანახარჯებს: 

2cQbQa
Q

TVCAVC                          (10.გ) 

AVC არის მინიმალური, როცა ფუნქციის წარმოებული ნულის ტოლია: 
  02  cQb
dQ
AVCd                         (10.დ)  

და  
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c
bQ

2
                                (10.ე) 

AVC  მრუდი არის U -ს ფორმის და დაკმაყოფილებულია ფუნქციის მინიმუმის ე.წ. 
მეორე რიგის პირობაც, რადგან ფუნქციის მეორე რიგის წარმოებული მეტია ნულზე: 

  022

2

 c
dQ
AVCd

                      (10.ვ) 

ზღვრული დანახარჯი არის მთლიანი დანახარჯის ფუნქციის წარმოებული:  
    232 cQbQa

dQ
TVCd

dQ
TCdMC                    (10.ზ) 

ზღვრული დანახარჯი მინიმუმს აღწევს, როცა 

  062
2

 cQb
dQ
MCd

                        (10.თ)  

და 

c
bQ

3
                                 (10.ი)  

რადგან განტოლების (10.ი) მნიשვნელი მეტია განტოლების (10.ე) მნიשვნელზე 
 cc 23  , ამიტომ ზღვრული დანახარჯი საשუალო ცვალებად დანახარჯთან שედარებით 
მინიმუმს აღწევს უფრო დაბალი გამოשვების მოცულობის პირობებשი.  

MC -ს მრუდი არის U -ს ფორმის და დაკმაყოფილებულია ფუნქციის მინიმუმის 
ე.წ. მეორე რიგის პირობაც, რადგან ფუნქციის მეორე რიგის წარმოებული მეტია ნულ-
ზე: 

  062

2

 c
dQ

MCd
                          (10.კ) 

დავამტკიცოთ, რომ ზღვრული დანახარჯის მრუდი კვეთს საשუალო ცვალებად 

დანაარჯის მრუდს სწორედ AVC -ს მინიმუმის წერტილשი. ამ მიზნით გავუტოლოთ ერ-
თმანეთს (10.გ) და (10.ზ) განტოლებები და ჩავწეროთ Q-ს მიმართ: 

22 32 QbQacQbQa  , საიდანაც მივიღებთ, რომ 
c
bQ

2
  .  

როგორც ვხედავთ, მიღებული გამოსახულება არის AVC -ს მინიმუმის წერტილის აღ-
მწერი (10.ე) განტოლება.  

AVC -ს მინიმუმის გასაანგარიשებლად 2cQbQa
Q

TVCAVC  (10.გ) განტოლება-

 ვნელობაשი ჩავსვათ Q-ს მნიש
c
bQ

2
   (10.ე)-დან. მივიღებთ, რომ 

 
2

2

42 c
bc

c
bbaAVC 





   

c
bacAVC

4
4 2  (10.ლ) 
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ძირითადი ტერმინები 

 
 ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი 
 שეზღუდული ოპტიმიზაცია 
 ორადობა 
 უკუინჟინერინგი 

 მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯის 
ფუნქცია 

 ტრანსლოგარითმული დანახარჯის 
ფუნქცია 

 שეფარის თეორემა 
 
 

ძირითადი დასკვნები 

  

1. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდის გამოყენებისას ლაგრანჟის ფუნქცია 
ფორმირდება. ლაგრანჟის ფუნქცია არის ორი ფუნქციის ჯამი. პირველი שეზღუ-
დული ოპტიმიზაციის ამოცანის მიზნის ფუნქციაა. მეორე არის ლაგრანჟის მულ-
ტიპლიკატორისა და ნულთან გათანაბრებული שემზღუდავი პირობის ფუნქციის 
ნამრავლი. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი უცნობი ფაქტორია. ლაგრანჟის ფუნ-
ქციის ფორმირების שემდეგ ხდება სამივე უცნობის მიმართ ლაგრანჟის ფუნქციის 
კერძო წარმოებულების ნულთან გატოლება. 

2. ლაგრანჟის ფუნქცია שემზღუდავი პირობის ფუნქციას ნულს უტოლებს. ამიტომ 
ლაგრანჟის ფუნქციის სახით ჩაწერილი שეზღუდული ოპტიმიზაციის პრობლემა 
  .ეუზღუდავი ოპტიმიზაციის ამოცანადש ეგვიძლია განვიხილოთש

3. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი მნიשვნელოვანია ეკონომიკურ თეორიაשი. იგი 
გვიჩვენებს שემზღუდავი პირობის ზღვრულ ეფექტს მიზნის ფუნქციაზე. ლაგრან-
ჟის მულტიპლიკატორი გვიჩვენებს, თუ რამდენად שეიცვლება მიზნის ფუნქცია 
 .ემზღუდავი პირობის ერთი ერთეულით ცვლილებისასש

4. ტერმინი „ორადობა“ მიკროეკონომიკის თეორიაשი აღნიשნავს საწარმოო ფუნქცი-
ისა და ფაქტორების მოთხოვნის ფუნქციათა ურთიერთკავשირს (ურთიერთשესა-
ბამისობას). 

5. როცა გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯი არის წრფე, მაשინ გრძელვადიანი სა-
 უალო და გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯი იდენტურია და მათი ფუნქციებიש
არის ჰორიზონტალური წრფე. 

6. მთლიანი დანახარჯის ფუნქციის שემთხვევაשი გავრცელებულ ფორმას წარმოად-
გენს მუდმივი ელასტიკურობის დანახარჯების ფუნქცია, რომელიც აღწერს 
მთლიანი დანახარჯის, გამოשვების მოცულობისა და ფაქტორთა ფასების ურ-
თიერთდამოკიდებულებას.  

 ეფარისთეორემის მიხედვით, ფაქტორთა ფასების ცვლილებისას გრძელვადიანიש .7
მთლიანი დანახარჯის ფუნქციის ცვლილება שესაბამის ფაქტორზე მოთხოვნის 
ფუნქციის ტოლია.  
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-ეფარის თეორემის თანახმად, ფაქტორის ფასის მიხედვით ზღვრული დანახარש .8
ჯის ცვლილების დონე ამ ფაქტორზე მოთხოვნის ცვლილების დონის ტოლია.  

 

 

კითხვები განხილვისათვის 

 
1. აღწერეთ שეზღუდული ოპტიმიზაცია ჩანაცვლების მეთოდით. განიხილეთ მაგა-

ლითი. 
2. აღწერეთ שეზღუდული ოპტიმიზაცია ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდით. 

განიხილეთ მაგალითი.  
3. გაანალიზეთ დანახარჯების მინიმიზაციის პრობლემა שეზღუდული ოპტიმიზაცი-

ის მეთოდით. 
4. განიხილეთ გამოשვების მოცულობის მაქსიმიზაცია שეზღუდული ოპტიმიზაციის 

მეთოდით. 
5. ახსენით მოგების მაქსიმიზაცია שეზღუდული ოპტიმიზაციის მეთოდის გამოყენე-

ბით. 
6. განმარტეთ ორადობის და უკუინჟინერინგის ცნებები. მოიყვანეთ მაგალითი. 
7. აღწერეთ დანახარჯები კობი-დუგლასის ფუნქციისათვის. 
 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 

1.  ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., 
მიკროეკონომიკა, სახელმძღვანელო, მესამე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2014 გვ. 197-209; 

2.  Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second 
Edition., John Wiley & Sons, Inc., 2005, pp. 255-259, 295-298, 664-683; 

3.  Nickolson W., Snyder C., Microeconomic Theory, Basic Principles and Extensions., 10-th 
Edition, Thomson South-Western., 2008, pp. 344-350 ;  

4.  Salvatore D., Microeconomic Theory., Schaum’s Outline of theory and Problems of 
Microeconomic Theory; Third ed. McGraw-Hill., 1992, pp. 179-202. 
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თავი  11.  მოგების მაქსიმიზაცია და კონკურენტული მიწოდება 

 

ამ თავის שესწავლის שემდეგ თქვენ שეძლებთ 
 

 

1. სრულყოფილი კონკურენციის თავისებურებების ახსნას 

2. კონკურენტული ფირმის მოგების მაქსიმიზაციის პირობების განსაზღვრას მოკლევადი-

ან და გრძელვადიან პერიოდებשი 

3. წარმოების მოცულობის שერჩევას მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი 

4. კონკურენტული ფირმის მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდების აღწერას მოკლევადიან 

და გრძელვადიან პერიოდებשი 

5. მოკლევადიანი და გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობის პირობების 

დახასიათებას 

6. კონკურენტული ფირმის წარმოების მოცულობაზე გადასახადების გავლენის ანალიზს 

 
 

 

11.1 სრულყოფილი კონკურენციის ბაზრები 

სრულყოფილი კონკურენციის მოდელი, ზოგადად, დამახასიათებელია სასოფლო-
სამეურნეო პროდუქტების, საწვავის, საბინაო მომსახურებისა და ფინანსური ბაზრები-
სათვის.  

გავიხსენოთ ამ მოდელის დამახასიათებელი ძირითადი ნიשნები: ფასის მიღება; 
პროდუქტის ერთგვაროვნება (ჰომოგენურობა, იდენტურობა, არადიფერენცირებულო-
ბა); ბაზარზე שეზღუდვების გარეשე שესვლა და ბაზრიდან თავისუფალი გამოსვლა; ბა-
ზარზე გამყიდველისა და მყიდველის დიდი რაოდენობა და სხვ.  

ფასის მიღება (Price taking). ბაზარზე უამრავი ფირმა უწევს ერთმანეთს 
კონკურენციას. ცალკეული ფირმა, დარგשი წარმოებულ მოცულობასთან שედარებით, 
იმდენად მცირე რაოდენობას ყიდის, რომ აღნიשნული ქმედება საბაზრო ფასზე გავლენას 
ვერ ახდენს. ამიტომ, თითოეული მათგანი საბაზრო ფასს იღებს, როგორც მოცემულს. 
ეკონომიკური თვალსაზრისით, ეს იმას ნიשნავს, რომ სრულყოფილი კონკურენციის 
პირობებשი ფირმას აქვს აბსოლუტურად ელასტიკური მოთხოვნის მრუდი (იხ. ნახ. 11.1).  
ცნობილია, რომ 
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ნახ. 11.1 მოთხოვნა, საშუალო და ზღვრული ამონაგები სრულყოფილი კონკურენციის პირობებში 
 

მაשასადამე, სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე ფირმისათვის ფასი, სა-
) უალო და ზღვრული ამონაგები ერთმანეთის ტოლიაש ).DMRARP   რაც שეეხება 

მთლიან ამონაგებს )(TR , იგი გაყიდული პროდუქტის რაოდენობის ზრდასთან ერთად 

იზრდება (იხ. ნახ. 11.1).  
ვარაუდი ფასის მიღების שესახებ თანაბრად გამოიყენება როგორც ფირმების, ისე 

მომხმარებლების მიმართ. სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე თითოეული მომხმა-
რებელი დარგשი წარმოებული პროდუქტის იმდენად უმნიשვნელო რაოდენობას ყიდუ-
ლობს, რომ ყიდვის שესახებ გადაწყვეტილება საბაზრო ფასზე გავლენას ვერ ახდენს. მა-
-ასადამე, მომხმარებელიც ფასს ღებულობს როგორც მოცემულს. ამრიგად, სრულყოש
ფილი კონკურენციის პირობებשი ბაზარზე უამრავი დამოუკიდებელი ფირმა და მომხმა-
რებელია და მათი გადაწყვეტილებები ფასზე ზემოქმედებას ვერ ახდენს.  

პროდუქტის ერთგვაროვნება. ფასის მიღება ჩვეულებრივია იმ ბაზრებზე, სადაც 
ფირმები ერთნაირ ან თითქმის ერთგვაროვან პროდუქტებს მიაწოდებენ. თუ ბაზარზე 
პროდუქტების ურთიერთשენაცვლება שესაძლებელია, მაשინ ვერცერთი ფირმა ვერ שეძ-
ლებს პროდუქტზე ფასის მომატებას მოგების ნაწილობრივ ან მთლიანად დაკარგვის 
გარეשე. სასოფლო-სამეურნეო პროდუქტების უმრავლესობა ერთგვაროვანია. მაგალი-
თად, მარცვლეულის მყიდველებს არ აინტერესებთ დედოფლისწყაროს თუ გურჯაანის 
ფერმერულ მეურნეობაשია მოყვანილი ხორბალი. ასევე, საკმაოდ ერთგვაროვანი პრო-
დუქტებია ნავთობი, ბენზინი, სპილენძი, ხეტყის მასალა, ბამბა და სხვა.  

თუ პროდუქტები არაერთგვაროვანია, მაשინ ფირმას שეუძლია კონკურენტებთან 
 ედარებით მაღალი ფასის დაწესება. მაგალითად, ნაყინი „კამპარა“ სხვა ნაყინებთანש
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-ემადგენლობა განსხვავებუש ეიძლება მაღალ ფასად გაიყიდოს, რადგან მისიש ედარებითש
ლია სხვებისაგან და მყიდველთა უმრავლესობისთვის მაღალი ხარისხის პროდუქტიცაა.  

ბაზარზე მოთხოვნისა და მიწოდების ანალიზი პროდუქტის ერთგვარობის პირობებ-
  .ი ასაბუთებს, რომ არსებობს ერთადერთი საბაზრო ფასიש

ბაზარზე שეუზღუდავად שესვლა და ბაზრიდან თავისუფალი გამოსვლა. არ არსე-
ბობს ისეთი განსაკუთრებული დანახარჯი, რომელიც שეზღუდავს ფირმის დარგשი שეს-
ვლას და საქმიანობის დაწყებას; ასევე, ადვილია ბაზრიდან გასვლა, თუ ფირმა ვერ მიი-
ღებს მოგებას.  

Bბაზარზე თავისუფალი שესვლისა და ბაზრიდან გასვლის პირობა მნიשვნელოვანია 
კონკურენციის ეფექტიანობის თვალსაზრისითაც. თუ ერთი ფირმა პროდუქტზე ფასს 
მოუმატებს, მაשინ მომხმარებელი ადვილად გადაერთვება კონკურენტი ფირმის პროდუქ-
ტზე. ფირმას שეუძლია ბაზარზე უპრობლემოდ שესვლა, თუ დაინახავს მოგების მიღების 
 ,ასადამეשესაძლებლობას; ასევე, ადვილია ბაზრიდან გასვლა, თუ იზრდება ზარალი. მაש
საქმიანობის დასაწყებად ფირმას שეუძლია მუשების დაქირავება და წარმოებისათვის 
აუცილებელი რესურსების ყიდვა, ხოლო თუ მოინდომებს დახურვას, მაשინ წარმოების 
ფაქტორების გაყიდვა მისთვის სირთულეს არ წარმოადგენს.  

თუ სრულყოფილი კონკურენციის ზემოთ დახასიათებული პირობები სრულდება, 
მაשინ ფასების ანალიზისთვის שესაძლებელია საბაზრო მიწოდებისა და მოთხოვნის 
მრუდების გამოყენება. ბაზრების უმრავლესობისთვის ეს პირობები ზუსტად არ არის 
დაცული. ცხადია, ეს არ ნიשნავს, რომ სრულყოფილი კონკურენციის მოდელი უსარგებ-
ლოა.  

მაღალკონკურენტული ბაზრები. სრულყოფილი კონკურენციის მოდელი უმეტე-
სად თეორიულ დონეზე განიხილება. ბაზრების უმრავლესობა მაღალკონკურენტულია.  

სამწუხაროდ, არ არსებობს სრულყოფილი კონკურენციის ბაზრის მახასიათებლე-
ბის დადგენის მარტივი წესი. მაგალითად, სავსებით שესაძლებელია, რომ დარგი ფირ-
მების დიდი რაოდენობით ახლოს იყოს სრულყოფილი კონკურენციის მოდელთან, მაგ-
რამ ფირმებს שეუძლიათ ფასების שესახებ ფარულად ან ცხადად שეთანხმება. ამიტომ 
დარგשი ბევრი ფირმის არსებობა არასაკმარისი ინდიკატორია იმისათვის, რომ ვისაუბ-
როთ სრულყოფილ კონკურენციაზე. ასევე პირიქით, ბაზარზე ფირმების მცირე რაო-
დენობა არ გამორიცხავს მათ კონკურენტულ ქცევას.  

დავუשვათ, ბაზარზე მხოლოდ სამი ფირმაა, მაგრამ პროდუქტზე საბაზრო მოთ-
ხოვნა მაღალელასტიკურია. ამ שემთხვევაשი თითოეული ფირმის მოთხოვნის მრუდი, 
სავსებით שესაძლებელია, მიისწრაფოდეს ჰორიზონტალური წრფისაკენ და ფირმები 
სრულყოფილი კონკურენციისათვის დამახასიათებელ პირობებשი მოქმედებდნენ. თუმ-
ცა, საბაზრო მოთხოვნის ნაკლებელასტიკურობა არ გამორიცხავს ბაზარზე ფირმების 
აგრესიულ მოქმედებებს. მნიשვნელოვანია გვახსოვდეს שემდეგი: ფირმები ხשირად მოქ-
მედებენ როგორც კონკურენტულები, მაგრამ არ არსებობს მარტივი მაჩვენებელი, 
რომლითაც გამოიკვეთება კონკურენციის დონე. ხשირად საჭიროა არა მხოლოდ თვით 
ფირმების, არამედ მათი სტრატეგიული ურთერთმოქმედების გაანალიზებაც (აღნიשნუ-
ლი საკითხები დეტალურად שეისწავლება თავשი 16. 
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11.2 მოგების მაქსიმიზაცია 
ბიზნესשი ფირმის საქმიანობის მთავარი მიზანი არის მოგების მიღება. მიისწრა-

ფის თუ არა ყველა ფირმა მოგების მაქსიმიზაციისაკენ? 
მცირე ფირმებს უმეტესად მათი მფლობელები მართავენ. ასეთი ფირმების 

საქმიანობის ძირითადი კრიტერიუმი, ნებისმიერი გადაწყვეტილების დროს, ერთმნიש-
ვნელოვნად არის მოგების მაქსიმიზაცია. მსხვილ ფირმებს ძირითადად დაქირავებული 
მენეჯერები მართავენ. ისინი პასუხისმგებელნი არიან ყოველდღიურ გადაწყვეტილე-
ბებზე და იשვიათად აქვთ ურთიერთობა მესაკუთრეებთან (მაგალითად, აქციონერებ-
თან). მესაკუთრეები, თავის მხრივ, მუდმივად ვერ აკონტროლებენ მენეჯერთა ქმედე-
ბებს. ამიტომ მენეჯერები שედარებით თავისუფალნი არიან ფირმების მართვაשი და 
 ,ეუძლიათ გადაუხვიონ მოგების მაქსიმიზაციაზე მიმართულ ქმედებებს. მაგალითადש
მენეჯერთა ქცევა გრძელვადიანი მოგების მაქსიმიზაციაზე שედარებით שეზღუდულია 
და ისინი უფრო დაინტერესებული არიან მოკლევადიან პერიოდשი მაქსიმალური მოგე-
ბის მიღებით. გრძელვადიანი მოგების მაქსიმიზაცია კი უკეთესად პასუხობს აქციო-
ნერთა ინტერესებს. ასეთი שეუსაბამობის שემთხვევაשი პრობლემის მოგვარების სხვა-
დასხვა გზა არსებობს – მენეჯერთა გადაწყვეტილებებზე שეიძლება გავლენა მოახ-
დინოს აქციონერებმა ან დირექტორთა საბჭომ, שესაძლებელია მენეჯერთა ახალი გუნ-
დის დაქირავება და სხვ.  

ამრიგად, მოგების მიღება ყველა ფირმის საქმიანობის პრიორიტეტია. ფირმები 
ნებისმიერ שემთხვევაשი მიისწრაფიან მოგების მაქსიმიზაციისაკენ, მაשინაც კი, როცა 
მენეჯერთა ქმედება ამ საკითხשი ეჭვს იწვევს.  

 

11.3 ზღვრული ამონაგები, ზღვრული დანახარჯები და მოგების  
მაქსიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდשი 

 ,ევეცადოთ გავარკვიოთ, წარმოების რა დონეზე მიიღწევა მაქსიმალური მოგებაש

ე.ი. როდის ხდება მთლიან ამონაგებსა (TR ) და მთლიან დანახარჯებს (TC -ორის სხვაש (

ობის მაქსიმიზაცია. თანამედროვე ეკონომიკური თეორია ამტკიცებს, რომ მოგების 
მაქსიმიზაცია ან დანახარჯების მინიმიზაცია მიიღწევა მაשინ, როდესაც ზღვრული 
ამონაგები )(MR  უტოლდება ზღვრულ დანახარჯებს ),(MC  ე. ი. სრულდება პირობა: 

;MCMR   სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე მყოფი ფირმა მოგების მაქსიმი-
ზაციას ახდენს მაשინ, როდესაც ირჩევს წარმოების ისეთ მოცულობას, რომლის 
დროსაც ზღვრული ამონაგები ზღვრული დანახარჯებისა და მიმდინარე საბაზრო 
ფასის ტოლია: .PMCMR   

ეს პირობა განვიხილოთ გრაფიკულად. აღვნიשნოთ აბსცისათა ღერძზე პროდუქ-

ტის რაოდენობა, ხოლო ორდინატთა ღერძზე – მთლიანი ამონაგები და დანახარჯები. 

ამ თავשი წარმოების მოცულობას და მოთხოვნის საბაზრო მრუდს დარგשი აღვნიשნავთ 
Q  და D , ხოლო ფირმაשი q  და d ასოებით (იხ. ნახ. 11.2).  

განვსაზღვროთ გამოשვების მოცულობა, რომელიც უზრუნველყოფს მაქსიმალურ 
მოგებას. ვინაიდან მოგება (Profit) არის სხვაობა ამონაგებსა და დანახარჯებს שორის, 
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უპირველეს ყოვლისა, საჭიროა ამონაგების გაანალიზება. დავუשვათ, ფირმაשი წარმოების 
მოცულობა არის q  და მას მოაქვს ამონაგები თღ, ხოლო წარმოების დანახარჯებია მოგება 
( ) არის სხვაობა ამონაგებსა და დანახარჯებს שორის: 

 

     qTCqTRq                        (11.3) 

მოგების მაქსიმიზაციისათვის ფირმა ირჩევს წარმოების მოცულობას, როდესაც 
სხვაობა ამონაგებსა და დანახარჯებს שორის ყველაზე მაქსიმალურია. ეს პრინციპი აღ-
წერილია ნახაზზე 11.2. ამონაგების –  qTR  მრუდის დახრილობა გვიჩვენებს პროდუქ-
ტის დამატებითი ერთეულის წარმოებით მიღებულ ამონაგებს (ზღვრულ ამონაგებს – 
MR ). ნახაზზე, ასევე, ნაჩვენებია მთლიანი დანახარჯების მრუდი  qTC , რომლის დახ-
რილობა ასახავს პროდუქტის დამატებითი ერთეულის წარმოებაზე გაწეულ დანახარ-
ჯებს (ზღვრულ დანახარჯებს – MC ). როცა პროდუქტის წარმოება ნულის ტოლია, მა-
ინ მთლიანი დანახარჯი ש qTC  დადებითი სიდიდეა (მოკლევადიან პერიოდשი არსე-
ბობს მუდმივი დანახარჯები).  

  

ნახ. 11.2 მოგების მაქსიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდשი 
ფირმა ირჩევს q* წარმოების მოცულობას. ამ שემთხვევაשი მოგება მაქსიმალურია (სხვაობა ამონაგებსა და 
დანახარჯებს שორის). წარმოების ამ მოცულობის დროს ზღვრული ამონაგები (ამონაგების მრუდის 
დახრილობა) უდრის ზღვრულ დანახარჯებს (დანახარჯების მრუდის დახრილობა).  

 

წარმოების მცირე მოცულობის שემთხვევაשი (0-დან q-მდე) ფირის მოგება 
უარყოფითია, ვინაიდან ამონაგები არასაკმარისია იმისათვის, რომ დაფაროს მთლიანი 
დანახარჯები (TR>TC). q0-დან q*-მდე გამოשვების დროს ამონაგები დანახარჯებს 
აღემატება და მოგება დადებითია. ამასთან, მოცემულ שემთხვევაשი ამონაგები უფრო 
სწრაფად იზრდება, ვიდრე დანახარჯები. მოგება იზრდება მანამ, სანამ წარმოების 
მოცულობა არ მიაღწევს q* დონეს. ამ წერტილשი ზღვრული ამონაგები უდრის 
ზღვრულ დანახარჯებს ( MR = MC ), ხოლო დაשორება ვერტიკალზე ამონაგებსა და და-
ნახარჯებს שორის მაქსიმალურია (AB მონაკვეთი). q*- ზე მეტი გამოשვების שემთხვევა-
-ი დანახარჯები უფრო ინტენსიურად იზრდება, ვიდრე ამონაგები, ე.ი. ზღვრული დაש
ნახარჯები აღემატება ზღვრულ ამონაგებს (MC> MR) და მოგება მაქსიმალურ მნიשვნე-
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ლობასთან שედარებით שემცირებას იწყებს. q1-ზე მეტი გამოשვების დროს მოგება 
უარყოფითი სიდიდე ხდება, რადგან დანახარჯები აღემატება ამონაგებს (TC>TR). 

ამრიგად, მოგება მაქსიმალურია მაשინ, როდესაც ყველა ფირმისთვის სრულ-

დება ზღვრული ამონაგებისა და ზღვრული დანახარჯების ტოლობის პირობა. ეს 

მნიשვნელოვანი წესი שეიძლება გამოვსახოთ ალგებრულადაც: 

   qMCqMR   ანუ 0 MCMR  

                                                0///  qCqRq ,                           (11.4) 

სადაც qR  /  – არის ზღვრული ამონაგები ( MR ), ხოლო qC  /  – ზღვრული 

დანახარჯები ( MC ).  

როგორც წესი, ფირმას სურს აწარმოოს მაქსიმალური მოგების שესაბამისი პრო-

დუქტის რაოდენობა. როგორც აღინიשნა  

TCTR                                (11.5) 

სადაც ,  და  არის გამოשვების ფუნქცია.   

  დავწეროთ პირველადი წარმოებული -s მიმართ მოგების განტოლებიდან (11.5) და 
გავუტოლოთ ნულს. მივიღებთ: 

0)()( 
dQ
TCd

dQ
TRd

dQ
d  

საიდანაც 

dQ
TCd

dQ
TRd )()(                        (11.6)   

აღნიשნული განტოლება არის მოგების მაქსიმიზაციის პირველი რიგის პირობა. 

(11.6) განტოლება გვიჩვენებს, რომ მაქსიმალური მოგების მიღების მიზნით ფირმამ უნ-

და აწარმოოს პროდუქტის ის მოცულობა, როცა ზღვრული ამონაგები  MR ტოლია 

ზღვრული დანახარჯის  MC . რადგან კონკურენტული ფირმისათვის  არის მოცემუ-

ლი (მუდმივი) და QPTR   , ამიტომ 

PMR
dQ
TRd )(   (11.7)  

  მაשასადამე, მოგების მაქსიმიზაციის პირველი რიგის პირობა კონკურენტული 

ფირმისთვის שემდეგნაირად ჩაიწერება:  



 
 

 

296

MCMRP   

განტოლება (11.6) არის მოგების მაქსიმიზაციის (ასევე დანახარჯების მინიმიზა-

ციის) მხოლოდ პირველი რიგის პირობა. მოგების მაქსიმიზაციის მეორე რიგის პირო-

ბის მიხედვით  -ს მეორადი წარმოებული Q-ს მიმართ უნდა იყოს უარყოფითი. მაשასა-

დამე მივიღებთ, რომ  

0)()(
2

2

2

2

2

2


dQ

TCd
dQ

TRd
dQ
d 

                     
(11.8)  

საიდანაც 

2

2

2

2 )()(
dQ

TCd
dQ

TRd


                         
(11.9)  

განტოლების 11.9 მიხედვით, MC  ფუნქციის (დახრილობის) ალგებრული 

მნიשვნელობა მეტი უნდა იყოს MR  ფუნქციის (დახრილობის) ალგებრულ მნიשვნელო-

ბაზე. რადგან სრულყოფილი კონკურენციის დროს MR  მუდმივია (მისი მრუდი 

ჰორიზონტალურია), განტოლების თანახმად MC  უნდა იზრდებოდეს, როცა MCMR  .  

არასრულყოფილი კონკურენციის დროს ფირმის მოთხოვნის მრუდი დაღმავალია. 

მაשასადამე, განტოლება (11.9) მოითხოვს, რომ მოგების მაქსიმიზაციის მეორე რიგის 

პირობის დასაკმაყოფილებლად MC  მრუდი MR  მრუდთან שედარებით უფრო ნაკლე-

ბად იზრდებოდეს ან მცირდებოდეს.  

მაგალითი 1  
დავუשვათ, ფირმის მოთხოვნის ფუნქცია მოცემულია ფორმულით: 

PQ 290   

რაც იგივეა: QP 5,045   

გამოვთვალოთ მთლიანი ამონაგები: 
25,045)5,045( QQQQPQTR   

თუ ფირმის დანახარჯები მოცემულია שემდეგი სახით:  

2578 23  QQQTC  

მაשინ მოგების ფუნქცია იქნება:  
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 25785,045
)2578()5,045(

232

32





QQQQQ
QQQQQTCTR

        (11.10) 

მოგების მაქსიმიზაციის שესაბამისი გამოשვების მოცულობის დასადგენად გამოთ-

ვლები გავაგრძელოთ שემდეგნაირად:  

                         
012153 2  QQ

dQ
d 0)4)(33(  QQ  

მაשასადამე, 1Q  . 4Q .
 

1562

2

 Q
dQ
d 

 

როცა 1Q , მაשინ 915)1(62

2


dQ
d 

 

ამ დროს   არის მინიმალური. 

როცა 4Q , მაשინ 915)4(62

2


dQ
d 

 

ამ დროს მოგება   არის მაქსიმალური. მაשასადამე, მოგება მაქსიმალურია, რო-

ცა 4Q . გავიანგარიשოთ მოგების ფუნქციიდან მისი მნიשვნელობა. მოგების აღმწერი 

(11.10) განტოლება გადავწეროთ שემდეგნაირად:  

6248120642)4(12)4(5,7)4( 23  . 

მოთხოვნა და ზღვრული ამონაგები კონკურენტული ფირმისთვის  

ვინაიდან თითოეული ფირმა გაყიდვების მთლიანი მოცულობის ძალიან მცირე ნა-

წილს ყიდის, ფირმის გადაწყვეტილება გამოשვების რაოდენობის שესახებ პროდუქტის 

საბაზრო ფასზე გავლენას ვერ ახდენს. საბაზრო ფასი განისაზღვრება მოთხოვნისა და 

მიწოდების დარგობრივი მრუდებით. მაשასადამე, კონკურენტული ფირმა არის ფასის 

მიმღები, ფასის მიღება კი სრულყოფილი კონკურენციის ერთ-ერთი ფუნდამენტური 

დაשვებაა. ვთქვათ, ფერმერმა გადაწყვიტა ხორბალის მოყვანა 3 ჰექტარ ფართობზე. ამ 

წელს ერთი ცენტნერი ხორბლის საბაზრო ფასია 40 ლარი. ეს ფასი שეიძლება მივიჩნი-

ოთ როგორც მოცემულობა, რადგან იგი ფერმერის მიერ ფართობის რაოდენობის 

ცვლილებაზე მიღებული გადაწყვეტილებების მიხედვით არ שეიცვლება. 

ხשირად საჭიროა საბაზრო მოთხოვნისა და ცალკეული ფირმის მოთხოვნის მრუ-

დებს שორის განსხვავების დადგენა. ვინაიდან ფირმა ფასს ღებულობს როგორც მოცე-

მულს, მის პროდუქტზე მოთხოვნის მრუდი იქნება ჰორიზონტალური წრფე. მოთხოვ-

ნის მრუდი ფერმერისთვის שეესაბამება ხორბლის ერთი ცენტნერის ფასს – 40 ლარს 
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(ნახაზი 11.3, „ა“, ჰორიზონტალურ ღერძზე აღნიשნულია ხორბლის რაოდენობა, ვერტი-

კალურზე – ერთეულის ფასი).  რაოდენობა ცენტნერებשი   რაოდენობა მლნ.ცენტნერი 

 

ნახ. 11.3 კონკურენტული ფირმისა და საბაზრო მოთხოვნის მრუდი 
ფირმა დარგשი წარმოებული მოცულობის უმნიשვნელო რაოდენობას ყიდის. ფირმა ღებულობს საბაზრო ფასს, 
როგორც მოცემულობას. პროდუქტზე მოთხოვნის მრუდი სრულიად ელასტიკურია (ნახ. „ა“). საბაზრო 
მოთხოვნის მრუდი დაღმავალია (ნახ. „ბ“). 

 
-პროდუქტზე მოთ (ი ფერმერისשემთხვევაש ჩვენ) ევადაროთ ერთმანეთს ფირმისש

ხოვნის მრუდი დ (ნახ. 11.3, „ა“) და საბაზრო მოთხოვნის მრუდი D  (ნახ. 11.3, „ბ“). სა-
ბაზრო მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს, რამდენ ხორბალს იყიდის ყველა მომხმარებელი 
თითოეული שესაძლო ფასის שემთხვევაשი. მრუდს უარყოფითი (დაღმავალი) დახრილო-
ბა აქვს, ვინაიდან დაბალ ფასად მომხმარებელი მეტ ხორბალს იყიდის. Fფირმის პრო-
დუქტზე მოთხოვნის მრუდი არის ჰორიზონტალური წრფე, ვინაიდან ფირმის გაყიდვე-
ბი საერთოდ არ მოქმედებს საბაზრო ფასზე. დავუשვათ, რომ ფირმის გაყიდვები 100-
დან 200 ცენტნერამდე გაიზარდა. ეს თითქმის არ იმოქმედებს ბაზარზე, ვინაიდან დარ-
გשი ხორბლის წარმოების მოცულობა 100 მლნ ცენტნერია. ფასი განისაზღვრება ბა-
ზარზე ყველა ფირმისა და მომხმარებლის ურთიერთმოქმედებით და არა რომელიმე 
ფირმის გადაწყვეტილებით.  

თუ ცალკეული ფირმის მოთხოვნის მრუდი ჰორიზონტალურია, მას שეუძლია გაყი-
დოს პროდუქტის დამატებითი ერთეული ფასის שემცირების გარეשე, שედეგად ფირმის 
ამონაგები ფასის ტოლი სიდიდით გაიზრდება; 40 ლარად გაყიდული ერთი ცენტნერი 
ხორბალი 40 ლარის ტოლ დამატებით ამონაგებს მოიტანს.  

ამრიგად, ფირმაשი ზღვრული ამონაგები მუდმივია და 40 ლარს უდრის. საשუალო 
ამონაგებიც 40 ლარია, ვინაიდან ხორბლის ერთი ცენტნერი ბაზარზე 40 ლარად იყიდე-
ბა. კონკურენტულ ბაზარზე ფირმის პროდუქტზე მოთხოვნის მრუდი ( d ) ამავდროუ-
ლად მისი საשუალო და ზღვრული ამონაგების მრუდიც არის (ზღვრული ამონაგები, სა-
 .(უალო ამონაგები და ფასი ტოლიაש
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11.4 წარმოების მოცულობის განსაზღვრა მოკლევადიან პერიოდשი 

კონკურენტული ფირმის მოგების მაქსიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდשი  
მოკლევადიან პერიოდשი ფირმის დანახარჯები კაპიტალზე მუდმივია. ამიტომ, 

მოგების მაქსიმიზაციის ანალიზისათვის აუცილებელია ცვალებადი დახარჯების 
განსაზღვრა. ნახაზი 11.4 გვიჩვენებს კონკურენტული ფირმის მოგების მაქსიმიზაციის 
პირობას მოკლევადიან პერიოდשი. საשუალო და ზღვრული ამონაგების მრუდები ნაჩვე-
ნებია ჰორიზონტალური წრფის სახით – 40 ლარის ფასის დონეზე. ნახაზზე ასევე ნაჩ-
ვენებია საשუალო მთლიანი (ATC), საשუალო ცვალებადი (AVC) და ზღვრული (MC) 
დანახარჯების მრუდები. მოგება მაქსიმალურია A წერტილשი, სადაც წარმოების მო-
ცულობა 8 ერთეული, ხოლო ფასი 40 ლარია. ამ წერტილשი ზღვრული ამონაგები 
ზღვრულ დანახარჯებს უტოლდება. როგორ დავრწმუნდეთ, რომ q*=8 არის გამოשვე-
ბის ისეთი მოცულობა, რომლის დროსაც მოგება მაქსიმალურია? წარმოების უფრო 
მცირე მოცულობის, ვთქვათ, q 1 =7-ის שემთხვევაשი, ზღვრული ამონაგები აღემატება 
ზღვრულ დანახარჯებს. ცხადია, ამ დროს მოგების გაზრდა שესაძლებელია გამოשვების 
მოცულობის ზრდით.  

ნახაზზე 11.4 დაשტრიხული ნაწილი, q 1 =7-სა და q*-ს שორის, არის მოგების დანა-
კარგი (ზარალი) q 1  მოცულობის გამო. გამოשვების უფრო მეტი მოცულობის שემთხვე-
ვაשი, ვთქვათ, q2 დონეზე, ზღვრული დანახარჯები აღემატება ზღვრულ ამონაგებს. 
დაשტრიხული ფართობი q* და q2=9 שორის გვიჩვენებს q 2 გამოשვებით გამოწვეულ მო-
გების დანაკარგს.  

 

ნახ. 11.4 კონკურენტული ფირმის მოგების მაქსიმიზაცია მოკლევადიან პერიოდში 
ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას, ირჩევს რა წარმოების q* მოცულობას, როდესაც ზღვრული დანახარჯი 

(MC) პროდუქტის ერთეულის ფასს ( P) და ზღვრულ ამონაგებს (MR) უტოლდება. ფირმის მოგება არის 
მართკუთხედი ABCD. გამოשვების ნებისმიერი სხვა მოცულობა გამოიწვევს მოგების שემცირებას. 

MR და MC მრუდები ერთმანეთს კვეთს როგორც 0q , ასევე q* მოცულობის დროს. 
მაგრამ 0q  დონეზე მოგება მაქსიმალური აשკარად არ არის. გამოשვების გადიდება 0q -

ზე მეტად გაზრდის მოგებას, რადგან ზღვრული ამონაგები აღემატება ზღვრულ დანა-
ხარჯს. მაשასადამე, მოგების მაქსიმიზაციის პირობა שეიძლება שემდეგნაირად დაზუს-
ტდეს: კონკურენტული ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას აღწევს ისეთი გამოשვების 
დროს, როცა ზღვრული ამონაგები ზღვრული დანახარჯების ტოლია იმ წერტილשი, 
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სადაც ზღვრული დანახარჯების მრუდი ზრდას იწყებს. ეს დასკვნა ძალიან მნიשვნე-
ლოვანია. მისი საשუალებით ნებისმიერ ბაზარზე שესაძლებელია ოპტიმალური გამოש-
ვების მოცულობის განსაზღვრა.  

კონკურენტული ფირმის მოგება მოკლევადიან პერიოდשი  

ნახაზზე 11.4 მოცემულია ფირმის მოგება მოკლევადიან პერიოდשი. AB მონაკვეთი 

არის სხვაობა ფასსა და საשუალო დანახარჯებს שორის q* მოცულობის დროს. იგი გვიჩ-

ვენებს პროდუქტის ერთეულზე მოგებას. BC არის წარმოებული პროდუქტის მთლიანი 

რაოდენობა, ABCD მართკუთხედი კი ფირმის მოგება.  

ნახაზზე 11.5 ჩანს, რომ ფირმამ მოკლევადიან პერიოდשი მოგება שეიძლება ვერ 

მიიღოს. ნახაზისაგან 11.4 განსხვავებით, წარმოების q* მოცულობის დროს პროდუქტის 

ფასი (P*) საשუალო მთლიან დანახარჯზე (ATC) ნაკლებია. მაשასადამე, AB მონაკვეთით 

გაიზომება დანაკარგი (ზარალი) ერთეულ პროდუქტზე. ანალოგიურად, მართკუთხედი 

ABCD ფირმის მთლიანი დანაკარგია.  

 

ნახ. 11.5 ზარალის მქონე ფირმა  
თუ AVC<P<ATC, მაשინ ფირმას שეუძლია გააგრძელოს საქმიანობა მოკლევადიან პერიოდשი; თუ P< AVC , მაשინ 
ფირმამ უნდა שეწყვიტოს მუשაობა.  

 

 აობის გაგრძელება? მოკლევადიანשეუძლია თუ არა ზარალის მქონე ფირმას მუש
პერიოდשი ფირმას საქმიანობის არჩევის ორი ვარიანტი აქვს: 1. აწარმოოს პროდუქტის 
გარკვეული რაოდენობა; 2. დროებით დაიხუროს.  

დავუשვათ, ფასი საשუალო მთლიან დანახარჯებზე ნაკლებია (P<ATC), როგორც ეს 
ნაჩვენებია ნახაზზე 11.5. თუ ფირმა გააგრძელებს მუשაობას მოკლევადიან პერიოდשი, 
მაשინ q* გამოשვების დონეზე მისი დანაკარგი მინიმალურია (ABCD მართკუთხედის 
ფართობი). მართალია ფირმას არ აქვს ეკონომიკური მოგება, მაგრამ თავიდან არის 
აცილებული ცვალებადი დანახარჯებით გამოწვეული ზარალი (ABEF მართკუთხედის 
ფართობი). მაשასადამე, ფირმას שეუძლია საქმიანობის გაგრძელება, თუ AVC≤P≤ATC; 
ფირმამ უნდა שეწყვიტოს საქმიანობა, თუ P≤AVC. 

მოკლევადიან პერიოდשი שეიძლება განვიხილოთ ფირმის 4 ტიპი (ნახ. 11.6). 

ნახაზიდან 11.6 „ა“ ჩანს, რომ ფირმას שეუძლია დაფაროს მხოლოდ საשუალო 
ცვალებადი დანახარჯები ),( AVCP   ამიტომ მას ზღვარზე მყოფი ფირმა ეწოდება.  
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თუ ფასი ვერ ანაზღაურებს საשუალო ცვალებად დანახარჯებსაც კი, მაשინ ფირმა 
უნდა დაიხუროს. ნახაზი 11.6 „ბ“ გვიჩვენებს, რომ ფირმა აღარ არის კონკურენტუნარი-
ანი, რადგან იგი ვერ ფარავს საשუალო ცვალებად დანახარჯებსაც კი და იძულებულია 
ბაზარი დატოვოს (იგი მის საზღვრებს გარეთ აღმოჩნდება). ამ שემთხვევაשი AVCP   და 
ასეთ ფირმას ზღვარს გარეთ მყოფი ფირმა ეწოდება. ნახაზი 11.6 „გ“ აჩვენებს, რომ 
ფირმა მოკლევადიან პერიოდשი ანაზღაურებს საשუალო მთლიან დანახარჯებს 
( ATCP  ). ეს ნიשნავს, რომ ,AVCP   ე.ი. ფირმას აქვს ნორმალური მოგება და იგი ამ-
ჯობინებს ბაზარზე დარჩენას. Dდახურვის שემთხვევაשი იგი უფრო მეტად იზარალებს. 
ნახაზზე 11.6 „დ“ ნაჩვენებია, რომ პროდუქტის ფასი მეტია საשუალო მთლიან დანახარ-
ჯებზე ( ),ATCP   ე.ი. ფირმა იღებს ზემოგებას.  

 
ნახ. 11.6 ფირმების კლასიფიკაცია მოკლევადიანი წონასწორობის დროს 

 

ამრიგად, მოკლევადიან პერიოდשი კონკურენტული ფირმის გადაწყვეტილება მო-
გების שესახებ שემდეგნაირია: 1. განისაზღვრება გამოשვების მოცულობა, რომლის 
დროსაც MCP   ემოწმდება, თუ AVC≤P≤ATC, კონკურენტული ფირმა გააგრძელებსש .2 ;
საქმიანობას მოკლევადიან პერიოდשი; თუ P≤AVC, მაשინ ფირმა დაიხურება.  

 

11.5 კონკურენტული ფირმის მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი 

კონკურენტული ფირმის მიწოდების მრუდი გვიჩვენებს პროდუქტის რაოდენობას, 
რომელიც საბაზრო ფასის ყველა שესაძლო მნიשვნელობის პირობებשი იქნება მიწოდე-
ბული. 

განვიხილოთ ნახაზი 11.7. დავუשვათ, პროდუქტის ერთეულის ფასი არის 4P  და 
იგი ჰორიზონტალური მოთხოვნის მრუდს (D) ემთხვევა. PMRMC   ტოლობა გულის-
ხმობს, რომ ფირმა ირჩევს 4q  მოცულობას, რომლის დროსაც ფასი ზღვრული დანახარ-
ჯებისა და ზღვრული ამონაგების ტოლია. 
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ნახ. 11.7 კონკურენტული ფირმის მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი 

 

ფირმამ უნდა მიიღოს გადაწყვიტილება, שეწყვიტოს თუ არა საქმიანობა მოკლევა-
დიან პერიოდשი. როგორც ვიცით, ფირმა დაიხურება მხოლოდ მაשინ, თუ 4P  ფასის პი-

რობებשი ვერ שეძლებს საשუალო ცვალებადი დანახარჯების დაფარვას. ნახაზზე 11.7 

4P  ფასი მეტია საשუალო ცვალებად ( AVC ) დანახარჯებზე, გამოשვების მოცულობაა 4q . 

ამრიგად, ფირმას שეუძლია საქმიანობის გაგრძელება. 
დავუשვათ, ფირმას სურს ფასის שეცვლა. ეს ცვლილება שეიძლება იყოს ნებისმიე-

რი ფასი, მაგრამ 1P -ზე მეტი. 1P -ზე ნაკლები ფასის დროს ფირმა ვერ ფარავს საשუალო 

ცვალებად დანახარჯებს. 1P -ზე მეტი ფასის დროს (მაგალითად, 2P  ან 3P ) ფირმა უשვებს 

პროდუქტის იმ რაოდენობას ( 2q ან q3), რომლის დროსაც ფასი უტოლდება ზღვრულ 

დანახარჯებს (P=MC), მაგრამ მეტია საשუალო ცვალებად დანახარჯებზე (P≥AVC).  
კონკურენტული ფირმის მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი არის 

ზღვრული დანახარჯების მრუდის ის ნაწილი, რომელიც გვიჩვენებს ყოველი 
  .ი მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობასשესაძლო ფასის პირობებש

ნახაზზე 11.7 იგი არის MC  მრუდის გამუქებული ნაწილი, რომელიც AVC  მრუდის 
A წერტილიდან ზემოთ მიემართება. A  წერტილი არის ყველაზე დაბალი ნიשნული და 
იგი წარმოების שეწყვეტის ფასის ( 1P -უალო მთლიשესაბამისია. თუ ფასი ნაკლებია საש (

ან დანახარჯებზე (P<ATC), A  და C  წერტილებს שორის ფირმას ექნება დანაკარგები 
მოკლევადიან პერიოდשი, მაგრამ 3P -ის ქვემოთ ნებისმიერ ფასად იგი ნაწილობრივ მა-

ინც ახერხებს დანახარჯების ანაზღაურებას. საשუალო მთლიანი დანახარჯების ყველა-
ზე დაბალ, C  წერტილשი, სადაც MC  მრუდი ATC  მრუდს კვეთს, ფირმას აქვს ნორმა-
ლური ბუღალტრული მოგება.  

4P  ფასის დროს ფირმას აქვს მოგება. DG  მონაკვეთი გვიჩვენებს მოგებას პრო-

დუქტის ერთეულზე (სხვაობა ფასსა და საשუალო მთლიან დანახარჯებს שორის). ფირ-
მის ეკონომიკური მოგებაა დაשტრიხული ფართობი (P5DGP4 მართკუთხედი).  
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ფირმის რეაქცია წარმოების ფაქტორთა ფასის ცვლილებაზე  
ფასის ცვლილების שესაბამისად ფირმა ცვლის წარმოების მოცულობას, რათა 

 ირად ფასიשეინარჩუნოს ზღვრული დანახარჯებისა და ფასის ტოლობის პირობა. ხש
წარმოების ფაქტორებზე ფასის ცვლილების გამო მერყეობს. განვიხილოთ რა გავლე-
ნას მოახდენს წარმოების ერთ-ერთ ფაქტორზე ფასის ცვლილება წარმოების მოცულო-
ბაზე. 

ნახაზი 11.8 გვიჩვენებს წარმოების ფაქტორებზე ფასის ცვლილებით გამოწვეულ 
რეაქციას. ფირმის ზღვრული დანახარჯების მრუდი. თავდაპირველად პროდუქტის ერთე-
ულზე ფასი 5 ლარია, ხოლო ზღვრული დანახარჯი MC1 მრუდის სახით არის მოცემული. 
ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას ახდენს q1 მოცულობის დროს. დავუשვათ, წარმოების ფაქ-
ტორზე ფასი გაიზარდა. שედეგად პროდუქტის ერთეულზე გაწეული დანახარჯებიც გაიზ-
რდება და მრუდი MC1-დან MC2 მდგომარეობაשი გადაადგილდება. წარმოების ახალი მო-

ცულობა მოგების მაქსიმიზაციას ახდენს 2q  დონეზე, ვინაიდან P=MC2. ნათელია, რომ წარ-

მოების ფაქტორზე მაღალი ფასი ფირმას აიძულებს წარმოების მოცულობის שემცირებას. 

 
ნახ. 11.8. საწარმოო ფაქტორზე ფასის ცვლილებით გამოწვეული რეაქცია 
 წარმოების ზღვრული დანახარჯი იზრდება MR1-დან MC2-მდე. პროდუქტის გამოשვება, რომელიც ახდენს 
მოგების მაქსიმიზაციას, שემცირდება q1-დან q2-მდე.  

 

თუ ფირმა წარმოების q1 დონეს שეინარჩუნებს, მაשინ იგი მიიღებს ზარალს, რაც 

ნახაზზე 11.8 დაשტრიხული ფართობით არის ნაჩვენები.  
 

11.6 საბაზრო მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი 

საბაზრო მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი გვიჩვენებს მიწოდებული 
პროდუქტის რაოდენობას ყოველი שესაძლო ფასის დროს. იგი მიიღება თითოეული 
ფირმის მიერ მიწოდების მოცულობის ჰორიზონტალურად שეკრებით. ნახაზზე 11.9 აღ-
ნიשნული שემთხვევა განხილულია სამი ფირმის მაგალითზე. თითოეულ ფირმას წარმო-
ების განსხვავებული დანახარჯები გააჩნია. ფირმის ზღვრული დანახარჯების მრუდი 
გამოსახულია იმ ნაწილით, რომელიც საשუალო ცვალებადი დანახარჯების მრუდის ზე-
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მოთ მდებარეობს. P1-ს ქვემოთ ნებისმიერი ფასის დროს ბაზარს პროდუქტი აღარ 
მიეწოდება.  

 
ნახ. 11.9 საბაზრო მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი 
მოკლევადიან პერიოდשი საბაზრო მიწოდების მრუდი არის ფირმების მიერ მიწოდების მრუდების ჰორი-
ზონტალური ჯამი. მესამე ფირმას აქვს უფრო დაბალი საשუალო ცვალებადი დანახარჯი, ვიდრე პირველ ორს. 
საბაზრო მიწოდების S მრუდი P1 ფასიდან იწყება და მესამე ფირმის ზღვრული დანახარჯის MC3 მრუდს 
ემთხვევა მანამ, სანამ ფასი P2 გახდება. שემდეგ მრუდი გადახრილია. საბაზრო მიწოდების სიდიდე სამივე 
ფირმის მიწოდებათა ჯამის ტოლია.  

 

P1 – სა და P2 ფასებს שორის პროდუქტს აწარმოებს მხოლოდ მესამე ფირმა. მაשასა-

დამე, საბაზრო მიწოდების მრუდი არის ამ ფირმის ზღვრული დანახარჯის მრუდი 

(MC3) P2 ფასის დონემდე. P2 ფასის დროს საბაზრო მიწოდება უტოლდება სამივე ფირ-

მის მიწოდების სიდიდეთა ჯამს. „ფირმა I“ თავაზობს 2 ერთეულ, „ფირმა II“ – 5, ხოლო 

„ფირმა III“ – 8 ერთეულ პროდუქტს. ე. ი. საბაზრო მიწოდება 15 ერთეულს שეადგენს. P3 

ფასის שემთხვევაשი ფირმები თავაზობენ שესაბამისად 4, 7, და 10 ერთეულს. საბაზრო 

მიწოდება 21 ერთეულია. 
 საბაზრო მიწოდების მრუდი აღმავალია, მაგრამ P2 წერტილשი გადახრა აქვს. მო-

ცემულ წერტილשი სამივე ფირმა მუשაობს. ბაზარზე მრავალი ფირმის არსებობის שემ-

თხვევაשი გადახრა მნიשვნელოვანი არ არის. ასეთ დროს საბაზრო მიწოდების მრუდი 

გაשლილი და აღმავალია. 

 

საბაზრო მიწოდების ელასტიკურობა  

სამწუხაროდ, საბაზრო მიწოდების მრუდი ყოველთვის ვერ მიიღება ინდივიდუა-

ლური მიწოდების მრუდების שეკრებით. თუ საბაზრო ფასი გაიზრდება, მაשინ დარგשი 

ყველა ფირმა წარმოების გაფართოებას იწყებს. დამატებითი წარმოება კი წარმოების 

ფაქტორებზე მოთხოვნას ზრდის. როგორც ნახაზზე 11.8 ვნახეთ, წარმოების ფაქტო-

რებზე ფასის ზრდა ფირმის ზღვრული დანახარჯების მრუდს ზემოთ გადააადგილებს, 

რაც გამოიწვევს წარმოების მოცულობის שემცირებას. საბაზრო მიწოდება ნაკლებ-

მგძნობიარე ხდება ფასის ცვლილების მიმართ.  
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დარგשი წარმოების მოცულობის ცვლილებას საბაზრო ფასის მიმართ ასახავს სა-
ბაზრო მიწოდების საფასო ელასტიკურობა:  

sE = )//()/( PPQQ    (11.5) 

სადაც, sE -მიწოდების ელასტიკურობა; Q -მიწოდების სიდიდის პროცენტული ცვლი-
ლება ფასის 1% -ის ცვლილების საპასუხოდ. 

ვინაიდან ზღვრული დანახარჯების მრუდი აღმავალია, მოკლევადიან პერიოდשი 
მიწოდების ელასტიკურობა დადებითია. თუ ზღვრული დანახარჯები უფრო სწრაფად 
იზრდება, ვიდრე წარმოების მოცულობა, მაשინ მიწოდება שედარებით არაელასტიკურია; 
თუ ზღვრული დანახარჯები ნაკლებად იზრდება, ვიდრე წარმოების მოცულობა, მაשინ 
მიწოდება שედარებით ელასტიკურია. მოცემულ שემთხვევაשი ფასების უმნიשვნელო 
ზრდა ფირმას წარმოების მოცულობის გადიდებისაკენ უბიძგებს.  

-ემთხვევა, როდესაც ადგილი აქვს სრულიად არაელასש ესაძლოა განვიხილოთש
ტიკურ მიწოდებას – საწარმოო სიმძლავრეები და აღჭურვილობა ისე რთულად გამოსა-
ყენებელია, რომ წარმოების უფრო მაღალი დონე მხოლოდ ახალი ქარხნების აשენებით 
მიიღწევა. ასევე, განიხილება שემთხვევა – სრულიად ელასტიკური მიწოდება, როდესაც 
ზღვრული დანახარჯები მუდმივია.  

11.7 წარმოების მოცულობის განსაზღვრა გრძელვადიან პერიოდשი 

გრძელვადიან პერიოდשი ფირმას שეუძლია წარმოებაשი გამოყენებული ნებისმიერი 

ფაქტორის ცვლილება. ვინაიდან განვიხილავთ კონკურენტულ ბაზრებს, ვგულისხმობთ, 

რომ ფირმები ყოველგვარი იურიდიული שეზღუდვების ან სხვა განსაკუთრებული დანა-

ხარჯების გარეשე שეძლებენ ბაზარზე שესვლას და ასევე, ბაზრიდან თავისუფლად გა-

მოსვლას. აღნიשნულ პარაგრაფשი განვიხილავთ თუ როგორ იღებს გრძელვადიან პერი-

ოდשი ფირმა გადაწყვეტილებას გამოשვების მოცულობის שესახებ, ასევე, ავხსნით ამავე 

პერიოდשი კონკურენტული წონასწორობის პირობებს და თავისებურებებს.  

მოგების მაქსიმიზაცია გრძელვადიან პერიოდשი  

როგორ ღებულობს კონკურენტული ფირმა გადაწყვეტილებას მოგების მაქსიმი-
ზაციის שესახებ გრძელვადიან პერიოდשი? ამ კითხვაზე პასუხი ასახულია ნახაზზე 
11.10. ისევე, როგორც მოკლევადიან პერიოდשი, ფირმის მოთხოვნის მრუდი ჰორიზონ-
ტალური წრფეა (ფირმა ღებულობს საბაზრო ფასს, როგორც მოცემულს). მოკლევადი-
ანი საשუალო დანახარჯებისა (SAC) და საשუალო ზღვრული დანახარჯების (SMC) მრუ-
დები გვიჩვენებს, რომ ფირმა მოგებას მიიღებს. როცა MRPMC  , მაשინ ეფექტიანი 
მოცულობაა 1q , მოგება არის ABCD  მართკუთხედის ფართობის ტოლი. გრძელვადიანი 

საשუალო დანახარჯების მრუდი ( LAC ) გვიჩვენებს მასשტაბიდან ეკონომიას წარმოების 

2q  დონეზე და მასשტაბიდან ზარალს წარმოების სხვა დონეზე გადასვლის שემთხვევა-

) ი. გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯების მრუდიש LMC ) კვეთს გრძელვადიანი სა-
) უალო დანახარჯების მრუდსש LAC ) მინიმუმის წერტილשი 2q  მოცულობის დროს.  
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ნახ. 11.10 წარმოების მოცულობა გრძელვადიან პერიოდשი 
ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას ახდენს წარმოების მოცულობის ხარჯზე, რომლის დროსაც ფასი (P) 
გრძელვადიან ზღვრულ დანახარჯებს (LMC) უტოლდება. ამის გამო გრძელვადიან პერიოდשი ფირმის მოგება 
ABCD-დან EFGD-მდე გაიზრდება.  

 

თუ ფირმა დარწმუნებულია, რომ საბაზრო ფასი 40 ლარის დონეზე დარჩება, მას 
გაუჩნდება სურვილი წარმოების მოცულობა q3 დონემდე გაზარდოს (q3 მოცულობის 
დონეზე გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯები ფასს – 40 ლარს გაუტოლდება). გა-
ფართოების שემდეგ მოგება ერთეულ პროდუქტზე AB-დან EF–მდე, ხოლო მთლიანი 
მოგება ABCD მართკუთხედიდან EFGD-მდე გაიზრდება. ამრიგად, ქ3 მოცულობის 
-ი ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას ახდენს. ნებისმიერი უფრო მცირე მოცუשემთხვევაש
ლობის, ვთქვათ ქ2-ის დროს, ზღვრული ამონაგები მეტია, ვიდრე ზღვრული დანახარ-
ჯები. q3 მოცულობაზე მეტი წარმოების שემთხვევაשი ზღვრული დანახარჯები 
ზღვრულ ამონაგებზე მეტი იქნება. ასეთ დროს დამატებითი წარმოება მოგებას שეამ-
ცირებს. ამრიგად, გრძელვადიან პერიოდשი კონკურენტული ფირმა მაქსიმალურ მოგე-
ბას მიიღებს მაשინ, როდესაც გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯები პროდუქტის ერ-
თეულის ფასს გაუტოლდება.  

გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობა  
გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობის დროს שემდეგი პირობები სრულ-

დება: 
 დარგשი ყველა ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას; 
 ფირმებს არ აქვთ ბაზრის დატოვების ან ბაზარზე שესვლის სურვილი; 
 პროდუქტის ფასი ისეთია, რომ დარგשი ერთობლივი მიწოდება ერთობლივი 

მოთხოვნის ტოლია; 
 ფირმები ღებულობენ ნულოვან ეკონომიკურ მოგებას. 

ნახაზი 11.11 „ა“ გვიჩვენებს, რომ ფასი – 40 ლარი – ფირმებს წარმოების მოცუ-
ლობის გაზრდის სტიმულს აძლევს. ასევე, მოგების მიღების שესაძლებლობა ახალ ფირ-
მებსაც უბიძგებს დარგשი שესვლაზე, რაც პროდუქტის ერთეულზე ფასების שემცირე-
ბას გამოიწვევს. ნახაზი 11.11 „ბ“ ასახავს სიტუაციას, როდესაც მიწოდების მრუდი S1-
დან S2 მდგომარეობაשი გადაადგილდება. ამის გამო ფასი 40 ლარიდან 30 ლარამდე 
მცირდება. ნახაზზე 11.11 „ა“ გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების მრუდი ფასის ჰო-
რიზონტალური წრფის მხებია წარმოების q2 მოცულობის დროს.  
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ამრიგად, გრძელვადიანი ეკონომიკური წონასწორობის დროს ფირმები ღებულო-
ბენ ნულოვან ეკონომიკურ მოგებას. ნულოვანი მოგების დროს ფირმას არ აქვს სტიმუ-
ლი გავიდეს ბაზრიდან, რადგან ამით მისი ფინანსური მდგომარეობა ნაკლებად გაუმჯო-
ბესდება. თუ ფირმა שეძლებს ბაზარზე ადრე שევიდეს, რათა მოკლევადიან პერიოდשი მი-
იღოს ეკონომიკური მოგება, მას გაუმართლებს. ანალოგიურად, თუ ფირმა სწრაფად გა-
ვა მისთვის არამომგებიანი ბაზრიდან, ის ნაკლებად დაზარალდება. 

ფირმები თანაბარი დანახარჯებით  
რატომ უნდა שესრულდეს გრძელვადიანი წონასწორობის ყველა პირობა? აღნიש-

ნულის ასახსნელად დაუשვათ, რომ ყველა ფირმას იდენტური დანახარჯები აქვს. გან-
ვიხილოთ, რა მოხდება, თუ დარგשი שევა მოგების მსურველი ბევრი ფირმა. ნახაზზე 
11.11 „ბ“ დარგობრივი მიწოდების მრუდი სულ უფრო და უფრო მარჯვნივ გადაინაც-
ვლებს. ვთქვათ, ფასი 30 ლარზე ნაკლები, მაგალითად, 25 ლარი გახდა. ამ ფასის დროს 
ფირმებს ზარალი ექნებათ. שედეგად, ზოგიერთი ფირმა დარგს დატოვებს და ეს გაგ-
რძელდება მანამ, სანამ მიწოდების საბაზრო მრუდი 2ש მდგომარეობას არ დაუბრუნდე-
ბა. მხოლოდ მაשინ, როცა გაქრება დარგשი שესვლის და დარგიდან გასვლის მოტივი, ბა-
ზარი გრძელვადიანი წონასწორობის მდგომარეობაשი აღმოჩნდება. 

ნახ 11.11 გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობა 
დარგשი გრძელვადიანი წონასწორული ფასი 40 ლარია (ნახ. „ბ, მოთხოვნისა (D) და მიწოდების (S1) მრუდები 
ერთმანეთს კვეთს). ნახ. „ა“ გვიჩვენებს, რომ ამ დროს ფირმებს მოგება აქვთ, რადგან საשუალო გრძელვადიანი 
დანახარჯი მინიმალურ მნიשვნელობას 30 ლარის დროს აღწევს (q2 მოცულობის დროს). მოგება ახალ ფირმებს 
დარგשი שესვლის სტიმულს აძლევს, რაც იწვევს მიწოდების მრუდის მარჯვნივ, S2 მდგომარეობაשი 

გადაადგილებას. გრძელვადიანი წონასწორობა მყარდება 30 ლარის დროს, როდესაც ყოველი ფირმა ნულოვან 
ეკონომიკურ მოგებას იღებს და ბაზარზე שესვლის ან გამოსვლის სტიმულები აღარ არსებობს (ნახ. „ბ“). 

ფირმები განსხვავებული დანახარჯებით  

დავუשვათ, რომ ყველა ფირმას განსხვავებული დანახარჯები აქვს. שესაძლოა, 
ერთ-ერთი ფირმა ფლობს პატენტს, რომელიც მას საשუალებას აძლევს პროდუქტი უფ-
რო დაბალი დანახარჯებით აწარმოოს. ამ שემთხვევაשი გრძელვადიან წონასწორულ 
მდგომარეობაשი ფირმისთვის ბუნებრივი იქნება საბუღალტრო მოგებისა და მწარმოებ-
ლის მეტი ნამეტის მიღება. სანამ სხვა ინვესტორები და ფირმები ვერ שეძლებენ პატენ-
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ტის მიღებას, მანამ ფირმებს არ ექნებათ დარგשი שესვლის სტიმული და პირიქით, სა-
ნამ იღბლიანი ფირმა დარგשი ერთადერთი იქნება, მას ბაზრიდან გასვლა არ მოუნდება.  

ასეთ სიტუაციაשი მნიשვნელოვანია საბუღალტრო და ეკონომიკურ שემოსავლებს 
 ინ სხვა ფირმებიשორის სხვაობის ანალიზი. თუ პატენტი მომგებიანი აღმოჩნდება, მაש
გადაიხდიან მისი გამოყენების საფასურს ან שეეცდებიან ამ ფირმის ყიდვას. პატენტის 
გაზრდილი ღირებულება არის მისი მფლობელი ფირმის ალტერნატიული დანახარჯი. 
თუ ფირმები ერთნაირად ეფექტიანია, ფირმის ეკონომიკური მოგება ნულამდე 
-ემცირდება. მაგრამ თუ პატენტის მფლობელი ფირმა უფრო ეფექტიანია, მას დადებიש
თი მოგება ექნება. თუ პატენტის მქონე ფირმა არაეფექტიანია, მისთვის უმჯობესია 
გაყიდოს პატენტი და გავიდეს დარგიდან.  

 

11.8 მიწოდების მრუდი გრძელვადიან პერიოდשი 

მიწოდების ანალიზის დროს ვნახეთ, რომ მოკლევადიან პერიოდשი ფირმების 
ინდივიდუალური მრუდების ჰორიზონტალურად שეჯამებით მიიღება საბაზრო მიწო-
დების მრუდი. გრძელვადიანი პერიოდისათვის ეს მეთოდი არ გამოდგება. ვიცით, რომ 
ფირმები თავისუფლად שედიან ბაზარზე და საჭიროების שემთხვევაשი ადვილად 
ტოვებენ ბაზარს. ასეთ שემთხვევაשი שეუძლებელია მრუდების שეჯამება, რადგან არ 
ვიცით რომელი მოცულობები שევკრიბოთ. 

გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების მრუდის ფორმა დამოკიდებულია იმაზე, თუ 
როგორ მოქმედებს დარგשი წარმოების მოცულობის שეცვლა წარმოების ფაქტორთა 
ფასზე. გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების მრუდის მისაღებად ვუשვებთ, რომ საწარ-
მოო ტექნოლოგიები ყველა ფირმისთვის ხელმისაწვდომია. პროდუქტის გამოשვება იზ-
რდება დიდი რაოდენობის წარმოების ფაქტორების გამოყენებით და არა ინოვაციებით. 
ასევე, ვუשვებთ, რომ თუ დარგი ფართოვდება ან მცირდება, წარმოების ფაქტორთა 
ბაზრის განმსაზღვრელი პირობები უცვლელია. მაგალითად, שრომაზე მოთხოვნის 
ზრდა პროფკავשირებს არ აძლევს მოლაპარაკებების שესაძლებლობას თავისი წევრები-
სათვის უფრო ხელსაყრელი שრომითი שეთანხმებების שესახებ. 

გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების ანალიზის დროს განიხილება დარგთა სამი 
ტიპი: 1. დარგი მუდმივი დანახარჯებით; 2. დარგი ზრდადი დანახარჯებით; 3. დარგი 
კლებადი დანახარჯებით.  

 

დარგი მუდმივი დანახარჯებით  

ნახაზი 11.12 გვიჩვენებს გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების მრუდს დარგשი 
მუდმივი დანახარჯების שემთხვევაשი. „ა“ ნახაზზე ნაჩვენებია ფირმაשი, ხოლო „ბ“ ნა-
ხაზზე – დარგשი წარმოების მოცულობა და ფასი პროდუქტის ერთეულზე. დავუשვათ, 
დარგი თავდაპირველად წონასწორობაשია D1 საბაზრო მოთხოვნისა და S1 მიწოდების 
მრუდების გადაკვეთის A წერტილשი, რომელიც მიწოდების გრძელვადიან მრუდის (SL) 
საწყისი წერტილია. იგი გვიჩვენებს, რომ დარგשი პროდუქტის Q1 რაოდენობა იწარმოე-
ბა გრძელვადიანი წონასწორული 1P  ფასის დროს.  



 309

გრძელვადიანი მიწოდების მრუდზე სხვა წერტილების მისაღებად დავუשვათ, რომ 
პროდუქტზე საბაზრო მოთხოვნა გაიზარდა (მაგალითად, გადასახადის שემცირების გა-
მო). განვიხილოთ ტიპიური ფირმის მაგალითი: პირველ ეტაპზე წარმოების მოცულო-
ბაა q1 – გრძელვადიანი ზღვრული და საשუალო დანახარჯებისა და P1 ფასის ტოლობის 
პირობებשი. მაგრამ მისი მოკლევადიან წონასწორობაשი ყოფნის გამო ფასი უტოლდე-
ბოდა ასევე მოკლევადიან ზღვრულ დანახარჯებსაც. გადასახადის שემცირების გამო 
საბაზრო მოთხოვნის მრუდი D1 მდგომარეობიდან D2 მდგომარეობაשი გადადის. მოთ-
ხოვნის D2 მრუდი კვეთს მიწოდების 1S  მრუდს ჩ წერტილשი. שედეგად, ფასი P1-დან P2-
მდე იზრდება.  

ნახ. 11.12 მიწოდების მრუდი გრძელვადიან პერიოდשი მუდმივი დანახარჯების მქონე დარგשი  
 მუდმივი დანახარჯების მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი მოცემულია SL ჰორიზონტალური 
წრფით (ნახ. „ბ“). ზრდადი მოთხოვნა (A წერტილიდან C წერტილשი გადაადგილება) იწვევს ფასის მატებას და 
ფირმა ზრდის წარმოების მოცულობას q1-დან q2-მდე (ნახ. „ა“). რადგან წარმოების გაზრდილი მოცულობა არ 
მოქმედებს წარმოების ფაქტორთა ფასზე, ახალი ფირმების ბაზარზე שესვლა გრძელდება მანამ, სანამ B 

წერტილשი საწყისი ფასი არ მიიღწევა. 

ნახაზი 11.12 „ა“ გვიჩვენებს, რომ ფასის ასეთი ზრდა მოქმედებს დარგשი ტიპიური 
ფირმის გადაწყვეტილებაზე. თუ ფასი გაიზრდება 2P -მდე, მაשინ ფირმის წარმოების 
მოცულობა გაიზრდება 2q -მდე. გამოשვების ამ მოცულობის დროს ადგილი აქვს მოგე-
ბის მაქსიმიზაციას, რადგან დაკმაყოფილებულია პირობა: MCP  . თუ ყველა ფირმა 
ამგვარად მოიქცევა, ყოველი მათგანი მოკლევადიანი წონასწორობის პირობებשი და-
დებით მოგებას მიიღებს. მოგება ინვესტორებს მიიზიდავს, მოქმედი ფირმები საქმია-
ნობას გააფართოებენ, ახალი ფირმები კი – ბაზარზე שევლენ. שედეგად, მოკლევადიანი 
მიწოდების მრუდი მარჯვნივ, S2 მდგომარეობაשი გადაინაცვლებს. ბაზარი გრძელვადი-
ან ახალ წონასწორულ მდგომარეობაשი გადადის (D2 და S2 მრუდების გადაკვეთის წერ-
ტილები). აღნიשნული გადაკვეთა გრძელვადიანი წონასწორული მდგომარეობა რომ 
იყოს, წარმოების მოცულობა იმდენად უნდა გაფართოვდეს, რომ ფირმებმა ნულოვანი 
მოგება მიიღონ. ეს არის მდგომარეობა, როცა ფირმებს არ უჩნდებათ დარგשი არც שეს-
ვლის და არც დარგიდან გამოსვლის სტიმული. 

მუდმივი დანახარჯების მქონე დარგשი წარმოების მოცულობის გაფართოების-
თვის აუცილებელი დამატებითი წარმოების ფაქტორების שეძენა დანახარჯებשი მისი 
წილის გაზრდის გარეשე. მაგალითად, თუ წარმოების ძირითადი ფაქტორი კვალიფიცი-
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ური שრომაა, ამით ხელფასის საბაზრო განაკვეთი არ שეიცვლება. თუ წონასწორობის 
საწყის A წერტილს שევაერთებთ წონასწორობის ახალ B წერტილთან, მივიღებთ საბაზ-
რო მიწოდების მრუდს გრძელვადიან პერიოდשი (ნახ. 11.12 „ბ“). 

მაשასადამე, მუდმივი დანახარჯების მქონე დარგისთვის გრძელვადიან პერი-
ოდשი მიწოდების მრუდი არის ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომე-
ლიც წარმოების გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯების მინიმუმის ტოლია. ნე-
ბისმიერი მაღალი ფასის დროს წარმოიქმნება დადებითი მოგება, რაც დარგשი ახალი 
მონაწილეების שესვლითა და მოკლევადიანი მიწოდების გაზრდით დამთავრდება.  

დარგი ზრდადი დანახარჯებით  

ზრდადი დანახარჯების მქონე დარგשი, თუ დარგი ფართოვდება, წარმოების ზო-
გიერთ ან ყველა ფაქტორზე ფასი იზრდება, ასევე ზრდადია მოთხოვნა თვით წარმოე-
ბის ფაქტორებზე. აღნიשნული სიტუაცია שეიძლება გაჩნდეს დარგשი კვალიფიციური 
 რომა დეფიციტია, თუ მასზე მოთხოვნაש რომის გამოყენების დროს (კვალიფიციურიש
გაიზარდა). ასევე, თუ ფირმას მინერალური რესურსები სჭირდება, წარმოების გაფარ-
თოებასთან ერთად იმ მიწის ფასი იზრდება, სადაც ეს რესურსებია განთავსებული. ნა-
ხაზზე 11.13 აღწერილია მიწოდების მრუდი გრძელვადიან პერიოდשი დარგשი ზრდადი 
დანახარჯების დროს. თავდაპირველად დარგი წონასწორობაשია A წერტილשი (ნახ. 
11.13 „ბ“). თუ მოთხოვნის მრუდი D1-დან D2 მდგომარეობაשი გადაინაცვლებს, მაשინ 
პროდუქტის ერთეულის ფასი მოკლევადიან პერიოდשი P2-მდე, ხოლო დარგשი წარმოე-
ბის მოცულობა – Q1-დან Q2-მდე გაიზრდება. ტიპიური ფირმა უფრო მაღალი ფასის სა-
პასუხოდ წარმოების მოცულობას 1q -დან 2q -მდე ზრდის (ნახ. 11.13, „ა“). მაღალი მოგე-
ბის მიღების שესაძლებლობა ახალ ფირმებს უბიძგებს დარგשი שესვლაზე. 

დარგשი ახალი ფირმების שესვლა და წარმოების გაფართოება გამოიწვევს წარმო-
ების ფაქტორთა ფასის გაზრდას. მოკლევადიან პერიოდשი საბაზრო მიწოდების მრუდი 
ისევ მარჯვნივ გადაინაცვლებს და გაჩნდება ახალი წონასწორობის B წერტილი P3 ფა-
სისა და Q2 მოცულობის პირობებשი. ეს ფასი თავდაპირველ 1P  ფასზე მაღალია. საשუა-
ლო დანახარჯების მრუდი 1AC -დან 2AC  მდგომარეობაשი გადაადგილდება. ამავე დროს 
ზღვრული დანახარჯების მრუდი მარცხნივ 1MC -დან 2MC  მდგომარეობაשი გადაინაც-
ვლებს. ახალი გრძელვადიანი წონასწორობის ფასი ( 3P ) უტოლდება ახალ მინიმალურ 

საשუალო დანახარჯებს. მოკლევადიან პერიოდשი მოთხოვნის ზრდით გამოწვეული მო-
გება გრძელვადიან პერიოდשი ქრება. 
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ნახ. 11.13 მიწოდების მრუდი გრძელვადიან პერიოდשი ზრდადი დანახარჯების მქონე დარგשი  
ზრდადი დანახარჯების მქონე დარგשი მიწოდების SL მრუდი გრძელვადიან პერიოდשი აღმავალია (ნახ. „ბ“). 
მოთხოვნის ზრდა იწვევს საწყისი ფასის ზრდას, ფირმები წარმოების მოცულობას q1-დან q2-მდე ზრდიან (ნახ. 
„ა“). ბაზარზე ახალი ფირმების שესვლა იწვევს მიწოდების მრუდის მარჯვნივ გადაადგილებას. ამის გამო წარ-
მოების ფაქტორებზე ფასები იზრდება, ახალი გრძელვადიანი წონასწორობა მყარდება საწყის ფასზე 

გაცილებით მაღალი ფასის დროს.  

წონასწორობის ახალი წერტილი (B) გრძელვადიან პერიოდשი დარგობრივი მიწო-

დების მრუდზე მდებარეობს. თავდაპირველი (A წერტილი) და ახალი წონასწორობის (B 

წერტილი) שეერთებით მიიღება გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი (SL). ზრდადი დანა-
ხარჯების მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი აღმავალია (ნახ. 11.13 

„ბ“). დარგשი უფრო მეტი პროდუქტი იწარმოება, მაგრამ ფასი მოიმატებს, რათა კომ-

პენსირებულ იქნეს წარმოების ფაქტორებზე გაზრდილი დანახარჯი.  

დარგი კლებადი დანახარჯებით  

კლებადი დანახარჯების მქონე დარგשი მიწოდების გრძელვადიანი მრუდი 
დაღმავალია. თავდაპირველად დარგი წონასწორობაשია A წერტილשი (ნახ. 11.14 „ბ“). 
თუ მოთხოვნის მრუდი D1-დან D2 მდგომარეობაשი გადაინაცვლებს, მაשინ ერთეული 
პროდუქტის ფასი მოკლევადიან პერიოდשი P2-მდე, ხოლო წარმოების მოცულობა Q1-
დან Q2-მდე გაიზრდება. მაღალი ფასის საპასუხოდ ფირმა წარმოების მოცულობას 1q -
დან 2q -მდე გაზრდის (ნახ. 11.14 „ა“).  

დარგשი ახალი ფირმების שესვლით წარმოება ფართოვდება. თუ დარგი საკმაოდ 
გაფართოვდა, მაשინ მას უპირატესობების გამოყენებით שეუძლია წარმოების ფაქტო-
რების იაფად שეძენა. მაგალითად, მსხვილი დარგი თავს უფლებას აძლევს გამოიყენოს 
სრულყოფილი, განახლებული სატრანსპორტო სისტემები ან უფრო მაღალრეიტინგუ-
ლი და სანდო ფინანსური ქსელები. ამ שემთხვევაשი ფირმის საשუალო დანახარჯების 
მრუდი 1AC -დან 2AC  მდგომარეობაשი გადაადგილდება. პროდუქტის ერთეულზე სა-
ბაზრო ფასი שემცირდება. დაბალი საბაზრო ფასი და წარმოების שემცირებული საשუა-
ლო დანახარჯები გამოიწვევენ ფირმისათვის გრძელვადიანი წონასწორობის ახალ 
მდგომარეობას წარმოების დიდი მოცულობითა და დაბალი ფასებით (ნახ. 11.14 „ბ“). 
წონასწორობის ახალი (B) წერტილი გრძელვადიან პერიოდשი დარგობრივი მიწოდების 
მრუდზე მდებარეობს. თავდაპირველი (A) და ახალი (B) წონასწორობის წერტილების 
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-ასადამე, დარგს კლეשეერთებით მიიღება გრძელვადიანი მოწოდების მრუდი (SL). მაש
ბადი დანახარჯებით გრძელვადიან პერიოდשი დაღმავალი დახრილობის მქონე საბაზ-
რო მიწოდების მრუდი გააჩნია.  

 
ნახ. 11.14 ფირმის გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი კლებადი დანახარჯებით 

 

 კლებადი დანახარჯების მქონე დარგשი მიწოდების გრძელვადიანი მრუდი დაღმავალია („ბ“). მოთხოვნის ზრდა 

იწვევს საწყისი ფასის ზრდას, რის გამოც ფირმა წარმოების მოცულობას 1q -დან 2q -მდე ზრდის („ა“). დარგשი 
ახალი ფირმების שესვლით დარგი ფართოვდება და უპირატესობების გამოყენებით წარმოების ფაქტორების 
იაფად שეძენა ხდება. ფირმის საשუალო დანახარჯების მრუდი 

1AC -დან 
2AC  მდგომარეობაשი გადაადგილ-

დება. პროდუქტის ერთეულზე საბაზრო ფასი שემცირდება. დაბალი საბაზრო ფასი და წარმოების שემცირებუ-
ლი საשუალო დანახარჯები გამოიწვევენ ფირმისათვის გრძელვადიანი წონასწორობის ახალ მდგომარეობას 
წარმოების დიდი მოცულობითა და დაბალი ფასებით.  

 
გადასახადების გავლენის שედეგები  

განვიხილოთ, რა გავლენას მოახდენს ფირმის გადაწყვეტილებაზე გადასახადების 
დაწესება. სიმარტივისათვის წარმოვიდგინოთ, რომ ფირმა იყენებს საწარმოო ტექნო-
ლოგიებს ფაქტორთა ფიქსირებული თანაფარდობით. თუ ფირმა გარემოს აბინძურებს, 
გადასახადი მას აიძულებს שეამციროს წარმოება და שესაბამისად, ნარჩენების მოცუ-
ლობა. 

დავუשვათ, რომ მხოლოდ ეს ფირმა იბეგრება. ასეთ שემთხვევაשი გადასახადი 

მოქმედებს პროდუქტის საბაზრო ფასზე.  

ნახაზი 11.15 გვიჩვენებს ეკონომიკური მოგების მქონე ფირმის დანახარჯების 
მრუდს 1q  წონასწორული მოცულობისა და 1P  ფასის დროს მოკლევადიან პერიოდשი. 

გადასახადი წარმოების ყოველ ერთეულზეა დაწესებული, ამიტომ ფირმის ზღვრული 
დანახარჯების მრუდი 1MC -დან 2MC = 1MC + t  მდგომარეობაשი გადაადგილდება (t არის 

გადასახადის სიდიდე პროდუქტის ერთეულზე). გადასახადი აგრეთვე საשუალო ცვა-

ლებადი დანახარჯების მრუდსაც t  სიდიდით გადააადგილებს. 



 313

ნახ. 11.15 გადასახადის გავლენა კონკურენტული ფირმის წარმოების მოცულობაზე 
გადასახადი გადაადგილებს ზღვრული დანახარჯების მრუდს გადასახადის ტოლი მნიשვნელობით. ფირმა 
 ეამცირებს წარმოების მოცულობას იმ წერტილამდე, სადაც ზღვრული დანახარჯებისა და გადასახადის ჯამიש
პროდუქტის ფასს უტოლდება. 

გადასახადის დაწესებას ორი სავარაუდო שედეგი მოყვება: 
1. თუ ფირმას აქვს დადებითი ან ნულოვანი ეკონომიკური მოგება, იგი მოგების
მაქსიმიზაციას მოახდენს წარმოების ახალი დონის ხარჯზე, რომლის დროსაც 
ზღვრული დანახარჯები და გადასახადები მთლიანობაשი პროდუქტის ფასს გაუ-
ტოლდება. ფირმაשი წარმოების მოცულობა 1q -დან 2q -მდე שემცირდება. გადასახა-
დის უხილავი ეფექტი გამოვლინდება მიწოდების მრუდის ზემოთ გადაადგილებაשი 
გადასახადის ტოლი სიდიდით (ნახ. 11.15);  

2. თუ ფირმა ვერ მიიღებს ეკონომიკურ მოგებას გადასახადის დაწესების שემდეგ,
ის ბაზარს ტოვებს. 

ნახ. 11.16 გადასახადის გავლენა დარგשი წარმოების მოცულობაზე 
ყველა ფირმისთვის დაწესებული გადასახადი დარგობრივი მიწოდების მრუდს გადაადგილებს ზემოთ 
გადასახადის ტოლი სიდიდით. ეს გადაადგილება ზრდის პროდუქტის საბაზრო ფასს და ამცირებს დარგשი 
წარმოების მოცულობას.  

ახლა დავუשვათ, რომ დარგשი ყველა ფირმა იბეგრება. მათი ზღვრული დანახარ-

ჯები იზრდება. თითოეული ფირმა ამცირებს წარმოების მოცულობას მიმდინარე სა-

ბაზრო ფასის დონეზე. დარგობრივი მიწოდება שემცირდება, რაც გამოიწვევს პროდუქ-
ტის ერთეულზე ფასის გაზრდას (ნახ. 11.16). მიწოდების მრუდი ზემოთ 1S -დან 

tSS  12  მდგომარეობაשი გადაინაცვლებს, ხოლო საბაზრო ფასი 1P -დან 2P -მდე გაიზ-

რდება.  
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მიწოდების გრძელვადიანი ელასტიკურობა  

მიწოდების გრძელვადიანი ელასტიკურობა არის წარმოების მოცულობის (Q/Q) 
პროცენტული ცვლილება, გამოწვეული ფასის პროცენტული ცვლილებით (P/P). მუდ-

მივი დანახარჯების მქონე დარგשი მიწოდების მრუდი ჰორიზონტალურია. ამ שემთხვე-

ვაשი მიწოდების გრძელვადიანი ელასტიკურობა უსასრულობისაკენ მიისწრაფის. 

ზრდადი დანახარჯების მქონე დარგשი მიწოდების გრძელვადიანი ელასტიკურობა და-

დებითი სიდიდეა. ელასტიკურობის მნიשვნელობა დამოკიდებულია იმაზე, თუ ბაზრის 

გაფართოების שემთხვევაשი როგორ გაიზრდება წარმოების ფაქტორებზე დანახარჯე-

ბი. მაგალითად, დარგს, რომელიც ხელმისაწვდომ ფაქტორებს იყენებს, გრძელვადიან 

პერიოდשი მიწოდება უფრო ელასტიკური ექნება, ვიდრე დარგს, სადაც წარმოების დე-

ფიციტური ფაქტორებია გამოყენებული.  

 

 

ძირითადი ტერმინები 

 მოგების მაქსიმიზაცია 
 გადასახადის გავლენა დარგשი 

წარმოების მოცულობაზე 
 გადასახადის გავლენა 

კონკურენტული ფირმის 
წარმოების მოცულობაზე 

 გრძელვადიანი კონკურენტული 
წონასწორობა 

 დარგი ზრდადი დანახარჯებით 
 დარგი კლებადი დანახარჯებით 
 დარგი მუდმივი დანახარჯებით 
 ზღვარამდე მყოფი ფირმა 

ეკონომიკური მოგებით 
 ზღვარამდე მყოფი ფირმა 

ნორმალური მოგებით 
 ზღვარზე მყოფი ფირმა 
 ზღვარს გარეთ მყოფი ფირმა 
 კონკურენტული ფირმების 

საბაზრო მიწოდების მრუდი 
გრძელვადიან პერიოდשი 

 კონკურენტული ფირმის მიწოდე-
ბის მრუდი მოკლევადიან 
პერიოდשი 

 კონკურენტული ფირმის მოგების 
მაქსიმიზაცია მოკლევადიან 
პერიოდשი 

 მიწოდების გრძელვადიანი 
ელასტიკურობა 

 მოგების მაქსიმიზაცია 
გრძელვადიან პერიოდשი 

 მოთხოვნა და ზღვრული 
ამონაგები კონკურენტული 
ფირმისთვის 

 საბაზრო მიწოდების 
ელასტიკურობა 

 საბაზრო მიწოდების მრუდი 
მოკლევადიან პერიოდשი 

 ფირმები განსხვავებული 
დანახარჯებით 

 ფირმები თანაბარი 
დანახარჯებით 

 ფირმის მიწოდების მრუდი 
გრძელვადიან პერიოდשი 
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ძირითადი დასკვნები 

1. მენეჯერთა ქცევა გრძელვადიანი მოგების მაქსიმიზაციაზე שედარებით שეზღუ-
დულია. ფირმებისათვის გრძელვადიანი მოგების მაქსიმიზაცია მათი საქმიანობის
პრიორიტეტია.

2. თუ ბაზარზე მოქმედებს რამდენიმე ფირმა თითქმის ჰორიზონტალური მოთხოვ-
ნის მრუდით, ბაზარი שეიძლება მიუახლოვდეს სრულყოფილი კონკურენციის მო-
დელს. ზოგადად, დარგשი ფირმების რაოდენობა არ არის ბაზრის კონკურენტუ-
ლობის ერთმნიשვნელოვანი ინდიკატორი.

3. კონკურენტულ ბაზარზე ფირმას დარგשი მთლიანი გამოשვების მცირე წილი გაჩ-
ნია. ფირმა გამოשვების שესახებ არჩევანს იმ ვარაუდით აკეთებს, რომ მისი
გადაწყვეტილება პროდუქტის ფასზე გავლენას ვერ მოახდენს. ამ שემთხვევაשი
მოთხოვნისა და ზღვრული დანახარჯების მრუდები იდენტურია.

4. მოკლევადიან პერიოდשი კონკურენტული ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას ახდენს
გამოשვების იმ მოცულობის არჩევით, რომლის დროსაც ფასი ზღვრული დანახარ-
ჯის ტოლია. ამასთან, ფასი მინიმალურ საשუალო ცვალებად დანახარჯზე უფრო
მაღალი ან ტოლი უნდა იყოს.

5. მოკლევადიან პერიოდשი დარგשი საბაზრო მიწოდების მრუდი არის ფირმების
მიწოდების მრუდების ჰორიზონტალური שეკრება. იგი שეიძლება ხასიათდებოდეს
მიწოდების საფასო ელასტიკურობით, რაც ნიשნავს მიწოდებული პროდუქტის
რაოდენობის პროცენტულ ცვლილებას გამოწვეულს ფასის პროცენტული ცვლი-
ლებით.

6. გრძელვადიან პერიოდשი კონკურენტული ფირმები, რომლებიც მოგების მაქსი-
მიზაციას ახდენენ, ირჩევენ გამოשვების მოცულობას, რომლის დროსაც ფასი
გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯის ტოლია.

7. გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობა მიიღწევა იმ שემთხვევაשი, თუ
სრულდება ოთხი პირობა: ა) ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას; ბ) ყველა
ფირმა ნულოვან ეკონომიკურ მოგებას იღებს; გ) არ არსებობს ბაზარზე שესვლის
ან მისი დატოვების სტიმული; დ) პროდუქტზე ფასი ისეთია, რომ დარგשი მოთ-
ხოვნილი და მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობები ტოლია.

8. მუდმივი დანახარჯების მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი
ჰორიზონტალურია და წარმოების ფაქტორებზე გაზრდილ მოთხოვნას არავითა-
რი გავლენა არ აქვს ფაქტორთა საბაზრო ფასზე.

9. ზრდადი დანახარჯების მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი აღ-
მავალია. წარმოების ფაქტორებზე გაზრდილი მოთხოვნა იწვევს ყველა ფაქტორ-
ზე საბაზრო ფასების ზრდას. 

10. კლებადი დანახარჯების მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი დაღმა-
ვალია. უპირატესობების გამოყენებით ხდება წარმოების ფაქტორების იაფად שე-
ძენა.
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კითხვები განხილვისათვის 

 
1. რა თავისებურებებით ხასიათდება სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარი? 
2. მიისწრაფის თუ არა ყველა ფირმა მოგების მაქსიმიზაციისათვის? პასუხი 

დაასაბუთეთ ფირმების სახეობათა მიხედვით. 
3. როგორ ირჩევს ფირმა წარმოების მოცულობას მაქსიმალური მოგების მისაღებად? 

პასუხი დაასაბუთეთ გრაფიკულად. 
4. მათემატიკური აპარატის გამოყენებით წარმოადგინეთ კონკურენტული ფირმის 

მოგების მაქსიმიზაციის პირობა. 
 .ეადარეთ კონკურენტული ფირმისა და საბაზრო მოთხოვნის მრუდებიש .5
6. ჩამოაყალიბეთ კონკურენტული ფირმის მოგების მაქსიმიზაციის პირობები 

მოკლევადიან და გრძელვადიან პერიოდებשი. 
7. გრაფიკულად ახსენით და განმარტეთ წარმოების მოცულობის שერჩევის წესი 

მოკლევადიან პერიოდשი. 
8. გრაფიკულად აღწერეთ ზარალის მქონე ფირმა მოკლევადიან პერიოდשი. 
9. როგორ მიიღება საბაზრო მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი? 
10. ააგეთ კონკურენტული ფირმის მიწოდების მრუდები მოკლევადიან და გრძელვადიან 

პერიოდებשი; განიხილეთ თითოეული שესაძლო שემთხვევის ანალიზი. 
11. რას გვიჩვენებს მოკლევადიან პერიოდשი საბაზრო მიწოდების მრუდი? პასუხი 

წარმოადგინეთ გრაფიკულად და დაასაბუთეთ ელასტიკურობის თვალსაზრისით. 
12. დაახასიათეთ გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობის პირობები. 
13. გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობის პირობების გათვალისწინებით 

განიხილეთ ფირმების ქცევა თანაბარი და განსხვავებული დანახარჯების დროს. 
14. გრაფიკულად გამოსახეთ მიწოდების გრძელვადიანი მრუდი. ანალიზი წარმოად-

გინეთ დარგების სამი ჯგუფისთვის: ა) დარგი მუდმივი დანახარჯებით; ბ) დარგი 
ზრდადი დანახარჯებით; გ) დარგი კლებადი დანახარჯებით. ააგეთ שესაბამისი გრა-
ფიკები. 

15. რა გავლენას ახდენს გადასახადების დაწესება წარმოების მოცულობაზე? განიხი-
ლეთ გადასახადების გავლენით ფირმასა და დარგשი მიწოდებათა მრუდების 
გადაადგილების שემთხვევები. 

 .ეაფასეთ მიწოდების გრძელვადიანი ელასტიკურობაש .16

 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 
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თბილისი, 2014, გვ. 210-230. 
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