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წინასიტყვაობა 

კრებულის მიზანია დაეხმაროს სტუდენტებს, განიმტკიცონ თეორიულ კურსשი მიღებული 
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სალების სიტუაციური ანალიზის, ჯგუფური მუשაობისა და ონლაინდისკუსიების, ყოველკვირე-

ული საשინაო დავალებების שესრულების გზით სტუდენტები שეძლებენ გამოიმუשავონ მიკროე-

კონომიკური კონცეფციების ანალიზის უნარ-ჩვევები მათემატიკური აპარატის გამოყენებით.  

პრაქტიკულ მეცადინეობებზე განიხილება თეორიული კურსის მნიשვნელოვანი დებუ-

ლებები, გრაფიკები, ცხრილები, ცნებები, ასევე, საჭიროების שემთხვევაשი - გასამეორებე-

ლი მასალა.  

სწავლების პროცესის გააქტიურების მიზნით ვსარგებლობთ დისტანციური კონსულ-

ტაციებით. ამავე მეთოდით განხორციელდება ზოგიერთი საשინაო დავალების, ამოცანისა 

და პროექტის მონიტორინგი.  

ტესტების, სავარჯიשოებისა და ამოცანების კურსი მომზადდა ივ. ჯავახიשვილის სახე-

ლობის თბილისის სახელმწიფო უნივერსიტეტის ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის 

მიკროეკონომიკის კათედრაზე ავტორთა ჯგუფის მიერ:  

პროფესორი ეთერ ხარაიשვილი – თავები: 2, 11, 21, 22.  

ასოცირებული პროფესორი ინეზა გაგნიძე – თავები: 3, 4, 5, 17, 18. 

ასოცირებული პროფესორი მარინა ჩავლეიשვილი – თავები: 1, 14, 19.  

ასოცირებული პროფესორი ია ნაცვლიשვილი – თავები: 6, 8, 10, 13, 16, 20.  

ასოცირებული პროფესორი მარინა ნაცვალაძე – თავები: 7, 9, 12, 15.  

ავტორები პასუხს აგებენ დაשვებულ שეცდომებზე და წინასწარ ბოდიשს იხდიან მათ 

გამო. ავტორები განიხილავენ კოლეგებისა და სტუდენტების საქმიან წინადადებებსა და 

-ევძლებთ დასახული მიზნების მიღש რომლობითשვნებს. ვიმედოვნებთ ამგვარი თანამשენიש

წევას. 

გაწეული დახმარებისათვის მადლობას ვუხდით ეკონომიკის აკადემიურ დოქტორს,  
ნინო დამენიას და დოქტორანტ ნინო საღარეიשვილს.  

მადლობას ვუხდით დოქტორანტებს: ნინო ლობჟანიძესა და ნინო ტალიკაძეს ამო-

ცანების, პრაქტიკული სავარჯიשოებისა და სადისკუსიო კითხვების მომზადებისათვის.  

 

პროფესორი ეთერ ხარაიשვილი 
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თავი 1. თანამედროვე მიკროეკონომიკა და მისი მეთოდოლოგია 

ტესტები 

1. ჩამოთვლილთაგან რომელს שეისწავლის მიკროეკონომიკა?

ა.  წარმოებას მთელი ეკონომიკის მასשტაბით;  

ბ.  ქვეყანაשი დასაქმებულთა რიცხოვნობას; 

გ.  ფასების საერთო დონეს;  

დ.  პროდუქტის წარმოებასა და მისი ფასების დინამიკას.   

2. ნორმატიული დებულება

ა.  ხსნის „რა არის“; 

ბ.  שეიძლება მისაღები არ იყოს და სადავოა; 

გ.  ახასიათებს მხოლოდ ეკონომიკური განვითარების ტენდენციებს;  

დ.  ფარდობითი მსჯელობაა. 

3. ეკონომიკური პროცესების ფორმალურ აღწერას ობიექტური ნიשან-თვისებებითა და
კვლევის სუბიექტურ-მიზნობრივი ხასიათით ახდენს 

ა.  ეკონომიკური თეორია; 

ბ.  ეკონომიკური ცვლადები; 

გ.  ეკონომიკური მოდელები; 

დ.  კვლევის მეთოდები. 

4. ენდოგენური ცვლადები განისაზღვრება

ა.  שესასწავლი მოდელის ფარგლებשი; 

ბ.  მოდელის გარეთ არსებული მოვლენებით; 

გ.  שესასწავლი და שესწავლილი მოდელის ფარგლებს გარეთ; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

5. რომელი განმარტება ახასიათებს სრულყოფილად שედარებით სტატიკას?

ა.  שედარებითი სტატიკა ეკონომიკური ინსტრუმენტია, რომელიც ახასიათებს 

ეკონომიკური ცვლადების ურთიერთგავლენას; 

ბ.  שედარებითი სტატიკა აანალიზებს ეკონომიკურ მოდელשი ეგზოგენური ცვლა-

დების ზეგავლენას ენდოგენურ ცვლადებზე; 
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გ. שედარებითი სტატიკა აანალიზებს ეკონომიკურ მოდელשი ენდოგენური ცვლა-

დების ზეგავლენას ეგზოგენურ ცვლადებზე; 

დ.  שედარებითი სტატიკა ეკონომიკური ინსტრუმენტია და ახასიათებს ენდოგენური 

ცვლადების  ცვლილებას. 

6. მთლიანი სისტემის ეკონომიკური კვლევისას, ანალიზი არის 

ა.  მიკროეკონომიკური;  

ბ.  მაკროეკონომიკური;  

გ.  პოზიტიური;  

დ.  ნორმატიული. 

7. პოზიტიური დებულება 

ა.  არავისთვის სადავო არ არის;  

ბ.  ხსნის, „რა უნდა იყოს”;    

გ.  განმარტავს ეკონომიკურ განვითარების დადებით ტენდენციებს;  

დ. שეფარდებითი მსჯელობაა. 

8. მოცემული მოდელის ფარგლებს გარეთ არსებული მოვლენებით განისაზღვრება  

ა.  ენდოგენური ცვლადი; 

ბ.  ეგზოგენური ცვლადი; 

გ.  ეკონომიკური ცვლადი; 

დ.  სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

9. ზღვრული ანალიზი გვიჩვენებს 

ა.  როგორ იცვლება დამოკიდებული ცვლადი; 

ბ.  როგორ იცვლება დამოუკიდებული ცვლადი; 

გ. როგორ იცვლება დამოკიდებული ცვლადი დამოუკიდებელი ცვლადის ერთი 

ერთეულით გაზრდით; 

დ.  როგორ იცვლება დამოუკიდებული ცვლადი დამოკიდებული ცვლადის ერთი ერ-

თეულით გაზრდით. 

10. წრფის კუთხური კოეფიციენტი განისაზღვრება 

ა.  Y -ის ცვლილებით X -ის ერთი ერთეულით שეცვლის שემთხვევაשი; 

ბ.  ორი ცვლადის ერთდროული ცვლილებით; 

გ.  X -ის ცვლილებით Y -ის ერთი ერთეულით שეცვლის שემთხვევაשი; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

11 ჩამოთვლილთაგან რომელია დამოკიდებული ცვლადი? 

ა.  მთლიანი დანახარჯი;  
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ბ. გამოשვების მოცულობა; 

გ. სწორია ა. და ბ. პასუხები; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

12. ჩამოთვლილი ცვლადებიდან რომელია დამოუკიდებული ცვლადი?

ა. მთლიანი დანახარჯი;  

ბ. გამოשვების მოცულობა; 

გ. სწორია ა. და ბ. პასუხები; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

13. როცა საზოგადოება რესურსების שეზღუდულობის პირობებשი დანახარჯების მინი-
მიზაციისა და მოგების მაქსიმიზაციისაკენ ისწრაფვის, მაשინ ეკონომიკური მიზანია  

ა. სრული დასაქმების მიღწევა;  

ბ. ეკონომიკური ზრდის שენარჩუნება;  

გ. ეკონომიკური უსაფრთხოება;  

დ. ეკონომიკური ეფექტიანობა. 

14. რომელი განიმარტება  ასახავს  სრულყოფილად პირობითი ოპტიმიზაციას?

ა.  პირობითი ოპტიმიზაცია ეკონომიკური ინსტრუმენტია, რომელიც ახასიათებს 

ეკონომიკური ცვლადების ურთიერთზეგავლენას; 

ბ. პირობითი ოპტიმიზაცია ეკონომიკური ინსტრუმენტია, რომელიც გამოიყენება 

გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის მიერ  საუკეთესო, მაგრამ გარკვეული პი-

რობებით שეზღუდული, არჩევანის განხორციელებისას; 

გ. პირობითი ოპტიმიზაცია ეკონომიკური ინსტრუმენტია და ახასიათებს ენდო-

გენური ცვლადების ცვლილებას; 

დ. ჩამოთვლილი დებულებები არასწორია. 

15. დასახელებული ეკონომიკური დებულება, უნდა დაწესდეს თუ არა ოზონის ფენის დასა-
ცავად ნახשირორჟანგის გამოყოფაზე გადასახადი, არის 

ა.  პოზიტიური;   

ბ.  ნორმატიული; 

გ.  არ ეხება ეკონომიკას;  

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

16. რომელ ეკონომიკურ დებულებას მიეკუთვნება ეს კითხვა: მინიმალური ხელფასის
გაზრდა უმუשევრობას გაზრდის?  

ა. პოზიტიური ეკონომიკის კითხვას;  

ბ. ნორმატიული ეკონომიკის კითხვას; 
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გ. კითხვა პოლიტიკურია;  

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

17. დოვლათის ფასის שეფარდებითი ცვლილებაა 

ა. მთლიანი დოვლათის საשუალო ფასის ცვლილება მოცემული დოვლათის ფასის 

მიმართ;  

ბ. მოცემული დოვლათის ფასის ცვლილება მთლიანი დოვლათის საשუალო ფასთან; 

გ. ყველა დოვლათის ფასთა ცვლილების თანაფარდობა;  

დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

18. რეალური ფასი 

ა. არ არის კორექტირებული ინფლაციაზე; 

ბ. განისაზღვრება ფარდობითი ფასით და ინფლაციას არ ითვალისწინებს; 

გ. კორექტირებულია ინფლაციაზე;  

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

19. ჩამოთვილთაგან რომელია ნორმატიული დებულება? 

ა.  მინიმალური ხელფასის გაზრდა უმუשევრობას გაზრდის; 

ბ.  თუ მთავრობა שაქრის კვოტას გაზრდის, მაשინ שაქრის ფასი დაეცემა; 

გ.  თუ ერთი მოწინავე ავტომობილების კომპანია მეტ რეკლამას განახორციელებს, 

ეს იმოქმედებს სხვა კომპანიების მიერ გაყიდვის განხორციელებაზე; 

დ.  ორი კომპანიის שერწყმა ყოველთვის დასაשვები უნდა იყოს.  

20. თუ არგუმენტის მნიשვნელობის ზრდასთან ერთად ფუნქციის მნიשვნელობაც იზრდება, 

მაשინ გრაფიკი 

ა. აღმავალია; 

ბ. დაღმავალია; 

გ. ჰორიზონტალური წრფეა; 

დ. ვერტიკალური წრფეა. 

21. თუ არგუმენტის მნიשვნელობის ზრდასთან ერთად ფუნქციის მნიשვნელობა იკლებს, 

მაשინ გრაფიკი 

ა. აღმავალია; 

ბ. დაღმავალია; 

გ. ჰორიზონტალური წრფეა; 

დ. ვერტიკალური წრფეა. 

22. კუთხური კოეფიციენტის მაღალი მნიשვნელობის დროს 

ა. წრფე კოორდინატთა სათავისადმი უფრო დახრილია; 
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ბ. წრფე ორდინატთა ღერძისადმი უფრო დახრილია; 

გ. წრფე აბსცისათა ღერძისადმი უფრო დახრილია; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მიკროეკონომიკა აანალიზებს ბაზრების, ფირმების, საოჯახო მეურნეობებისა და ინდივი-
დების ეკონომიკურ ქცევას.

2. რესურსების שეზღუდულობა არ ქმნის დისბალანსს პროდუქტისა და მომსახურების მოთხ-
ოვნილებასა და მათი დაკმაყოფილების საשუალებებს שორის.

3. სამომხმარებლო ფასების ინდექსი განისაზღვრება პროდუქტისა და მომსახურების
საბაზრო კალათის ფასების שესაბამისად. იგი არის გარკვეული დროის განმავლობაשი
ქალაქის ტიპური ოჯახის ან მარტოხელა ადამიანის ყიდვათა ჯამი.

4. ეკონომიკური მოდელი არის ეკონომიკური პროცესების ან მოვლენების ფორმალური აღ-
წერა ობიექტური ნიשან-თვისებებით.

5. მოცემული მოდელის ფარგლებשი უცვლელად მიჩნეული ცვლადები ეგზოგენურია, ხოლო
მოდელის მეשვეობით განსაზღვრული ცვლადები - ენდოგენური.

6. პირობითი ოპტიმიზაცია გამოიყენება გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის მიერ ოპტი-
მალური, მაგრამ გარკვეული პირობებით שეზღუდული არჩევანის განხორციელებისას.

7. მიკროეკონომიკური ანალიზი שეისწავლის ისეთ ცნებებს, როგორებიცაა: ეროვნული
ემოსავალი; დასაქმებისა და ფასების დონე; ერთობლივი მოთხოვნა და ერთობლივიש
მიწოდება.

 ედარებითი სტატიკა წარმოადგენს ეკონომიკური მოდელის საწყისი მდგომარეობისა დაש .8
მომხდარი ცვლილების שემდგომ ანალიზს.  

9. თუ არგუმენტის მნიשვნელობის ზრდასთან ერთად ფუნქციის მნიשვნელობაც იმატებს,
მაשინ გრაფიკი დაღმავალია.

10. სისტემის წონასწორობა არის მდგომარეობა, რომელიც გრძელდება დროשი უსაზღვროდ
მანამ, სანამ ეგზოგენური ფაქტორები უცვლელია.

11. პირობითი ოპტიმიზაცია ეკონომიკური ინსტრუმენტია, რომელიც გამოიყენება
გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტის მიერ  საუკეთესო, მაგრამ გარკვეული პირობებით
.ეუზღუდავი, არჩევანის განხორციელებისასש

12. ნომინალური ფასი ფარდობითი ფასია, რეალური კი - აბსოლუტური.
13. თუ არგუმენტის ერთი და იგივე მნიשვნელობას שეესაბამება ფუნქციის განუსაზღვრელი

მნიשვნელობები, მაשინ ფუნქციის დახრილობა უსასრულობის ტოლია.
14. თუ პრაქტიკა ადასტურებს ეკონომიკური ანალიზის שესაბამის მტკიცებულებათა

მცდარობას, მაשინ მასשი გამოყენებული თეორიული მიდგომების დასაბუთებაც საეჭვოა.
15. მიკროეკონომიკა שეისწავლის არჩევანს, რომელსაც აკეთებენ ეკონომიკური ერთეულები.
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

დავუשვათ, მომხმარებელი ყიდულობს მხოლოდ ორი სახის პროდუქტს: საკვებსა და 

ტანსაცმელს. მან უნდა მიიღოს გადაწყვეტილება, თვის განმავლობაשი რამდენი ერთეული 

პროდუქტი שეიძინოს. 

ვთქვათ, F -ით აღნიשნულია ერთი თვის განმავლობაשი שეძენილი საკვების რაოდე-

ნობა, ხოლო C -თი - ტანსაცმლის რაოდენობა. მომხმარებელი არჩევანს აკეთებს ისე, რომ 

ორივე პროდუქტის שეძენით მიღებული სარგებლის მაქსიმიზაციას მიაღწიოს. 

ვთქვათ, მომხმარებლის სარგებლიანობის დონე, როდესაც იგი ყიდულობს F  რაო-

დენობის საკვებსა და C  რაოდენობის ტანსაცმელს, იზომება FC -თი. თვის განმავლობაשი 

მას שეზღუდული რაოდენობის პროდუქტის שეძენა שეუძლია (שემოსავალი שეზღუდული 

აქვს).  

დავუשვათ, მომხმარებელს თვეשი I  ემოსავალი აქვს და მასზე მეტის დახარჯვა არש 
ეუძლია. ერთეული საკვების ფასია FPש  , ხოლო ერთეული ტანსაცმლისა - CP  . 

ა.  დაწერეთ მოცემული პრობლემის მიზნის ფუნქცია; 

ბ.  რა არის שეზღუდვა? 

გ. რომელი ცვლადებია ),,,,( IFCPP CF  ეგზოგენური? ენდოგენური? პასუხები 

დაასაბუთეთ. 

ამოცანა 2 

ფირმა „ბილაინი“ ახორციელებს ფიჭურ სატელეფონო მომსახურებას. იგი იყენებს 

მოწყობილობებსა და სამუשაო ძალას. თუ ფირმა გამოიყენებს E  რაოდენობის მოწყობილობას 

და დაიქირავებს L  რაოდენობის სამუשაო ძალას, მას שეუძლია Q  ერთეულამდე სატელეფონო 

სერვისი აწარმოოს. EQ,  და L ცვლადების ურთიერთდამოკიდებულება მოცემულია ფორ-

მულით: ELQ   

ფირმამ ერთეული მოწყობილობის გამოყენებისათვის - EP , ხოლო ერთეული სამუשაო 

ძალის დაქირავებისათვის LP  ფასი უნდა გადაიხადოს. ვთქვათ, მენეჯერმა მიიღო 

დავალება, 200Q  ერთეული სატელეფონო სერვისი განახორციელოს. მან უნდა აირჩიოს 

ცვლადები ისე, რომ მოცემული წარმოების პირობებשი მიაღწიოს დანახარჯის მინი-

მიზაციას. 

ა.  დაწერეთ მოცემული პრობლემის მიზნის ფუნქცია;  

ბ.  რა არის שეზღუდვა? 

გ.  რომელი ცვლადებია ),,,,( LE PPLEQ  ეგზოგენური? ენდოგენური? პასუხები 

დაასაბუთეთ. 
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ამოცანა 3 

დავუשვათ, საქართველოשი მოთხოვნილი ხორბლის რაოდენობა )( dQ  ორ პირობაზეა 

დამოკიდებული: ხორბლის ფასსა )(P  და ეროვნული שემოსავლის დონეზე )(I . ხორბლის მოთ-

ხოვნის მრუდი დაღმავალია (თუ ხორბალზე ფასი ნაკლებია, მაשინ მასზე მოთხოვნა მეტია).  

თუ שემოსავლები გაიზრდება, მოთხოვნის მრუდი მარჯვნივ გადაინაცვლებს (მაღალი שემო-

სავლის პირობებשი ხორბლის მოთხოვნა გაიზრდება). ხორბლის მოთხოვნის რაოდენობის 

დამოკიდებულება ხორბლის ფასსა და שემოსავლების დონეზე წარმოდგენილია მოთხოვნის 

ფუნქციით ),( IPQd  . 

ვთქვათ, მიწოდებული ხორბლის რაოდენობა )( SQ  დამოკიდებულია ორ სიდიდეზე: 

ხორბლის ფასსა )(P  და მოსული ნალექების რაოდენობაზე )(r . მიწოდების მრუდი 

აღმავალია (ხორბალზე ფასის ზრდასთან ერთად ბაზარს მეტი რაოდენობის ხორბალი 

მიეწოდება). მოსალოდნელია, რომ წვიმიანობის שემთხვევაשი ხორბლის მოწოდების მრუდი 

მარჯვნივ გადაადგილდება (მეტი მოსავალი იქნება). ნებისმიერი ფასის დროს მიწოდე-

ბული ხორბლის რაოდენობისა და მოსული ნალექების რაოდენობის ურთიერთ-
დამოკიდებულება წარმოადგენს მიწოდების ფუნქციას  ),( rPQ S  . 

წონასწორულ მდგომარეობაשი ხორბლის ფასი დარეგულირდება ისე, რომ Sd QQ  .  
Q  რაოდენობას წონასწორული რაოდენობა ვუწოდოთ, ხოლო ამ რაოდენობის 

ესაბამის ფასს – Pש . ხორბლის ბაზარი საქართველოს ეკონომიკის მხოლოდ მცირე ნაწი-

ლია. ამრიგად, ეროვნული שემოსავლის ცვლილება ხორბლის ბაზარზე שესამჩნევ გავლენას 

ვერ მოახდენს.  
განიხილეთ ჩამოთვლილი ცვლადები: .,,, rIPQ   მათგან რომელია ენდოგენური? 

ეგზოგენური? 

ამოცანა 4 

დავუשვათ, გამოვიკვლიეთ წონასწორობის მოდელი ხორბლის ბაზრისათვის. ამ 

ბაზრისთვის ენდოგენური ცვლადებია ხორბლის ფასი )( P  და რაოდენობა )( Q ;  

ეგზოგენური ცვლადებია – שემოსავლები )(I  და ნალექების რაოდენობა )(r . ხორბლის მოთ-

ხოვნა იზრდება, როცა שემოსავლები იზრდება; ასევე, მიწოდება იზრდება, როდესაც ხორბლის 

ვეგეტაციის პერიოდשი წვიმიანი ამინდია. ვთქვათ, שემოსავალი 1I -დან 2I -მდე გაიზარდა.  

ა.  როგორ მოქმედებს ეგზოგენური ცვლადის ცვლილება ენდოგენურ ცვლადებზე? 

პასუხი გამოსახეთ გრაფიკულად. 

ვთქვათ, שემოსავალი 1I  დონეზე დარჩა, მაგრამ ნალექების რაოდენობა 1r - დან 2r - 

მდე გაიზარდა.  

ბ.  გრაფიკულად გამოსახეთ ამ ეგზოგენური ცვლადის გავლენა ყოველ ენდოგენურ 

ცვლადზე. 
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ამოცანა 5  

დავუשვათ, ფერმერს სურს ცხენების საჯირითო მოედნის שემოღობვა ოთხკუთხედი 

ფორმის ღობით. მას აქვს F  მეტრი სიგრძის ღობის მასალა და მეტის ყიდვა არ שეუძლია, 

თუმცა არსებობს ღობის L  სიგრძისა და W  სიგანის კომბინაციათა დიდი არჩევანი. ფერმერს 

სურს ღობის სიგრძისა და სიგანის ისეთი კომბინაციის שერჩევა, რათა שეღობოს საჯირითო 

მოედნის მაქსიმალური ფართობი; იმავდროულად, მოედნის პერიმეტრმა F  მეტრს არ უნდა 

გადააჭარბოს.  

ა.  დაწერეთ მოცემული პრობლემის მიზნის ფუნქცია; 

ბ.  რა არის שეზღუდვა? 

გ.  რომელი ცვლადებია (L, W, F) ეგზოგენური? ენდოგენური? პასუხები 

დაასაბუთეთ. 

ამოცანა 6 

გამოიყენეთ ამოცანა 5-ის მონაცემები. თუ ფერმერი კვადრატული ფორმის ფარეხს 

ემოღობავს, იგი LWש  -ის მაქსიმიზაცას მოახდენს იმ პირობით, რომ FWL  22 . დავუשვათ, 

ფერმერს დამატებით მისცეს F  სიგრძის שესაღობი მასალა.  

როგორ שეიცვლება שესაღობი ნაკვეთის ზომები? როგორ שეიცვლება L  და ენდო-

გენური ცვლადები F  -ის ცვლილებით? 

ამოცანა 7 

2012-2020 წლების მიხედვით, გაიანგარიשეთ რეალური ფასი 2012 წლის ლარებשი.  

 .ი და წარმოადგინეთ ანალიზიשესაბამის უჯრებש ედეგები ჩაწერეთש

 

 2012 2015 2016 2017 2018 2020

სამომხარებლო ფასის ინდექსი 108,2 109,2 109,2 110,0 101,7 107,1

ნომინალური ფასი 

1. უმაღლესი ხარისხის პური  (ლარი) 

2. საუნივერსიტეტო განათლება (ლარი) 

  

0,75 0,85 0,90 1,00 1,05 1,10

1200 1500 1500 2000 2200 2250

რეალური ფასი (2012 წლის ლარის 
კურსის თანახმად) 

1. უმაღლესი ხარისხის პური  (ლარი) 

2. საუნივერსიტეტო განათლება (ლარი) 
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ამოცანა 8 

ფირმა „სანტე“ აწარმოებს რძის პროდუქტებს, რისთვისაც იყენებს დანადგარებს და 

სამუשაო ძალას. თუ ფირმა שეიძენს E  რაოდენობის დანადგარს და დაიქირავებს L  

რაოდენობის სამუשაო ძალას, მაשინ שეძლებს Q  რაოდენობის რძის პროდუქტის წარმოებას. 

EQ,  და L ცვლადების ურთიერთდამოკიდებულება მოცემულია ამ ფორმულით: ELQ   

ფირმამ ერთეული დანადგარის გამოყენებისათვის - EP  , ხოლო ერთეული სამუשაო 

ძალის დაქირავებისათვის LP  ფასი უნდა გადაიხადოს. მოცემულ პერიოდשი, საბაზრო 

მოთხოვნიდან გამომდინარე, ფირმას שეუძლია აწარმოოს 300 ტონამდე რძის პროდუქტი. 
E  და L ცვლადების ურთიერთდამოკიდებულება ისე უნდა განისაზღვროს, რომ ფირმამ Q  
რაოდენობის რძის პროდუქტების წარმოების პირობებשი მიაღწიოს დანახარჯის მინიმი-

ზაციას.  

ა. დაწერეთ მოცემული პრობლემის მიზნის ფუნქცია;  

ბ. რა არის שეზღუდვა? 

გ. რომელი ცვლადებია ),,,,( LE PPLEQ  ეგზოგენური? ენდოგენური? პასუხები დაა-

საბუთეთ. 

ამოცანა 9 

თამარი პროგრამისტად მუשაობს, რომელსაც საათשი 10 ლარს უხდიან. დედამისი 

პენსიონერია. ცენტრალურ სუპერმარკეტשი, რომელიც ქალაქის ცენტრიდან שორს 

მდებარეობს, 1 კგ ღორის ხორცი 8 ლარი ღირს, ხოლო თამარის სამსახურთან ახლოს მდე-

ბარე სუპერმარკეტשი – 12 ლარი. ყიდვის რა მოცულობის დროს არის რაციონალური ხორცის 

 ?ეძენა თამარისთვის? დედამისისთვისש

ამოცანა 10 

დავუשვათ, გიორგი ფლობს ვიდეოფირების გამქირავებელ ფირმას და სხვა ფირმები მას 

აწვდიან ინფორმაციას, თუ რამდენი ვიდეოფირის დაქირავება დასჭირდებათ ერთი წლის 

განმავლობაשი. გიორგიმ, საქმიანობის ეფექტიანად წარმართვის მიზნით, დაქირავების სამი 

გეგმა დასახა:  

გეგმა „ა“ – იხდის სამ ლარს ერთ ვიდეოფირשი დამატებითი გადასახადის გარეשე; 

გეგმა „ბ“ – ხდება „მაყურებელთა კლუბის“ წევრი და იხდის წლიურ საწევროს 50 
ლარსა და თითო დაქირავებულ ფირשი - დამატებით 2 ლარს; 

გეგმა „გ“ – ხდება „მაღალი სიხשირის მქონე მაყურებელთა კლუბის“ წევრი და 

იხდის წლიურ საწევროს 150 ლარსა და თითო დაქირავებულ ფირשი - დამატებით 1 
ლარს; 

ა.  რომელ გეგმას აირჩევს გიორგი, რათა ყველაზე იაფა  დ წელიწადשი 75 ვიდეო-

ფირი დაიქირაოს? 
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ბ. რომელ გეგმას აირჩევს გიორგი, რათა ყველაზე იაფად წელიწადשი 125 ვიდეო-
ფირი დაიქირაოს? 

გ. მოცემულ ამოცანაשი ვიდეოფირების რაოდენობა ეგზოგენურია თუ ენდო-
გენური? პასუხი განმარტეთ. 

დ. ვიდეოფირის მთლიანი დანახარჯი ეგზოგენურია თუ ენდოგენური? პასუხი გან-
მარტეთ. 

ამოცანა 11 

ვთქვათ, ვაשლის ბაზარი აღიწერება მოთხოვნისა და მიწოდების განტოლებებით: 
PQS     და  .10 IPQD   დავუשვათ, שემოსავალი გაიზარდა 11 20II   დან 22 24II  -მდე.     

 :ვეობით იპოვეთשედარებითი სტატიკური ანალიზის მეש

ა.  שემოსავლის ცვლილების ზრდის გავლენა ვაשლის წონასწორულ ფასზე; 

ბ. שემოსავლის ცვლილების ზრდის გავლენა ვაשლის წონასწორულ რაოდენობაზე. 

ამოცანა 12 

დავუשვათ, რადიოკონკურსשი გაიმარჯვეთ და მოიგეთ CD -ის ნაკრები, რომელიც 40 
ლარი ღირს. საჩუქრის ნახვის שემდეგ მისმა მონაცემებმა არ დაგაკმაყოფილათ და 

გადაწყვიტეთ მისი გაყიდვა. იცით, რომ გაყიდვის שემთხვევაשი მხოლოდ 15 ლარს მიიღებთ. 

რას უდრის CD -ის ნაკრების დატოვების ალტერნატიული ღირებულება? 

ამოცანა 13 

ფირმა „ბარამბო“ აწარმოებს Q  მოცულობის სხვადასხვა სახის ტკბილეულს, რის-

თვისაც იყენებს E რაოდენობა მოწყობილობას და L  რაოდენობა სამუשაო ძალას.  EQ, და L  

ცვლადების ურთიერთდამოკიდებულება გამოსახულია ფორმულით ELQ  . „ბარამბომ“  

მიიღო שეკვეთა,  ერთი თვის განმავლობაשი 10000Q ტონა ტკბილეული აწარმოოს. שეკვეთის 

ესასრულებლად კომპანიამ ერთეული მოწყობილობის გამოყენებისათვის 50EPש  ლარი უნდა 

გადაიხადოს, ხოლო ერთეული სამუשაო ძალის დაქირავებისათვის - 30LP ლარი. იგი ირჩევს 

E  და L  ცვლადებს ისე, რომ მიაღწიოს დანახარჯების მინიმიზაციას. 

ა.  დაწერეთ მოცემული პრობლემის მიზნის ფუნქცია;  

ბ.  რა არის שეზღუდვა? 

გ.  რომელი ცვლადია ),,,,( LE PPLEQ  ეგზოგენური? ენდოგენური? პასუხები 
დაასაბუთეთ. 

ამოცანა 14 

ვაשლის მოთხოვნა გამოსახულია שემდეგი განტოლებით: .5500 PQd   
 

P  1 2 3 4 
Q      
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ა. განსაზღვრეთ მოთხოვნის რაოდენობა სხვადასხვა ფასის დროს; 

ბ. გამოთვალეთ კუთხური კოეფიციენტი. 

ამოცანა 15  

დაადგინეთ, ეს დებულებები ნორმატიულია თუ პოზიტიური: 

ა.  მომავალი ასი წლის განმავლობაשი მზის ენერგიას მეტად გამოიყენებენ; 

ბ.  აשש-ს მდიდარ მოსახლეობას ძალიან დიდი გადასახადი ეკისრება; 

გ.  თუ აשש-ს მთავრობა გაზრდის שაქრის კვოტას, שაქრის ფასი დაეცემა და ამით 

სიმინდის სიროფის წარმოება დაზარალდება; 

დ.  თუ ავტომობილების ერთი მოწინავე კომპანია მეტ სარეკლამო რგოლს გადაი-

ღებს, ეს იმოქმედებს სხვა საავტომობილო კომპანიების მიერ განხორციელებულ 

გაყიდვაზე; 

ე.  ორ კომპანიის שერწყმა ყოველთვის დასაשვები უნდა იყოს. 

ამოცანა 16  

1985 წლიდან ევროკავשირის წევრ ქვეყნებს שორის ბაზარზე שესვლის ბარიერები 

საგრძნობლად שესუსტდა, აქედან გამომდინარე: 

ა.  რა მოუვიდოდა ზოგიერთი პროდუქტის ბაზრის გავრცელების გეოგრაფიულ 

არეალს ევროპაשი? 

ბ.  თქვენი აზრით, ბაზარზე שესვლის ბარიერების שესუსტება ბაზრებს უფრო 

კონკურენტულს გახდის, თუ - პირიქით? 

ამოცანა 17  

2019 წელს სწავლის საფასურის ნომინალური ფასი 15 212 ლარამდე გაიზარდა. 

დავუשვათ, CPI 1985 წელს იყო 107.6; 1990 წელს-130.7; 2019 წელს-144.0. რამდენი იყო 

სწავლის საფასური 2019 წელს, 1985 წლის ლარის მიხედვით? 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკო-
ნომიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017. გვ., 5-11. 
2. Besanko David A., Braeutingam Ronald R., with Contributions from Gibbs Michael J., Microeconomics, 
4-nd Edition, 2011, Exercises, pp.7-8; 16-18; 21-23. 
3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, seventh edition, 2009. pp. 
12-14. 
4. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Study Guide (Suslow Valerie Y., Hamilton Jonathan H.) 
Fifth edition, 2001, Charter 1. (Tests, Exercises, Problems) pp.2-9. 
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თავი 2. მოთხოვნა, მიწოდება და საბაზრო წონასწორობა 

ტესტები 

1. გვალვის שედეგად ხორბლის მიწოდება שემცირდა. დავუשვათ, ასეთ პირობებשი კარტო-
ფილმა პური ჩაანაცვლა. მოსალოდნელია, რომ პურის ფასი  

ა.  გაიზრდება, პურის მიწოდება გაიზრდება, კარტოფილის მოთხოვნა გაიზრდება; 

ბ.  გაიზრდება, პურის მიწოდება שემცირდება, კარტოფილის მოთხოვნა გაიზრდება; 

გ.  გაიზრდება, პურის მიწოდება שემცირდება, კარტოფილის მოთხოვნა שემცირდე-

ბა; 

დ.  שემცირდება, პურის მიწოდება שემცირდება, კარტოფილის მოთხოვნა გაიზრდება. 

2. X პროდუქტის მოთხოვნის სიდიდეა 50, ხოლო მიწოდების სიდიდე - 90 ერთეული; Y პრო-
დუქტის მოთხოვნის სიდიდეა 90, ხოლო მიწოდების სიდიდე - 50 ერთეული. שეიძლება ით-
ქვას, რომ 

ა.  X პროდუქტი დეფიციტურია; 

ბ.  X და Y პროდუქტები დეფიციტურია; 

გ.  X პროდუქტი ჭარბია; 

ბ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

3. რით שეიძლება აიხსნას X პროდუქტის მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება? 

ა.  X პროდუქტის მიწოდება, რომელიღაც მიზეზის გამო, שემცირდა; 

ბ.  X პროდუქტის ფასი გაიზარდა და, ამის გამო, მომხმარებელი ნაკლებ რაოდენო-

ბას ყიდულობს; 

გ.  მომხმარებელთა გემოვნება שეიცვალა და ახლა მათ ნებისმიერ ფასად X პრო-

დუქტის უფრო მეტი რაოდენობის שეძენა სურთ, ვიდრე ადრე სურდათ; 

დ.  X პროდუქტის ფასი დაეცა და ამიტომ მომხმარებელი უფრო მეტს ყიდულობს, 

ვიდრე ადრე ყიდულობდა. 

4. 2016 წელს მსოფლიო ბაზარზე ალუმინის გაყიდვის მოცულობა და ფასები שემცირდა. 
ამის მიზეზი שესაძლებელია ყოფილიყო 

ა.  ალუმინის ექსპორტის მოცულობის שემცირება რუსეთიდან; 

ბ. ალუმინის მოთხოვნის שემცირება მსოფლიო მასשტაბით; 
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გ. ბოქსიტების ახალი საბადოების აღმოჩენა; 

დ. ლათინური ამერიკის ქვეყნებიდან ალუმინის ექსპორტის გაზრდა. 

5. რა მოხდება ოქროს ბაზარზე, თუ მყიდველები ახლო მომავალשი ოქროზე ფასის გაზ-
რდას ელოდებიან? 

ა. ოქროს მოთხოვნა გაიზრდება; 

ბ. ოქროს მოთხოვნა שემცირდება; 

გ. ოქროს მოთხოვნა უცვლელი დარჩება; 

დ. ოქროს მიწოდება გაიზრდება. 

6. ქვემოთ მოცემულ გრაფიკზე A  წერტილიდან B  წერტილשი გადაადგილების მიზეზი 
 ეიძლება იყოსש

ა. მოთხოვნის שემცირება; 

ბ. მოთხოვნის რაოდენობის გაზრდა; 

გ. მიწოდების שემცირება; 

დ. მიწოდების რაოდენობის გაზრდა. 

 

7. როცა პროდუქტის ფასი 5 ლარია, მაשინ მოთხოვნის სიდიდე არის 25 ერთეული. თუ ფასი 
1 ლარით მოიმატებს, მაשინ 

ა. მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარჯვნივ; 

ბ. მიწოდების მრუდი გადაადგილდება მარჯვნივ; 

გ. მოთხოვნის მრუდი არ გადაადგილდება; 

დ. მიწოდების მრუდი გადაადგილდება მარცხნივ. 

8. დავუשვათ, მეცნიერებმა დაადასტურეს, რომ שოკოლადი ხელს უწყობს ენერგიის მომა-
ტებას. უნდა ველოდოთ, რომ 

ა. שოკოლადის მოთხოვნა უცვლელი დარჩება; 

ბ. שოკოლადის მოთხოვნა שემცირდება; 

გ. שოკოლადის მოთხოვნა გაიზრდება; 

დ. שოკოლადის მიწოდება שემცირდება. 
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9. თუ პროდუქტის მოთხოვნა და მიწოდება იზრდება, მაשინ  

ა. პროდუქტის ფასიც იზრდება;  

ბ. იზრდება პროდუქტის რაოდენობა; 

გ. ფასი უცვლელი რჩება;  

დ. იმატებს საზოგადოების კეთილდღეობის დონე. 
 

10. მოთხოვნის ფუნქციაა ;3 pQD   მიწოდების ფუნქციაა .2pQS   წონასწორული ფასია 

ა. 1;  

ბ. 2;   

გ. 3; 

დ. 1.5. 

11. თუ X პროდუქტის שემცვლელზე ფასი שემცირდება, მაשინ 

ა. X  პროდუქტის მოთხოვნა שემცირდება;   

ბ. X  პროდუქტის ფასი გაიზრდება;   

გ. X  პროდუქტის მოთხოვნა გაიზრდება;  

დ. X პროდუქტის მოთხოვნა უცვლელი დარჩება.  

12. მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება მარცხნივ სხვა თანაბარ პირობებשი იწვევს 

ა. წონასწორული ფასის שემცირებას; 

ბ. წონასწორული ფასის გაზრდას; 

გ. არსებული წონასწორული ფასის שენარჩუნებას; 

დ. მიწოდების მოცულობის გაზრდას.  

13. მოთხოვნის ფუნქციაა PQD 28 . მიწოდების ფუნქციაა pQS 2 . რას უდრის  

წონასწორული ფასი? 

ა. 1; 

ბ. 2; 

გ. 3; 

დ. 1,5.  

14. მოთხოვნის ფუნქციაა ;10 pQD   მიწოდების ფუნქციაა pQS 4 . რას უდრის  

წონასწორული რაოდენობა? 

ა. 5; 

ბ. 8; 

გ. 3; 

დ. 5,5.  



22 

 

15. მიწოდებისა და მოთხოვნის მრუდები გამოსახულია განტოლებებით: 
PQS 500010000   და PQD 200040000 . წონასწორული რაოდენობა და ფასია 

 

ა. 25 714 და 7,143; 

ბ. 20 000 და 7,143; 

გ. 23 445 და 5,715; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები სწორი არ არის. 

16. მოცემულია მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდთა განტოლებები: ;25,2189 PQD   

.5,1124 PQS   წონასწორული ფასია 

ა. 84 ლარი; 

ბ. 82,67 ლარი; 

გ. 17,33 ლარი; 

დ. 150 ლარი. 

17. მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება მარჯვნივ სხვა თანაბარ პირობებשი იწვევს 

ა. წონასწორული ფასის שემცირებას; 

ბ. წონასწორული ფასის გაზრდას; 

გ. არსებული წონასწორული ფასის שენარჩუნებას; 

დ. მიწოდების მოცულობის გაზრდას.  

18. თუ მოცემული ფასების დროს პროდუქტი დეფიციტურია, მაשინ 

ა. ფასი წონასწორულ ფასზე ნაკლებია; 

ბ. ბაზარი წონასწორულ მდგომარეობაשია; 

გ. იმაზე მეტი პროდუქტი იწარმოება, ვიდრე მყიდველებს აქვთ მათი שეძენის სურ-

ვილი; 

დ. ყველა ზემოთ ჩამოთვლილი პასუხი სწორია.  

19. თუ პროდუქტის მოთხოვნა და მიწოდება იზრდება, მაשინ  

ა. იზრდება პროდუქტის ფასი; 

ბ. იზრდება პროდუქტის საერთო რაოდენობა; 

გ. ფასი სტაბილური რჩება; 

დ. იმატებს საზოგადოების კეთილდღეობის დონე. 

20. მომხმარებლის שემოსავლის გადიდება  
ა. ზრდის მოთხოვნას პროდუქტზე, მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარცხნივ; 

ბ. ამცირებს მოთხოვნას პროდუქტზე, მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარ-

ჯვნივ; 
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გ. ზრდის მოთხოვნას პროდუქტზე, მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარჯვნივ; 

დ. ამცირებს მოთხოვნას პროდუქტზე, მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარ-

ცხნივ. 

21. სამუשაო ძალის ფასის გაზრდა გამოიწვევს  

ა. წონასწორული ფასის გაზრდას და წონასწორული რაოდენობის გაზრდას; 

ბ. წონასწორული ფასის שემცირებას და წონასწორული რაოდენობის שემცირებას; 

გ. წონასწორული ფასის שემცირებას და წონასწორული რაოდენობის გაზრდას; 

დ. წონასწორული ფასის გაზრდას და წონასწორული რაოდენობის שემცირებას. 

22. თუ მიწოდება იზრდება, ხოლო მოთხოვნა მცირდება, მაשინ 

ა.  პროდუქტის ფასი უფრო שემცირდება, ვიდრე ამას ცალ-ცალკე გამოიწვევდა მი-

წოდების გაზრდა და მოთხოვნის שემცირება; 

ბ.  პროდუქტის ფასი უფრო გაიზრდება, ვიდრე ამას ცალ-ცალკე გამოიწვევდა მი-

წოდების გაზრდა და მოთხოვნის שემცირება; 

გ.  პროდუქტის მოცულობა უფრო გაიზრდება, ვიდრე ამას ცალ-ცალკე გამოიწვევ-

და მიწოდების გაზრდა და მოთხოვნის שემცირება; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

23. თუ მიწოდება მცირდება, ხოლო მოთხოვნა იზრდება, მაשინ 

ა.  წონასწორული ფასის שემცირება უფრო მეტი აღმოჩნდება, ვიდრე ამას გამოიწ-

ვევდა ცალ-ცალკე აღებული მიწოდების שემცირება და მოთხოვნის გაზრდა; 

ბ.  წონასწორული ფასის მატება უფრო მეტი აღმოჩნდება, ვიდრე ამას გამოიწვევდა 

ცალ-ცალკე აღებული მიწოდების שემცირება და მოთხოვნის გაზრდა; 

გ.  წონასწორული ფასის მატება უფრო მეტი აღმოჩნდება, ვიდრე ამას გამოიწვევდა 

ცალ-ცალკე აღებული მიწოდების გაზრდა და მოთხოვნის გაზრდა; 

დ.  წონასწორული ფასის მატება უფრო მეტი აღმოჩნდება, ვიდრე ამას გამოიწვევდა 

ცალ-ცალკე აღებული მიწოდებისა და მოთხოვნის שემცირება. 

24. მიწოდების שემცირება და მოთხოვნის გაზრდა იწვევს  

ა.  წონასწორული ფასის გაზრდას, ხოლო წონასწორული რაოდენობის ცვლილება 

დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე; 

ბ.  წონასწორული ფასის שემცირებას, ხოლო წონასწორული რაოდენობის ცვლილე-

ბა დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე; 

გ.  წონასწორული მოცულობის გაზრდას, ხოლო წონასწორული რაოდენობის ცვლი-

ლება დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდების პარამეტრების ცვლილებაზე; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 
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25. დავუשვათ, მაისურების ფასი 20 ლარიდან 25 ლარამდე იზრდება, მიწოდებული
მაისურების რაოდენობა იზრდება. ეს ცვლილება აღწერს: 

ა.  მიწოდების მრუდის გასწვრივ გადაადგილებას; 

ბ.  მიწოდების ცვლილებას; 

გ.  მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ გადაადგილებას; 

დ.  მოთხოვნის ცვლილებას; 

ე.  ჩამოთვლილილი პასუხები მცდარია.  

26. ჩამოთვლილთაგან რომელია მცდარი პასუხი?

ა.  მოთხოვნის მრუდი, როგორც წესი, დაღმავალია;  

ბ.  ფასისა და მოთხოვნილი რაოდენობის ურთიერთდამოკიდებულება ზოგადად და-

დებითია; 

გ.  ფასისა და მიწოდებული რაოდენობის ურთიერთდამოკიდებულება ზოგადად 

პირდაპირპროპორციულია; 

დ.  წონასწორობის დროს მოთხოვნილი რაოდენობა ტოლია მიწოდებული რაო-

დენობის; 

ე.  დეფიციტი წარმოიשობა მაשინ, თუ პროდუქტზე მოთხოვნილი რაოდენობა აღე-

მატება მიწოდებულ რაოდენობას. 

მე-3, მე-4 და მე-5 კითხვებს უპასუხეთ ნახაზი 2.1-ის მიხედვით 

ნახ. 2.1 მიწოდების მრუდი ბინებზე 

27. ნახაზი 2. 1-ის საფუძველზე რამდენი მეპატრონე გაყიდის ბინას 91 000 ლარად?

ა. არც ერთი; 

ბ. ერთი; 

გ. ორი; 

დ. ექვსი. 
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28. ნახაზი 2.1-ის საფუძველზე, დავუשვათ, שესაძლებელია ათი ბინის שეთავაზება გასა-
ყიდად. ვთქვათ, ბაზარზე שემოდის კიდევ ათი ბინის მეპატრონე, שესაბამისად, სულ ხელ-
მისაწვდომია ოცი ბინა. ბინების ახალი მეპატრონეები მზად არიან გაყიდონ ბინები 
ნებისმიერ ფასად, რომელიც მაღალი იქნება 90,000 ლარზე. ჩამოთვლილთაგან უფრო უკეთ 
რომელი აღწერს მიწოდების ცვლილებებს?  

ა. მიწოდების მრუდის მარცხნივ გადაადგილება; 

ბ. მიწოდების მრუდის მარჯვნივ გადაადგილება; 

გ. მიწოდების მრუდი უცვლელი რჩება;  

დ. שეუძლებელია, მიწოდების მრუდი წრფე იყოს. 

29. მე-4 კითხვაשი აღწერილ სიტუაციაשი რამდენი ბინის მეპატრონე მოინდომებდა ბინის 
91 000 ლარად გაყიდვას? 

ა. არც ერთი; 

ბ. ერთი; 

გ. ორი; 

დ. თერთმეტი. 

30. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელია მართებული კონკრეტული პროდუქტის 
მიწოდებისა და მისი ფასის მიმართ?  

ა. ფასის ზრდა მიწოდების მრუდს მარჯვნივ გადაადგილებს; 

ბ. ფასის שემცირება მიწოდების მრუდს მარჯვნივ გადაადგილებს; 

გ. ფასის ცვლილება მიწოდების მრუდის გადაადგილების ერთადერთი გზაა; 

დ. მოცემულ პროდუქტზე ფასის ცვლილება მიწოდების მრუდს არ გადაადგილებს. 

31. ნახაზი 2.2 ასახავს שესაძლო მიწოდების მრუდს ხელნაკეთი ხალიჩების წარ-
მოებისთვის. S1 არის პირველადი მიწოდების მრუდი, ხოლო S2 - ახალი მიწოდების მრუდი 
ბაზარზე მომხდარი  გარკვეული ცვლილებების שემდეგ. ჩამოთვლილთაგან რომელ ცვლი-
ლებას שეიძლება გამოეწვია ეს გადაადგილება? 

 

 
ნახაზი 2.2 ხელნაკეთ ხალიჩათა მიწოდების მრუდი 
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ა.  რამდენიმე ხალიჩის მწარმოებელმა ბაზარი დატოვა, שესაბამისად, ხელნაკეთი 

ხალიჩები უფრო ცოტაა; 

ბ.  რამდენიმე ახალი ხალიჩის მწარმოებელი კომპანია שემოვიდა ბაზარზე, שესაბა-

მისად, ხელნაკეთი ხალიჩები დამზადდა უფრო უხვად; 

გ.  ხალიჩების დასამზადებლად გამოყენებული ძაფის ფასი שემცირდა, რამაც ხალი-

ჩების წარმოება გააიაფა;  

დ.  ხალიჩები მოდიდან გადავიდა, ამიტომ მყიდველებს აღარ სურთ მათი დიდი რაო-

დენობით שეძენა. 

32. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელი არ არის „მიწოდების არასაფასო ფაქტორი“ 
ხელნაკეთი ხალიჩების שემთხვევაשი? 

ა. ხალიჩების დამზადების ხელმისაწვდომი ტექნოლოგია; 

ბ. ხალიჩების დამზადებისთვის საჭირო ძაფის ფასი; 

გ. ხალიჩის მწარმოებლების რაოდენობა; 

დ. ხელნაკეთი ხალიჩების ფასი. 

33. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელია მიწოდების მრუდის გასწვრივ მოძრაობის მაგა-
ლითი? 

ა.  გასაყიდად שემოთავაზებული ვაשლის რაოდენობა იზრდება, რადგან ვაשლის 

ფასი იზრდება; 

ბ.  שემთხვევითი ხანძრის שედეგად იწვის ვაשლის ბაღი, მცირდება მიმწოდებელთა 

რაოდენობა ბაზარზე; 

გ.  კარგი ამინდის გამო, ვაשლის მწარმოებლები სარგებლობენ უხვი მოსავლით;  

დ.  სასუქის ფასი გაიზარდა, რაც აძვირებს ვაשლის წარმოებას. 

34. დავუשვათ, რომ დივანი და სავარძელი ურთიერთשემცვლელებია. ნახაზი გვიჩვენებს 
დივნების მოთხოვნის მრუდს. ჩამოთვლილთაგან რას שეიძლება გამოეწვია მოთხოვნის 
გადაადგილება D1-დან D2-მდე? 

 

ა. დივნის ფასი გაიზარდა; 
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ბ. სავარძლების ფასი გაიზარდა; 

გ. დივნების ფასი שემცირდა; 

დ. სავარძლების ფასი שემცირდა. 

35. ველოსიპედების მაღაზიამ პატარა ქალაქשი მიიღო 10 ახალი ველოსიპედი. ვთქვათ, 
მაღაზია თითოეულ ველოსიპედს გთავაზობთ 300 ლარად. ამასთან, ქალაქשი მხოლოდ ორი 
ადამიანია, ვისაც სურს שეიძინოს ველოსიპედი ამ ფასად. ეს სიტუაცია שეიძლება שე-
ფასდეს, როგორც 

ა. წონასწორობა; 

ბ. დეფიციტი; 

გ. სიჭარბე; 

დ. ჩამოთვილი პასუხები მცდარია. 

მე-14, მე-15 და მე–16 კითხვებს უპასუხეთ ნახაზის მიხედვით 

 

36. თუ მანქანის ფასი 5000 ლარია, ჩამოთვლილთაგან რომელია სწორი პასუხი?  

ა. მოთხოვნილი რაოდენობა აღემატება მოწოდებულ რაოდენობას; 

ბ. ბაზარზე დეფიციტია;  

გ. ხუთზე ნაკლები ავტომობილი იყიდება;  

დ. ბაზარი გაწონასწორებულია. 

37. დავუשვათ, გვალვის שედეგად שემცირდა სიმინდის მოსავალი. იმავდროულად, 
სიმინდის მოთხოვნა იზრდება ეთანოლის საწვავის მეტად გამოყენების გამო. ქვემოთ 
ჩამოთვლილთაგან რომელია ყველაზე მართებული პასუხი? 

ა.  სიმინდის ფასი გაიზრდება, თუმცა  გაყიდული სიმინდის რაოდენობაზე გავლენა 

ბუნდოვანია; 
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ბ. სიმინდის ფასი שემცირდება, მაგრამ გავლენა გაყიდული სიმინდის რაოდე-

ნობაზე ბუნდოვანია; 

გ. გაყიდული სიმინდის რაოდენობა გაიზრდება, მაგრამ გავლენა სიმინდის ფასზე 

ბუნდოვანია; 

დ.  გაყიდული სიმინდის რაოდენობა שემცირდება, მაგრამ გავლენა სიმინდის ფასზე 

ბუნდოვანია. 

38. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელი უფრო მეტად გაზრდის (მარჯვნივ გადაადგილებს) 
საზოგადოებრივი ტრანსპორტის მოთხოვნის მრუდს? 

ა. ავტობუსის გაჩერებების სიხשირის გაზრდა; 

ბ. ავტობუსის ბილეთების დაბალი ტარიფი; 

გ. ავიაბილეთების სიიაფე; 

დ. ბენზინის სიძვირე. 

39. თუ პროდუქტზე მიწოდება იზრდება, მაשინ როგორ שეიცვლება წონასწორული ფასი და 
რაოდენობა? 

ა. გაიზრდება წონასწორული რაოდენობა და ფასი; 

ბ. שემცირდება წონასწორული რაოდენობა და ფასი; 

გ. წონასწორული ფასი გაიზრდება, რაოდენობა שემცირდება; 

დ. წონასწორული ფასი שემცირდება, რაოდენობა გაიზრდება. 
 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ფასისა და მოთხოვნის რაოდენობის უკუპროპორციულ ურთიერთდამოკიდებულებას, რო-

დესაც მოთხოვნაზე მოქმედი ფაქტორები არ იცვლებიან, მოთხოვნის კანონი ეწოდება.   

2. მოთხოვნის კანონი ამტკიცებს: თუ პროდუქტზე ფასი იზრდება, იზრდება ამ პროდუქტზე 

მოთხოვნაც.    

3. პროდუქტის ფასისა და მიწოდებული რაოდენობის პირდაპირპროპორციული ურთიერთ-

დამოკიდებულება ცნობილია, როგორც მიწოდების კანონი.   

4. წონასწორობა სტაბილურობის წერტილია, როდესაც საბაზრო ფასის ცვლილების ტენდენ-

ცია არ არსებობს, თუ სხვა გარეשე ფაქტორები უცვლელია.   

5. თუ მოიმატებს ფასი, მაשინ გაიზრდება მიწოდების რაოდენობა, გაიზრდება მოთხოვნის 

რაოდენობაც და ბაზარი ისევ მიისწრაფის წონასწორული ფასისაკენ.   
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6. თუ ფაქტორები მოთხოვნასა და მიწოდებაზე ერთმანეთის საპირისპიროდ ზემოქმედებს, 

მაשინ წონასწორული მოცულობის ცვლილება დამოკიდებულია მოთხოვნისა და მიწოდე-

ბის ცვლილების ფარდობით პარამეტრებზე.  

7. თუ მომხმარებლების პირადი שემოსავლის გადიდება ზრდის კონკრეტულ პროდუქტზე 

მოთხოვნას, მაשინ მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარჯვნივ, წონასწორული ფასი და 

წონასწორული რაოდენობა שემცირდება.  

8. სამუשაო ძალის გაძვირება ზრდის წონასწორულ ფასს და ამცირებს წონასწორულ რაოდე-

ნობას.  

9. მარტის დღესასწაულის მოახლოებასთან ერთად მოთხოვნის მრუდი წითელ ვარდებზე 

გადაინაცვლებს მარჯვნივ, წონასწორული ფასი და რაოდენობა კი שემცირდება.  

10. პროდუქტის მოთხოვნაზე ფასის გარდა, ზემოქმედებს რეკლამა, მომხმარებელთა რაოდე-

ნობა, მათი שემოსავალი, გემოვნება, მოდა, ტრადიციები, მოლოდინი. 

11. თუ წონასწორობა მიიღწევა ფასიდან ნებისმიერი გადახრისას, მაשინ წონასწორობა გლო-

ბალურად მყარია. 

12. მოთხოვნის გაზრდისა და უცვლელი მიწოდების שემთხვევაשი იზრდება წონასწორული ფა-

სი, წონასწორული რაოდენობა კი მცირდება. 

13. მოთხოვნის שემცირებისა და უცვლელი მიწოდების שემთხვევაשი მცირდება წონასწორული 

ფასი და წონასწორული რაოდენობა იზრდება.  

14. მიწოდების ზრდისა და უცვლელი მოთხოვნის שემთხვევაשი მცირდება წონასწორული 

ფასი, ასევე - წონასწორული რაოდენობაც. 

15. მიწოდების שემცირებისა და უცვლელი მოთხოვნის שემთხვევაשი იზრდება წონასწორული 

ფასი  და მცირდება წონასწორული რაოდენობა.  

16. თუ მიწოდება იზრდება, ხოლო მოთხოვნა მცირდება, მაשინ ფასი უფრო მცირდება, ვიდრე 

ამას ცალკე გამოიწვევდა მიწოდების გაზრდა და მოთხოვნის שემცირება. 

17. თუ მიწოდება მცირდება, ხოლო მოთხოვნა იზრდება, მაשინ წონასწორული რაოდენობა 

უფრო იზრდება, ვიდრე ამას გამოიწვევდა ცალ-ცალკე აღებული მიწოდების שემცირება 

და მოთხოვნის გაზრდა. 

18. მიწოდება და მოთხოვნა იზრდება. თუ მიწოდების გადიდების მასשტაბი მოთხოვნის გადი-

დების მასשტაბზე მეტია, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება. 

19. მიწოდება და მოთხოვნა მცირდება. თუ მიწოდების שემცირების მასשტაბი მეტია 

მოთხოვნის שემცირების მასשტაბზე, მაשინ წონასწორული ფასი მცირდება. 

20. მიწოდება იზრდება, ხოლო მოთხოვნა მცირდება. თუ მიწოდების გაზრდა მეტია 

მოთხოვნის שემცირებაზე, მაשინ პროდუქტის წონასწორული რაოდენობა იმაზე მეტი 

აღმოჩნდება, ვიდრე თავდაპირველად იყო. 
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

კომპანია „ტკბილი ქვეყანა“ აწარმოებს ნამცხვარს კოლეჯებისა და სკოლებისათვის. 
ნამცხვრის მოთხოვნის ფუნქცია მოცემულია ამ სახით:  

PQD 802500  
Q  არის გაყიდვის მოცულობა, ხოლო P  - ერთეულის ფასი. 

ა. რამდენი ნამცხვარი გაიყიდება 0,50 ლარად? 

ბ. რამდენ ლარს უნდა שეადგენდეს ნამცხვრის ფასი, რომ კომპანიამ 2450 ერთეული 

გაყიდოს? 

გ. რა ფასის პირობებשი გაუტოლდება ნამცხვრის გაყიდვები 0-ს? 

ამოცანა 2 

მდინარის მარჯვენა და მარცხენა სანაპიროებზე გაשენებულია ქალაქები - პეტრა და 

კოლხა. მათ שორის კავשირი არ არსებობს. პეტრაשი კონკრეტულ პროდუქტზე მოთხოვნა და მი-

წოდება განისაზღვრება ამ განტოლებებით:  

QD
პეტრა=4000-40P;           QS

პეტრა=-200+10P. 

იმავე პროდუქტზე მოთხოვნა და მიწოდება კოლხაשი არის:  

QD
კოლხა=3000-30 P;           QS

კოლხა=-400+20 P.  

ა. განტოლებების שესაბამისად მოთხოვნა-მიწოდების ფუნქციები პეტრაשი პროპორ-

ციულია კოლხას שესაბამისი ფუნქციებისა. რით שეგიძლიათ ამის ახსნა?   

ბ. განსაზღვრეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა თითოეულ ქალაქשი. שეაფასეთ 

მიღებული שედეგები. 

ამოცანა 3 

გამოიყენეთ წინა ამოცანის პირობები იმ დაשვებით, რომ ქალაქები პეტრა და კოლხა 
ერთმანეთთან დაკავשირებულია ხიდით და, שესაბამისად, ბაზრები გაერთიანებულია. 

ა. როგორია წონასწორული ფასი და რაოდენობა ამ ბაზარზე? 

ბ. ერთიანი ბაზრის პირობებשი განსაზღვრეთ თითოეულ ქალაქשი მოთხოვნა-მიწო-

დების რაოდენობა. მოთხოვნა-მიწოდების რა თანაფარდობაა  თითოეულ ქალაქ-

  ?იש

გ. ტვირთის რა რაოდენობა გადაიზიდება ერთი ქალაქიდან მეორეשი? שეაფასეთ 

ტვირთის მოძრაობის მიმართულება.  
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ამოცანა 4 

გამოიყენეთ ცხრილის მონაცემები და დაწერეთ მიწოდების განტოლება წითელი ვარდე-

ბისათვის. 
 

ფასი (ლარი) 

P 

რაოდენობა (ცალი) 

Q 

1,00 500
0,75 350
0,5 200 

 

ამოცანა 5 

მოცემულია ცხრილი 
                                                                  

ფასი (ლარი) 

P  

მოთხოვნილი რაოდენობა 

(ტონა) DQ  

მიწოდებული რაოდენობა 

(ტონა) SQ
 

10 1000 100
20 800 500
30 600 900
40 400 1300

 

ა. ააგეთ მიწოდებისა და მოთხოვნის მრუდები (ჰორიზონტალურ ღერძზე აღნიשნეთ 

რაოდენობა, ხოლო ვერტიკალურზე - ფასი); 

ბ. გაიანგარიשეთ გადაკვეთის წერტილი, ასევე დახრილობები მოთხოვნისა (QD=a-bP) 
და მიწოდების (Qs = c+dP) მრუდებისათვის; 

გ. დარწმუნდით, რომ P=10 ლარს და P=40 ლარს განტოლებაשი ჩასმით სწორ პასუხს 

მიიღებთ; მიღებული שედეგები שეამოწმეთ ცხრილის საשუალებით; 

დ. იპოვეთ წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდენობა. 

ამოცანა 6 

ფენოვანი ხაჭაპურის მოთხოვნაზე საფასო და არასაფასო ფაქტორების გავლენა 

ასეთია: 
QD = –100P +1,5P P – 5 Psd +20 A +15 POP  

სადაც 

QD  არის მოთხოვნის რაოდენობა; 

PP – პიცის ფასი; 

Psd – გაზიანი სასმელის ფასი; 

A – სარეკლამო დანახარჯი; 



32 

 

P0P – სხვა ფაქტორებით გამოწვეული დანახარჯი. 

დავუשვათ, მოთხოვნაზე მოქმედი არასაფასო ფაქტორები უცვლელია. მათი მნიשვნე-

ლობებია: PP =1 ლარი; Psd =0,75 ლარი; A =20,0 ლარი; P0P =0,35 ლარი. 

ა.  დაწერეთ მოთხოვნის განტოლება; ააგეთ გრაფიკი. 

ბ.  დავუשვათ, პიცის ფასი გაიზარდა 1,20 ლარამდე. დაწერეთ მოთხოვნის שესაბამი-

სი განტოლება; გრაფიკული ანალიზის დახმარებით, წარმოადგინეთ მოთხოვნის 

მრუდის ცვლილება 

გ.  ფენოვანი ხაჭაპურის მიწოდების მრუდი აღწერილია განტოლებით:  

PQD 100100  

გაიანგარიשეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა პიცის გაძვირებამდე.  

ამოცანა 7 

თბილისשი „ნატახტრის“ ლუდზე მოთხოვნა ზაფხულשი არის: RIPQD 201,0530   

( Q არის 6-6 ბოთლებად ჩალაგებული ყუთების რაოდენობა გამოხატული ათასობით, p  – ერთი 

ყუთის ფასი, გამოსახული ლარით). I  არის שემოსავალი, R წვიმიანი დღეების რაოდენობა 

მთელი ზაფხულის განმავლობაשი. მიწოდების მრუდი განსაზღვრულია ფორმულით: 
PQS 20100 . 

ა.  ააგეთ მოთხოვნისა და მიწოდებისა მრუდები, თუ 20000I  ლარს და .15R  

როგორია წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდენობა? 

ბ.  ააგეთ ახალი მოთხოვნის მრუდი, თუ 20000I  ლარს და 10R .  იპოვეთ საბაზ-

რო წონასწორობა, שეადარეთ იგი თავდაპირველ წონასწორობას.  

გ.  წვიმიანი დღეების რაოდენობის שემცირდა 15-დან 10-მდე. გამოიწვევს თუ არა ეს 

მოვლენა ლუდზე მოთხოვნის მრუდის გადაადგილების ცვლილებას 15-დან 10-

მდე? 

დ.  წონასწორული მიწოდების საპასუხო მდგომარეობის დასანახად არის თუ არა 

აუცილებელი მიწოდების მრუდის გადაადგილება? 

ამოცანა 8 

სიმფონიური მუსიკის კონცერტის ბილეთებზე მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები 
აღწერილია ფორმულებით: 

;9020000 PQD   

.11010000 PQS   

ა.  როგორია წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდენობა ბილეთების ბაზარ-
ზე? 

ბ.  კლასიკური მუსიკის მოყვარულები არწმუნებენ პარლამენტს, დააწესოს ბილე-

თის ფასის ზედა ზღვარი – 40 ლარი. რამდენი ბილეთი გაიყიდება ბაზარზე მოცე-
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მულ שემთხვევაשი? ასეთი პოლიტიკა უფრო მეტ მსმენელს მიიზიდავს თუ ნაკ-

ლებს?  

ამოცანა 9 

ციტრუსზე მოთხოვნის მრუდი გამოისახება ფორმულით: PQD  700 , ხოლო მიწოდების 

მრუდია .300 PQS   

გამოთვალეთ ბაზრის წონასწორული ფასი და რაოდენობა. ააგეთ გრაფიკი და მიუთი-

თეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა.  
 

ამოცანა 10 

დავუשვათ, რომ მოთხოვნის მრუდი გამოსახულია ,270 PQD   ხოლო მიწოდების მრუდია 

.10 PQS   მთავრობამ მომხმარებლებზე שემოიღო გადასახადი პროდუქტის ერთეულზე 9 ლა-

რის ოდენობით.  

ა. როგორ იცვლება წონასწორული ფასი და რაოდენობა? 

ბ. როგორია სახელმწიფოს שემოსავალი ამ გადასახადის שემოღების שემდეგ? 

გ. როგორ დაზარალდებიან მეწარმეები ამ გადასახადის שემოღებით? 

ამოცანა 11 

დავუשვათ, რომ მოთხოვნის მრუდი მოცემულია ამ განტოლებით: ,400 PQD   ხოლო 

მიწოდების მრუდია: PQS 2100 . მთავრობამ მეწარმეებისათვის שემოიღო გადასახადი პრო-

დუქტის ერთეულზე 15 ლარის ოდენობით.  

ა. როგორ იცვლება წონასწორული ფასი და პროდუქტის მოცულობა? 

ბ. როგორია სახელმწიფოს שემოსავალი ამ გადასახადის დაწესებით? 

გ. როგორ დაზარალდებიან მომხმარებლები ამ გადასახადის שემოღებით? 

ამოცანა 12 

კომპიუტერის ჩიპებზე მოთხოვნა მოცემულია ამ განტოლებით ,20500 PQD  მიწოდე-

ბა .50 PQS   ორივე განტოლებაשი P აღნიשნავს საბაზრო ფასს. ა. გამოთვალეთ წონასწორუ-

ლი ფასი და რაოდენობა? ბ. რას უდრის კომპიუტერის ჩიპებზე მოთხოვნა და მიწოდება სხვა-

დასხვა ფასის დროს (שეავსეთ ცხრილი)? 
 

P  50 100 150 200 250
dQ       
sQ       
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ამოცანა 13 

მზის სათვალეებზე მოთხოვნა არის ,41000 PQD   სადაც P არის საბაზრო ფასი. მიწო-

დება არის .6100 PQS    

ა.  გრაფიკულად გამოსახეთ მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები და გამოთვალეთ 

წონასწორული ფასი და რაოდენობა. 

ბ.  ამ წელს ნავარაუდებია, რომ ზაფხული ძალიან ცხელი იქნება და მზის სათვალე-

ებზე მოთხოვნა გაიზრდება .41200 PQD   როგორ שეიცვლება წონასწორული

ფასი და რაოდენობა? 

ამოცანა 14 

ყავაზე მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები ასეა მოცემული:  

      ;2600 PQD   PQS 4300 

ა.  ააგეთ გრაფიკი და გამოთვალეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა; 

ბ.  როგორ שეიცვლება წონასწორული ფასი და რაოდენობა, თუ მოთხოვნა გაიზ-

რდება ,2800 PQD   ხოლო მიწოდება שემცირდება PQS 4200  -მდე? 

ამოცანა 15 

ტაქსით მგზავრობაზე მოთხოვნა არის ,40051000 PGQD  ხოლო მიწოდება -

,10030200 PGQS  G  ბენზინის ფასია, P - მგზავრობის საფასური.  

ა.  განსაზღვრეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა, როცა .4G  

ბ.  განსაზღვრეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა, თუ ბენზინის ფასი 2G -მდე 

 .ემცირდებაש

ამოცანა 16  

ავსტრალიაשი ბატკანზე მოთხოვნის ფუნქციაა .2371163 YpppQ cbd   
მიწოდების ფუნქციაა .98149 ss ppQ    

ა. იპოვეთ წონასწორული ფასი და წონასწორული რაოდენობა, თუ ძროხის ფასი 
არის ,19bp   ქათმის ფასი - ,6cp  ცხვრის ფასი - 5sp  და წლიური 

 ,ემოსავალია Y=78. ფასი გამოსახულია ავსტრალიური დოლარით 1 კგ-ზეש

რაოდენობა - მილიონი კგ-ით, ხოლო שემოსავალი - ათასი ავსტრალიური 

დოლარით. 

ბ. როგორ שეიცვლება თქვენი პასუხი, თუ მთავრობა ბატკნის მწარმოებლებს 

დაუწესებს ერთ კგ-ზე 2 ავსტრალიური დოლარის ტოლ გადასახადს ? 
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ამოცანა 17  

გამოიყენეთ კონკურენტული ბაზრის მიწოდებისა და მოთხოვნის გრაფიკული ანალიზი, 

რათა გამოავლინოთ იტალიის ავოკადოს ბაზარზე ეგზოგენური ფაქტორების שემდეგი 

 ეიცვლება წონასწორული ფასი დაש ედეგები და აჩვენოთ, როგორש ესაძლო თვისობრივიש

წონასწორული რაოდენობა: 

ა.  ახალი კვლევის თანახმად, ავოკადო ხელს უწყობს გულის დაავადებების თავი-

დან აცილებას, ასაკთან დაკავשირებული ფსიქიკური პრობლემების שემცირებას 

და ხელს უשლის დაბერების პროცესს; 

ბ.  სავაჭრო ბარიერები, რომლებიც ზღუდავდა ავოკადოს იმპორტს ევროკავשირის 

ფარგლებს გარეთ მდებარე ქვეყნებიდან, שემცირდა; 

გ.  იტალიაשი რეცესიამ გამოიწვია ერთ სულ მოსახლეზე שემოსავლის שემცირება; 

დ.  ახალი ტექნოლოგიების გამოყენებით שესაძლებელი გახდა მეტი ავოკადოს წარ-

მოება დანახარჯის გაუზრდელად.  

ამოცანა 18  

ისეთ ქვეყნებשი, სადაც ქირის კონტროლის שესახებ კანონები მოქმედებს, იზღუდება 

ქირის გადასახადის გაზრდა. გამოიყენეთ კონკურენტული ბაზრის მიწოდებისა და მოთხოვნის 

გრაფიკული ანალიზი, რათა განსაზღვროთ ქირის კონტროლის გავლენა წონასწორულ 

მდგომარეობაზე. 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკო-
ნომიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 12-19. 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Study Guide (Suslow Valerie Y., Hamilton Jonathan 
H.) Fifth edition, 2013.  

3. Besanko David A., Braeutingam Ronald R., with Contributions from Gibbs Michael J., 
Microeconomics, 4-nd Edition, 2011. 

4. Гальперин В. М. Игнатьиев С. М. Микроэкономика, том 3. Сборник задач, Санкт-Ретербург, 
2007. 

5. Микро-Макроэкономика, Практикум, Под об. ред. Ю. А. Огибина, «Литера плюс» Санкт-
Петербург оркестр, 1994.  

6. Jeffrey M. Perloff, University of California, Berkley, Microeconomics, third edition, 2018, Pearson 
(Chapter 2. Supply and Demand). 

7. Microeconomics In Context, STUDENT STUDY GUIDE  by Brian Roach and Joshua Uchitelle-
Pierce, Global Development And Environment Institute, Tufts University, Copyright © 2014. 
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თავი 3. მოთხოვნის და მიწოდების ელასტიკურობა 

ტესტები 

1. პროდუქტის მიწოდების שემცირება იწვევს 

ა.  ურთიერთשემავსებელ პროდუქტზე მოთხოვნის ზრდას;  

ბ.  გამყიდველის საერთო ამონაგების ზრდას, თუ პროდუქტზე მოთხოვნა ელასტი-

კურია ფასების მიხედვით;   

გ.  გამყიდველის საერთო ამონაგების ზრდას, თუ პროდუქტზე მოთხოვნა არაელას-

ტიკურია שემოსავლის მიხედვით;  

დ.  ურთიერთשემცვლელ პროდუქტზე მოთხოვნის ზრდას. 

2. თუ პროდუქტის ფასი 1,5 ლარიდან გაიზარდა 2 ლარამდე, ხოლო მოთხოვნის მოცულობა 
1000-დან שემცირდა 900 ერთეულამდე, მაשინ ელასტიკურობის საფასო კოეფიციენტის 
მნიשვნელობა იქნება 

ა.  3,00;  

ბ.  2,71;  

გ.  0,30; 

დ.  0,33.  

3. თუ პროდუქტის მიწოდება არაელასტიკურია, ხოლო მასზე მოთხოვნა მცირდება, მაשინ 
გამყიდველის ერთობლივი ამონაგები 

ა.  იზრდება; 

ბ.  მცირდება;  

გ.  მცირდება იმ שემთხვევაשი, თუ მოთხოვნა ელასტიკურია;  

დ.  მცირდება იმ שემთხვევაשი, თუ მოთხოვნა არაელასტიკურია. 

-ემოსავლის მიხედვით მოთხოვნის ელასტიკურობის კოეფიციენტების ქვემოთ მოცემუש .4
ლი მნიשვნელობიდან რომელი მათგანი ახასიათებს ფუფუნების საგნებს? 

ა.  0-ზე ნაკლები; 

ბ.  0-ზე მეტი და 1-ზე ნაკლები;  

გ.  1-ზე მეტი; 

დ.  1. 

5. თუ არაელასტიკური მოთხოვნის პროდუქტის ფასი გაიზარდა 7-დან 8 ლარამდე, მაשინ 
ამონაგები 



37 

 

ა. שემცირდება;  

ბ. გაიზრდება;  

გ. არ שეცვლება;  

დ. აბსოლუტურად არაელასტიკური იქნება. 

6. კაფეს მეპატრონეს, რომელსაც ჰყავს ძლიერი კონკურენტები, ეשინია ფასების 2%-ით 
გაზრდის. ის ფიქრობს, რომ ამ დროს დაკარგავს თავისი მუდმივი სტუმრების ნახევარს. 
თუ ეს ნამდვილად ასეა, მაשინ მოთხოვნა ამ שემთხვევაשი  

ა. ელასტიკურია; 

ბ. ერთეულოვანი ელასტიკურობისაა;  

გ. არაელასტიკურია;  

დ. აბსოლუტურად არაელასტიკურია. 

7. XX საუკუნის 70-იანი წლების II ნახევარשი დასავლეთ ევროპაשი ყავის მოხმარება ერთ 
სულ მოსახლეზე שემცირდა, ხოლო მისი ფასი გაორმაგდა. ეს שეიძლება ავხსნათ იმით, 
რომ 

ა. ყავაზე მოთხოვნა გაიზარდა; 

ბ. ერთდროულად გაიზარდა ყავაზე მოთხოვნა და მისი მიწოდება; 

გ. ყავის მიწოდების მრუდი ვერტიკალურია; 

დ. ყავის მიწოდება שემცირდა. 
8. პროდუქტთა უმრავლესობისათვის მოკლევადიან პერიოდשი მიწოდების ელასტიკურო-
ბაზე  

ა. უმეტეს ზეგავლენას ახდენს მოცულობა; 

ბ. უმეტეს ზეგავლენას ახდენს ფასი; 

გ. ზეგავლენას ახდენს უმეტესად მოცულობა, ვიდრე ფასი; 

დ. ჭეשმარიტი პასუხი არ არის. 
9. პროდუქტთა უმრავლესობისათვის გრძელვადიან პერიოდשი მოთხოვნის ელასტიკურო-
ბაზე  

ა. უმეტეს ზეგავლენას ახდენს ფასი; 

ბ. უმეტეს ზეგავლენას ახდენს მოცულობა; 

გ. ზეგავლენას ახდენს უმეტესად მოცულობა, ვიდრე ფასი; 

დ. ჭეשმარიტი პასუხი არ არის. 

10. თუ ფირმამ დაადგინა, რომ მის მიერ წარმოებული პროდუქტზე მოთხოვნა ელასტიკუ-
რია, მაשინ ერთობლივი ამონაგების მაქსიმიზაციის მიზნით უნდა 

ა. שეამციროს ფასი; 

ბ. გაზარდოს ფასი; 
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გ. שეამციროს გამოשვების მოცულობა; 

დ. გაზარდოს გამოשვების მოცულობაც და ფასიც. 

11. ურთიერთשემავსებელი პროდუქტების უარყოფითი ჯვარედინი ელასტიკურობა ნიש-
ნავს, რომ 

ა.  პირველ პროდუქტზე მოთხოვნა და მეორე პროდუქტზე ფასი იცვლება ერთი და 

იმავე მიმართულებით; 

ბ.  ერთმანეთს არ უკავשირდება პირველ პროდუქტზე მოთხოვნის და მეორე პრო-

დუქტზე ფასის ცვლილება; 

გ.  პირველ პროდუქტზე მოთხოვნა და მეორე პროდუქტზე ფასი იცვლება ურთიერ-

თსაწინააღმდეგო მიმართულებით; 

დ.  ყველა პასუხი სწორია. 

12. მომხმარებლისთვის ორცხობილა და ფუნთუשა ერთმანეთის שემცვლელია, ხოლო კარა-
ქი ორივე მათგანის שემავსებელი პროდუქტია. რა მოხდება שესაბამის ბაზრებზე, თუ ფასი 
ფუნთუשებზე שემცირდება? 

ა. ორცხობილა და კარაქი გაიაფდება; 

ბ. ორცხობილის ფასი მოიმატებს, ხოლო კარაქზე ფასი שემცირდება; 

გ. ორცხობილის ფასი שემცირდება, ხოლო კარაქზე ფასი გაიზრდება; 

დ. ორცხობილა და კარაქი გაძვირდება. 

13. წრფივი მოთხოვნის ფუნქციის პირობებשი პროდუქტზე ფასის שემცირებითა და მოთ-
ხოვნის ზრდით 

ა. ერთობლივი ამონაგები იზრდება იმ წერტილამდე, სადაც ელასტიკურობა ერთეუ-

ლოვანია, שემდეგ ამონაგების სიდიდე მცირდება; 

ბ. שემოსავლის მიხედვით მოთხოვნის ელასტიკურობა მცირდება; 

გ. მოთხოვნის კანონი ირღვევა; 

დ. שემცვლელი პროდუქტების მოხმარება იზრდება. 

14. მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის სიდიდე გაიზრდება იმ პერიოდის ხანგრძლივო-
ბასთან ერთად, რომლის დროსაც წარმოდგენილია მოთხოვნა, რადგან 

ა. მომხმარებელთა שემოსავალი გაიზრდება; 

ბ. მოთხოვნა გაიზრდება და მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარჯვნივ; 

გ. გაიზრდება ფასების საერთო დონე; 

დ. მომხმარებლებს აქვთ שესაძლებლობა, שეიძინონ שემცვლელი პროდუქტები. 

15. თუ მოთხოვნა სასოფლო-სამეურნეო პროდუქტებზე არაელასტიკურია, მაשინ კარგი 
მოსავლის პირობებשი ფერმერთა שემოსავლები: 

ა. გაიზრდება, რადგან გაიზრდება გასაყიდი პროდუქტის მოცულობა; 
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ბ.  שემცირდება, რადგან ფასის שეფარდებითი שემცირება აღმოჩნდება მეტი, ვიდრე 

გაყიდვათა მოცულობის שეფარდებითი ზრდა; 

გ.  გაიზრდება, რადგან, მზარდი მოთხოვნის გამო, პროდუქტი ძვირდება; 

დ.  დარჩება უცვლელი, რადგან გაყიდვის მოცულობის שეფარდებითი ზრდა ფასის 

 .ემცირების ტოლიაש ეფარდებითიש
16. მოთხოვნის რკალური ელასტიკურობა გამოითვლება ფორმულით: 

ა. );/)(/(
__
QPPQE P

D   

ბ. );/)(/(
__
QPPQE P

D   

გ. );/)(/(
__
QPQPE P

D   

დ. )./)(/(
__
PQPQE P

D   
17. ელასტიკურობა წრფივი მოთხოვნის მრუდზე გაიანგარიשება ფორმულით: 

ა. );/( QPbE P
D   

ბ. );/( PQbE P
D   

გ. );/( QPbE P
D   

დ. )./( QPdE P
D   

18. ელასტიკურობა წრფივი მიწოდების მრუდზე გაიანგარიשება ფორმულით: 

ა. );/( QPdE P
D   

ბ. );/( QPdE P
D   

გ. );/( PQdE P
D   

დ. )./( QPbE P
D   

19. მუდმივი ელასტიკურობის (იზოელასტიკური) მოთხოვნის მრუდის გამოსახულებაა: 

ა. ;baPQ   

ბ. ;baPQ   

გ. ;abPQ   

დ. .baPQ   
 :ოკური ფასი ტოლიაש .20

ა. ;2/ baP   

ბ. ;/ abP   

გ. ;/ baP   

დ. ./ bPaP   

21. ჭეשმარიტია თუ მცდარი שემდეგი მოსაზრებები: 

(1) საფასო მოთხოვნა მეტად არაელასტიკური იქნება, თუ პროდუქტს ცოტა שემცვლელები 
აქვს;  
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(2) საფასო მოთხოვნა მეტად არაელასტიკური იქნება, თუ დაბალია მომხმარებლის 
დანახარჯი პროდუქტზე.  

ა. ორივე მოსაზრება ჭეשმარიტია;  

ბ. ორივე მოსაზრება მცდარია;  

გ. (1) ჭეשმარიტია და (2) მცდარი; 

დ. (1) მცდარია და (2) ჭეשმარიტი; 

22. წრფივი მოთხოვნის მრუდზე ფასის שემცირების პირობებשი

ა. მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა მუდმივია; 

ბ. მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა მცირდება; 

გ. მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა იზრდება; 

დ. საფასო ელასტიკურობის სიდიდე ტოლია მოთხოვნის მრუდის დახრილობის. 

23. ქოლგეითის კბილის პასტაზე მოთხოვნის ელასტიკურობა იქნება --------- მოთხოვნის
ელასტიკურობა სხვა დანარჩენ კბილის პასტებზე. 

ა. უფრო ელასტიკური, ვიდრე 

ბ. უფრო ნაკლებად ელასტიკური, ვიდრე 

გ. იმდენივე, რაც 

დ. ნაკლებად უარყოფითი, ვიდრე 

24. თუ რძეზე მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით ტოლია 0,5, ეს ნიשნავს,
რომ  

ა. שემოსავალი იზრდება 50%-ით, ხოლო მოთხოვნის მოცულობა იზრდება 10%-ით; 

ბ. שემოსავალი იზრდება 50%-ით, ხოლო მოთხოვნის მოცულობა იზრდება 1%-ით; 

გ. שემოსავალი იზრდება 50%-ით, ხოლო მოთხოვნის მოცულობა იზრდება 100%-ით; 

დ. שემოსავალი იზრდება 50%-ით, ხოლო მოთხოვნის მოცულობა იზრდება 25%-ით. 

25. ვთქვათ, ორ პროდუქტზე ჯვარედინი საფასო ელასტიკურობა დადებითი სიდიდეა. ეს
ნიשნავს, რომ ეს ორი პროდუქტი  

ა. ნორმალური პროდუქტია; 

ბ. ურთიერთשემცვლელებია; 

გ. ურთიერთשემავსებლებია; 

დ. უხარისხო პროდუქტებია. 
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ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. ერთეულოვანი ელასტიკურობის წერტილი მდებარეობს წრფივი მოთხოვნის მრუდის  

  .იשუაש
2. თუ სახელმძღვანელოზე ფასის 10 ლარიდან 5 ლარამდე שემცირებით გაყიდვის მოცულო-

ბა არ שეიცვლება, მაשინ სახელმძღვანელოებზე მოთხოვნა აბსოლუტურად  
არაელასტიკურია.  

3. რაც უფრო ნაკლები שემცვლელი აქვს პროდუქტს, მით უფრო ელასტიკურია მასზე  
მოთხოვნა.  

4. თუ პროდუქტზე ფასის ზრდასთან ერთად שემცირდება ერთობლივი ამონაგები, მაשინ ამ 
პროდუქტზე მოთხოვნა ელასტიკურია.  

5. ორ პროდუქტზე მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიკურობის კოეფიციენტის უარყოფითი 
მნიשვნელობა იმას ნიשნავს, რომ ეს პროდუქტები ურთიერთשემცვლელია.  

6. პირველადი მოთხოვნილების პროდუქტის გაყიდვის მოცულობა მკვეთრად იზრდება, თუ 
მათი ფასი მცირდება.  

7. საფასო ელასტიკურობა მოთხოვნის წრფივი მრუდის שემთხვევაשი არ იცვლება.  
8. ნახשირზე მოთხოვნა უფრო ელასტიკურია, ვიდრე - ნავთობზე. 
-ეუძლებელია, მოთხოვნის რკალური მრუდის გასწვრივ მოთხოვნის საფასო ელასტიკუש .9

რობის კოეფიციენტი იყოს ყოველთვის 1-ის ტოლი.  
10. დასაשვებია მოთხოვნა პროდუქტზე არაელასტიკური იყოს მთლიანი ბაზრის დონეზე, ხო-

ლო – მაღალელასტიკური ინდივიდუალური ფირმისთვის. 
11. თუ მომხმარებელთა שემოსავალი გაიზრდება, მაשინ პურის მოხმარებაც გაიზრდება.  
-ემოსავლის მიხედვით, მოკლევადიანი (ერთჯერადი) მოხმარების პროდუქტზე მოთხოვש .12

ნის ელასტიკურობა გრძელვადიან პერიოდשი იქნება უფრო მაღალი, ვიდრე - მოკლევადი-
ან პერიოდשი.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ცხრილשი 3.1 წარმოდგენილია ნაყინზე მოთხოვნის მოცულობა სხვადასხვა ფასის პირო-

ბებשი. 

ა.  ააგეთ ნაყინზე მოთხოვნის მრუდი; 

ბ. დავუשვათ, რომ ერთი ნაყინის ფასი 1,2 ლარია. როგორ שეიცვლება მოთხოვნის 
მოცულობა, თუ ეს ფასი שემცირდება 30 თეთრით?  

გ. განსაზღვრეთ ნაყინის გაყიდვის שედეგად მიღებული ამონაგები ფასის თითოეუ-
ლი მნიשვნელობისთვის. მიღებული שედეგები שეიტანეთ ცხრილשი; 

დ. ფასების ყველა ინტერვალისთვის გამოთვალეთ მოთხოვნის საფასო ელასტიკუ-
რობის კოეფიციენტები. მიღებული שედეგები שეიტანეთ ცხრილשი; 
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ე.  ფასის რომელი მნიשვნელობისთვისაა ერთობლივი ამონაგები მაქსიმალური? 

ვ.  ფასის რომელი მნიשვნელობისთვისაა მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის კოე-
ფიციენტი ერთის ტოლი? 

ზ. ფასის რომელი მნიשვნელობისთვისაა მოთხოვნა ელასტიკური? არაელასტიკუ-

რი? 
                              

 ცხრილი 3.1 

ერთი ულუფის ფა-
სი, (ლარი) 

მოთხოვნის  
მოცულობა, 

(ათასი ულუფა) 

ხარჯები  
(ამონაგები), 
ათასი ლარი 

მოთხოვნის საფასო ელას-
ტიკურობის  

კოეფიციენტი 

2,10 10   

1,80 20   

1,50 30   

1,20 40   

0,90 50   

0,60 60   

0,30 70   
 

ამოცანა 2 

1 კგ ბანანზე მიმდინარე ფასი ტოლია 0,50$-ის. ამ ფასად პატარა ქალაქשი ერთი წლის 

განმავლობაשი იყიდება 1 მლნ კგ ბანანი. დავუשვათ, მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა არის 

„-4“ და მიწოდების საფასო ელასტიკურობა მოკლევადიან პერიოდשი არის 0,01. გამოსახეთ 

მოთხოვნისა და მიწოდების განტოლებები იმ დაשვებით, რომ ისინი წრფივია.  

ამოცანა 3 

დავუשვათ, მოთხოვნის მრუდი მოცემულია שემდეგი ფორმულით: 5
1

250


 PQ . რას 

უდრის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა? 

ამოცანა 4 

დავუשვათ, წრფივი მოთხოვნის მრუდი მოცემულია ფორმულით: PQ 7350  . რას უდ-

რის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა როცა 40P ? 60P ? რას უდრის שოკური ფასი? 

ამოცანა 5 

მოთხოვნის ფუნქცია გამოისახება ასე: PQD 32100 . ფასის რომელი მნიשვნელობის-

თვის იქნება მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის კოეფიციენტი 75,0P
DE ? 
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ამოცანა 6 

ცხრილשი 3.2 წარმოდგენილია ოჯახის მიერ 2 წლის განმავლობაשი გაწეული დახარჯის 

სტრუქტურა („ა“ „ბ“ „გ“ „დ“ პროდუქტზე ფასები არ იცვლება). שეავსეთ ცხრილი.               

ცხრილი 3.2 

 ესაძენიש
პროდუქტი 

 ესაძენი ხარჯიש
(ლარი) 

წილი ოჯახის  
ბიუჯეტשი 
(%) 

მოთხოვნის 
ელასტიკურობა 
 ემოსავლებისש
მიხედვით 

პროდუქტის  
მახასიათებელი 

I წელს II წელს I წელს II წელს 
პროდუქტი „ა“ 30 50    პირველადი აუ-

ცილებლობის 
პროდუქტი „ბ“ 30 70     
პროდუქტი „გ“ 25 20     
პროდუქტი „დ“ 15 60     
სულ 100 200 100 100   

ამოცანა 7 

 ეავსეთש ეაფასეთ მოთხოვნის რეაქცია დაש იשემოსავლის 1%-იანი ზრდის პირობებש

ცხრილი 3.3. 
 

ცხრილი 3.3 

პროდუქტის სახე 
  ემოსავლისש
მიხედვით  

ელასტიკურობა 

მოთხოვნის 
ცვლილება 

დახარჯულ  
ბიუჯეტשი  

ცვლილების წილი 
მაგალითი 

ნორმალური     

ფუფუნების     

აუცილებელი     

უხარისხო     

 

ამოცანა 8    

დავუשვათ, მოთხოვნა მოცემულია שემდეგი გამოსახულებით 300 5dQ P   და 

მიწოდებაა 10SQ P . რას უდრის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა წონასწორული ფასისა 

და რაოდენობის პირობებשი?  

ამოცანა 9 

დავუשვათ, აש-ששი პიცაზე მოთხოვნა არის IDPPQ bP 01,05025,05,0200    

სადაც, PP  არის საשუალო ზომის პიცის საשუალო ფასი, გამოსახული დოლარით, PP არის 

ლუდის საשუალო ფასი ექვსქილიანი שეკვრისთვის, D   არის ცვლადი, რომლის მნიשვნელობა 
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საფეხბურთო სეზონზე 1-ის ტოლია, სხვა დროს უტოლდება 0-ს, ხოლო I  არის მომხმარებლის 

 .ემოსავალიש

ა. რას უდრის პიცაზე მოთხოვნის ელასტიკურობა, თუ ,8$PP  ,4$bP  ,1D  

და ?10000$I  

ბ. რას უდრის პიცაზე მოთხოვნის ჯვარედინი ელასტიკურობა ლუდის მიმართ, თუ 

,8$PP  ,4$bP  1D  და ?10000$I  

გ. რას უდრის მოთხოვნის ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით, თუ ,8$PP  

,4$bP  1D  და ?10000$I  

დ. მათემატიკურად გამოსახეთ და ააგეთ პიცაზე მოთხოვნის მრუდი, თუ ,4$bP  

1D  და ?10000$I  

ამოცანა 10 

გამოიყენეთ ამოცანის 9 პირობა.  

ა. მათემატიკურად და გრაფიკულად გამოსახეთ მოთხოვნის მრუდი, თუ ,4$bP  

1D  და .10000$I  

ბ. მათემატიკურად და გრაფიკულად გამოსახეთ მოთხოვნის მრუდი, თუ (ა)-שი 

მოცემული ყველა არსებული მაჩვენებელი უცვლელი დარჩა, ხოლო .0D  

 ?ეიცვალაש ეადარეთ მოთხოვნის ორი მრუდი, რაש

გ. მათემატიკურად და გრაფიკულად გამოსახეთ მოთხოვნის მრუდი, თუ ,4$bP  

1D  და 12000$I  ?ეიცვალაש ეადარეთ მოთხოვნის საწყის მრუდს, რაש .

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 
1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-

მიკა, ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები, მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, გამ. უნი-
ვერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 20-25; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, pp. 62-64; 

3. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 39-53; 

4. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 105-119. 

5. Микро- Макроэкономика, Практикум, Под об. ред. Ю. А. Огибина – ЦПб,: «Литера плюс» 
Санкт-Петербург оркестр, 1994, ст.58-73. 
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თავი 4. მომხმარებელთა ქცევა 

ტესტები 

1. ერთობლივი სარგებლიანობის რომელ ჩამონათვალשია ზღვრული სარგებლიანობა კლე-
ბადი?  

ა. 200; 300; 400; 500; 

ბ. 200; 450; 750; 1100; 

გ. 200; 400; 1600; 2600; 

დ. 200; 250; 270; 280. 

2. ზღვრული სარგებლიანობის რომელ ჩამონათვალשია ზღვრული სარგებლიანობა კლება-
დი?  

ა. 200; 150; 100; 50; 

ბ. 200; 300; 400; 500; 

გ. 200; 200; 200; 200; 

დ. 200; 250; 270; 280. 

3. დავუשვათ, მომხმარებელს აქვს שემოსავალი 8 ლარი. „ა“ პროდუქტის ფასია 1 ლარი, „ბ“ 
პროდუქტის კი - 0,5 ლარი. პროდუქტთა რომელი კომბინაცია მდებარეობს საბიუჯეტო 
წრფეზე? 

ა. 8 „ა“ და 1„ბ“; 

ბ. 7„ა“ და 1„ბ“; 

გ. 6„ა“ და 6„ბ“; 

დ. 5„ა“ და 6„ბ“. 

4. მომხმარებელი „ა“ და „ბ“ პროდუქტების שესაძენად კვირაשი 20 ლარს ხარჯავს (იხ. 
ცხრილი 4.1) 

ცხრილი 4.1 
 

 ფასი (ლარი) שესაძენი ერთეულების რაო-
დენობა 

ერთობლივი 
სარგებლიანობა 

ზღვრული სარ-
გებლიანობა 

„ა“ 0,70 20 500 30 
„ბ“ 0,50 12 1000 20 
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მაქსიმალური კმაყოფილების მისაღებად მომხმარებელმა უნდა: 

ა.  שეიძინოს ნაკლები „ა“ პროდუქტი და მეტი „ბ“ პროდუქტი; 

ბ.  שეიძინოს მოცემული რაოდენობის „ა“ და მეტი „ბ“ პროდუქტი; 

გ.  שეიძინოს მეტი „ა“ პროდუქტი და ნაკლები „ბ“ პროდუქტი; 

დ.  שეიძინოს მეტი „ა“ პროდუქტი და მოცემული რაოდენობის „ბ“ პროდუქტი. 

5. A პროდუქტის B პროდუქტით ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა ნიשნავს: 

ა.  რამდენ A პროდუქტის ერთეულს שეიძენს მომხმარებელი, როცა B პროდუქტის 

ფასი მცირდება 1 ლარით; 

ბ.  როგორი ხარისხით იზრდება ზღვრული სარგებლიანობა, თუ A და B პროდუქტე-

ბის მოხმარება იზრდება 1 ერთეულით; 

გ.  რამდენ B პროდუქტის ერთეულს שეიძენს მომხმარებელი, როცა მისი שემოსავა-

ლი იზრდება, ხოლო A პროდუქტის მოხმარება რჩება უცვლელი; 

დ.  განისაზღვროს, A პროდუქტის რა რაოდენობა უნდა უარყოს მომხმარებელმა ერ-

თი ერთეული B პროდუქტის მისაღებად ერთობლივი სარგებლიანობის  უცვლე-

ლობის პირობებשი. 

6. სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის მიზნით, მომხმარებელმა ისე უნდა გაანაწილოს שემო-
სავალი, რომ 

ა.  ყოველი მოხმარებული პროდუქტის ზღვრული სარგებლიანობა იყოს თანაბარი 

სიდიდე; 

ბ.  ყოველი პროდუქტის ერთობლივი სარგებლიანობა პროდუქტის ერთეულზე გაან-

გარიשებით იყოს თანაბარი; 

გ.  ყოველი პროდუქტის ზღვრული სარგებლიანობა დახარჯული ვალუტის 1 ერთე-

ულზე იყოს თანაბარი; 

დ.  שეიძინოს იმ პროდუქტთა მაქსიმალური რაოდენობა, რომლებიც არ არიან שემ-

ცვლელები. 

7. თანაბარი სარგებლიანობის მქონე დოვლათის ნაკრებები 

ა.  მიეკუთვნება განურჩევლობის ერთ მრუდს; 

ბ.  მდებარეობს მომხმარებლის წონასწორობის წერტილზე; 

გ.  მდებარეობს მოთხოვნის ერთსა და იმავე მრუდზე; 

დ.  მდებარეობს ერთსა და იმავე საბიუჯეტო שეზღუდულობის წრფეზე. 

8. განურჩევლობის მრუდის დახრილობა ამ მრუდის რომელიმე წერტილשი ტოლია 

ა.  ნებისმიერ წერტილשი ბიუჯეტის წრფის დახრილობის;  



47 

 

ბ. პროდუქტების ნაკრების სარგებლიანობის სიდიდის, რომელიც שეესაბამება ამ 

წერტილს; 

გ. ამ წერტილשი ერთი პროდუქტის მეორეთი ჩანაცვლების ნორმის;  

დ. ამ წერტილשი ერთი პროდუქტის მეორეთი ჩანაცვლების ზღვრული ნორმის. 

9. საბიუჯეტო წრფის OX  ღერძთან დახრილობის კუთხე განისაზღვრება თანაფარდობით 
ა. xy MUMU / ; 

ბ. YYXX PMUPMU /// ; 

გ. YX PP / ; 

დ. XY PP / . 

10. საოჯახო მეურნეობა იყენებს პროდუქტებს: MBA ;...; . მათი ფასია: MBA PPP ...;; ; ზღვრული 
სარგებლიანობა: MBA MUMUMU ;...; ; ერთობლივი სარგებლიანობა: MBA UUU ;...; ; ყოველი პრო-
დუქტის მოხმარებული ერთეულების რაოდენობაა: MBA NNN ...; . საოჯახო მეურნეობა წო-

ნასწორულ მდგომარეობაשია, თუ 

ა. MBA MUMUMU  ... ; 

ბ. MMBBAA NUNUNU /...//  ; 

გ. MMBBAA PUPUPU /...//  ; 

დ. MMBBAA PMUPMUPMU /...//  . 

11. მყიდველი იყენებს ორ X და Y პროდუქტს. თუ ერთობლივი სარგებლიანობის მაქსიმიზა-
ციისთვის მან უნდა გაზარდოს X -ის მოხმარება და שეამციროს Y პროდუქტის მოხმარება, 
ეს იმას ნიשნავს, რომ 

ა. YYXX PMUPMU //  ; 

ბ. YX UU  ; 

გ. YX PP  ; 

დ. YX MUMU  . 

12. თუ /?400//?160/25/80/  ZZYYXX PMUPMUPMU  მაשინ ფასები Y და Z  
      პროდუქტებზე 

ა. ვერ იქნება გაანგარიשებული, რადგან გვაქვს ერთი ორუცნობიანი ტოლობა; 

ბ. იქნება ნებისმიერი მნიשვნელობა, რომელიც იყოფა 25-ზე; 

გ. שესაბამისად, ტოლია 125 და 80 ლარის; 

დ. שესაბამისად, ტოლია 50 და 125 ლარის. 

13. მომხმარებელი იყენებს ორ X და Y პროდუქტს, რომელთა ზღვრული სარგებლიანობა და 
ფასი שეადგენს, שესაბამისად YYXX PMUPMU ;;; . თუ XX PMU /  სიდიდე დაიწყებს YY PMU /  

სიდიდის გადაჭარბებას, მაשინ მყიდველმა უნდა 

ა. שეამციროს X  პროდუქტის მოხმარება Y  პროდუქტის მოხმარების ცვლილების 

გარეשე; 
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ბ. שეიძინოს მეტი X  პროდუქტი და იმავდროულად ნაკლები Y  პროდუქტი; 

გ. გაზარდოს Y  პროდუქტის გამოყენება და שეამციროს X  პროდუქტის שესყიდვა; 

დ. არ მიმართოს არავითარ ზომას, რადგან წონასწორობა დამყარდება ავტომატუ-

რად. 

14. ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა ( MRS ) განისაზღვრება თანაფარდობით

ა. xy MUMU / ; 

ბ. YYXX PMUPMU //  ; 

გ. YX PP / ; 

დ. XY PP / . 

15. მომხმარებლის მიერ კუთხური გადაწყვეტილების მიღების שემთხვევაשი ჩანაცვლების
ზღვრული ნორმა გამოისახება שემდეგნაირად: 

ა. YX PPMRS / ; 

ბ. YX PPMRS / ; 

გ. YX PPMRS / ; 

დ. YX PPMRS / . 

16. მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანის (ოპტიმალური კალათის) ანუ განურჩევლობის
მრუდისა და საბიუჯეტო წრფის שეხების (მხების) პირობაა: 

ა. yxyx PPMUMU //    და ;/, xyyx PPMRS   

ბ. yxyx PPMUMU //     და ;/, yxyx PPMRS   

გ. yxxy PPMUMU //    და ;/, yxyx PPMRS 

დ. xyyx PPMUMU //    და    ./, yxyx PPMRS   

17. მომხმარებლის ზღვრული სარგებლიანობა ერთპროდუქტიანი კალათისთვის
გამოისახება שემდეგნაირად: 

ა. ;/ UyMU y 

ბ. ;/ yUMU y 

გ. ;/ yUMU y   

დ. ./ UyMU y   

18. საბიუჯეტო წრფის განტოლების გამოსახულებაა:

ა. ;IyPxP yx   

ბ. ;IyPxP yx   

გ. ;0 xPI x  

დ. .0 yPI y  
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19. საბიუჯეტო წრფის იმ წერტილთა მნიשვნელობები, სადაც წრფე საკოორდინატო სისტე-
მის ღერძებს კვეთს, გაიანგარიשება שემდეგნაირად: 

ა.  )1/( xPI   და  );1/( yPI    

ბ.   IPx /  და ;/ IPy  

გ.  xPI /   და  ;/ yPI  

დ.  )1/( xPI    და  ).1/( yPI   

20. რომელი გამოსახულება აღწერს ქობ-დაგლასის სარგებლიანობის ფუნქციას ორი პრო-
დუქტისთვის: 

ა. ; yAxU   

ბ. ;  yAxU  

გ. ; yAxU   

დ. .byAxU   

 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. განურჩევლობის მრუდები არასოდეს გადაკვეთენ ერთმანეთს. 
2. მომხმარებელი აღწევს სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას, როცა მისი საბიუჯეტო წრფე 

კვეთს განურჩევლობის მრუდს. 
3. რაც უფრო ნაკლებია მომხმარებელთა שემოსავალი, მით მაღლაა განთავსებული მისი სა-

ბიუჯეტო წრფე. 
4. მოხმარების დონის ზრდის שესაბამისად იზრდება ერთობლივი სარგებლიანობაც. 
5. მომხმარებელთა წონასწორობისას A პროდუქტის ერთობლივი სარგებლიანობა ტოლია B 

პროდუქტის ერთობლივი სარგებლიანობის. 
6. გოსენის მეორე კანონი აღწერს ერთობლივი და ზღვრული სარგებლიანობის ურთიერთდა-

მოკიდებულებას. 
7. თუ ჩვენ წინაשეა პირობა YYXX PMUPMU //  , მაשინ განურჩევლობის მრუდი საბიუჯე-

ტო წრფის მხებია. 
8. საბიუჯეტო წრფე გადაადგილდება მარცხნივ და დაიკავებს საწყისი საბიუჯეტო წრფის 

პარალელურ მდგომარეობას, თუ მომხმარებლის שემოსავალი იზრდება. 
9. კუთხური გადაწყვეტილებისას მომხმარებელი ირჩევს ორი პროდუქტის მისთვის სასურ-

ველ კომბინაციას. 
10. YX PPMRS /  პირობა სრულდება კუთხური გადაწყვეტილების დროს. 

11. მომხმარებლის ოპტიმალური არჩევანის დროს A პროდუქტის ზღვრული სარგებლიანობა 
უტოლდება B პროდუქტის ზღვრულ სარგებლიანობას. 

12. განურჩევლობის მრუდთა რუკაზე სარგებლიანობის სიმბოლური სიდიდეები სარგებლია-
ნობის ფუნქციას ქმნიან.  
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ამოცანები 

ამოცანა 1  

ნახაზზე 4.1 გამოსახულია იმ საოჯახო მეურნეობის AB  საბიუჯეტო წრფე, რომელიც იყე-
ნებს X  და Y  პროდუქტებს.  

 
 

1. თუ საოჯახო მეურნეობის שემოსავალი 600 000 ლარია, მაשინ 

ა.  XP =75 000 ლარს; YP =50 000 ლარს; 

ბ.  XP =100 000 ლარს; YP =75 000 ლარს; 

გ.  XP  და YP  არ שეიძლება ერთმნიשვნელოვნად იქნეს განსაზღვრული; 

დ.  XP / YP =2/3. 

2. თუ საოჯახო მეურნეობის שემოსავალი არ იცვლება, მაשინ ფასების ინფლაციური ზრდა 
გამოიწვევს 

ა.  საბიუჯეტო წრფის A  წერტილשი მობრუნებას საათის ისრის მოძრაობის მიმარ-

თულებით; 

ბ.  საბიუჯეტო წრფის მარცხნივ და ქვემოთ გადაადგილებას; 

გ.  საბიუჯეტო წრფის B  წერტილשი მობრუნებას საათის ისრის მოძრაობის საწინა-

აღმდეგო მიმართულებით; 

დ.  საბიუჯეტო წრფის მარჯვნივ და ზემოთ გადაადგილებას. 

3. საოჯახო მეურნეობის שემოსავლის უცვლელობის პირობებשი X პროდუქტზე ფასის გაზ-
რდა, როცა Y პროდუქტზე ფასი არ იცვლება, გამოიწვევს 

ა.  AB საბიუჯეტო წრფის მარცხნივ და ქვემოთ გადაადგილებას; 

ბ.  საბიუჯეტო წრფის B  წერტილשი მობრუნებას საათის ისრის მოძრაობის საწინა-

აღმდეგო მიმართულებით; 

გ.  AB საბიუჯეტო წრფის მარჯვნივ და ზემოთ გადაადგილებას; 

დ.  AB  საბიუჯეტო წრფის A  წერტილשი მობრუნებას საათის ისრის მოძრაობის მი-

მართულებით. 
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4. თუ X და Y პროდუქტთა ფასები არ იცვლება, მაשინ საოჯახო მეურნეობების שემოსავლის 
გაზრდა გამოიწვევს 

ა. AB საბიუჯეტო წრფის B  წერტილשი მობრუნებას; 

ბ. AB საბიუჯეტო წრფის მარცხნივ და ქვემოთ პარალელურ გადაადგილებას; 

გ. AB საბიუჯეტო წრფის მარჯვნივ და ზემოთ პარალელურ გადაადგილებას; 

დ. AB  საბიუჯეტო წრფის A  წერტილשი მობრუნებას საათის ისრის მოძრაობის მი-

მართულებით. 

5. AB  საბიუჯეტო წრფის გასწვრივ A  წერტილიდან B  წერტილისკენ მოძრაობისას 

ა. X  და Y  პროდუქტთა ზღვრული სარგებლიანობები თანაბარია; 

ბ. X  და Y  პროდუქტთა ფასები და საოჯახო მეურნეობის ბიუჯეტი უცვლელია; 

გ. X  და Y  პროდუქტთა ფასები უცვლელი რჩება, ხოლო ბიუჯეტი მცირდება; 

დ. საოჯახო მეურნეობის ბიუჯეტი არ იცვლება, X  პროდუქტი იაფდება, ხოლო Y  

პროდუქტი ძვირდება. 

ამოცანა 2 

ნახაზზე 4.2 წარმოდგენილია სამი განურჩევლობის მრუდი იმ მომხმარებლისთვის, რომელიც 

იძენს X  და Y  პროდუქტებს, აგრეთვე, საწყისი (UV ) და ახალი (UW ) საბიუჯეტო წრფეები. a 

და b წერტილები არის სამომხმარებლო წონასწორობის ორი წერტილი שემოსავლის 20 ლარის 

დონის პირობებשი. განსაზღვრეთ, მოცემული მტკიცებულებები ჭეשმარიტია თუ მცდარი? 

 
 
1. UV  საბიუჯეტო წრფის დახრილობაა „– 2“; 

2. მომხმარებელი დასაწყისשი აღწევს ერთობლივი სარგებლიანობის მაქსიმიზაციას a 

წერტილשი, რადგან X  და Y  პროდუქტთა ნებისმიერი სხვა კომბინაცია არ ზრდის ერთობ-

ლივ სარგებლიანობას; 

3. X  პროდუქტის საწყისი ფასი იყო 2 ლარი; 

4. Y  პროდუქტის საწყისი ფასი იყო 4 ლარი; 
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5. მომხმარებელს שეუძლია გადაინაცვლოს განურჩევლობის მრუდზე უფრო მაღლა

მდებარე წერტილשი, რადგან მისი რეალური שემოსავალი იზრდება, როცა მისი საბიუჯეტო 

წრფე UV მდგომარეობიდან გადაადგილდება UW მდგომარეობაשი; 

 უალებას აძლევს მომხმარებელს, გადაინაცვლოს ახალ UWשემოსავლის ზრდა საש .6
საბიუჯეტო წრფეზე; 

7. მოცემული განურჩევლობის მრუდები გვიჩვენებს, რომ რაც უფრო მეტი X  პრო-

დუქტი ექნება მომხმარებელს, მით ნაკლებ Y  პროდუქტს გასცემს იგი X  პროდუქტის და-

მატებით ერთეულשი;  
8. 2I  განურჩევლობის მრუდის დახრილობაb წერტილשი არის „- ½“ ;

9. a წერტილשი yyxx PMUPMU //  ;

10. UW საბიუჯეტო שეზღუდულობის პირობებשი X პროდუქტის ფასი 2 ლარია;
11. a წერტილשი yx MUMU 2 ;

12. b წერტილשი yx MUMU 2 ;

13. UV საბიუჯეტო წრფის დახრილობა გვიჩვენებს X და Y პროდუქტთა საწყის ჩანაც-

ვლების ზღვრულ ნორმას;  

14. b წერტილשი X პროდუქტზე ფასი არის 8 ლარი;

15. a წერტილשი Y პროდუქტზე ფასი არის 8 ლარი;

16. ჩანაცვლების ეფექტი გვიხსნის, თუ რატომ გადავიდა მომხმარებლის არჩევანი a-
დან b წერტილשი;    

17. საბიუჯეტო წრფის გადაადგილება UV მდგომარეობიდან UW მდგომარეობაשი აიხ-

სნება X პროდუქტზე ფასის שემცირებით. 

ამოცანა 3 

მზიასთვის სარგებლიანობის ფუნქცია გამოისახება ასე: 214 XXU  , ხოლო პროდუქტების שე-

საძენად გამოყოფილი שემოსავალი שეადგენს 24 ლარს. ოპტიმალურ ნაკრებשი שევიდა, שესაბა-

მისად, 21 X  და 32 X  ერთეული. გაიანგარიשეთ პროდუქტთა ფასები. 

ამოცანა 4 

მონაცემები სხვადასხვა რაოდენობის ფორთოხლის ერთობლივი სარგებლიანობის שესახებ მო-

ცემულია ცხრილשი 4.1 გულსაბნევის ფასია 2 ლარი, ფორთოხლის კი - 1 ლარი, שემოსავალი 12 

ლარს שეადგენს. 

ა) გამოთვალეთ მითითებულ პროდუქტთა ზღვრული სარგებლიანობები და მიღებუ-

ლი שედეგები שეიტანეთ ცხრილשი;  

ბ) მიღებული მონაცემებით აჩვენეთ კლებადი ზღვრული სარგებლიანობის კანონი 

და ჩამოაყალიბეთ იგი;  

გ) განსაზღვრეთ მომხმარებლის რეალური שემოსავალი გამოსახული שეძენილი 

გულსაბნევებისა (1) და שეძენილი ფორთოხლის რაოდენობაשი (2). წონასწორო-

ბის პირობებשი მომხმარებელი იყიდის – (3) გულსაბნევსა და – (4) ფორთოხალს. 
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გულსაბნევების ზღვრული სარგებლიანობა წონასწორობის პირობებשი שეადგენს 

– (5), ხოლო ფორთოხლების ზღვრული სარგებლიანობა – (6). ერთობლივი სარ-

გებლიანობა უტოლდება – (7). ჩამოაყალიბეთ მომხმარებლის წონასწორობის პი-

რობა (8). გულსაბნევების ღირებულება ფორთოხლებשი שეადგენს – (9). ფორ-

თოხლის ღირებულება გამოსახული გულსაბნევებשი שეადგენს – (10).  
 

ცხრილი 4.4. მონაცემები გულსაბნევებისა და ფორთოხლების  

ერთობლივი სარგებლიანობის שესახებ 

გულსაბნევების 

რაოდენობა 
Q  

ერთობლივი სა-

რგებლი- 

ანობა TU  

ზღვრული 

სარგებლი- 

ანობა MU  

ფორთოხლის 

რაოდენობა 
Q  

ერთობლივი 

სარეგ-

ბლიანობა 

TU  

ზღვრული 

სარგებლი-

ანობა MU  

0 0  0 0  

1 100  1 50  

2 190  2 95  

3 270  3 135  

4 340  4 170  

5 400  5 200  

6 450  6 225  

7 490  7 245  
 

ამოცანა 5 

ნახაზზე 4.5 გამოსახულია 4 საბიუჯეტო წრფე, რომლებიც მომხმარებელთა განსხვავებულ ბი-

უჯეტს ასახავს. მოცემულია მომხმარებელთა მიერ שერჩეული კალათები X  და Y  პროდუქტე-

ბის სხვადასხვა რაოდენობით. ჭეשმარიტია თუ მცდარი שემდეგი გამონათქვამები: 

 
 



54 

 

1. ნახაზზე გამოსახული 4 საბიუჯეტო წრფის მიხედვით, თუ მომხმარებელმა 2L  საბი-
უჯეტო წრფეზე აირჩია D  კალათა, שეიძლება დავასკვნათ, რომ: 

ა. მომხმარებლისთვის D  კალათა პირდაპირი שედარებით უპირატესია B  კალათა-

ზე; 

ბ.  A  კალათა უპირატესია D  კალათასთან שედარებით; 

გ.  G კალათა უპირატესია D  კალათასთან שედარებით; 

დ.  A  და E  კალათები უპირატესია D  კალათასთან שედარებით; 

ე.  A , E და G  კალათები უპირატესია D  კალათასთან שედარებით; 

2. ნახაზზე გამოსახული 4 საბიუჯეტო წრფის მიხედვით, თუ მომხმარებელმა 3L საბიუჯე-
ტო წრფეზე აირჩია E  კალათა, שეიძლება დავასკვნათ, რომ 

ა. E კალათა პირდაპირი שედარებით უპირატესია A  კალათაზე; 

ბ. E  კალათა პირდაპირი שედარებით უპირატესია როგორც B , ისე G  კალათებზე; 

გ. E კალათა პირდაპირი שედარებით უპირატესია მხოლოდ G კალათაზე;  

დ. E  და A  კალათები უპირატესია D  კალათასთან שედარებით; 

ე.  G კალათა უპირატესია B  კალათასთან שედარებით; 

3. ნახაზზე გამოსახული 4 საბიუჯეტო წრფის მიხედვით, თუ მომხმარებელს საბიუჯეტო 
წრფეებზე არ აურჩევია რომელიმე კალათა, שეიძლება ზოგადად დავასკვნათ, რომ: 

ა. თუ მომხმარებელი აირჩევდა D  ან A  კალათას, მაשინ ეს იქნებოდა მისი კუთხუ-

რი გადაწყვეტილების שემთხვევა; 

ბ. თუ მომხმარებელი აირჩევდა B  ან E  კალათას, მაשინ ეს არ იქნებოდა მისი კუთ-

ხური გადაწყვეტილების שემთხვევა; 

გ. שეიძლება ვთქვათ, რომ BD  მონაკვეთიდან მარჯვნივ და ზემოთ განლაგებული 

კალათები უპირატესია თავად ამ მონაკვეთზე არსებულ კალათებთან שედარე-

ბით; 

დ. שეიძლება ვთქვათ, რომ AE  მონაკვეთიდან მარცხნივ და ქვემოთ განლაგებული 

კალათები უპირატესია თავად ამ მონაკვეთზე განლაგებულ კალათებზე; 

ე. שეიძლება ვთქვათ, რომ AE  მონაკვეთზე განლაგებული კალათები უპირატესია 

BD  მონაკვეთზე განლაგებულ კალათებთან שედარებით.  
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ამოცანა 6 

ნახაზზე 4.6. გამოსახულია საოჯახო მეურნეობის განურჩევლობის მრუდები X და Y პროდუქ-

ტთა მოხმარების პირობებשი. AB  საბიუჯეტო წრფეა. 

 
 

1) რომელ წერტილשი აღწევს წონასწორობას საოჯახო მეურნეობა? 

ა.  EFD ;;  წერტილებשი, რომლებიც არიან ერთ განურჩევლობის მრუდზე? 

ბ.  საბიუჯეტო წრფის ნებისმიერ წერტილשი? 

გ.  G წერტილשი? 

დ.  C წერტილשი? 

2) ერთობლივი სარგებლიანობა, რომელიც მიიღება X  და Y  პროდუქტთა მოხმარების 
 :ედეგადש

ა.  თანაბარია ECD ;;  წერტილებשი? 

ბ.  თანაბარია EFD ;;  წერტილებשი? 

გ.  მცირდება D  წერტილიდან E  წერტილשი გადაადგილების პირობებשი საბიუჯე-

ტო წრფის გასწვრივ; 

დ.  იზრდება D  წერტილიდან E  წერტილשი გადაადგილების პირობებשი განურჩევ-

ლობის მრუდის გასწვრივ; 

3) G წერტილשი სიტუაციის განხილვის שემდეგ שეიძლება აღვნიשნოთ, რომ: 

ა.  ერთობლივი სარგებლიანობა, რომელიც მიიღება X  და Y  პროდუქტთა მოხმა-

რების שედეგად უფრო მაღალია, ვიდრე ECD ;;  წერტილებზე იქნებოდა; 

ბ.  X  და Y  პროდუქტთა G  ნაკრების მიღწევა שეუძლებელია საოჯახო მეურნეო-

ბის საწყისი ბიუჯეტის პირობებשი; 

გ.  G  წერტილის მიღწევა שესაძლებელია ან საოჯახო მეურნეობის שემოსავლის 

გაზრდით, ან X  და Y  პროდუქტზე ფასების გაზრდით; 

დ.  ჭეשმარიტია ა) და ბ) პასუხები. 

ნახ. 4.6. 
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4) C წონასწორობის წერტილשი: 

ა. საბიუჯეტო წრფის დახრილობა ემთხვევა ჩანაცვლების ზღვრულ ნორმას ანუ 

YX PPMRS / ; 

ბ. YYXX PMUPMU //  ; 

გ. YYXX PMUPMU  ; 

დ. ჭეשმარიტია ა) და ბ) პასუხები. 

ამოცანა 7 

ვთქვათ, მომხმარებელის უპირატესობა ორ პროდუქტთან დაკავשირებით აღიწერება 
სარგებლიანობის ფუნქციით .),( xyyxU   სარგებლიანობის ამ ფუნქციისთვის yMU x    და 

.xMU y   გრაფიკულად გამოსახეთ განურჩევლობის მრუდი .2561 U  ა) კვეთს თუ არა გა-

ნურჩევლობის მრუდი კოორდინატთა ღერძებს?  ბ) იმავე გრაფიკზე ააგეთ მეორე განურჩევ-
ლობის მრუდი .4002 U   გ)აჩვენეთ xyMRS   დამოკიდებულება x  და y რაოდენობის ცვლილე-

ბასთან. კლებადია თუ არა xyMRS   სარგებლიანობის ამ ფუნქციის პირობებשი? 

ამოცანა 8 

ბარბარე ირჩევს საკვებსა )(x  და ტანსაცმელს )(y , რომელთა სარგებლიანობის ფუნ-
ქციაცაა xyyxU ),( . პროდუქტების ზღვრული სარგებლიანობაა yMU x    და .xMU y   ბარ-

ბარეს שემოსავალია 1600I ლარი.  პროდუქტთა ფასებია 40xP  ლარი და 80yP   ლარი. 

გაიანგარიשეთ მომხმარებლის ოპტიმალურ (שიდა ოპტიმუმის) კალათაשი არსებული თითოეუ-

ლი პროდუქტის რაოდენობა. 

ამოცანა 9 

ვთქვათ, სარგებლიანობის ფუნქცია მოცემულია ამ გამოსახულებით 
yxyxU 53),( 2  , ამასთან 6xMU    და .5yMU    

ა. სრულდება თუ არა ორივე პროდუქტისთვის დაשვება - „უმჯობესია ბევრი ვიდრე 

ცოტა“? 

ბ.  სარგებლიანობის ამ ფუნქციისთვის რას უდრის  ?,yxMRS  

გ.  xyMRS  ზრდადია თუ მუდმივი, როცა განურჩევლობის მრუდის გასწვრივ მომხმა-

რებელი y  პროდუქტს ცვლის x -ით? 

ამოცანა 10 

დავუשვათ, სარგებლიანობის ფუნქცია მოცემულია ამ გამოსახულებით 
22 yxU  .  

ა. გამოსახეთ xMU  და YMU ; 

ბ. ზღვრული სარგებლიანობა კლებადია? 

გ. კლებადია თუ არა x  და y -ს שორის ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა? 
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ამოცანა 11 

მომხმარებელი ირჩევს ორ პროდუქტს: საკვებს ( )F  და ტანსაცმელს ( )C . 

სარგებლიანობის ფუნქცია მოცემულია ამ გამოსახულებით ( , )U F C FC F  . პროდუქტთა 

ფასებია, שესაბამისად, FP  და CP  და მომხმარებლის שემოსავალია I . 

ა. რა არის საბიუჯეტო שეზღუდვა?  

ბ. როგორია მომხმარებლის ოპტიმალურ კალათაשი პროდუქტთა თანაფარდობა? 

გ. როგორ ჩაიწერება ტანსაცმელზე მოთხოვნის მრუდი? 

ამოცანა 12 

მომხმარებელი ირჩევს ორ პროდუქტს x  და y  და მისი სარგებლიანობის ფუნქციაა 

( , )U x y xy . დავუשვათ, მომხმარებლის საწყისი שემოსავალია $160 და პროდუქტთა ფასებია 

Px=8 და $1yP  . 

არსებულ ინფორმაციაზე დაყრდნობით, განსაზღვრეთ:  

1. სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის განმაპირობებელი x  პროდუქტის რაოდენობა;  

2. სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის განმაპირობებელი y  პროდუქტის რაოდენობა; 

3. ერთობლივი სარგებლიანობის დონე, როცა שერჩეულია სარგებლიანობის მაქსი-

მიზაციის განმაპირობებელი ნაკრები.  

ამოცანა 13 

მომხმარებელი ირჩევს ორ პროდუქტს x  და y  და მისი სარგებლიანობის ფუნქციაა 

( , )U x y xy . დავუשვათ მომხმარებლის שემოსავალია $160. x  პროდუქტის ფასი არის $6 და y 

პროდუქტის კი - $2. ახალი პირობების გათვალისწინებით, გაიანგარიשეთ:  

1. სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის განმაპირობებელი x  პროდუქტის რაოდენობა;  

2. სარგებლიანობის მაქსიმიზაციის განმაპირობებელი y  პროდუქტის რაოდენობა; 

3. ერთობლივი სარგებლიანობის დონე, მაשინ როცა שერჩეულია სარგებლიანობის 

მაქსიმიზაციის განმაპირობებელი ნაკრები.  

ამოცანა 14 

განსაზღვრეთ ფასების ცვლილების שედეგად მიღებულ ახალ კალათაשი არსებული x  

და y  პროდუქტების რაოდენობა (დახმარება: ა)ახალმა კალათამ უნდა დააკმაყოფილოს ორი 

პირობა: ერთობლივი სარგებლიანობა უნდა იყოს იგივე, რაც საწყისი ფასების დროს და, იმავ-

დროულად, უნდა שესრულდეს მხების პირობა ახალი ფასით; ბ)გამოთვლისთვის გამოიყენეთ 

ამოცანების №12 და №13 პირობები და პასუხები). 
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ამოცანა 15 

ამოცანების №12; №13 და №14 პირობებისა და პასუხების გათვალისწინებით, 

განსაზღვრეთ שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები, როცა მომხმარებელი საწყისი 

სამომხმარებლო კალათის მოხმარებიდან გადავიდა საბოლოო კალათის მოხმარებაზე.  
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
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თავი 5. ინდივიდუალური და საბაზრო მოთხოვნა 

ტესტები 

1. მრუდი „ფასი-მოხმარება“ ასახავს 

ა. მომხმარებლის წონასწორობის თანმიმდევრულ მდგომარეობას, ერთ-ერთ პრო-

დუქტზე ფასის שემცირების שესაბამისად; 

ბ. მომხმარებლის წონასწორობის თანმიმდევრულ მდგომარეობას, პროდუქტებზე 

ფასების თანაბარზომიერი ცვლილების שესაბამისად;  

გ. პროდუქტზე მოთხოვნის ფუნქციას; 

დ. ყველა პასუხი მცდარია. 

2. მოთხოვნის საბაზრო მრუდი მიიღება 

ა. მოთხოვნის ინდივიდუალური მრუდების ვერტიკალურად שეკრებით; 

ბ. მოთხოვნის ინდივიდუალური მრუდების ჰორიზონტალურად שეკრებით; 

გ. მოთხოვნის ინდივიდუალური მრუდების მათემატიკური שეკრებით; 

დ. ყველა პასუხი სწორია. 

ემოსავლის ეფექტი Xש .3  ნორმალური პროდუქტისთვის იმას ნიשნავს, რომ 

ა. X  პროდუქტზე ფასის ზრდის პირობებשი მომხმარებელი იძენს ნაკლები რაოდე-

ნობით როგორც X  პროდუქტს, ისე - სხვა პროდუქტს; 

ბ. X  პროდუქტზე ფასის שემცირება იწვევს ამ პროდუქტის მოხმარების გაზრდას, 

რადგან ის იაფდება שემცვლელ პროდუქტთან שედარებით; 

გ. როცა X  პროდუქტის ფასი იცვლება, მაשინ მომხმარებელმა ისე უნდა გადაანაწი-

ლოს שესყიდვა, რომ დააკმაყოფილოს ტოლობა 

nnyyXX PMUPMUPMU /...//  ; 

დ. ყველა პასუხი მცდარია. 

 ემოსავლის ეფექტს ადგილი აქვს, თუש .4

ა. ინდივიდთა שემოსავალი მცირდება და ისინი ნაკლებ პროდუქტს იძენენ;  

ბ. პროდუქტის გაიაფების שედეგად, მომხმარებელს שეუძლია იყიდოს მეტი მოცემუ-

ლი პროდუქტი, სხვა პროდუქტის ყიდვათა მოცულობის שეუმცირებლად; 
გ. ზოგიერთი პროდუქტის שესყიდვის მოცულობა მცირდება ინდივიდთა שემოსავ-

ლის ზრდის שესაბამისად; 

დ. שემოსავლის ზრდის שესაბამისად, ინდივიდები ზოგავენ თავიანთი ზრდადი שემო-

სავლის ნაწილს. 
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5. თუ X  ნორმალურ პროდუქტზე ფასი მცირდება, მაשინ 

ა. שემოსავლის ეფექტი მყიდველს განაწყობს მეტი X პროდუქტის שესაძენად, ხოლო 

ჩანაცვლების ეფექტი - ნაკლები X  პროდუქტის שესაძენად; 

ბ. שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტებიდან გამომდინარე, მომხმარებელი שეი-

ძენს მეტ X  პროდუქტს; 

გ. שემოსავლის ეფექტის გამო, X  პროდუქტის שესყიდვა שემცირდება, ხოლო ჩანაც-

ვლების ეფექტი ხელს שეუწყობს X  პროდუქტის שესყიდვის გაზრდას; 

დ. როგორც שემოსავლის, ისე ჩანაცვლების ეფექტები გამოიწვევს X პროდუქტის 

მოხმარების שემცირებას. 

6. გიფენის პროდუქტისთვის საერთო ეფექტი ტოლია 

ა. שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტების ჯამის; 

ბ. ჩანაცვლებისა და שემოსავლის ეფექტების სხვაობის, სადაც ჭარბობს ჩანაცვლე-

ბის ეფექტის სიდიდე; 

გ. שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტების სხვაობის, სადაც ჭარბობს שემოსავ-

ლის ეფექტის სიდიდე; 

დ. שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტების სხვაობის. 

7. ვებლენის ეფექტი გულისხმობს 

ა. არადაგეგმილ მოთხოვნას, აღმოცენებულს მყისიერ სურვილზე;  

ბ. მოთხოვნის ცვლილების ეფექტს იმის გამო, რომ ამ პროდუქტს მოიხმარენ სხვა 

ადამიანებიც; 

გ. სამომხმარებლო მოთხოვნის გაზრდის ეფექტს, რომელიც გამოწვეულია პრო-

დუქტზე ფასის გაზრდით;  

დ. პასუხები მცდარია. 

8. როცა მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ ზრდადია, მაשინ שემოსავლის שემცირება იწვევს 

ა. მოთხოვნის მრუდის მარჯვნივ გადაადგილებას; 

ბ. მოთხოვნის მრუდის მარცხნივ გადაადგილებას; 

გ. მოთხოვნის მრუდის დახრილობის კუთხის שეცვლას; 

დ. მოთხოვნის მრუდის მობრუნებას საათის ისრის მოძრაობის მიმართულებით. 

9. სნობის ეფექტი გულისხმობს ისეთ მოთხოვნას, როცა 

ა. მოთხოვნა იზრდება პროდუქტის ხარისხის გაუმჯობესების שედეგად; 

ბ. მოთხოვნა მცირდება მომხმარებლის მიერ სხვა პროდუქტზე გადართვის שედე-

გად; 

გ. მოთხოვნა მცირდება მომხმარებლის განწყობის გამო, გამოირჩეოდეს მასაשი; 
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დ. მოთხოვნა იზრდება მომხმარებლის სურვილის გამო, ჰქონდეს ის, რაც სხვებს  

აქვს. 

10. თუ მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ კოორდინატთა სათავიდან გამოვა 45 გრადუსიანი 
კუთხით, ნიשნავს, რომ שემოსავლის שემცირებასთან ერთად მომხმარებელი 

ა. ერთნაირი პროპორციით გაზრდის X  და Y  პროდუქტთა მოხმარებას: 

ბ. שესყიდვა გაიზრდება არაპროპორციულად;  

გ. ერთნაირი პროპორციით שეამცირებს X  და Y  პროდუქტთა მოხმარებას; 

დ. გაზრდის Y დოვლათის მოხმარებას და שეამცირებს X  პროდუქტის მოხმარებას. 

11. მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ აღწერს დამოკიდებულებას 

ა. პროდუქტთა ფასების თანაფარდობას שორის; 

ბ. პროდუქტთა მოხმარების თანაფარდობას שორის; 

გ. მოხმარებული პროდუქტის რაოდენობასა და ინდივიდუალურ שემოსავალს שო-

რის; 

დ. ყველა პასუხი ჭეשმარიტია. 

12. ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსი განისაზღვრება 

ა. ინდივიდის მიერ მიმდინარე წლის ფასებשი საბაზისო წელს שერჩეული კალათის 

ღირებულების שეფარდებით იმ ღირებულებასთან, რაც საჭიროა საბაზისო წლის 

ფასებით იმავე კალათის שესაძენად; 

ბ. მიმდინარე ფასებשი სარგებლიანობის განსაზღვრული დონის ღირებულების שე-

ფარდებით საბაზისო წლის სარგებლიანობის ანალოგიური დონის მიღწევის ღი-

რებულებასთან; 

გ. ინდივიდის მიერ მიმდინარე წელს שერჩეული, სამომხმარებლო კალათის ამავე 

წლის ფასებשი გამოსახული ღირებულების שეფარდებით ანალოგიური שესყიდვე-

ბის ღირებულებასთან საბაზისო წელს; 

დ. ფასებით, რომლებიც უცვლელია საბაზისო წლის დონეზე. 

13. პააשეს ინდექსი გაიანგარიשება 

ა. ინდივიდის მიერ მიმდინარე წლის ფასებשი საბაზისო წელს שერჩეული კალათის 

ღირებულების שეფარდებით იმ ღირებულებასთან, რაც საჭიროა საბაზისო წლის 

ფასებით იმავე კალათის שესაძენად; 

ბ.  მიმდინარე ფასის სარგებლიანობის განსაზღვრული დონის ღირებულების שე-

ფარდებით, საბაზისო წლის სარგებლიანობის ანალოგიური დონის მიღწევის ღი-

რებულებასთან; 

გ. ინდივიდის მიერ მიმდინარე წელს שერჩეული, სამომხმარებლო კალათის ამავე 

წლის ფასით გამოსახული ღირებულების שეფარდებით, ანალოგიური שესყიდვე-

ბის ღირებულებასთან საბაზისო წელს; 
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დ. ფასებით, რომლებიც უცვლელია საბაზისო წლის დონეზე. 

14. უხარისხო (არასტანდარტული) პროდუქტისთვის საერთო ეფექტი ტოლია 

ა.  שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტების სხვაობის, სადაც ჭარბობს שემოსავ-

ლის ეფექტი; 

ბ.  שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტების სხვაობის; 

გ.  שემოსავლისა და ჩანაცვლების ეფექტების ჯამის; 

დ.  ჩანაცვლებისა და שემოსავლის ეფექტების სხვაობის, სადაც ჭარბობს ჩანაცვლე-

ბის ეფექტის სიდიდე. 

15. არაფუნქციონალური მოთხოვნა განპირობებულია 

ა.  იმ სამომხმარებლო თვისებებით, რომლებიც დამახასიათებელია, ზოგადად, 

თვით ეკონომიკური დოვლათისათვის; 

ბ.  იმ განწყობის שედეგად, რომ სხვა ადამიანებიც იყენებენ ამ პროდუქტს; 

გ.  ისეთი კატეგორიებით, რომელიც უשუალოდ არ უკავשირდება ეკონომიკური 

დოვლათისთვის დამახასიათებელ ძირითად თვისებებს; 

დ.  იმ განწყობის שედეგად, რომელიც იწვევს, პრესტიჟის ინტერესებიდან გამომდი-

ნარე, მომხმარებლის სადემონსტრაციო ქმედებას. 

16. რომელი გრაფიკი აღწერს სნობის ეფექტს „ა“, „ბ“, „გ“ თუ „დ“? 
 

 
17. რომელი გრაფიკი აღწერს უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტს „ა“, „ბ“, „გ“ თუ „დ“? 
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18. როგორ ჩაიწერება პააשეს ინდექსი: 
a. );/()( BBBBTTTTP CPCFPFCPCFPFI   

b. );/()( BBBBBTBTP CPCFPFCPCFPFI   

g. );/()( TBTBTTTTP CPCFPFCPCFPFI   

d. ).//()/( BBBBBTBTP CPCFPFCPCFPFI   

 
19. როგორ ჩაიწერება ლასპეირესის ინდექსი: 

a.  );/()( BBBBBTBTL CPCFPFCPCFPFI   

b. );/()( BBBBBTBTL CPCFPFCPCFPFI   

g. );/()( BBBBBTBTL CPCFPFCPCFPFI   

d. )./()( BBBBBTBTL CPCFPFCPCFPFI   

 

20. რომელი გრაფიკი აღწერს ვებლენის ეფექტს „ა“, „ბ“, „გ“ თუ „დ“? 

 

21. ჭეשმარიტია თუ მცდარი ქვემოთ მოცემული მოსაზრებები: 
 ემოსავლისש ესაძლებელია ენგელის მრუდებს ჰქონდეს დადებითი დახრილობაש (1)

განსაზღვრული რაოდენობისთვის და უარყოფითი დახრილობა - სხვა 
რაოდენობისთვის;  

(2) ნორმალური პროდუქტისთვის ელასტიკურობა שემოსავლის მიხედვით უარყოფი-
თია. 

ა) ორივე მოსაზრება ჭეשმარიტია;  

ბ) ორივე მოსაზრება მცდარია;  

გ) (1) ჭეשმარიტია და (2) მცდარი; 

დ) (1) მცდარია და (2) ჭეשმარიტი; 

22. ჭეשმარიტია თუ მცდარი ქვემოთ მოცემული მოსაზრებები: 

(1) ჩანაცვლების ეფექტის ცვლილება ორმხრივია (ზრდა და שემცირება); 

 :ემოსავლის ეფექტის მიმართულება დამოკიდებულია იმაზე, თუ როგორია პროდუქტიש (2)

ნორმალური თუ უხარისხო 

ა)  ორივე მოსაზრება ჭეשმარიტია;  

            Q1       Q2       Q  
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ბ)  ორივე მოსაზრება მცდარია;  

გ)  (1) ჭეשმარიტია და (2) მცდარი; 

დ)  (1) მცდარია და (2) ჭეשმარიტი; 

23. დავუשვათ, მომხმარებლის სარგებლიანობის ფუნქცია მოცემულია שემდეგი გამო-
სახულებით 2 2( , )U x y x y  . ამ მომხმარებლის მოთხოვნის მრუდი x  პროდუქტზე არის:

ა)  
x

Ix
P



ბ)  2x I

გ)  2
y

x
x

Ix
P

P
P




დ) 
2 x

Ix
P



24. ფასის ცვლილებასთან ასოცირებული ჩანაცვლების ეფექტი აღწერს:

ა. მოხმარების ცვლილებას, როგორც მომხმარებლის სარგებლიანობის ცვლილების 

 ;იשედეგს, ფასის უცვლელობის პირობებש

ბ. მოხმარების ცვლილებას სარგებლიანობის დონის უცვლელობის პირობებשი; 

გ. שეფარდებითი მსყიდველობითუნარიანობის ცვლილებას; 

დ. ჭეשმარიტია „ა“ და „გ“.  

25. დავუשვათ, მომხმარებლის שემოსავალი იზრდება 20%-ით, ხოლო x  პროდუქტის მოხმა-
რებაც იზრდება 10%-ით. שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ שემოსავლის მიხედვით 
ელასტიკურობა x  პროდუქტზე არის:

ა. -0,50; 

ბ. -2; 

გ. 0,50; 

დ. 2. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“  ზრდადია, თუ ორივე პროდუქტი ნორმალურია.
2. მრუდი „ფასი-მოხმარება“ მოთხოვნის მრუდის აგების საფუძველია.
3. მრუდის „שემოსავალი-მოხმარება“ ზრდადობა שემოსავლის ზრდის პირობებשი იწვევს

მოთხოვნის მრუდის მარჯვნივ გადაადგილებას.
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4. თუ მრუდი „שემოსავალი-მოხმარება“ კოორდინატთა სათავიდან გამოვა 45 გრადუსიანი  
კუთხით, ეს იმას ნიשნავს, რომ שემოსავლის ზრდასთან ერთად მომხმარებელი ერთნაირი 
პროპორციით გაზრდის X  დაY   პროდუქტთა მოხმარებას.  

5. ნორმალური (სტანდარტული) პროდუქტის საერთო ეფექტი שემოსავლისა და ჩანაცვლე-
ბის ეფექტების ჯამის ტოლია.  

6. უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტი გულისხმობს მომხმარებელთა მოთხოვნის שემცი-
რების ეფექტს.  

7. ვებლენის ეფექტი ზუსტად ასახავს მოთხოვნის კანონს.  
8. ცხოვრების ღირებულების იდეალური ინდექსის გაანგარიשების დროს არ ითვალისწი-

ნებენ სარგებლიანობის განსაზღვრული დონის მიღების ღირებულებას. 
9. ფუნქციონალური მოთხოვნა განპირობებულია ისეთი კატეგორიებით, რომლებიც უשუა-

ლოდ არ უკავשირდება ეკონომიკური დოვლათისთვის დამახასიათებელ ძირითად თვისე-
ბებს. 

10. ენგელის მრუდის ფორმა ერთნაირია უხარისხო და ხარისხიანი პროდუქტის שესყიდვათა 
აღწერის დროს. 

11. პააשეს ინდექსისთვის სამომხმარებლო კალათაשი პროდუქტის რაოდენობა უცვლელი 
რჩება საბაზისო წლის დონეზე.  

12. ჯაჭვური שეწონილი ინდექსები საשუალებას გვაძლევს, ცხოვრების ღირებულების დინამი-
კა שევაფასოთ დროის გრძელვადიან ინტერვალებს שორის.  

 
 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ბაზრის I სეგმენტისთვის გვაქვს ).3/(2500 1QP   მოთხოვნა ბაზრის II 

სეგმენტისთვის არის 25,05000 QP  . გამოთვალეთ აგრეგირებული მოთხოვნა. ა) რას უდრის 

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა, როცა ბაზრის თითოეული სეგმენტისთვის გამოשვების 

მოცულობაა 6000?  

ბ) ასევე, აგრეგირებული მოთხოვნისთვის გამოשვების იმავე მოცულობის პირობებשი? 

ამოცანა 2 

ცხრილשი 5.2 მოცემულია ზურაბისა და ნანას ინდივიდუალური მოთხოვნა ფორთოხლის 

წვენზე, ასევე, ამ ორი მომხმარებლისგან שემდგარი საბაზრო მოთხოვნის მაჩვენებლები.  
                 

           ცხრილი 5.2.   

1 ლიტრის ფასი, ლარი ზურაბის მოთხოვნა 
(ლიტრი/თვეשი) 

ნანას მოთხოვნა 
(ლიტრი/თვეשი) 

საბაზრო მოთხოვნა 
(ლიტრი/თვეשი) 

5 0 0 0 
4 3 0 3 
3 6 0 6 
2 9 2 11 
1 12 4 16 



66 

 

 
ცხრილשი 5.2 მოცემულ მონაცემებზე დაყრდნობით, ააგეთ მოთხოვნის ინდივიდუ-

ალური და საბაზრო მრუდების გრაფიკული გამოსახულება და მათემატიკურად ჩაწე-
რეთ მოთხოვნის მრუდების განტოლებები. 

ამოცანა 3  

საზაფხულო ზოლიან მაისურებზე მომხმარებელთა მოთხოვნა ასე გამოიხატებოდა: 
;201 P
 ,301 Q  ხოლო უფრო დაბალი ფასის პირობებשი ფიქრობდნენ მეტის გაყიდვას, 

კერძოდ, ;102 P .382 Q  დიზაინერთა მიერ საზაფულო კოლექციის დეფილეს שემდგომ მომ-

ხმარებელთა გარკვეულმა ნაწილმა აირჩია სწორედ ასეთი მაისურები. ამის שედეგად, მოთხოვ-

ნა שეიცვალა, 102 P  ლარის პირობებשი მოსალოდნელი 38-ის ნაცვლად გაიყიდა 60 ცალი და 

დამყარდა ახალი წონასწორობა ;102 P .603 Q   ა) გრაფიკულად გამოსახეთ ეფექტი; ბ) ახსე-

ნით რა სახის ეფექტის გავლენით განვითარდა სიტუაცია და გამოთვალეთ მისი მნიשვნელობა; 

გ) ეს ეფექტი დადებითია თუ უარყოფითი? 

ამოცანა 4  

ქალაქის პრესტიჟულ უბანשი არსებულ ფიტნესკლუბשი ერთი თვის განმავლობაשი მოქ-

მედი საשვის ღირებულება שეადგენდა 250 ლარს და მომსახურებით სარგებლობდა 100 მომხმა-

რებელი ).100;250( 11  QP  მომსახურების მასשტაბების გაფართოების שედეგად, שესაძლებე-

ლი გახდა საשვის ფასის שემცირება 180 ლარამდე. კლუბის მფლობელთა მოსაზრებით, მომხმა-

რებელთა რიცხოვნობა გაორმაგდებოდა ).200;180( 22  QP  მათი მოლოდინი არ გამართლდა 

და დაბალი ფასის პირობებשი გაიყიდა მხოლოდ 130 საשვი ).130;180( 32  QP  ა) გრაფიკულად 

გამოსახეთ მოვლენა; ბ) ახსენით, რა სახის ეფექტის გავლენით განვითარდა სიტუაცია და გა-

მოთვალეთ მისი მნიשვნელობა; გ) ეს ეფექტი დადებითია თუ უარყოფითი? 

ამოცანა 5  

ცნობილი ფირმის მიერ სპეციალური שეკვეთით დამზადებულ ძვირადღირებულ ავტო-

მობილებზე ფასმა שეადგინა 750 ათასი ევრო. שეკვეთა განახორციელა 3 მომხმარებელმა 

).3;750( 11  QP  მწარმოებელმა ფირმამ გადაწყვიტა ფასის გაზრდა 800 ათას ევრომდე, რის 

)ედეგადაც, ფიქრობდნენ, გაიყიდებოდა 2 ცალი ).2;800ש 22  QP  თუმცა, שეკვეთების რაო-

დენობა გაიზარდა 6-მდე ).6;800( 32  QP  ა) განსაზღვრეთ რა სახის ეფექტით განისაზღვრა 

მომხმარებელთა ქცევა? ბ) ააგეთ ნახაზი. გ) რას უდრის ეფექტის სიდიდე? 

ამოცანა 6  

მათეს აქვს კვირაשი 60 ლარი, რათა שეიძინოს ლატარიის ბილეთები (X პროდუქტი) ან 

დაპატიჟოს თეატრשი მეგობრები (Y პროდუქტი). ორივე სახეობის ბილეთის ფასია 6 - 6 ლარი. 

საწყისი საბიუჯეტო წრფეა 1BL , მათე ყიდულობს 4 ცალ ლატარიის ბილეთს და 6 ცალ თეატ-

რის ბილეთს. დავუשვათ, שემცირდა ლატარიის ბილეთის ფასი და გახდა 3 ლარი. ამ დროს მიი-

ღება ახალი 2BL საბიუჯეტო წრფე და ახალი ოპტიმალური კალათა ( X პროდუქტი - 10 ცალი; 
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Y - 5 ცალი). თუ კიდევ שემცირდება ლატარიის ბილეთების ფასი და გახდება 1,5 ლარი, მაשინ 
მივიღებთ ახალ BL 3  საბიუჯეტო წრფეს და ახალ ოპტიმალურ კალათას ( X  პროდუქტი 24 ცა-

ლი; Y - 4 ცალი).  

ა. ააგეთ ნახაზი და მიღებული ოპტიმალური კალათების აღმნიשვნელი წერტილების 

სხვა კოორდინატთა სიბრტყეზე პროექციით ააგეთ ლატარიის ბილეთებზე მოთ-

ხოვნის მრუდი. 

ბ. გაიანგარიשეთ 1BL ; 2BL  და 3BL  საბიუჯეტო წრფეების დახრილობები. 

ამოცანა 7 

მომხმარებელი ირჩევს საკვების )(x  და ტანსაცმლის )(y  გარკვეულ რაოდენობას, რო-

მელთა სარგებლიანობის ფუნქციაა xyyxU ),( . პროდუქტების ზღვრული სარგებლიანობაა 
yMU x   და .xMU y   მომხმარებლის שემოსავალია I  ლარი. პროდუქტთა ფასია xP  და yP ლა-

რი. 

ა. აჩვენეთ, რომ მოთხოვნის მრუდის განტოლება საკვებისთვის არის )2/( xPIx  . 

ბ. არის თუ არა საკვები ნორმალური პროდუქტი? ააგეთ მოთხოვნის მრუდი 120 ლა-

რიანი שემოსავლის პირობებשი. ააგეთ მოთხოვნის მრუდი 200 ლარიანი שემოსავ-

ლის პირობებשი. 

ამოცანა 8 

მომხმარებელი ირჩევს საკვებსა )(x  და ტანსაცმელს )(y . სარგებლიანობის ფუნქციაა 
xxyyxU 10),(  . პროდუქტების ზღვრული სარგებლიანობებია 10 yMU x  და .xMUy    

მომხმარებლის שემოსავალია I ლარი. პროდუქტთა ფასებია xP  და yP ლარი  

ა. აჩვენეთ, რომ მოთხოვნის მრუდის განტოლება ტანსაცმლისთვის არის 

,
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ბ. დავუשვათ, მომხმარებლის שემოსავალი არის 100 ლარი. שეავსეთ ცხრილის 5.8. 

ცარიელი უჯრები და აჩვენეთ, რამდენ ერთეულ ტანსაცმელს שეიძენს მომხმარე-

ბელი თითოეული ფასის პირობებשი (ეს მომხმარებლის მოთხოვნის მრუდის שე-

მადგენელი წერტილებია): 
         

    ცხრილი 5.8.     
 

 
 

yP  2 4 5 10 12 

y     
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ამოცანა 9 

დავუשვათ, ინდივიდი მოიხმარს ორ პროდუქტს x  და y , სარგებლიანობის ფუნქციაა 

),,min( yxU  ესაბამისად არის xPש ემოსავალია , ხოლო ფასებიש   და yP .  

ა. დავუשვათ, 10$I , ხოლო 5,0$xP  და .1$yP  გამოთვალეთ ოპტიმალური 

სამომხმარებლო კალათა. დავუשვათ თითოეულ x  პროდუქტზე დაწესდა 5,0$  

სიდიდის გადასახადი. როგორ שეიცვლება სამომხმარებლო კალათა? რას უდრის 

ამ ცვლილებით გამოწვეული שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები? 

ბ. დავუשვათ, x  პროდუქტზე გადასახადის ნაცვლად სახელმწიფომ მომხმარებელს 

ემოსავალზე დაუწესა 5,2$ש -ის ტოლი გადასახადი. რა თანაფარდობით იქნება 

პროდუქტები ახალ ოპტიმალურ კალათשი? რას უდრის ამ ცვლილებით 

გამოწვეული שემოსავლის და ჩანაცვლების ეფექტები? 

ამოცანა 10 

დავუשვათ, მომხმარებლის სარგებლიანობა გამოსახულია ფუნქციით: 

yxxyxU 
2

10),(
2

და მომხმარებლის שემოსავალია .20$   პროდუქტებზე საწყისი ფასებია 

1$xP  და .1$yP  დავუשვათ, x  პროდუქტი გაძვირდა და ფასმა שეადგინა .2$/ xP  

გამოთვალეთ აღნიשნული ცვლილებით გამოწვეული საკომპენსაციო და ეკვივალენტური ვარი-

აციები. გამოთვალეთ მომხმარებლის ნამეტის ცვლილება. 
 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა, ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები, მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, გამ. 
„უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 33-41; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, p. 107-109; 

3. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 82-114; 

4. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 144-157; 

5. Микро- Макроэкономика, Практикум, Под об. ред. Ю. А. Огибина – ЦПб,: «Литера плюс» 
Санкт-Петербург оркестр, 1994, ст.76-91.  

 



69 

 

 

თავი 6. არჩევანი განუსაზღვრელობის პირობებשი 

ტესტები 

 

1. მარტას სურს გადაიხადოს 300 ლარი 8000 ლარიანი მოსალოდნელი ზარალის დასაზ-
ღვევად, რომლის ალბათობაც 4%-ია. მარტა არის 

ა. რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი; 

ბ. რისკის უარმყოფელი; 

გ. რისკის მოყვარული; 

დ. არარაციონალური. 

2. ნონას שემოსავალი მომავალ წელს გაურკვეველია. თუ მომავალ წელს ნონას שემო-

სავლის მოსალოდნელი სარგებლიანობა ნაკლებია, ვიდრე მისი ამჟამინდელი שემოსავ-
ლის მოსალოდნელი სარგებლიანობა, მაשინ ნონა არის 

ა. რისკის უარმყოფელი; 

ბ. რისკის მოყვარული; 

გ. რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი;   

დ. ჭეשმარიტია "ა" ან "გ" პასუხი. 

3. ნახაზი გამოხატავს იოანეს სარგებლიანობას, როგორც მისი שემოსავლის ფუნ-
ქციას. რომელი წინადადებაა ჭეשმარიტი? 
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ა. დაბალი שემოსავლის დონეზე იოანე არის რისკისადმი ნეიტრალური, ხოლო 

მაღალი שემოსავლის დონეზე ის არის რისკის მოყვარული; 

ბ. დაბალი שემოსავლის დონეზე იოანე არის რისკის მოყვარული, ხოლო მაღალი שე-

მოსავლის დონეზე ის არის რისკის უარმყოფელი; 

გ. დაბალი שემოსავლის დონეზე იოანე არის რისკის უარმყოფელი, ხოლო მაღა-

ლი שემოსავლის დონეზე ის არის რისკის მოყვარული; 

დ. დაბალი שემოსავლის დონეზე იოანე არის რისკის მოყვარული, ხოლო მაღალი שე-

მოსავლის დონეზე ის რისკისადმი ნეიტრალურია. 

4. ინვესტორთა უმრავლესობა, უმეტესწილად, რისკის უარმყოფელი ადამიანებია. მაשასა-
დამე, მაღალი მოსალოდნელ მომგებიან აქტივებს აქვთ 

ა. დაბალი ვარიაცია; 

ბ. მაღალი ვარიაცია; 

გ. არ ახასიათებთ ვარიაციის განსაკუთრებული სახე; 

დ. ჭეשმარიტია "ა" ან "გ" პასუხი. 

5. ინვესტორს აქვს 60000 ლარი. ვიდეოფილმების ან სპორტული ინვენტარის მაღაზიის 
გახსნის ხარჯებია 30000 ლარი. თითოეული ტიპის მაღაზიიდან ზაფხულשი მისაღები 
მოსალოდნელი მოგება დამოკიდებულია ამინდზე. თუ კარგი ამინდი იქნება, მაשინ ვი-
დეოფილმების მაღაზიის მოგება იქნება 40000 ლარი, ხოლო სპორტული ინვენტარის 
მაღაზიის მოგება 90000 ლარი. ავდრის שემთხვევაשი ვიდეოფილმების მაღაზიის שემოსა-
ვალი მიაღწევს 80000 ლარს, ხოლო სპორტული ინვენტარის მაღაზიის שემცირდება 
30000 ლარამდე. დავუשვათ, ავდრის ალბათობაა 1/2. რისკის უარმყოფელი ინვესტორი 
გახსნის 

ა. ვიდეოფილმების ორ მაღაზიას; 

ბ. ვიდეოფილმებისა და სპორტული ინვენტარის თითო-თითო მაღაზიას; 

გ. სპორტული ინვენტარის ორ მაღაზიას; 

დ. ჭეשმარიტია "ა" ან "გ" პასუხი. 

6. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი #5. რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი 
ინვესტორი გახსნის სპორტული ინვენტარის ორ მაღაზიას, თუ კარგი ამინდის ალბა-
თობა იქნება 

ა. 1/2-ზე მეტი; 

ბ. 3/4-ზე მეტი; 

გ. 1/2-ზე ნაკლები; 

დ. 1/4-ზე ნაკლები. 
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7. ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზარზე სარისკო სიტუაციას აქვს ოთხი שესაძლო שე-
დეგი, שესაბამისი שემოსავლით: A=10 ლარი, B=30 ლარი, C=70 ლარი და D=150 ლარი. 
თითოეული שედეგის ალბათობაა ( ) 0.40P A  , ( ) 0.20P B  , ( ) 0.30P C   და ( ) 0.10P D  . 

ამ სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი ღირებულებაა 

ა. 23; 

ბ. 46; 

გ. 65; 

დ. 260. 

8. ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზარზე გადაწყვეტილების მიმღები ინდივიდის სარ-

გებლიანობის ფუნქციაა U I . გადაწყვეტილების მიმღები ინდივიდი არის 

ა. რისკის უარმყოფელი; 

ბ. რისკისადმი ნეიტრალური; 

გ. რისკის მოყვარული; 

დ. რისკისაგან სარგებლის მიმღები. 

9. მორალური საფრთხის თავიდან ასაცილებლად სადაზღვევო კომპანია 

ა. დაზღვეულებს სთავაზობს ზიანის სრულად ანაზღაურების სხვადასხვა დონეს, 

მაგალითად, უფრო ძვირი სადაზღვევო პოლისის მფლობელებს ზიანს უფრო 

სრულად უნაზღაურებს; 

ბ. მოითხოვს დაზღვეული ობიექტის ფიზიკურ დათვალიერებასა და שემოწმებას; 

გ. მოთხოვს თანაგადახდას სადაზღვევო პოლისის მფლობელებისაგან; 

დ. პერიოდულად აკვირდება სადაზღვევო პოლისის მფლობელების ქცევას. 

10. არახელსაყრელი שერჩევის თავიდან ასაცილებლად სადაზღვევო კომპანია 

ა. დაზღვეულებს სთავაზობს ზიანის სრულად ანაზღაურების სხვადასხვა დონეს, 

მაგალითად, უფრო ძვირი სადაზღვევო პოლისის მფლობელებს ზიანს უფრო 

სრულად უნაზღაურებს; 

ბ. მოითხოვს დაზღვეული ობიექტის ფიზიკურ დათვალიერებასა და שემოწმებას; 

გ. მოთხოვს თანაგადახდას სადაზღვევო პოლისის მფლობელებისაგან; 

დ. პერიოდულად აკვირდება სადაზღვევო პოლისის მფლობელების ქცევას. 

11. დავუשვათ კახასთვის ცნობილია, რომ კაზინოשი 1000 ლარის მოგების 10%-იანი, 5000 
ლარის მოგების 70%-იანი და 10000 ლარის მოგების 20% שანსი აქვს. თანხის მოგების 
მოსალოდნელი ღირებულება (მნიשვნელობა) არის 

ა. 5333 ლარი; 

ბ. 5600; 

გ. 6500; 
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დ. 1000. 

12. ირაკლი იწყებს მაღაზიაשი გაყიდვის მენეჯერად მუשაობას. მისთვის ცნობილია, 
რომ მთლიანად ქვეყანაשი გაყიდვის მენეჯერთა საერთო რაოდენობის 10% გამოიმუשა-
ვებს წელიწადשი 60000 ლარს, დანარჩენები კი - 50000 ლარს. ირაკლის მოსალოდნელი 
 აოდან იქნებაשემოსავალი ამ სამუש

ა. 50000 ლარი; 

ბ. 56000 ლარი; 

გ. 60000 ლარი; 

დ. 51000 ლარი. 

13. ინდივიდი ირჩევს გარანტირებულ שედეგს სარისკო שედეგთან שედარებით, მაשინ 
როცა ორივე שედეგის მოსალოდნელი მნიשვნელობა (ღირებულება) ტოლია. Aასეთი ინ-
დივიდი არის 

ა. რისკის მოყვარული; 

ბ. რისკისადმი ნეიტრალური; 

გ. რისკის უარმყოფელი; 

დ. რისკის მომტანი. 

14. ტომი არის რისკის უარმყოფელი და მისი სიმდიდრის სარგებლიანობა გამოიხატება 
ფუნქციით WU  . Mმისი ერთადერთი სიმდიდრეა სახლשი שენახული 100 ლარი. Aარ-

სებობს 10%-იანი ალბათობა, რომ ტომის სახლიდან ქურდები მოიპარავენ ამ თანხას. 
რა უნდა ღირდეს ტომისათვის ობიექტურად (სამართლიანად) שეფასებული სადაზღვე-
ვო პოლისი გაქურდვის שემთხვევის დასაზღვევად? 

ა. 100 ლარი; 

ბ. 0.10 ლარი; 

გ. 10 ლარი; 

დ. 1 ლარი. 

15. სტიუარტი იწყებს მუשაობას ახალ სამსახურשი, სადაც მისი שემოსავალი დამოკიდე-
ბულია გაყიდვის მოცულობაზე. მას აცნობეს, რომ წარმატებული გაყიდვის שემთხვევა-
 ავების 30%-იანიשავების 70%-იანი და 80000 ლარის გამომუשი 50000 ლარის გამომუש
 აოზე, რომლისשაოს მისაღებად სტიუარტმა უარი თქვა სამუשანსი არსებობს. Aამ სამუש
საფასურადაც, გაყიდვის მოცულობის მიუხედავად, სთავაზობდნენ ფიქსირებულ 60000 

ლარს. სტიუარტი არის 

ა. რისკისადმი ნეიტრალური; 

ბ.Bრისკის მოყვარული; 

გ. რისკის მოყვარული ან რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი; 

დ. რისკის უარმყოფელი. 



73 

 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის ყველა שესაძლო שედეგის 

 ვნელობაשეწონილი სიდიდე. მოსალოდნელი მნიש უალოשემოსავლის საש ესაბამისიש

გამოხატავს ძირითად ტენდენციას ანუ იმ שემოსავალს, რომელსაც საשუალოდ שესაძლოა 

ველოდეთ. 

2. სარისკო სიტუაციის ვარიაცია ასახავს שესაძლო שედეგების მოსალოდნელი მნიשვნელო-

ბიდან აბსოლუტურ გადახრას. 

3. რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანი ამჯობინებს გარკვეულობას გაურკვეველ სიტუაციას-

თან שედარებით, თუკი ორივე სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობა ტოლია. 

4. რისკის მოწინააღმდეგე გადაწყვეტილების მიმღები ინდივიდის უპირატესობა שესაძლოა 

აღიწეროს სარგებლიანობის ფუნქციის მეשვეობით, რომელიც ზრდადი ზღვრული 

სარგებლიანობის ფენომენს ასახავს. 

5. რისკის მოწინააღმდეგე ინდივიდი გადაწყვეტილების მიღებისას აფასებს გაურკვეველი 

სიტუაციის שესაძლო שედეგებს მათ მიერ მოტანილი სარგებლიანობების მიხედვით. 

6. რისკისადმი ნეიტრალურად განწყობილი ადამიანი აფასებს გაურკვეველ სიტუაციას שე-

საძლო שედეგის שესაბამისი שემოსავლის მოსალოდნელი მნიשვნელობის მიხედვით. 

7. რისკის მოყვარული ინდივიდი გადაწყვეტილების მიღებისას აფასებს გაურკვეველი 

სიტუაციის שესაძლო שედეგებს ისევე, როგორც რისკის მოწინააღმდეგე ადამიანი, ანუ 

აფასებს მათ שესაბამისი სარგებლიანობის მიხედვით, ოღონდ ასეთი ადამიანის სარგებ-

ლიანობის ფუნქცია ზრდად ზღვრულ სარგებლიანობას გამოხატავს. 

8. ობიექტურად שეფასებული სადაზღვევო პოლისის ფასი (ანუ დაზღვევის პრემია) დაზ-

ღვეული ზიანისთვის გადასახდელი თანხის მოსალოდნელ მნიשვნელობაზე მეტია. 

9. რისკის მოწინააღმდეგე ინდივიდი რისკსა და გაურკვველობას ყოველთვის ამჯობინებს, 

 .ეფასებული სადაზღვევო პოლისიש ეიძინოს ობიექტურადש

10. სადაზღვევო ბაზარი שესაძლოა წარმოიשვას მაשინაც კი, როცა დაზღვევის მიმწოდე-

ბელი ჯგუფის წევრები რისკის უარმყოფელი ადამიანები არიან. 
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

ცხრილი 6.1 "ა" და ცხრილი 6.1 "ბ" გვიჩვენებს სამი שესაძლო שედეგის მქონე სარისკო 

სიტუაციას (ლატარიას). დავუשვათ, שეგიძლიათ שეიძინოთ ორივე კომპანიის აქციები 100 

ლარად. აღსანიשნავია, რომ ორივე აქციის ფასის მოსალოდნელი მნიשვნელობა არის თანა-

ბარი – 100 ლარი, თუმცა ტელეკომპანიის აქციის ვარიაცია უფრო მაღალია, ვიდრე კომუ-

ნალური მომსახურების კომპანიისა. I აქცია უფრო სარისკოა, ვიდრე მეორე. 

დავუשვათ, რისკის უარმყოფელი ადამიანის სარგებლიანობის ფუნქცია აღიწე-
რება ამ განტოლებით: IIU 100)(  , სადაც I აღნიשნავს სარისკო שედეგის שემოსა-
ვალს.  

განვსაზღვროთ 
1. რომელი აქციის שეძენას გადაწყვეტს რისკის უარმყოფელი პირი?  
2. რომელ აქციას აქვს უფრო მეტად მოსალოდნელი სარგებლიანობა? 

 

ტელეკომპანიის ,,სანდო” აქციის ვარიაციის გამოთვლა 
ცხრილი 6.1"ა" 

ტელეკომპანია "სანდო”-ს აქციის ვარიაციის გამოთვლა 

 ემოსავალი ალბათობა კვადრატული გადახრა კვადრატული გადახრის ნამრავლიש
ალბათობაზე 

80 0.3 (80-100)
2
=400 0.3X400=120 

100 0.4 (100-100)
2
=0 0.4X0=0 

120 0.3 (120-100)
2
=400 0.3X400=120 

ვარიაცია   120+0+120=240 

 
კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციის ვარიაციის გამოთვლა 

ცხრილი 6.1 "ბ" 

კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციის ვარიაციის გამოთვლა 

  ემოსავალი ალბათობა კვადრატული გადახრა კვადრატული გადახრისש
ნამრავლი ალბათობაზე 

80 0.1 (80-100)
2
=400 0.1X400=40 

100 0.8 (100-100)
2
=0 0.8X0=0 

120 0.1 (120-100)
2
=400 0.1X400=40 

ვარიაცია   40+0+40=80 

 

ამოცანა 2 

განიხილეთ ცხრილשი 6.1 "ა" და 6.1 "ბ" მოცემული ორი სარისკო სიტუაცია და მათი 

ვარიაციები. დავუשვათ, გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტი არის რისკისადმი ნეიტრა-

ლური და მისი სარგებლიანობის ფუნქცია აღიწერება განტოლებით: U (I)= 100 I, სადაც I 

არის სარისკო სიტუაციის שემოსავალი. 
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ა. რომელ ალტერნატივას აირჩევს გადაწყვეტილების მიმღები პირი? 

დავუשვათ პირი რისკის მოყვარულია და მისი სარგებლიანობის ფუნქცია აღიწე-

რება שემდეგი განტოლებით: U (I)= 100 I2 .  

ბ. რომელ ალტერნატივას აირჩევს რისკის მოყვარული პირი? 

ამოცანა 3 

ინდივიდის არჩევანი წარმოდგენილია ნახაზზე: დამწყები ინტერნეტკომპანიის მიერ 

წარმატებული ბიზნესის שემთხვევაשი שეპირებული ხელფასი 104 000 ლარია, ხოლო წარუმა-

ტებელი ბიზნესის שემთხვევაשი - 4 000 ლარი. ცნობილია, რომ თითოეული שედეგის დადგო-

მის ალბათობა 0,50-ის ტოლია. 54 000 ლარი არის ბაზარზე უკვე წარმატებით დამკვიდრე-

ბული კომპანიის მიერ שეთავაზებული გარანტირებული ხელფასი. ნახაზზე აღნიשნულია თი-

თოეული ხელფასის სარგებლიანობაც. 

  
 

a. ინდივიდის სარგებლიანობის ფუნქცია აღიწერება שემდეგი განტოლებით IU  . 

აჩვენეთ, რომ ინტერნეტკომპანიის მიერ שეთავაზებული ხელფასის პირობებשი რის-
კის პრემია დაახლოებით 17 000 ლარის ტოლია.  

b. დავუשვათ, ინტერნეტკომპანია გთავაზობთ 0-ის ტოლ ხელფასს, სამაგიეროდ, გპირ-

დებათ 108 000 ლარს ბონუსის (ჯილდოს) სახით წლის ბოლოს ბიზნესის წარმატე-
ბის שემთხვევაשი. ასეთ שემოთავაზებას აქვს იგივე მოსალოდნელი ღირებულება (მა-
თემატიკური მოლოდინი), მაგრამ უფრო მაღალი ვარიაცია, ვიდრე თავდაპირველ 

 ?იשემთხვევაש ეთავაზებისש ეთავაზებას.  რამდენია რისკის პრემია ასეთი ახალიש

ამოცანა 4 

მოცემულია ორი სარისკო სიტუაცია  A და B.  A სიტუაციის שემთხვევაשი 0 ლარის 

ტოლი שემოსავლის მიღების ალბათობა უდრის 0,90-ს, ხოლო 400 ლარის ტოლი שემოსავ-

ლის მიღებისა – 0,10-ს.  B სიტუაციის שემთხვევაשი 30 ლარის ტოლი שემოსავლის მიღების 

ნახ. 6.1. שემოსავალი (ათასი ლარი)
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ალბათობაა 0,50 და 50 ლარის მიღების ალბათობაც 0,50-ის ტოლია. დავუשვათ, გადაწყვეტი-

ლების მიმღები ინდივიდის სარგებლიანობის ფუნქცია აღიწერება שემდეგი ფუნქციით:

IU  . გამოიანგარიשეთ რისკის პრემია თითოეული სარისკო სიტუაციის שემთხვევაשი.

ამოცანა 5 

მოცემულია სარისკო სიტუაცია სამი שესაძლო שემოსავლით: -10 ლარი, 0 ლარი და

+20 ლარი. თითოეული שედეგის მოსალოდნელი שემოსავლის ალბათობა, שესაბამისად, არის

0,2; 0,5 და 0,3.

ა. გამოთვალეთ სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი მნიשვნელობა; 

ბ. გამოთვალეთ სარისკო სიტუაციის ვარიაცია და სტანდარტული გადახრა. 

ამოცანა 6 

დავუשვათ, სარგებლიანობის ფუნქცია მოცემულია განტოლებით: IU 50 . ასევე

მოცემულია სარისკო სიტუაცია, რომლის שესაძლო שედეგებია: 0 ლარი שემოსავალი 0,75

ალბათობით და 200 ლარი שემოსავალი 0,25 ალბათობით.

ა. აჩვენეთ, რომ სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი ღირებულება )(EV  არის 50

ლარი; 

ბ. რამდენია სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელი სარგებლიანობა ?)(EU   

გ. რამდენი იქნება უეჭველი 50 ლარი שემოსავლის სარგებლიანობა ?)(U  მეტია

თუ ნაკლები სარისკო სიტუაციის მოსალოდნელ სარგებლიანობაზე? რისკის

უარმყოფელი იქნება თუ არა ინდივიდი ამ שემთხვევაשი?

ამოცანა 7 

იოანემ უნდა აირჩიოს ორი სამუשაოდან ერთ-ერთი. I სამუשაოდან 60000 ლარის გა-

მომუשავების 10%-იანი და 50000 ლარის გამომუשავების 90%-იანი שანსი არებობს. II სამუשა-

ოდან 46000 ლარის გამომუשავების 50%-იანი და 56000 ლარის გამომუשავების 50%-იანი שან-

სი არსებობს. თუ იოანე არის რისკის უარმყოფელი, რომელ სამუשაოს აირჩევს? დაასაბუ-

თეთ გამოთვლებით.

A 

ამოცანა 8 

ჯონი იწყებს მუשაობას ახალ სამსახურשი, სადაც მისი שემოსავალი დამოკიდებულია

გაყიდვის მოცულობაზე. ჯონის აცნობეს, რომ წარმატებული გაყიდვების שემთხვევაשი

40000 ლარის გამომუשავების 75%-იანი და 100000 ლარის გამომუשავების 25%-იანი שანსი

არსებობს. Aამ სამუשაოს მისაღებად ჯონიმ უარი თქვა სამუשაოზე, სადაც, გაყიდვის მო-

ცულობის მიუხედავად, სთავაზობდნენ ფიქსირებულ ხელფასს 70000 ლარის ოდენობით.

ჯონი არის რისკის მოყვარული, რისკის მოწინააღმდეგე თუ რისკისადმი ნეიტრალური? პა-

სუხი დაასაბუთეთ გამოთვლებით.
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ამოცანა 9 

ჯეინი არის რისკის უარმყოფელი და მისი שემოსავლის სარგებლიანობის ფუნქცია 

აღიწერება שემდეგნაირად IU  . ძველ სამუשაოზე მას უხდიდნენ გარანტირებულად კვი-

რაשი 225 ლარს. ახალ სამუשაოზე მას გადაუხდიან კვირაשი გამოשვებული პროდუქციის 

რაოდენობის (שრომის ნაყოფიერების) მიხედვით. იგი ვარაუდობს, რომ გამოიმუשავებს 100 

ლარს 50% ალბათობით ან 400 ლარს 50%-იანი ალბათობით. რომელ სამუשაოს - ძველსა 

თუ ახალს - აირჩევს ჯეინი? პასუხი დაასაბუთეთ სათანდო გამოთვლებით. 

ამოცანა 10 

ჯეინი არის რისკის უარმყოფელი და მისი שემოსავლის სარგებლიანობის ფუნქცია 

აღიწერება שემდეგნაირად IU  .  მას ხელფასს უხდიან კვირაשი გაყიდვის მოცულობის 

მიხედვით. იგი ვარაუდობს, რომ კვირაשი გამოიმუשავებს 900 ლარს 20% ალბათობით ან 

400 ლარს - 80%-იანი ალბათობით. მას שესთავაზეს ახალ სამუשაოზე გადასვლა, სადაც გა-

დაუხდიან გარანტირებულ ფიქსირებულ ხელფასს. რა ოდენობის გარანტირებული ხელფა-

სი უნდა שესთავაზონ ჯეინს, რომ იგი აღმოჩნდეს ინდიფერენტული ან ნეიტრალური ორი-

ვე სამუשაოს მიმართ? Pპასუხი დასაბუთეთ სათანადო გამოთვლებით.  

ამოცანა 11 

მიხეილის წლიური ხელფასი არის 50000 ლარი, რომლის שესახებ ინფორმაციასაც 

სახელმწიფო שემოსავლის სამსახურს აწვდის დამსაქმებელი. ამასთან, მიხეილი 

დროგამოשვებით ხელოსნობით დამატებით გამოიმუשავებს 10000 ლარს წელიწადשი. 

სახელმწიფო שემოსავლის სამსახური აღრიცხავს ამ დამატებით שემოსავალს მხოლოდ ორ 

 ემოსავლის დასადგენად ან (ბ) მიხეილიש ი: (ა) ჩაატარებს აუდიტს მიხეილისשემთხვევაש

საგადასახადო დეკლარაციით თავად წარუდგენს სახელმწიფოს ინფორმაციას დამატებითი 

 ეადგენს აღრიცხულიש ემოსავლო გადასახადიשვათ, საשესახებ. დავუש ემოსავლისש

 ემოსავლების დადგენის მიზნით სახელმწიფოს მიერש ემოსავლის 25%-ს. მიხეილისש

განხორციელებული აუდიტის ალბათობა 10%-ია. დაფარული დამატებითი שემოსავლის 

სახელმწიფოს მიერ გამოვლენის שემთხვევაשი მიხეილისთვის ჯარიმის სახით დაკისრებული 

დანახარჯი იქნება 20000 ლარი. თუ მიხეილი რისკისადმი ნეტრალურად განწყობილია, 

მიაწოდებს თუ არა ინფორმაციას სახელმწიფოს ხელოსნობით გამომუשავებული שემოსავლის 

 ?ესახებש

ამოცანა 12 

ნიკოლოზი გადაწყვეტს ითამაשოს აზარტული თამაשი კამათელით. თუ კამათელი 

აჩვენებს ლუწ რიცხვს, მაשინ იგი მოიგებს 10 ლარს, ხოლო თუ კამათელი აჩვენებს კენტ 

რიცხვს, მაשინ ნიკოლოზი ვერაფერს მიიღებს. რამდენი იქნება ნიკოლოზის მოსალოდნელი 

 ?ის ვარიაციაשიდან? რა იქნება ამ თამაשემოსავალი აზარტული თამაש
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ამოცანა 13 

ნინო שეიძლება აღმოჩნდეს გაურკვეველ ვითარებაשი, როცა მოსალოდნელი 

 ემთხვევიდანש ემოსავალი იქნება 100 დოლარი. ნინო მიიჩნევს, რომ ამ გაურკვეველიש

მოსალოდნელი სარგებლიანობა იქნება 20. 100 დოლარის უეჭველად მიღების שემთხვევაשი კი 

მისი სარგებლიანობა იქნება 25. რისკისადმი როგორი დამოკიდებულება აქვს ნინოს? 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკრო-
ეკონომიკა (ტესტები, სავარჯიשოები,ამოცანები), მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, 
გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 42-48; 

2. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., John 
Wiley & Sons, Inc., 2005, pp. 550-569; 

3. Mason Ch., Stone L., Study Guide to Accompany Microeconomics, Theory and Applications with 
Calculus by Jeffrey M. Perloff., Pearson Education, Inc., 2008, pp. 327-340; 

4. Perloff, Jeffrey M. (2007) Microeconomics: Theory and Applications with Calculus, Pearson/Addison-
Wesley; pp. 327-340; 

5. Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Microeconomics, Seventh ed. Pearson, Prentice Hall., 2009, pp. 159-
196; 

6. Suslow V. Y., Hamilton J. H., Study Guide, Microeconomics by Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Fifth 
ed. Prentice Hall., 2001, pp. 91-106; 

7. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 464-479; 

8. Salvatore D., Microeconomic Theory., Schaum’s Outline of theory and Problems of Microeconomic 
Theory ; Third ed. McGraw-Hill., 1992, pp. 108-120; 

9. Varian Hal R., Bergstrom Th. C., Workouts in Intermediate Microeconomics., Seventh ed. W.N. 
Norton & Company, New York, Nondon., 2006, pp. 157-170. 
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თავი 7. წარმოების ფაქტორები და საწარმოო ფუნქცია  

ტესტები 
 

1. წარმოებული პროდუქტის მოცულობისა და საჭირო წარმოების ფაქტორების ყველა 
 :ირი გამოიხატებაשესაძლო ვარიანტის ურთიერთკავש

ა. საწარმოო שესაძლებლობათა მრუდით; 

ბ. გამოשვებული პროდუქციის მთლიანი მოცულობის მრუდით; 

გ. საწარმოო ფუნქციით; 

დ. მიწოდების ელასტიკურობით. 

2. იზოკვანტი ილუსტრირებაა 

ა. პროდუქციის მთლიანი მოცულობის მრუდისა; 

ბ. საწარმოო ფუნქციისა; 

გ. პროდუქტის მოცულობის სხვაობისა, რომელიც שეიძლება ვაწარმოოთ რესურსების 

მოცემული რაოდენობით; 

დ. საשუალო პროდუქციის მრუდისა 

3. ყოველი წერტილი, რომელიც მდებარეობს იზოკვანტებზე, აღნიשნავს: 

ა. წარმოებული პროდუქტის რაოდენობას; 

ბ. პროდუქტის მოცულობის ფულად გამოხატულებას; 

გ. რესურსების მოცულობის ფიზიკურ კომბინაციას; 

დ. დანახარჯის ჯამს. 

4. ქვემოთ ჩამოთვლილი საქმიანობის რომელი სახის განხილვა არ שეიძლება წარმოების 
პროცესად? 

ა. სასარგებლო წიაღისეულის მოპოვება; 

ბ. რადიაქტიული ნარჩენების მოპოვება; 

გ. მაღაზიებשი მყიდველების მიერ დეფიციტური პროდუქტის ძიება; 

დ. პროდუქტის שესყიდვა და שემდგომ მისი გაყიდვა უფრო მაღალ ფასად. 

5. იზოკვანტები აღნიשნავს 

ა. სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმის კლება-

დობას; 
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ბ. სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმის 

ზრდადობას; 

გ. ზღვრული პროდუქტის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორმის 

კლებადობას; 

დ. მთლიანი პროდუქტის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული ნორ-

მის ზრდადობას. 

6. თუ ფირმას სურს წარმოების დანახარჯების שემცირება, მაשინ:

ა.  მან არ უნდა იმუשაოს უარყოფითი დახრილობის (დაღმავალი) იზოკვანტების საზ-

ღვრებשი; 

ბ.  მან არ უნდა იმუשაოს დადებითი დახრილობის (აღმავალი) იზოკვანტების საზ-

ღვრებשი;  

გ.  მან უნდა იმუשაოს სამუשაო ძალაზე კლებადი მთლიანი უკუგების დროს; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია 

7. MRTSLK  გვიჩვენებს:

ა.  რა ნორმით უნდა שევამციროთ კაპიტალი და გავზარდოთ სამუשაო ძალის რაოდენო-

ბა, რომ გამოשვების სიდიდე უცვლელი დარჩეს; 

ბ.  რა ნორმით უნდა გავზარდოთ კაპიტალი და שევამციროთ სამუשაო ძალის რაო-

დენობა, რომ გამოשვების სიდიდე უცვლელი დარჩეს; 

გ.  "ა”-ს და "ბ”-ს; 

დ.  მხოლოდ "ბ”-ს. 

8. ფირმის მიერ ფაქტორების ურთიერთჩანაცვლება დამოკიდებულია:

ა.  მთლიან გამოשვებაზე; 

ბ. საשუალო პროდუქტზე; 

გ.  ზღვრულ მწარმოებლურობაზე; 

დ.  იზოკვანტების სიმრუდეზე. 

 :ენაცვლების ელასტიკურობა ზომავსש .9

ა.  მთლიანი პროდუქტის მრუდის გასწვრივ სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკუ-

რი שენაცვლების ზღვრული ნორმის ცვლილებას; 

ბ.  იზოკვანტის გასწვრივ სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლე-

ბის ზღვრული ნორმის ცვლილებას; 

გ.  ზღვრული პროდუქტის მრუდის გასწვრივ სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნი-

კური שენაცვლების ზღვრული ნორმის ცვლილებას; 
დ.  არცერთს. 

10. რომელია მნიשვნელოვანი სპეციალური სახის საწარმოო ფუნქციებიდან?

ა. წრფივი საწარმოო ფუნქცია სრულყოფილი שემცვლელების שემთხვევაשი; 
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ბ. ფიქსირებული პროპორციულობის საწარმოო ფუნქცია სრულყოფილი שემავსებლე-

ბის שემთხვევაשი; 

გ. კობ-დუგლასის საწარმოო ფუნქცია; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

11. თუ იზოკვანტის დახრილობა დადებითია, მაשინ: 

ა. ფირმა ოპერირებს წარმოების არაეკონომიურ რეგიონზე; 

ბ. ორივე რესურსის ზღვრული პროდუქტი უარყოფითია; 

გ. ერთ-ერთი რესურსის ზღვრული პროდუქტი უარყოფითია; 

დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

12. დავუשვათ, საწარმოო ფუნქცია არის Q = 4(KL)1/2, სადაც Q არის გამოשვება, L –שრომა, 
ხოლო K- კაპიტალი. კაპიტალისა და שრომის ზღვრული პროდუქტი არის: MPK = 2K1/2-L-

1/2. რას უდრის MRTSL,K, როცა K=4 და L=1? 

ა. 1/4; 

ბ. 4; 

გ. 1; 

დ. 1/9. 

13. წინა ტესტის პირობიდან გამომდინარე, რას უდრის MRTSK,L, როცა K=9 და L=1? 

ა. 9; 

ბ. 4; 

გ. 1; 

დ. 1/9. 
14. ნახაზზე 7.1.1 იზოკვანტთა მოცემული რუკისთვის რომელი დებულებაა სწორი?  

ა. שრომის ზღვრული პროდუქტი დადებითია; 
ბ. კაპიტალის ზღვრული პროდუქტი უარყოფითია; 
გ. שრომის ზღვრული პროდუქტი იზრდება; 
დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

 
ნახაზი 7.1.1 იზოკვანტთა რუკა 
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15. მოცემულია საწარმოო ფუნქცია Q = min(AL,BK), სადაც A და B მუდმივია. გვიჩვენებს თუ 
არა ეს საწარმოო ფუნქცია მასשტაბიდან ზრდად უკუგებას (მასשტაბის ეკონომიურობას)? 

ა. დიახ. ეს საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს მასשტაბიდან ზრდად უკუგებას (მასשტაბის 

ეკონომიურობას); 

ბ. არა. ეს საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს მასשტაბიდან მუდმივ უკუგებას; 

გ. ეს დამოკიდებულია A და B-ს ურთიერთდამოკიდებულებაზე; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

16. ნახაზზე 7.1.2. მოცემულია საწარმოო ფუნქცია, რომელიც ფირმის ტექნოლოგიურ დო-
ნეზეა დამოკიდებული. ჩამოთვლილთაგან რომელია სწორი დებულება? 

ა. ეს საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს გამოשვების იმ მაქსიმუმს, რომელიც שეუძლია 

ფირმას მიაღწიოს მოცემული სამუשაო ძალისა და კაპიტალის გამოყენებით; 

ბ. C და D წერტილებשი ფირმა არის ტექნიკურად ეფექტიანი. ამ დროს ფირმა აწარმო-

ებს იმდენ პროდუქტს, რამდენის წარმოებაც שესაძლებელია Q=f(L) საწარმოო ფუნ-

ქციის მიხედვით გამოყენებული სამუשაო ძალის პირობებשი; 

გ. A და B წერტილებשი ფირმა არის ტექნიკურად არაეფექტიანი. ფირმა ვერ აწარმოებს 

იმდენს, რაც שესაძლებელია არსებული სამუשაო ძალის პირობებשი; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

 
ნახაზი 7.1.2 ტექნიკური ეფექტიანობა და არაეფექტიანობა 

 
17. სამუשაო ძალის საჭიროების ფუნქცია L=g(Q) 

ა. გვიჩვენებს,  სამუשაო ძალის რა მინიმალური რაოდენობაა საჭირო მოცემული გამოש-

ვების მისაღებად; 

ბ. გვიჩვენებს,  სამუשაო ძალის რა მაქსიმალური რაოდენობაა საჭირო მოცემული გა-

მოשვების მისაღებად; 
გ. გვიჩვენებს, საשუალოდ სამუשაო ძალის რა რაოდენობაა საჭირო მოცემული გამოשვე-

ბის მისაღებად; 
დ. გვიჩვენებს, საשუალოდ სამუשაო ძალის მწარმოებლურობას მოცემული საწარ-

მოო სიმძლავრეების პირობებשი. 
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18. ნახაზი 7.1.3 გვიჩვენებს მთლიანი პროდუქტის ფუნქციის გრაფიკს. აქედან გამომდინა-
რე: 

ა. თუ L არის მაქსიმუმი, მაשინ Q=0. სამუשაო ძალის გარეשე ამ პროდუქტის წარმოება 

 ;ეუძლებელიაש

ბ. თუ L არის 0-სა და 12-ს שორის, ყოველი დამატებითი სამუשაო ძალის ერთეული 

გამოשვებას ზრდის;  

გ. თუ L არის 0-სა და 12-ს שორის, ყოველი დამატებითი სამუשაო ძალის ერთეული გა-

მოשვებას ამცირებს;  

დ. თუ L არის 0-სა და 12-ს שორის, ადგილი აქვს სამუשაო ძალაზე კლებად ზღვრულ 

უკუგებას. 

 
ნახაზი 7.1.3 მთლიანი პროდუქტის ფუნქცია 

 
19. ნახაზი 7.1.3-ის მიხედვით რომელი დებულებაა სწორი? 

ა. თუ L არის 12-სა და 24-ს שორის, დამატებითი სამუשაო ძალა პროდუქტის რაოდენობას ამ-

ცირებს, მაგრამ ყოველი დამატებითი მუשა წინასთან שედარებით ნაკლებად ნაყოფიე-

რია; 

ბ. თუ L არის 12-სა და 24-ს שორის, დამატებითი სამუשაო ძალა პროდუქტის რაოდენობას 

ზრდის, მაგრამ ყოველი დამატებითი მუשა წინასთან שედარებით უფრო ნაყოფიერია; 

გ. თუ L არის 12-სა და 24-ს שორის, დამატებითი სამუשაო ძალა პროდუქტის რაოდენობას 

ზრდის, მაგრამ ყოველი დამატებითი მუשა წინასთან שედარებით ნაკლებად ნაყოფიერია; 

დ. თუ სამუשაო ძალა L=24-ს გადააჭარბებს, სამუשაო ძალის ყოველი ახალი ერთეუ-

ლის დამატება გამოשვებას გაზრდის. 

20. ფირმის მიერ ფაქტორების ურთიერთჩანაცვლების უნარი დამოკიდებულია მისი იზოკ-
ვანტების სიმრუდეზე, ანუ: 

ა. თუ საწარმოო ფუნქცია ფირმას ფაქტორების ჩანაცვლების მრავალ שესაძლებლობას 

აძლევს, მაשინ იზოკვანტის გასწვრივ მოძრაობისას MRTSL,K სწრაფად იზრდება; 
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ბ. თუ საწარმოო ფუნქცია ფირმას ფაქტორების ჩანაცვლების მრავალ שესაძლებ-

ლობას აძლევს, მაשინ იზოკვანტის გასწვრივ მოძრაობისას MRTSL,K სწრაფად 

მცირდება; 

გ. თუ საწარმოო ფუნქცია ფაქტორების ჩანაცვლების שეზღუდულ שესაძლებლობას იძ-

ლევა, MRTSL,K არ იცვლება იზოკვანტის გასწვრივ მოძრაობისას; 

დ. თუ საწარმოო ფუნქცია ფაქტორების ჩანაცვლების שეზღუდულ שესაძლებლობას 

იძლევა, MRTSL,K მკვეთრად იცვლება იზოკვანტის გასწვრივ მოძრაობისას. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. საწარმოო ფუნქცია გვიჩვენებს პროდუქტის გამოשვების მაქსიმალურ რაოდენობას, რაც 
  .ესაძლებელია ფირმამ მიიღოს რესურსების სხვადასხვა რაოდენობის გამოყენებითש

2. საწარმოო ფუნქცია ერთი საწარმოო ფაქტორით არის მთლიანი პროდუქტის ფუნქცია. 
მთლიანი პროდუქტის ფუნქციას აქვს სამი რეგიონი: ზრდადი ზღვრული უკუგების რეგიო-
ნი, კლებადი ზღვრული უკუგების რეგიონი და კლებადი მთლიანი უკუგების რეგიონი.  

3. სამუשაო ძალის საשუალო პროდუქტი არის საשუალოდ ერთი სამუשაო ძალის მიერ 
გამოשვებული პროდუქტის რაოდენობა. სამუשაო ძალის ზღვრული პროდუქტი არის მთლი-
ანი პროდუქტის ცვლილება, რომელიც გამოწვეულია ფირმაשი გამოყენებული სამუשაო ძა-
ლის ცვლილებით.  

4. მხოლოდ კაპიტალი და שრომაა ისეთი ფაქტორები, რომლებიც გათვალისწინებული უნდა 
იქნეს გადაწყვეტილების მიღებისას.  

5. საწარმოო ფუნქცია שედგება მხოლოდ ერთი ცვალებადი ფაქტორისაგან, ხოლო წარმოების 
მოცულობა მუდმივი სიდიდეა.  

6. თუ ფირმა ზრდის გამოყენებული რესურსების მოცულობას 30%-მდე, ხოლო წარმოების 
მოცულობა ამ დროს იზრდება 20%-ით, მაשინ წარმოიქმნება მასשტაბიდან დადებითი ეფექ-
ტი.  

7. როცა ცვლადი რესურსის ზღვრული პროდუქტი მცირდება, მაשინ პროდუქტის საერთო 
მოცულობაც მცირდება.  

8. იზოკვანტი გვიჩვენებს წარმოების ფაქტორების (რესურსების) უსასრულოდ მრავალრიც-
ხოვან კომბინაციას, რაც განაპირობებს პროდუქტის სხვადასხვა გამოשვებას.  

-ეფარდების პროცენტულ ცვლილებას, რომეש ენაცვლების ელასტიკურობა ზომავს K/Lש .9
ლიც שეესაბამება სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლების ზღვრული 
ნორმის 1 პროცენტით ცვლილებას (როცა გადაადგილება ხდება იზოკვანტის გასწვრივ).  

10. თუ ფირმა ცდილობს ფაქტორების დანახარჯის მინიმიზაციას, ის არ ოპერირებს იზოკვან-
ტის არაეკონომიურ ნაწილზე.  
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

დავუשვათ, ფირმის მიერ პროდუქტის გამოשვება 100 ერთეულს שეადგენს. ამისათ-
ვის იგი იყენებს ფაქტორების שემდეგ კომბინაციას (L=7; K=6). ყოველი საწარმოო ფუნქცი-
ისათვის აღნიשნეთ, שესაძლებელია თუ არა ამ კომბინაციის განხორციელება? არის თუ არა 
მოცემული კომბინაცია ტექნიკურად ეფექტიანი? 

ა. Q = 7L + 8K; 

ბ. Q = 20 KL ; 

გ. Q = min(16L, 20K); 

დ. Q = 2(KL + L + 1). 
 

ამოცანა 2 

დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა Q(x, у) = 5ху.  

X რესურსის ერთეულის ფასი 10 ლარია, Y რესურსის ერთეულის ფასი კი - 20 ლარი. 

ფირმა ფლობს ფულად რესურსებს 40 000 ლარის ოდენობით. 

განსაზღვრეთ ფირმის წარმოების მაქსიმალურად שესაძლო გამოשვება. 

ამოცანა 3 

დავუשვათ, საწარმოო ფუნქცია მოცემულია שემდეგი ტოლობით: Q = aL + bK, სადაც a 

და b დადებითი მუდმივებია. იპოვეთ სამუשაო ძალის მიერ კაპიტალის ტექნიკური שენაცვლე-

ბის ზღვრული ნორმა (MRTSL,K) იზოკვანტის ნებისმიერ წერტილשი. 

ამოცანა 4 

მოცემულია שენაცვლების მუდმივი ელასტიკურობის მქონე שემდეგი სახის საწარმოო 

ფუნქცია Q = (K 0.5 + L 0.5)2. 

ა. იპოვეთ שენაცვლების ელასტიკურობა ამ ფუნქციისათვის. 

ბ. რა თვისება ახასიათებს ამ საწარმოო ფუნქციას – მასשტაბიდან მზარდი, კლებადი 

თუ მუდმივი უკუგება? 

გ. ვთქვათ, საწარმოო ფუნქციაა Q = (100 + K0.5 + L0.5)2 . არის თუ არა ამ ფუნქციისთვის 

დამახასიათებელი მასשტაბიდან ზრდადი უკუგება?  

ამოცანა 5 

ფირმის საწარმოო ფუნქციაა Q(x,у) = (2XY)1/2. X ფაქტორის ერთეულის ფასი 4 ლარია, Y 

ფაქტორის ერთეულის ფასი კი - 5 ლარი.  
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განსაზღვრეთ, ყოველდღიურად რამდენი ერთეული X და Y ფაქტორი უნდა გამოიყე-

ნოს ფირმამ გამოשვების მაქსიმიზაციისას, როდესაც ის ხარჯავს ფულად რესურსებს 150 

ლარის ოდენობით დღეשი? 

ამოცანა 6 

ფირმის საწარმოო ფუნქცია ტოლია Q = K1/4 L 3/4. კაპიტალის ფასი უდრის 4 ათას ლარს, 

 .რომის ფასი – 12 ათას ლარსש

 რომისა და კაპიტალის რა რაოდენობა უნდა ჰქონდეს ფირმას 300 ათასი ერთეულიש

პროდუქტის გამოსაשვებად? 

ამოცანა 7 

საწარმოო ფუნქციას აქვს שემდეგი სახე: Q = 4KL, სადაც Q – არის გამოשვება ან მთლიანი 

პროდუქტი (TP), L- გამოყენებული שრომის რაოდენობა, K – კაპიტალის რაოდენობა; 

განსაზღვრეთ კაპიტალის ზღვრული პროდუქტი და ფირმის მთლიანი პროდუქტი, თუ 

პროდუქტის საწარმოებლად გამოიყენება 3 მუשა და 4 ერთეული საწარმოო აღჭურვილობა.  

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეხუთე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2016, გვ. 49-54; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, pp. 125-146; 

3. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 159-186; 

4. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 158-182. 

5. Нуреев Р. М., К Курсу Микроэкономики, cборник задач по микроэкономик, НОРМА-ИНФРА 
М, Москва, 2002, ст. 86-99. 
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თავი 8. დანახარჯთა მინიმიზაცია და ფაქტორთა  
ოპტიმალური არჩევანი  

ტესტები 

1. ნელი ადმინისტრატორად მუשაობით გამოიმუשავებს საათשი 7 ლარს. საღამოობით ის 

სწავლობს კოლეჯשი დიზაინერის სპეციალობით. ზოგჯერ სამუשაო საათებשი ნელი ახერ-

ხებს მეცადინეობას. დიზაინერად მუשაობის שემთხვევაשი მას שეეძლება გამოიმუשაოს სა-

ათשი 12 ლარი. ნელიმ უკვე გადაიხადა სწავლის საფასური 200 ლარი. გადასახდელია 400 

ლარი და დამატებით საჭიროა 200 ლარი სახელმძღვანელოებისთვის, სხვა სასწავლო მასა-

ლებისა და ტრანსპორტის ხარჯისთვის. რა არის ნელისთვის კოლეჯשი სწავლის ალტერნა-

ტიული დანახარჯი? 

ა. 800 ლარი: სწავლის საფასურზე, სახელმძღვანელოებზე, სასწავლო მასალებსა და 

ტრანსპორტირებაზე გაღებული მთლიანი დანახარჯი; 

ბ. 600 ლარს დამატებული საათשი გამომუשავებული 12 ლარი, რომელიც მას שეუძლია 

გამოიმუשაოს დიზაინერის სპეციალობით მუשაობისას; 

გ. 600 ლარს დამატებული საათשი 5 ლარი - სხვაობა მისი שრომის ამჟამინდელ საა-

თობრივ ანაზღაურებასა და დიზაინერის სპეციალობით მუשაობის שემთხვევაשი 

მისაღებ გამომუשავებას שორის; 

დ. საათשი გამომუשავებულ 7 ლარს დამატებული 600 ლარი. 

2. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 1. რა იქნება ნელისთვის სწავლის שეწყვეტის ალ-
ტერნატიული დანახარჯი? 

ა. საათשი გამომუשავებული 12 ლარი; 

ბ. საათשი გამომუשავებულ 12 ლარს დამატებული 600 ლარი; 

გ. საათשი 5 ლარს დამატებული 600 ლარი; 

დ. საათשი 5 ლარი. 

3. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 1. ნელი გააფრთხილეს, რომ დაითხოვენ სამსახუ-
რიდან, თუ გააგრძელებს სწავლას. ადმინისტრაციის აზრით, სამუשაო საათებשი მეცადინე-

ობა უარყოფითად მოქმედებს ნელის მიერ שესრულებული სამუשაოს ხარისხზე. დავუשვათ, 

ნელის არ שეუძლია სხვა სამუשაოს שოვნა სწავლის დასრულებამდე. რა არის მის მიერ 

სწავლის გაგრძელების ალტერნატიული დანახარჯი? 

ა. 800 ლარი; 

ბ. 600 ლარს დამატებული საათשი გამომუשავებული 7 ლარი; 

გ. 600 ლარს დამატებული საათשი გამომუשავებული 12 ლარი; 
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დ. 600 ლარს დამატებული საათשი 5 ლარი.  

4. საწარმოო ფუნქციისთვის 2
1

2
1

LKQ   ზღვრული პროდუქტებია 2
1

2
1

2
1 KLMPK


  და 

2
1

2
1

2
1 LKMPL


 . დავუשვათ 1w  და 1r . რა არის მინიმალური დანახარჯის שესაბამისი 

ფაქტორთა  **, KL  კომბინაცია 100 ერთეული პროდუქტის გამოשვებისას? 

a. ;100,100 **  KL   

ბ. ;10,10 **  KL  

გ. ;50,50 **  KL  

დ. არცერთი პასუხი სწორი არ არის.  

5. დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა  LKQ ,min . ფირმას სურს დანახარჯის მინი-
მიზაცია 100 ერთეული პროდუქტის გამოשვებისას. დავუשვათ, ხელფასი არის 4w  და კა-

პიტალის ფასია 1r . რა არის მინიმალური დანახარჯის שესაბამის ფაქტორთა  **, KL კომ-
ბინაცია? 

ა. ;100,0 **  KL  

ბ. ;0,100 **  KL  

გ. ;100,100 **  KL  

დ. .0,0 **  KL  

6. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 5. დავუשვათ, კაპიტალის ფასი გაორმაგდა. რა იქ-

ნება მინიმალური დანახარჯის שესატყვის ფაქტორთა კომბინაცია ამ שემთხვევაשი? 

ა. ;100,0 **  KL  

ბ. ;0,100 **  KL  

გ. ;100,100 **  KL  

დ. .100,0 **  KL  

7. დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა  LKQ ,min  როგორია L რომასა და Kש კაპი-

ტალზე მოთხოვნის ფუნქციები w  ხელფასისა და r  კაპიტალის ფასის שემთხვევაשი? 

ა. ;, QKQL   

ბ. ;, rQKwQL   

გ. ;,
r
QK

w
QL   

დ. ., QwrKQwrL    

8. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 7. ნორმალური თუ მდარე ფაქტორია K და L  მო-

ცემულ שემთხვევაשი? 

ა. ორივე ნორმალური ფაქტორია; 

ბ. ორივე მდარე ფაქტორია; 

გ. მხოლოდ K არის მდარე ფაქტორი; 
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დ. მხოლოდ L  არის მდარე ფაქტორი. 

9. დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა  LKQ ,min , სადაც K  არის ფიქსირებული 

ფაქტორი K დონეზე. როგორი იქნება მოკლევადიან პერიოდשი שრომაზე DL  მოთხოვნა?  

ა. ;KLD   

ბ. ,KLD   როცა KQ   და ,0DL  როცა ;KQ    

გ. ;QLD   

დ. ,QLD   როცა .KQ    

10. დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა .4
1

4
1

4
1

4
1

MDLKQ   ფირმას სურს აწარმოოს 1000 

ერთეული პროდუქტი. გამოყენებული ფაქტორებია: D  მიწა, M  მასალები, K  კაპიტალი 

და L ,,,. ესაბამისადש ,რომა. ფაქტორთა ფასიაש  rwmd  როგორ ჩაიწერება დანახარჯის მი-

ნიმიზაციის ამოცანა მოცემულ שემთხვევაשი? 

ა. wLrKTCLK ,min   იმ პირობით, როცა );,(0 LKfQ    

ბ. wLrKTCLK ,min  იმ პირობით, როცა ;10000 Q  

გ. wLrKTCMDLK ,,,min  იმ პირობით, როცა );,,,(0 MDLKfQ    

დ. mMdDwLrKTCMDLK ,,,min  იმ პირობით, როცა ).,,,(0 MDLKfQ   

 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 რომაზე მოთხოვნის მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორ იცვლება მინიმალური დანახარჯისש .1
 .რომის ფასის ცვლილებისასש რომის რაოდენობაש ესაბამისიש

-იდაოპტიმუმი გულისხმობს იზოკოსტის წრფისა და იზოკვანტის მრუდის მოცემულ წერש .2
ტილשი שეხების პირობას და ერთ-ერთი ფაქტორის დადებით რაოდენობას. 

3. დანახარჯის მინიმიზაციის პირობაა იზოკოსტის წრფის და იზოკვანტის მრუდის დახრი-
ლობათა ტოლობა.  

4. დანახარჯის მინიმიზაციის დროს ფირმის שრომაზე მოთხოვნის რაოდენობა იცვლება, რო-
ცა იცვლება სხვა ფაქტორების ფასი.  

-ეש რომაზე ფირმის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა არის მინიმალური დანახარჯისש .5
საბამისი שრომის რაოდენობის პროცენტული ცვლილება שრომის ფასის 1%-ით ცვლილე-
ბისას. 

6. კაპიტალზე ფირმის მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა არის მინიმალური დანახარჯის 
 ესაბამისი კაპიტალის რაოდენობის პროცენტული ცვლილება კაპიტალის ფასის 1%-ითש
ცვლილებისას. 

7. ზოგადად, ფირმის არჩევანი მოკლევადიან პერიოდשი שეიძლება ემთხვეოდეს არჩევანს 
გრძელვადიან პერიოდשი.  

8. მოკლევადიან პერიოდשი მინიმალური დანახარჯების שესაბამის ფაქტორთა კომბინაციი-
სას სრულდება იზოკვანტის მრუდისა და იზოკოსტის წრფის שეხების პირობა, როგორც ეს 
მოხდა გრძელვადიან პერიოდשი. 
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9. მოკლევადიან პერიოდשი, თუ ფირმა ერთზე მეტი ცვალებადი ფაქტორის დადებით რაო-
დენობას იყენებს და აწარმოებს მოცემული რაოდენობის პროდუქტს ფიქსირებული კაპი-
ტალის პირობებשი, მაשინ დანახარჯის მინიმიზაციისას თითოეული ცვალებადი ფაქტო-
რის שესაძენად დახარჯულ თითოეულ ლარს თანაბარი ზღვრული პროდუქტი მოაქვს. 

10. მოკლევადიან პერიოდשი, როცა ფირმას მხოლოდ ერთი ფაქტორის რაოდენობის שეცვლა 

ეუძლია, უცვლელი 0Qש  რაოდენობის პროდუქციის წარმოებისას ფირმის მოთხოვნა ამ 

ცვალებად ფაქტორზე დამოკიდებელია ფაქტორის ფასზე. 
 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ფირმის საწარმოო ფუნქციაა ,6KLQ   სადაც Q  არის გამოשვებული პროდუქციის რაო-

დენობა კოლოგრამებשი, K  არის კაპიტალის რაოდენობა (მანქანა-საათი წელიწადשი) და L  

არის שრომის რაოდენობა (კაც-საათი წელიწადשი). ზღვრული პროდუქტებია LMPK 6  და 

.6KMPL   დანახარჯები ხელფასზე საათשი 7,50 ლარი, ხოლო კაპიტალის დაქირავებაზე საათ-

-ესაძენად განკუთვნილი წლიური ბიუჯეტი 300000 ლარია. ჩამოაყაש ი 30 ლარია. ფაქტორთაש

ლიბეთ დანახარჯის მინიმიზაციის שესაბამის ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანის პირობა. გან-

საზღვრეთ שრომისა და კაპიტალის ოპტიმალური თანაფარდობა.  

ამოცანა 2 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანაשი 1. რა რაოდენობის שრომას და კაპიტალს დაი-

ქირავებს ფირმა? რა რაოდენობის პროდუქტს აწარმოებს ფირმა წელიწადשი? 

ამოცანა 3 

მოცემულია ფირმის საწარმოო ფუნქცია .KLQ    დავუשვათ, რომ ,KMPL  ,LMPK    

1w  და .2r  იპოვეთ მინიმალური დანახარჯის שესატყვისი ),( ** KL   ფაქტორთა ოპტიმალუ-

რი კომბინაცია 200Q   ერთეული გამოשვების მოცულობის שემთხვევაשი.  

ამოცანა 4 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანაשი 3. დავუשვათ, მთავრობამ ფირმებს დაუწესა 

-რომის ერთეულზე გადასახადი 3 ლარის ოდენობით. როგორ იმოქმედებს გადასახადის დაწეש

სება ფირმის ოპტიმალურ არჩევანზე თუ ფირმა გადაწყვეტს კვლავ  200 ერთეული პროდუქტის 

გამოשვებას? რა იქნება მინიმალური დანახარჯების שესაბამისი  **, KL  ფაქტორთა ოპტიმალუ-

რი კომბინაცია მოცემულ שემთხვევაשი? 
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ამოცანა 5 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანაשი 3 და ამოცანაשი 4. რა იქნება მთავრობის მიერ 

გადასახადის დაწესებით მიღებული שემოსავალი? რამდენით გაიზრდება ფირმის დანახარჯი? 

რატომ? 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 
1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-

მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული გა-

მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 56-59; 
2. Mason Ch., Stone L., Study Guide to Accompany Microeconomics, Theory and Applications with 

Calculus by Jeffrey M. Perloff., Pearson Education, Inc., 2008, pp. 123-144; 
3. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 

& Sons, Inc. 2008, pp. 187-214; 
4. Varian Hal R., Bergstrom Th. C., Workouts in Intermediate Microeconomics., Seventh ed. W.N. 

Norton & Company, New York, Nondon., 2006, pp.253-264. 
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თავი 9. დანახარჯის მრუდები 

ტესტები 

1. დავუשვათ, საწარმოო ფუნქციაა ,KLQ   სადაც L რომის და Kש  კაპიტალის რაოდე-
ნობაა. w  ხელფასის ფიქსირებული განაკვეთია, ხოლო r  -კაპიტალის ქირის ფიქსირებული 
განაკვეთი. როგორ გამოისახება ფირმის მთლიანი დანახარჯის მრუდი? 

ა. ;wrQTC   

ბ.   .,min QrwTC   

გ. ;2QTC   

დ.   .,max QrwTC    

2. ქვემოთ მითითებული გამოსახულებებიდან რომელია გრძელვადიანი მთლიანი დანა-
ხარჯის აღმნიשვნელი გამოსახულება? 

ა. ;100 2QTC   

ბ. ;5100 2QQTC   

გ. ;100 2QTC    

დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

3. დავუשვათ, საწარმოო ფუნქციაა ,KLQ   სადაც L  არის שრომის და K  კაპიტალის 
რაოდენობა. w  ხელფასის და r   კაპიტალის ქირის განაკვეთებია. როგორ שეიცვლება 
მთლიანი დანახარჯის მრუდი, თუ ხელფასის და კაპიტალის ქირის განაკვეთები განახევ-
რდება? (დახმარებისათვის: ჩაწერეთ გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯის 
მრუდის განტოლება და שემდეგ უპასუხეთ დასმულ שეკითხვას). 

ა. მთლიანი დანახარჯი მცირდება 
4
1

-ით; 

ბ. მთლიანი დანახარჯი მცირდება 
2
1

-ით; 

გ. მთლიანი დანახარჯი იზრდება 
4
1

-ით; 

დ. მთლიანი დანახარჯი არ იცვლება.  

მე-3 ტესტის პირობის მიხედვით, როგორ שეიცვლება მთლიანი დანახარჯის მრუდი, თუ 
მხოლოდ ხელფასის განაკვეთი განახევრდება და კაპიტალის განაკვეთი უცვლელი დარჩე-
ბა? 

ა. მთლიანი დანახარჯი მცირდება 
2
1

-ზე ნაკლებად; 

ბ. მთლიანი დანახარჯი მცირდება
2
1

-ით; 
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გ. მთლიანი დანახარჯი არ იცვლება; 

დ. ხელფასისა და კაპიტალის ფასის თანაფარდობის მიხედვით שესაძლებელია იყოს 

ა, ბ ან გ. (თუ ,
2

rw   მაשინ სწორია ,,ბ”; თუ ,
2

rw   მაשინ სწორია ,,გ”; თუ 

,
22
wrw   მაשინ სწორია ,,ა”). 

5. გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯისა და მოკლევადიანი პე-
რიოდის საשუალო და ზღვრული დანახარჯის მრუდთა ურთიერთდამოკიდებულება ასეთია: 

ა. თუ ფირმის მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯი ტოლია, მისი 

მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯიც ტოლი უნ-

და იყოს. 

ბ. თუ ფირმის მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯი ტოლია, მისი 

მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი მეტია გრძელვადიანი პერიოდის 

ზღვრულ დანახარჯზე; 

გ. თუ ფირმის მოკლევადიანი და გრძელვადიანი პერიოდის დანახარჯი ტოლია, მისი 

გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი მეტია მოკლევადიანი პერიოდის 

ზღვრულ დანახარჯზე; 

დ. თუ ფირმის მოკლევადიანი პერიოდის დანახარჯი გრძელვადიანი პერიოდის და-

ნახარჯზე ნაკლებია, მაשინ მისი გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი 

მეტია მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრულ დანახარჯზე. 
6. თუ ფირმის წარმოების მოცულობის ზრდის שესაბამისად, მისი საשუალო ცვალებადი 
დანახარჯი მცირდება, მაשინ 

ა. უნდა שემცირდეს ზღვრული დანახარჯიც; 

ბ. საשუალო მთლიანი დანახარჯი უფრო ნაკლები უნდა იყოს საשუალო ცვალებად 

დანახარჯზე; 

გ. უნდა שემცირდეს მთლიანი მუდმივი დანახარჯიც; 

დ. ზღვრული დანახარჯი უფრო ნაკლები უნდა იყოს საשუალო ცვალებად დანახარ-

ჯზე 

7. თუ AVC  მცირდება, წარმოების მოცულობის ზრდის שესაბამისად, მაשინ 

ა. MC  უნდა שემცირდეს; 

ბ. TC  უნდა שემცირდეს; 

გ. ATC  უნდა იყოს ქვევით, ვიდრე AVC ; 

დ. MC  უნდა იყოს ქვევით, ვიდრე AVC .  

8. საשუალო ცვალებადი და ზღვრული დანახარჯის ურთიერთამოკიდებულება ასეთია: 

ა. ზღვრული და საשუალო ცვალებადი დანახარჯი ერთმანეთის ტოლია, როდესაც საשუ-

ალო ცვალებადი დანახარჯი მინიმალურია; 
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ბ. ზღვრული და საשუალო ცვალებადი დანახარჯი ერთმანეთის ტოლია, როდესაც 

საשუალო ცვალებადი დანახარჯი მაქსიმალურია; 

გ. ზღვრული და საשუალო ცვალებადი დანახარჯი ერთმანეთის ტოლია, როდესაც საשუ-

ალო ცვალებადი დანახარჯი ნულის ტოლია; 

დ. ზღვრული და საשუალო ცვალებადი დანახარჯი ერთმანეთს არასდროს უტოლდე-

ბა. 

9. ფირმის დანახარჯის მრუდებიდან რომელ მრუდს არ გააჩნია "U”–ს ფორმა? 

ა. საשუალო მთლიანი დანახარჯის მრუდს; 

ბ. საשუალო ცვალებადი დანახარჯის მრუდს; 

გ. საשუალო მუდმივი დანახარჯის მრუდს; 

დ. ზღვრული დანახარჯის მრუდს. 

10. ფირმის ერთი წლის საქმიანობის שედეგად, მუდმივი დანახარჯი 700 ლარს שეადგენს. 
როდესაც ფირმა აწარმოებს 99 ერთეულს, მთლიანი დანახარჯი ამ დროს 4000 ლარის ტო-
ლია. მე-100 ერთეულის წარმოების ზღვრული დანახარჯი 200 ლარის ტოლია. რას უდრის 
ფირმის მთლიანი დანახარჯი 100 ერთეული პროდუქტის გამოשვების დროს? 

ა. 4200; 

ბ. 42; 

გ. 900; 

დ. 4900. 

11. მოცემულია   32 35100 QQQQTC   და   .910100 2QQQMC   გამოשვების რა 
მოცულობის დროს აღწევს საשუალო დანახარჯი მინიმუმს? 

ა. ;
10
9Q  

ბ. ;5Q  

გ. ;
6
5Q  

დ. .10Q   

12. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 6. რას უდრის მინიმალური საשუალო დანახარ-
ჯი? 

ა. ;100AC   

ბ. ;
12
1197AC  

გ. ;98AC   

დ. .89AC   

13. ჩამოთვლილთაგან რომელია სწორი დებულება? 
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ა.  გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯი არის ფირმის დანახარჯი ერთ 

ერთეულ გამოשვებაზე და იანგარიשება שემდეგნაირად: AC(Q) = [TC(Q)]/Q; 

ბ. გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი გვიჩვენებს გრძელვადიანი 

მთლიანი დანახარჯის ცვლილების שეფარდებას გამოשვების ცვლილებასთან: 

MC(Q)=(ΔTC)/(ΔQ). ამრიგად, MC(Q) ტოლია TC (Q) დახრილობის; 

გ. გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი გვიჩვენებს გრძელვადიანი 

მთლიანი დანახარჯის ცვლილების שეფარდებას გამოשვების ცვლილებასთან: 

MC(Q)=(ΔTC)/(ΔQ). ამრიგად, MC(Q) > TC (Q); 

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

14. არსებობს გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო და გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული 
დანახარჯის მრუდთა ურთიერთდამოკიდებულება . ჩამოთვლილთაგან რომელი პირობა არ 
სრულდება? 

ა.  თუ საשუალო დანახარჯი მცირდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ საשუა-

ლო დანახარჯი ზღვრულ დანახარჯზე მეტია: AC(Q) > MC(Q); 

ბ.  თუ საשუალო დანახარჯი იზრდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ საשუა-

ლო დანახარჯი ზღვრულ დანახარჯზე ნაკლებია: AC(Q) < MC(Q); 

გ.  თუ საשუალო დანახარჯი მუდმივია გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ საשუა-

ლო დანახარჯი ზღვრული დანახარჯის ტოლია: AC(Q) = MC(Q); 

დ.  თუ საשუალო დანახარჯი იზრდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, მაשინ საשუა-

ლო დანახარჯი ზღვრულ დანახარჯზე ნაკლებია: AC(Q) > MC(Q). 

15. მასשტაბიდან ეკონომიას მრავალი მიზეზი აქვს. ჩამოთვლილთაგან რომელი שეიძლება 
არ იყოს მისი მიზეზი? 

ა.  მასשტაბიდან ეკონომია שეიძლება სამუשაო ძალის სპეციალიზაციის שედეგად მი-

ვიღოთ; 

ბ.  მასשტაბიდან ეკონომია שეიძლება სათავეს იღებდეს წარმოების პროცესის განუ-

ყოფლობის გამო განუყოფელი რესურსების საჭიროებიდან; 

გ.  მასשტაბიდან ეკონომია მენეჯერული ეკონომიურობის שედეგად ჩნდება მაשინ, 

როცა გარკვეული პროცენტით გამოשვების ზრდა მენეჯერებზე გაწეულ დანა-

ხარჯს უფრო ზრდის, ვიდრე თავად ეს პროცენტული ზრდაა; 

დ.  ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

16. უმცირეს რაოდენობას, რომლის დროსაც გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის მრუდი 
თავისი მინიმუმის წერტილשია, ეწოდება 

ა. მინიმალური ეფექტიანობის მასשტაბი; 

ბ. მინიმალური დანახარჯის მასשტაბი მოკლევადიან პერიოდשი; 

გ. მინიმალური დანახარჯის მასשტაბი გრძელვადიან პერიოდשი; 
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დ. დანახარჯის ქვედა ზღვარი; 

17. მასשტაბიდან ეკონომიურობისა და უკუგების ურთიერთდამოკიდებულება שეიძლება 
ასე ჩამოყალიბდეს: 

ა.  თუ საשუალო დანახარჯი მცირდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, ჩვენ წინაשეა 

მასשტაბიდან ეკონომიურობა და მასשტაბიდან ზრდადი უკუგება; 

ბ.  თუ საשუალო დანახარჯი იზრდება გამოשვების ზრდასთან ერთად, ჩვენ წინაשეა 

მასשტაბიდან არაეკონომიურობა და მასשტაბიდან კლებადი უკუგება; 

გ.  თუ საשუალო დანახარჯი იგივე რჩება გამოשვების ზრდასთან ერთად, არ არის 

არც მასשტაბიდან ეკონომიურობა, არც არაეკონომიურობა, და ჩვენ წინაשეა მას-

 ;ტაბიდან მუდმივი უკუგებაש

დ.  ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

18. ცხრილი 9.3.1 გვიჩვენებს მთლიანი დანახარჯის გამოשვების ელასტიკურობისა და მას-
-ტაბიდან ეკონომიურობის ურთიერთდამოკიდებულებას. განსაზღვრეთ, ჩამოთვლილთაש
გან რა უნდა ეწეროს გამოტოვებულ უჯრებשი? 
 

€TC,Q  
მნიשვნელობა 

MC-სა და AC-ს 
დამოკიდებულება 

როგორც იცვლება AC 
როდესაც Q იზრდება 

მასשტაბიდან 
ეკონომიურობა/ 

არაეკონომიურობა 
€TC,Q <1 -------- -------- -------- 

€TC,Q >1 -------- -------- -------- 

€TC,Q =1 --------- -------- -------- 

 

ა.  თუ €TC,Q<1, მაשინ MC > AC, AC მცირდება, როდესაც Q იზრდება და ადგილი 

აქვს მასשტაბიდან ეკონომიურობას; 

ბ.  თუ €TC,Q<1, მაשინ MC > AC, AC მცირდება, როდესაც Q იზრდება და ადგილი 

აქვს მასשტაბიდან არაეკონომიურობას; 

გ.  თუ €TC,Q>1, მაשინ MC > AC, AC იზრდება, როდესაც Q იზრდება და ადგილი აქვს 

მასשტაბიდან არაეკონომიურობას; 

ა.  თუ €TC,Q=1, მაשინ MC = AC, AC მცირდება, როდესაც Q იზრდება და ადგილი 

აქვს მასשტაბიდან ეკონომიურობას; 

19. დანახარჯის მრუდთა שესახებ ჩამოთვლილ დებულებათაგან რომელია სწორი (იხ. 
ნახაზი 9.1)? 

ა.  მოკლევადიანი საשუალო დანახარჯის მრუდი SAC(Q) წარმოადგენს საשუალო ცვლა-

დი დანახარჯის AVC(Q) და საשუალო მუდმივი დანახარჯის AFC(Q) მრუდთა ვერტი-

კალურ ჯამს; 
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ბ. მოკლევადიანი ზღვრული დანახარჯის მრუდი SMC(Q) SAC(Q) მრუდს კვეთს A 
წერტილשი, ხოლო AVC(Q) მრუდს B წერტილשი, სადაც ორივე მრუდი მინიმუმს 

აღწევს; 

გ. AFC(Q) მრუდი ყოველთვის კლებადია, რადგან მოკლევადიან პერიოდשი გამოשვების 

ზრდასთან ერთად მუდმივი დანახარჯი არ იცვლება; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

 

 
 

20. დანახარჯის მრუდთა გაანალიზების დროს שეგვიძლია ვთქვათ, რომ 

ა. გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯის მრუდი გვიჩვენებს, როგორ იცვლება 

ფირმის მინიმალური მთლიანი დანახარჯი გამოשვების ცვლილებით, როდესაც ფირ-

მას שეუძლია ყველა რესურსის დარეგულირება;  

ბ. მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯის მრუდი STC(Q) გვიჩვენებს გა-

მოשვების რაოდენობის (Q) მინიმალურ მთლიან დანახარჯს, როდესაც ერთ-ერთი 

რესურსი მაინც ფიქსირებულია K დონეზე; 

გ. მოკლევადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯის მრუდი ორი კომპონენტის ჯამია: 

STC(Q) = TVC(Q) +TFC; 

გ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

21. ეკონომისტებს მიაჩნიათ, რომ ფირმა უფრო დაბალ მთლიან დანახარჯს გრძელვადიან 
პერიოდשი მიაღწევს. ამის საფუძველს იძლევა ის, რომ თუ ფირმა იყენებს მხოლოდ ორ რე-
სურსს (שრომას და კაპიტალს), მაשინ: 

ა. გრძელვადიან პერიოდשი ფირმა ვერ ცვლის რესურსის რაოდენობას, მოკლევადიან 

პერიოდשი კი ყველა რესურსი ფიქსირებულია; 

ბ. გრძელვადიან პერიოდשი ფირმას თავისუფლად שეუძლია שეცვალოს ორივე რე-

სურსის რაოდენობა, მოკლევადიან პერიოდשი კი კაპიტალის რაოდენობა უცვლე-

ლია; 

გ. გრძელვადიან პერიოდשი ფირმას თავისუფლად שეუძლია שეცვალოს שრომის რაოდე-

ნობა, მოკლევადიან პერიოდשი კი ყველა რესურსი ფიქსირებულია; 
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დ. გრძელვადიან პერიოდשი ფირმას თავისუფლად שეუძლია שეცვალოს კაპიტალის 

რაოდენობა, მოკლევადიან პერიოდשი კი שრომის რაოდენობა უცვლელია. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. ზღვრული დანახარჯი საשუალო ცვალებადი დანახარჯის ტოლია წარმოების ისეთი მოცუ-

ლობის დროს, როცა საשუალო მთლიანი დანახარჯი მინიმალურია.  
2. გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი שეიძლება იყოს გრძელვადიან პერიოდის 

საשუალო დანახარჯზე ნაკლები, მეტი ან ტოლი. ეს დამოკიდებულია იმაზე, გრძელვადია-
ნი პერიოდის საשუალო დანახარჯი გამოשვების ზრდის שემთხვევაשი მცირდება, იზრდება 
თუ მუდმივი რჩება.  

3. რაც დიდია ფირმის წარმოების მოცულობა, მით ნაკლებია მთლიანი მუდმივი დანახარჯი.  
4. მასשტაბდან ეკონომია აღწერს სიტუაციას, როდესაც გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო 

დანახარჯი გამოשვების ზრდის שემთხვევაשი იზრდება.  
5. გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯის მრუდი მოკლევადიანი პერიოდის სა-

  .უალო დანახარჯს მრუდის ნაწილიაש
6. გამოცდილების ეკონომიის მრუდი გვიჩვენებს, თუ როგორ გავლენას ახდენს საשუალო 

მუდმივ დანახარჯზე გამოשვებული პროდუქტის კუმულაციური რაოდენობა.  
7. მასשტაბიდან ეკონომია ჩნდება გადასამუשავებელი ერთეულების ფიზიკური თვისებების, 

სამუשაო ძალის სპეციალიზაციის და რესურსების მთლიანობის გამო (როდესაც שეუძლე-
ბელია რესურსის გაყოფა).  

8. მინიმალური ეფექტიანობის მასשტაბი (MES) არის უმცირესი რაოდენობა, რომლის დრო-
საც გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯის მრუდი თავის მინიმუმს აღწევს.  

9. საשუალო მთლიანი დანახარჯი გამოשვების ზრდასთან ერთად იზრდება.  
10. მთლიანი დანახარჯის გამოשვების ელასტიკურობა ზომავს მასשტაბიდან ეკონომიის სიდი-

დეს; იგი წარმოადგენს მთლიანი დანარჯის პროცენტულ ცვლილებას გამოשვებული 
რაოდენობის 1 პროცენტით ცვლილების დროს.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ცხრილשი მოცემულია მთავრობის მიერ שემუשავებული 4 ბუნებისდაცვითი პროგრამის 

მთლიანი დანახარჯი და მთლიანი שემოსავალი (მლრდ ლარი). ყოველი მომდევნო პროგრამის 

ღირებულება აჭარბებს წინას. რომელი პროგრამის რეალიზებაა მიზანשეწონილი? რატომ? 
 

 
 
 

 

პროგრამა მთლიანი დანახარჯი მთლიანი שემოსავალი 
 А  3  7 
 В  7  12 
 С  12  16 
 D  18  19 
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ამოცანა 2 

ცხრილשი მოცემულია ინფორმაცია ფირმის მთლიანი მუდმივი და მთლიანი ცვალებადი 

დანახაჯის שესახებ. 
 

გამოשვება მთლიანი მუდმივი დანახარჯი 
(FC) (ლარები) 

მთლიანი ცვალებადი დანახარჯი 
(VC)  (ლარები) 

0 1000 0 
1 1000 50 
2 1000 100 
3 1000 140 
4 1000 150 
5 1000 200 
6 1000 270 
7 1000 350 
8 1000 490 

 
განსაზღვრეთ ფირმის მთლიანი, საשუალო ცვალებადი, საשუალო მუდმივი და ზღვრული 
დანახარჯი მოკლევადიან პერიოდשი. 

ამოცანა 3 

დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქცია გამოსახულია שემდეგნაირად: Q = min(L,K), სა-

დაც L არის שრომის რაოდენობა, K -კაპიტალის რაოდენობა, ხოლო Q არის שესაბამისი გამოש-

ვება. დავუשვათ ხელფასის განაკვეთი w = 1 და კაპიტალის ქირის ფასი r = 1. 

ა.  რა არის ფირმის მთლიანი დანახარჯის მრუდი? რა არის ფირმის საשუალო დანა-

ხარჯის მრუდი? რა არის ფირმის ზღვრული დანახარჯის მრუდი? 

ბ.  რა არის ფირმის მინიმალური ეფექტიანობის მასשტაბი? 

გ.  დავუשვათ, მოკლევადიან პერიოდשი K  = 10. რას უდრის ფირმის მთლიანი დანახარ-

ჯი მოკლევადიან პერიოდשი? რას უდრის ფირმის ცვალებადი დანახარჯი მოკლევა-

დიან პერიოდשი? რას უდრის ფირმის ზღვრული დანახარჯი მოკლევადიან პერიოდ-

  ?იש

დ.  სად გაუტოლდება მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო დანახარჯი გრძელვადია-

ნი პერიოდის საשუალო დანახარჯს? რა არის ფირმის ზღვრული დანახარჯი 

მოკლევადიან პერიოდשი? 

ე.  რატომ שეიძლება, მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი ნაკლები იყოს 

გრძელვადიანი პერიოდის ზღვრულ დანახარჯზე, მაგრამ მოკლევადიანი პერიოდის 

საשუალო დანახარჯი ყოველთვის უნდა იყოს გრძელვადიანი პერიოდის საשუალო 

დანახარჯზე მაღლა? 
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ამოცანა 4 

პროდუქტის ერთ ერთეულზე გაწეული დანახარჯის დამოკიდებულება გამოשვების 
მოცულობასთან გამოსახულია ფუნქციით: ,20102 2  xxY  სადაც Y არის საשუალო 

დანახარჯი, X- გამოשვებული პროდუქტის რაოდენობა. 

განსაზღვრეთ, გამოשვების რა მოცულობის დროს იქნება ფირმის საשუალო დანახარ-

ჯი მინიმალური? 

ამოცანა 5 

ფირმა ოპერირებს არასრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე. მოთხოვნის ფუნქციას 

პროდუქტზე აქვს שემდეგი სახე: .4360 PQd   ფირმის პროდუქტზე დანახარჯის ფუნქცია კი 

გამოიხატება שემდეგი ფორმულით: ,55 2QTC   სადაც Q  არის წარმოების მოცულობა, 

გამოხატული პროდუქტის ერთეულებשი.  

მოცემული ინფორმაციის საფუძველზე:  

ა. დაწერეთ ზღვრული ამონაგების და ზღვრული დანახარჯის ფუნქციები; 

ბ. გამოთვალეთ წონასწორული გამოשვება; 

გ. გამოთვალეთ ფასი (שენიשვნა: ბაზარი არასრულყოფილი კონკურენციისაა, 

ამიტომ ფასი שესაძლოა დააწესოს მონოპოლიამ ან ლიდერმა ფირმამ).  

ამოცანა 6 

თქვენი ფირმის ბუღალტერმა დაკარგა ფირმის დანახარჯის ანგარიשი. მან მხოლოდ 

ზოგიერთი ციფრის გახსენება שეძლო. დაეხმარეთ ბუღალტერს მონაცემების აღდგენაשი. 

 

Q AFC VC ATC MC TC 
0     100 

10   20  
20 5    
30    11 390 
40  420   
50 2  14  

 

ამოცანა 7 

დავუשვათ, ფირმა უשვებს A  და B  პროდუქტებს. A  პროდუქტის გამოשვების დროს 
მთლიანი დანახარჯი არის ,3B  ცვალებადი დანახარჯი ტოლია B , ზღვრული დანახარჯი 

კი მუდმივია. 
განსაზღვრეთ საשუალო მთლიანი და ცვალებადი დანახარჯი 10 ერთეული A  პროდუქტის 

გამოשვების დროს. 



101 

 

ამოცანა 8 

ცხრილשი მოცემულია პროდუქტის წარმოების დროს მონაცემები ფირმის მთლიანი 

დანახარჯის שესახებ.  
განსაზღვრეთ საשუალო მთლიანი, საשუალო ცვალებადი, საשუალო მუდმივი და ზღვრუ-

ლი დანახარჯი. ააგეთ שესაბამისი მრუდები. 
 
 

 
drois erTeulSi warmoebuli 
produqtis   raodenoba  0 1 2   3 4 5 6 7 8 9  10  11  

 mTliani danaxarjebi (lari) 40  80 102 118 130 144 160 180 203  234  280 348 
 

ამოცანა 9 

მოცემული წლიური მონაცემების საფუძველზე განსაზღვრეთ ფირმის წარმოების საשუალო 

მუდმივი, საשუალო ცვალებადი და საשუალო მთლიანი დანახარჯი. 

 დანახარჯი ნედლეულსა და მასალებზე – 150 ათასი ლარი; 
 დანახარჯი განათებაზე – 10 ათასი ლარი; 
 დანახარჯი ტრანსპორტირებაზე – 20 ათასი ლარი; 
 დანახარჯი ადმინისტრაციულ პერსონალზე – 70 ათასი ლარი; 
 დანახარჯი დაქირავებული მუשების שრომის ანაზღაურებაზე – 200 ათასი ლარი; 
 მანქანა-დანადგარების ღირებულება – 3 მლნ ლარი; (საექსპლუატაციო ვადა – 10 წელი; 

ამორტიზაციის სქემა- პროპორციული ამორტიზაცია); 
 დანახარჯი იჯარაზე – 10 ათასი ლარი; 
 გამოשვების მოცულობა – 2,5 მლნ ერთეული წელიწადשი. 

განსაზღვრეთ ფირმის მოგება, თუ გამოשვებული პროდუქტის ფასი 500 ლარია. 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეხუთე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2016, გვ. 59-66; 

2. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 215-246; 

3. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 201-220. 
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თავი 10. დანახარჯის თეორიის გამოყენება.  
 ეზღუდული ოპტიმიზაციაש

ტესტები 

1. თუ ფირმა იყენებს שრომას და კაპიტალს, მაשინ დანახარჯის მინიმიზაციის პრობლემა 
ჩაიწერება שემდეგნაირად: 

ა.   rKwLKL ,min ;  

ბ.   wKKLKL ,min ;   

გ.   wKrLKL ,min ;   

დ.   rKQKL ,min .    

2. გრძელვადიან პერიოდשი ფირმის საწარმოო ფაქტორების მოთხოვნის ფუნქციებია: 

a.  QL *  და  rwQK ,,*  ; 

ბ.  rwQK ,,*   და  rwQL ,,*  ;  

გ.  rwK ,*   და  rwL ,*  ;  

დ.  rwQL ,,*   და  rwQK ,,*  . 

3.   თუ ფირმას სურს დაადგინოს שრომისა და კაპიტალის ის რაოდენობა, რომელიც საჭი-

როა მოცემული *C მთლიანი დანახარჯის პირობებשი მაქსიმალური რაოდენობის პროდუქ-
ტის გამოსაשვებად, ამ שემთხვევაשი שეზღუდული ოპტიმიზაციის ამოცანა ასე ჩაიწერება: 

ა.  KLfQ ,max    იმ პირობით, რომ  rKwLC * ; 

ბ.  KLfQ ,max    იმ პირობით, რომ wKrLC * ;     

გ.  KfQ max   იმ პირობით, რომ  rKC * ;  

დ.  LfQ max   იმ პირობით, რომ  wLC * .    

4.   ტერმინი ,,ორადობა“ მიკროეკონომიკურ თეორიაשი აღნიשნავს: 

ა.  მთლიანი დანახარჯისა და ფაქტორების მოთხოვნის ფუნქციათა ურთიერთკავשირს 

(ურთიერთשესაბამისობას);          

ბ.  საწარმოო ფუნქციისა და ფაქტორების მოთხოვნის ფუნქციათა ურთიერთკავ-

     ;(ესაბამისობასשურთიერთ) ირსש

გ.  საწარმოო ფუნქციისა და გრძელვადიან პერიოდשი მიღებული ეკონომიკური მოგე-

ბის. ურთიერთკავשირს (ურთიერთשესაბამისობას); 

დ.  მთლიან שემოსავლისა და მთლიანი დანახარჯის ურთიერთკავשირს (ურთიერთשე-

საბამისობას).                        
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5. კობი-დაგლასის ფუნქციას აქვს რამდენიმე მნიשვნელოვანი თვისება:  

ა.  იგი გვიჩვენებს, რომ שრომისა და კაპიტალის ზღვრული პროდუქტები დამოკიდებუ-

ლია წარმოებაשი გამოყენებული ორივე ფაქტორის რაოდენობაზე; 

ბ.  კობი-დაგლასის ფუნქცია ადვილად שესაძლებელია განვავრცოთ ორზე მეტი 

წარმოების ფაქტორის გამოყენების שემთხვევაשიც;  

გ.  კობი-დაგლასის ფუნქციის გამოთვლა שესაძლებელია რეალური ეკონომიკური პრაქ-

ტიკიდან მოპოვებული მონაცემების საფუძველზე; 

დ.  ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

6. მოცემულია   32 35100 QQQQTC   და   .910100 2QQQMC   გამოשვების რა მოცუ-
ლობის დროს აღწევს საשუალო დანახარჯი მინიმუმს? 

ა. ;
10
9Q  

ბ. ;0Q  

გ. ;
6
5Q  

დ. .10Q   

7. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 6. რას უდრის მინიმალური საשუალო დანახარჯი? 

ა.  AC=100;  

ბ. ;
12
1197AC  

გ. ;98AC   

დ. .89AC   

8. მოცემულია ფირმის საწარმოო ფუნქცია .LKQ   დავუשვათ, მოკლევადიან პერიოდשი 

კაპიტალი ფიქსირებულია K  დონეზე. როგორი იქნება ფირმის მთლიანი დანახარჯის მრუ-

დი მოკლევადიან პერიოდשი?  

ა.     KQrwKrQSTC  ,min  როცა KQ  ;  

ბ.     KQrwQSTC  ,min ;  

გ.    QrwQSTC ,min ; 

დ.     KQrwKrQSTC  .  

9. ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ტესტשი 8. ფირმის გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი 

დანახარჯის მრუდია   .,min QrwTC  ეადარეთ ერთმანეთს ש  QSTC  მოკლევადიანი პერი-

ოდის მთლიანი დანახარჯი და  QTC  გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი დანახარჯი. Q  

გამოשვების რა მოცულობისთვის იქნება ორივე პერიოდის დანახარჯი ტოლი? 
 

ა.    QTCQSTC    ნებისმიერი Q-თვის;  
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ბ.    QTCQSTC  , როცა KQ   და wr  ;  

გ.    QTCQSTC  , როცა KQ  ;  

დ.    QTCQSTC   ნებისმიერი Q -თვის.  

10. ფირმის დანახარჯი დამოკიდებულია Q  გამოשვების მოცულობაზე, w  ხელფასის, r  კა-

პიტალის ქირის და m  მიწის იჯარის განაკვეთზე. როგორი იქნება მუდმივი ელასტიკურო-

ბის დანახარჯის მრუდის განტოლება მოცემული ფირმისათვის? 

ა. dcb rwaQTC   სადაც ;1 dc   

ბ. bdcb mrwaQTC   სადაც ;1 dc   

გ. bdcb mrwaQTC   სადაც ;1 edc  

დ. bdcb mrwaQTC   სადაც .1 bedc    

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. ლაგრანჟის ფუნქცია არის ორი ფუნქციის ჯამი: პირველი - שეზღუდული ოპტიმიზაციის 

ამოცანის მიზნის ფუნქციაა. მეორე არის ლაგრანჟის მულტიპლიკატორისა და ნულთან გა-

თანაბრებული שემზღუდავი პირობის ფუნქციის ჯამი.  

2. ოპტიმიზაციის ამოცანის გადაწყვეტისას ლაგრანჟის ფუნქციის ფორმირების שემდეგ ყვე-

ლა უცნობის მიმართ ლაგრანჟის ფუნქციის კერძო წარმოებული ნულს უტოლდება. 
3. ლაგრანჟის ფუნქცია שემზღუდავი პირობის ფუნქციას ნულს უტოლებს. ამიტომ ლაგრან-

ჟის ფუნქციის სახით ჩაწერილი שეზღუდული ოპტიმიზაციის პრობლემა שეგვიძლია განვი-

ხილოთ, როგორც שეუზღუდავი ოპტიმიზაციის ამოცანა.  

4. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი გვიჩვენებს שემზღუდავი პირობის მთლიან ეფექტს მიზნის 

ფუნქციაზე.  

5. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი გვიჩვენებს, რამდენად שეიცვლება მიზნის ფუნქცია שემ-

ზღუდავი პირობის ერთი ერთეულით ცვლილებისას. 

6. ტერმინი „ორადობა“ მიკროეკონომიკის თეორიაשი აღნიשნავს  საწარმოო და ფაქტორების 

მიწოდების ფუნქციათა ურთიერთკავשირს (ურთიერთשესაბამისობას). 

7. როცა გრძელვადიანი მთლიანი დანახარჯი წრფეა, მაשინ გრძელვადიანი საשუალო და 

გრძელვადიანი ზღვრული დანახარჯი გასხვავდება ერთმანეთისაგან. 

8. მთლიანი დანახარჯის ფუნქციის שემთხვევაשი გავრცელებული ფორმაა მუდმივი ელასტი-

კურობის დანახარჯების ფუნქცია, რომელიც აღწერს ზღვრული დანახარჯის, გამოשვების 

მოცულობისა და ფაქტორთა ფასის ურთიერთდამოკიდებულებას.  

-ეფარის თეორემის მიხედვით, ფაქტორთა ფასების ცვლილებისას გრძელვადიანი მთლიაש .9

ნი დანახარჯის ფუნქციის ცვლილება שესაბამის ფაქტორზე მოთხოვნის ფუნქციის ტოლია.  

-ეფარის თეორემის თანახმად, ფაქტორის ფასის მიხედვით, ზღვრული დანახარჯის ცვლიש .10

ლების დონე ტოლია ამ ფაქტორზე მოთხოვნის ცვლილების დონისა.  
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

ლუდის მწარმოებელ ფირმას აქვს ერთი მილიონი ლარი, რომელიც უნდა დაიხარჯოს ტე-

ლე და რადიორეკლამაზე. ცნობილია, რომ B  ლუდის გაყიდვა (ბარელი) დამოკიდებულია T  ტე-

ლე და R  რადიო რეკლამაზე დახარჯული თანხის რაოდენობაზე (ასი ათასი ლარი). ფირმის ოპ-

ტიმალური არჩევანია   22 5010002505000, RRTTRTBMa  , იმ პირობით, რომ 

.10 RT  იპოვეთ ტელე და რადიორეკლამაზე დასახარჯი თანხის ოპტიმალური რაოდენობა 

ჩანაცვლების მეთოდით.  

ამოცანა 2 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანაשი 1. იპოვეთ ტელე და რადიორეკლამაზე დასა-

ხარჯი თანხის ოპტიმალური რაოდენობა ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდით.  

ამოცანა 3 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანაשი 1. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორის მეთოდის 

გამოყენებით გამოთვალეთ   მულტიპლიკატორის მნიשვნელობა. რას გვიჩვენებს იგი მოცე-

მულ שემთხვევაשი? 

ამოცანა 4 

დავუשვათ, ფირმის საწარმოო ფუნქციაა .LKQ   ზღვრული პროდუქტებია KMPL   

და .LMPK  დავუשვათ, რომ שრომის ფასია ,2w  ხოლო კაპიტალის ფასია .1r  დაწერეთ 

გრძელვადიანი პერიოდის მთლიანი და საשუალო დანახარჯის მრუდთა განტოლებები.  

ამოცანა 5 

გრძელვადიან პერიოდשი მთლიანი დანახარჯის ფუნქციაა .301000)( 22 QQQQTC   

დაწერეთ שესაბამისი საשუალო დანახარჯის ფუნქციის განტოლება და ააგეთ გრაფიკი. გამოש-

ვების რა მოცულობისთვის მიიღწევა ეფექტიანი მასשტაბის მინიმუმი? 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკო-
ნომიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, გა-
მომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017; გვ. 67-70; 

2. Mason Ch., Stone L., Study Guide to Accompany Microeconomics, Theory and Applications with 
Calculus by Jeffrey M. Perloff., Pearson Education, Inc., 2008, pp. 145-180; 

3. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 215-226; 

4. Varian Hal R., Bergstrom Th. C., Workouts in Intermediate Microeconomics., Seventh ed. W.N. 
Norton & Company, New York, Nondon., 2006, pp. 265-270. 
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თავი 11. მოგების მაქსიმიზაცია და კონკურენტული მიწოდება 

ტესტები 

1. სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე მყოფი ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას აღწევს 
მაשინ, როცა ირჩევს   

ა. წარმოების ისეთ მოცულობას, რომლის დროსაც ზღვრული ამონაგები ზღვრული 

დანახარჯისა და მიმდინარე საბაზრო ფასის ტოლია; 

ბ. წარმოების ისეთ მოცულობას, რომლის დროსაც ზღვრული ამონაგები ზღვრულ 

დანახარჯსა და მიმდინარე საბაზრო ფასზე მეტია; 

გ. წარმოების ისეთ მოცულობას, რომლის დროსაც ზღვრული ამონაგები ზღვრულ 

დანახარჯსა და მიმდინარე საბაზრო ფასზე  ნაკლებია; 

დ. პასუხის მისაღებად ჩამოთვლილ პირობებשი საკმარისი ინფორმაცია არ არის მო-

ცემული.  

2. თუ ფირმის მოთხოვნის მრუდი ჰორიზონტალურია, პროდუქტის დამატებითი ერთეუ-
ლის გაყიდვით მისი მთლიანი ამონაგები გაიზრდება 

ა. ფასის שემცირების ტოლი სიდიდით; 

ბ. დამატებითი ამონაგების ტოლი სიდიდით; 

გ. ფასის ტოლი სიდიდით; 

დ. პროდუქტის გამოשვების ტოლი სიდიდით.  

3. მოგების მაქსიმიზაციისათვის ზღვრული ამონაგები უნდა უდრიდეს ზღვრულ დანახარჯს 
იმ წერტილשი, სადაც 

ა. ზღვრული დანახარჯის მრუდი ზრდადია;  

ბ. ზღვრული დანახარჯის მრუდი კლებადია; 

გ. ზღვრული დანახარჯის მრუდი ჰორიზონტალურია; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

4. თუ MC=50+6q, AVC=50+3q და p=110, როგორი იქნება სრულყოფილი კონკურენციის 
პირობებשი ფირმისათვის ოპტიმალური წარმოება (q*) მოკლევადიან პერიოდשი? 

ა. 0; 

ბ. 10; 

გ. 20; 

დ. 30. 
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5. თუ MC=50+6q,  ATC=50+3q+675/q  და  P=140. როგორია წარმოების მოცულობა მოკლევა-
დიან და გრძელვადიან პერიოდებשი? 

ა. 0 და 0; 

ბ. 15 და 15; 

გ. 25 და 0; 

დ. 15 და 0. 

ე. ჩამოთვლილი პასუხები სწორი არ არის. 

6. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგისთვის გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების მრუდი 
არის  

ა. ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც გრძელვადიანი საשუალო 

დანახარჯის მინიმუმის ტოლია; 

ბ. ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც გრძელვადიანი საשუალო 

დანახარჯის მაქსიმუმის ტოლია; 

გ. აღმავალი; 

დ. დაღმავალი. 

7. კონკურენტული ფირმის მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი არის 

ა. ზღვრული დანახარჯის მრუდის ის ნაწილი, რომელიც გვიჩვენებს ყოველი שესაძლო 

ფასის პირობებשი მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობას;  

ბ. ზღვრული ამონაგების მრუდის ის ნაწილი, რომელიც გვიჩვენებს ყოველი שესაძ-

ლო ფასის პირობებשი მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობას;  

გ. მთლიანი დანახარჯის მრუდის ის ნაწილი, რომელიც გვიჩვენებს ყოველი שესაძლო 

ფასის პირობებשი მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობას;  

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

8. თუ AVC<P<ATC, მაשინ  

ა. კონკურენტული ფირმა გააგრძელებს საქმიანობას გრძელვადიან პერიოდשი 

ბ. კონკურენტული ფირმა გააგრძელებს საქმიანობას მოკლევადიან პერიოდשი; 

გ. კონკურენტული ფირმა שეწყვეტს წარმოებას; 

დ. კონკურენტული ფირმას שეუძლია მუשაობა როგორც გრძელვადიან, ისე მოკლე-

ვადიან პერიოდשი. 

9. თუ ფირმისათვის ფასი ზღვრული ამონაგების ტოლია, მაשინ  

ა. ხდება მოგების მაქსიმიზაცია; 

ბ. მოთხოვნის მრუდი ჰორიზონტალურია; 

გ. წარმოება שეიძლება იყოს ნულის ტოლი; 

დ. ფირმა აწარმოებს იმდენს, რამდენიც שესაძლებელია. 
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10. ფირმა „ნიკორაשი“ მიმდინარე პერიოდשი ძეხვეულის ერთეულ პროდუქტზე  საשუალო 
ცვალებადი დანახარჯი 30 ლარია, საשუალო მთლიანი დანახარჯი - 60 ლარი. თუ დასახე-
ლებული პროდუქტის საბაზრო ფასი 45 ლარი იქნება, მაשინ  

ა. ფირმამ უნდა აწარმოოს პროდუქტის ის რაოდენობა, რომელიც שეამცირებს 

ზღვრულ დანახარჯს; 

ბ. ფირმამ მაשინვე უნდა שეწყვიტოს წარმოება;  

გ. ფირმამ მოკლევადიან პერიოდשი უნდა გააგრძელოს საქმიანობა; 

დ. ფირმამ უნდა აწარმოოს პროდუქტის ის რაოდენობა, რომელიც שეამცირებს სა-

 უალო ცვალებად დანახარჯსש

11. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგשი ფირმისათვის ATC(q)=2000/q+100+5q და 
MC(q)=100+10q. ასეთ პირობებשი გრძელვადიან პერიოდשი წონასწორული ფასი არის 

ა. 100 ლარი; 

ბ. 200 ლარი; 

გ. 300 ლარი; 

დ. 500 ლარი. 

12. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგשი ფირმისათვის ATC(q)=2000/q+100+5q და 
MC(q)=100+10q. პროდუქტის მოთხოვნა ზრდადია. თუ საბაზრო ფასი 600 ლარამდე გაიზრ-
დება, მაשინ თითოეული ფირმა გრძელვადიან პერიოდשი აწარმოებს 

ა. 20 ერთეულს; 

ბ. 50 ერთეულს; 

გ. 88,7 ერთეულს; 

დ. 100 ერთეულს. 

13. გრძელვადიანი ეკონომიკური წონასწორობის დროს ფირმები იღებენ  

ა. მაქსიმალურ მოგებას; 

ბ. მინიმალურ მოგებას; 

გ. ნულოვან ეკონომიკურ მოგებას; 

დ. ზარალს. 

14. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგשი გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების მრუდი არის  

ა.  ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც წარმოების გრძელვადიანი სა-

 ;უალო დანახარჯის მინიმუმის ტოლიაש

ბ.  ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც წარმოების გრძელვადიანი 

საשუალო დანახარჯის მაქსიმუმის ტოლია; 

გ.  ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც წარმოების გრძელვადიანი სა-

 ;უალო დანახარჯის ტოლიაש



109 

 

დ. ჰორიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც წარმოების მოკლევადიანი 

საשუალო დანახარჯის ტოლია. 

15. ზრდადი დანახარჯის მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი  

ა. ჰორიზონტალური წრფეა; 

ბ. დაღმავალია; 

გ. ვერტიკალური წრფეა; 

დ. აღმავალია.  

16. დარგשი წარმოების მოცულობის ცვლილებას საბაზრო ფასის მიმართ ასახავს საბაზრო 
მიწოდების საფასო ელასტიკურობა. იგი გამოიანგარიשება ფორმულით: 

ა. sE = )//()/( PPQQ  ; 

ბ. sE = )//()/( PPQQ  ; 

გ. sE = )//()/( PPQQ  ; 

დ. სწორი პასუხი მოცემული არ არის. 

17. დარგს კლებადი დანახარჯებით გრძელვადიან პერიოდשი გააჩნია 

ა. აღმავალი დახრილობის მქონე საბაზრო მიწოდების მრუდი; 

ბ. დაღმავალი დახრილობის მქონე საბაზრო მიწოდების მრუდი; 

გ. ჰორიზონტალური საბაზრო მიწოდების მრუდი; 

დ. ჩამოთვილი პასუხები მცდარია. 

18. ფირმისათვის გადასახადი გადაადგილებს ზღვრული დანახარჯის მრუდს გადასახადის 
ტოლი მნიשვნელობით. ფირმა שეამცირებს წარმოების მოცულობას იმ წერტილამდე,  
სადაც 

ა.  ზღვრული დანახარჯისა და გადასახადის ჯამი პროდუქტის ფასს აღემატება; 

ბ.  ზღვრული დანახარჯისა და გადასახადის ჯამი პროდუქტის ფასზე ნაკლებია; 

გ.  ზღვრული დანახარჯისა და ზღვრული ამონაგების ჯამი პროდუქტის ფასს უტოლ-

დება; 

დ.  ზღვრული დანახარჯისა და გადასახადის ჯამი პროდუქტის ფასს უტოლდება. 

19. დარგשი ყველა ფირმისთვის დაწესებული გადასახადი საბაზრო მიწოდების მრუდს გა-
დაადგილებს ზემოთ გადასახადის ტოლი სიდიდით. ეს გადაადგილება  

ა.  ზრდის პროდუქტის საბაზრო ფასს და ამცირებს დარგשი წარმოების მოცულობას; 

ბ.  არ ზრდის პროდუქტის საბაზრო ფასს, მაგრამ ამცირებს დარგשი წარმოების მო-

ცულობას; 

გ.  ზრდის პროდუქტის საბაზრო ფასს და ზრდის დარგשი წარმოების მოცულობას; 

დ.  ამცირებს პროდუქტის საბაზრო ფასს და ზრდის დარგשი წარმოების მოცულო-

ბას. 
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20. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგשი ფირმისათვის ATC(q)=500/q+200+5q და 
MC(q)=200+10q. ასეთ პირობებשი გრძელვადიან პერიოდשი წონასწორული ფასი არის 

ა. 100 ლარი; 

ბ. 200 ლარი; 

გ. 300 ლარი; 

დ. 500 ლარი. 

21. საბაზრო მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი გვიჩვენებს  

ა.  მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობას ყოველი שესაძლო ფასის დროს და მიიღება 

თითოეული ფირმის მიერ მიწოდების მოცულობის ჰორიზონტალურად שეკრებით; 

ბ.  მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობას ყოველი שესაძლო ფასის დროს და მიი-

ღება თითოეული ფირმის მიერ მიწოდების მოცულობის ვერტიკალურად שეკრე-

ბით; 

გ.  მიწოდებული პროდუქტის რაოდენობას ნებისმიერი ფასის დროს და მიიღება 

თითოეული ფირმის მიერ მიწოდების მოცულობის ვერტიკალურად שეკრებით; 

დ.  მოთხოვნილი პროდუქტის რაოდენობას ყოველი שესაძლო ფასის დროს და მიი-

ღება თითოეული ფირმის მიერ მიწოდების მოცულობის ჰორიზონტალურად שეკ-

რებით. 

22. გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობის დროს ეს პირობები სრულდება: 

ა.  დარგשი ყველა ფირმა აღწევს მოგების მაქსიმიზაციას; 

ბ.  ფირმები იღებენ ნულოვან ეკონომიკურ მოგებას; 

გ.  პროდუქტის ფასი ისეთია, რომ დარგשი ერთობლივი მიწოდება ერთობლივი მოთ-

ხოვნის ტოლია; 

დ.  სწორია ა, ბ და გ პასუხები. 

23. დარგს, რომელიც ხელმისაწვდომ ფაქტორებს იყენებს, გრძელვადიან პერიოდשი  

ა. მიწოდება უფრო არაელასტიკური ექნება, ვიდრე დარგს, სადაც წარმოების დე-

ფიციტური ფაქტორებია გამოყენებული; 

ბ.  მიწოდება უფრო ელასტიკური ექნება, ვიდრე დარგს, სადაც წარმოების დეფიციტუ-

რი ფაქტორებია გამოყენებული; 

გ.  მოთხოვნა უფრო ელასტიკური ექნება, ვიდრე დარგს, სადაც წარმოების დეფიციტუ-

რი ფაქტორებია გამოყენებული; 

დ.  მოთხოვნა უფრო არაელასტიკური ექნება, ვიდრე დარგს, სადაც წარმოების დე-

ფიციტური ფაქტორებია გამოყენებული. 

24. ფირმისთვის დაწესებული გადასახადი, დარგობრივი მიწოდების მრუდს გადაადგილებს 
ზემოთ გადასახადის ტოლი სიდიდით. ეს გადაადგილება  

ა. ზრდის პროდუქტის საბაზრო ფასს და ამცირებს დარგשი წარმოების მოცულობას; 
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ბ. ამცირებს პროდუქტის საბაზრო ფასს და ამცირებს დარგשი წარმოების მოცულობას; 

გ. ზრდის პროდუქტის საბაზრო ფასს და ზრდის დარგשი წარმოების მოცულობას; 

დ. ამცირებს პროდუქტის საბაზრო ფასს და ზრდის დარგשი წარმოების მოცულო-

ბას. 

25. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგשი წარმოების მოცულობის გაფართოებისთვის აუცი-
ლებელია 

ა. დამატებითი წარმოების ფაქტორების שეძენა დანახარჯשი მისი წილის გაზრდით; 

ბ. დამატებითი წარმოების ფაქტორების שეძენა დანახარჯשი მისი წილის שემცირებით; 

გ. დამატებითი წარმოების ფაქტორების שეძენა საჭირო არ არის;  

დ. დამატებითი წარმოების ფაქტორების שეძენა დანახარჯשი მისი წილის გაზრდის 

გარეשე. 
 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე თითოეული ფირმის მიერ გაყიდული პროდუქტის 
რაოდენობა იმდენად მცირეა, რომ იგი გავლენას ვერ ახდენს საბაზრო ფასზე; ფირმისათ-

ვის სრულდება პირობა: .DMRARP   
2. სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე ფირმისათვის ფასი, საשუალო და ზღვრული 

ამონაგები ერთმანეთის ტოლია, მთლიანი ამონაგები კი იზრდება გაყიდული პროდუქტის 
რაოდენობის ზრდასთან ერთად.   

3. სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე მყოფი ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას აღწევს 
წარმოების იმ დონეზე, რომლის დროსაც ზღვრული ამონაგები ზღვრული დანახარჯისა 
და მიმდინარე საბაზრო ფასის ტოლია.   

4. მოგების მაქსიმიზაციისთვის ფირმა ირჩევს წარმოების მოცულობას, როდესაც სხვაობა 
ამონაგებსა და დანახარჯს שორის ყველაზე მინიმალურია.   

5. კონკურენტულ ბაზარზე ფირმისთვის მოთხოვნის მრუდი ერთდროულად წარმოადგენს 
მისი საשუალო და ზღვრული ამონაგების მრუდსაც.  

6. მოგების მაქსიმიზაციისათვის ზღვრული ამონაგები უნდა უდრიდეს ზღვრულ დანახარჯს 
იმ წერტილשი, სადაც ზღვრული დანახარჯის მრუდი იწყებს שემცირებას.  

7. თუ ფასი მეტია ან ტოლია საשუალო ცვალებად დანახარჯზე, მაשინ ფირმამ უნდა აწარმო-
ოს ოპტიმალური მოცულობა.  

8. გრძელვადიანი კონკურენტული წონასწორობის დროს დარგשი ყველა ფირმა აღწევს 
მოგების მაქსიმიზაციას. 

9. ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას აღწევს წარმოების მოცულობის ხარჯზე, რომლის დრო-
საც ფასი გრძელვადიან პერიოდשი ზღვრულ დანახარჯს უტოლდება.  

10. გრძელვადიანი წონასწორობის დროს ყველა ფირმა ვერ იღებს ნულოვან ეკონომიკურ 
მოგებას.  

11. მუდმივი დანახარჯის მქონე დარგשი გრძელვადიან პერიოდשი მიწოდების მრუდი არის ჰო-
რიზონტალური წრფე ფასის იმ დონეზე, რომელიც გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის 
მინიმუმის ტოლია. 
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12. ზრდადი დანახარჯის მქონე დარგשი გრძელვადიანი მიწოდების მრუდი აღმავალია.  
13. დარგის წარმოების მოცულობის ცვლილებას საბაზრო ფასის მიმართ ასახავს საბაზრო 

მიწოდების საფასო ელასტიკურობა. 
14. პროდუქტის ფასის ცვლილების שესაბამისად, ფირმა არ ცვლის წარმოების მოცულობას, 

რათა שეინარჩუნოს ზღვრული დანახარჯისა და ფასის ტოლობის პირობა. 
15. თუ ზღვრული დანახარჯი ნაკლებად იზრდება, ვიდრე წარმოების მოცულობა, მაשინ მიწო-

დება שედარებით ელასტიკურია. მოცემულ שემთხვევაשი ფასების უმნიשვნელო ზრდა ფირ-
მას წარმოების მოცულობის გადიდებისაკენ უბიძგებს.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

 ეავსეთ ცხრილი. გაითვალისწინეთ მოგების მაქსიმიზაციის პირობა და იპოვეთש

წარმოების ოპტიმალური დონე, როცა P=150 ლარს; 

ა. თუ ფირმა გაზრდის წარმოების მოცულობას ერთი ერთეულით, როგორ שეიცვლება 

მოგება? 

ბ. თუ ფირმა שეამცირებს წარმოების მოცულობას ერთი ერთეულით, როგორ שეიც-

ვლება მოგება? 
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13  2 100  161,54 75 – 
14  2 245  160,36 80 145 
15  2 400  160,00 85 155 
16  2 565  160,31 90 165 
17  2 740  161,18 95 175 

 

ამოცანა 2 

პროდუქტის გამყიდველი ვარაუდობს, რომ თუ ის გაყიდის დამატებით ერთეულს, მიი-

ღებს ზღვრულ ამონაგებს 43 020 ლარს. დაგეგმვის მენეჯერის გაანგარიשებით, თუ ფირმა 

აწარმოებს დამატებით პროდუქტს, დახარჯი იქნება 29 754 ლარი, ხოლო მოგება 89 500 ლარი. 

გაზრდის თუ არა დამატებითი პროდუქტის წარმოება ფირმის მოგებას? რამდენით გაიზრდება 

ან שემცირდება აღნიשნული მაჩვენებელი? ეფექტიანია თუ არა მენეჯერის გადაწყვეტილება 

წარმოების ერთი ერთეულით გაზრდის שესახებ? 
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ამოცანა 3 

ფირმა აწარმოებს q მოცულობის პროდუქტს. წარმოების მოცემულ დონეზე MC (q) = 

P (A წერტილი). დაასაბუთეთ, რომ თუ ფირმა მეტი მოცულობის პროდუქტს აწარმოებს, 

მაგალითად, B წერტილשი, მაשინ მისი მოგება გაიზრდება. 

 

 

ამოცანა 4 

ფირმა თვეשი აწარმოებს 200 ერთეულ პროდუქტს. წარმოების არსებული დონის 

პირობებשი ფიქსირებული დანახარჯია 500 ლარი, ზღვრული დანახარჯი - 10 ლარი, და იგი სა-

-ემცირש უალო მთლიანი დანახარჯის ტოლია. თუ წარმოების მოცულობა 150 ერთეულამდეש

დება, მაשინ ზღვრული დანახარჯი იქნება 6 ლარი და გაუტოლდება საשუალო ცვალებად დანა-

ხარჯს. პროდუქტის საბაზრო ფასი არის 8 ლარი. 

 ეუძლია თუ არა ფირმას აწარმოოს q=200 რაოდენობის პროდუქტი? მოგებისש

მაქსიმიზაციის მიზნით, ამ მოცულობის გაზრდა თუ שემცირება იქნება მიზანשეწონილი?  

პასუხი დაასაბუთეთ გრაფიკულად. 

ამოცანა 5 

დავუשვათ, აჭარაשი მანდარინის ბიზნესשი რვა ფირმა ფუნქციონირებს. ხუთ ფირმაשი 

ზღვრული და მინიმალური საשუალო დანახარჯი שესაბამისად არის:  MC=5q, AVC=15; დანარჩე-

ნი სამი ფირმისათვის მონაცემები שემდეგია: MC=4q და AVC=20.  

როგორია საბაზრო მიწოდების მრუდი მოკლევადიან პერიოდשი? (დაწერეთ მიწოდე-

ბული რაოდენობა, როგორც ფასის ფუნქცია). ააგეთ გრაფიკი. 

ამოცანა 6 

მოკლევადიან პერიოდשი ფირმის მთლიანი დანახარჯი არის: TC(q) = 100+2q+q2, ზღვრუ-

ლი დანახარჯია MC=2+2q. 

ა. წარმოადგინეთ საשუალო მთლიანი და საשუალო ცვალებადი დანახარჯი, რო-

გორც საწარმოო ფუნქცია; 

ბ. თუ P=25, რა რაოდენობის პროდუქტს აწარმოებს ფირმა მოკლევადიან პერიოდשი? 

გ. თუ P=20, რა რაოდენობის პროდუქტს აწარმოებს ფირმა მოკლევადიან პერიოდשი? 
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დ. წარმოიდგინეთ, რომ ფირმას იმავე დანახარჯის მრუდი აქვს გრძელვადიან პერი-

ოდשი. რა რაოდენობის პროდუქტს აწარმოებს იგი გრძელვადიან პერიოდשი? 

ამოცანა 7 

ფირმის ზღვრული დანახარჯი აღწერილია განტოლებით: MC=10+q; საשუალო 

ცვალებადი დანახარჯია AVC=10+q/2 ; ფიქსირებული დანახარჯია 5000, ხოლო საბაზრო ფასი - 

100 ლარი.  

ა. გამოიანგარიשეთ ფირმის მაქსიმალური მოგება. 

ბ. გააგრძელებს თუ არა ფირმა მუשაობას მოკლევადიან პერიოდשი? პასუხი დაასაბუ-

თეთ. 

ამოცანა 8 

კონკურენტული ფირმის მთლიანი დანახარჯი გრძელვადიან პერიოდשი არის: TC(q) = 

300+5q+3q2, ხოლო ზღვრული დანახარჯია MC=5+6q. როცა q=10-ს, მაשინ საשუალო მთლიანი 

დანახარჯის მინიმალური მნიשვნელობაა 65 ლარი.  

ფირმას წარმოებული პროდუქტის ყოველ ერთეულზე დაუწესდა გადასახადი 15 ლარის 

ოდენობით.  

განსაზღვრეთ ზღვრული და მინიმალური მთლიანი დანახარჯი გადასახადის დაწესების 

  .ემდეგש

ამოცანა 9 

დარგი שედგება იდენტური ფირმებისაგან და მათი მთლიანი დანახარჯია TC(q) =2qj2 + 

6q+18, სადაც qj არის ფირმების მიერ გამოשვებული პროდუქციის რაოდენობა. ზღვრული დანა-

ხარჯი თითოეული ფირმისათვის არის MC=4qj +6. 

ა. განსაზღვრეთ AFC და AVC . პასუხები გამოსახეთ გრაფიკულად; 

ბ. დავუשვათ, დარგשი არის 100 ფირმა. როგორია მიწოდების მოცულობა მოკლევადიან 

პერიოდשი (მოცულობა გამოსახეთ, როგორც ფასის ფუნქცია)? 

გ. ბაზარზე ფირმების שესვლა თავისუფალია, ფასები კი - უცვლელი. როგორია გრძელ-

ვადიან პერიოდשი მიწოდების მოცულობა? 

დ. ვთქვათ, დარგשი მოთხოვნა გამოისახება ფორმულით: ,20600 PQD   სადაც P 

საბაზრო ფასია. მოცემულ პირობებשი როგორი იქნება წონასწორული ფასი და 

რაოდენობა გრძელვადიან პერიოდשი? 

ე. ვთქვათ, მოთხოვნის მრუდი გადაადგილდა PQD 20840  მდგომარეობაשი. როგორ 

 ?იשეიცვლება ფასი, წარმოების მოცულობა და მოგება მოკლევადიან პერიოდש

გრძელვადიან პერიოდשი?  
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ამოცანა 10 

ფირმის მთლიანი დანახარჯი მოცემულია שემდეგი განტოლებით STC=100+20Q+Q2, 

სადაც FC=100, ხოლო VC=20Q+Q2. 

ა. განსაზღვრეთ მოკლევადიანი პერიოდის საשუალო ცვალებადი დანახარჯი; 

ბ. განსაზღვრეთ მოკლევადიანი პერიოდის ზღვრული დანახარჯი; 

გ. რას უდრის საשუალო ცვალებადი დანახარჯის მინიმალური მნიשვნელობა? 

ამოცანა 11 

დავითი მანქანებს რეცხავს. მოკლევადიან პერიოდשი მისი მთლიანი დანახარჯი არის 

STC(Q)=40+10Q+0.1Q2, სადაც Q არის ერთი დღის განმავლობაשი გარეცხილი ფანჯრების 

რაოდენობა. მისი ზღვრული დანახარჯი არის SMC =10+0.2Q, ხოლო P=20. 

ა. რამდენი ფანჯარა უნდა გარეცხოს დავითმა, რათა მოკლევადიან პერიოდשი 

მიაღწიოს მოგების მაქსიმიზაციას? 

ბ. რა თანხას שეადგენს დავითის დღიური მოგება? 

ამოცანა 12 

ფირმის ზღვრული დანახარჯი გამოისახება שემდეგი განტოლებით MC=40-12Q+Q2, ხო-

ლო საשუალო დანახარჯი ATC=40-6Q+(Q2)/3. საბაზრო მოთხოვნის მრუდი კი ამ სახისაა: 

Qd=2200-100P. 

ა. რას უდრის გრძელვადიანი პერიოდის წონასწორული ფასი და რაოდენობა? 

ბ. რამდენი მწარმოებელი არის ბაზარზე? 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ., 71-77. 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Study Guide (Suslow Valerie Y., Hamilton Jonathan 
H.) Fifth edition, 2001, pp., 145-167. 

3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, seventh edition, 2009, 
pp., 306-308. 
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თავი 12. კონკურენტული ბაზრის ანალიზი 

ტესტები 
 

1. ფასის კონტროლი  

ა. როგორც წესი, მაשინ ხორციელდება, როდესაც კანონმდებლები გადაწყვეტენ, 

რომ პროდუქტის საბაზრო ფასი არ არის სამართლიანი მყიდველის ან გამყიდვე-

ლისათვის; 

ბ. გამოიყენება ბაზრის ეფექტიანობის გასაზრდელად; 

გ. თითქმის ყოველთვის ეფექტიანია უთანასწორობის აღმოსაფხვრელად; 

დ. ხორციელდება მონოპოლიური ფირმების მიერ. 

2. თუ X  პროდუქტზე დაწესდება ისეთი ფასების ზედა ზღვარი, რომელიც საბაზრო სიტუა-
ციას שეცვლის, ამ שემთხვევაשი: 

ა.  X  პროდუქტის მოთხოვნილი რაოდენობა მეტი იქნება მიწოდებულ რაოდენობა-

ზე; 

ბ. X პროდუქტის მოთხოვნილი რაოდენობა ტოლი იქნება მიწოდებული რაოდენო-

ბისა; 

გ.  X  პროდუქტის მოთხოვნილი რაოდენობა ნაკლები იქნება მიწოდებულ რაოდე-

ნობაზე; 

დ.  X  პროდუქტის მოთხოვნილი რაოდენობა ხელოვნურად שეიზღუდება მაქსიმა-

ლური ფასით. 

3. თუ დაწესებული ფასების ზედა ზღვარი ბაზარზე გავლენას ახდენს, მაשინ: 

ა. წონასწორული ფასი უნდა იყოს ფასების ზედა ზღვრის ქვემოთ; 

ბ. წონასწორული ფასი უნდა იყოს ფასების ზედა ზღვრის ზემოთ; 

გ. მოთხოვნისა და მიწოდების ძალები უნდა იყოს წონასწორულ მდგომარეობაשი; 

დ. ეს მოთხოვნასა და მიწოდებაზე გავლენას არ მოახდენს. 
4. ფასების ზედა ზღვარი, რომელიც ცვლის საბაზრო სიტუაციას, ქმნის იმის აუცილებლო-
ბას, რომ  

ა. ბაზარს მეტი პროდუქტი მიეწოდოს; 

ბ. პროდუქტი რაციონალურად განაწილდეს, რადგან שეიქმნება დეფიციტი; 

გ. שემუשავდეს ახალი საბაზრო გეგმა, რადგან თავი დააღწიონ ჭარბწარმოებას; 

დ. გაიზარდოს პროდუქტის მოთხოვნა, რადგან თავი დააღწიონ ჭარბწარმოებას. 
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5. გრაფიკის მიხედვით, თუ მთავრობა ბაზარზე დააწესებს ფასების שემზღუდველ ზედა 
ზღვარს 5.00 ლარის ოდენობით, שედეგი იქნება 

ა. 20 ერთეულის დეფიციტი; 

ბ. 30 ერთეულის დეფიციტი; 

გ. 20 ერთეულის სიჭარბე; 

დ. 30 ერთეულის სიჭარბე. 

 

6. მოთხოვნა ფეხბურთის ბურთებზე უფრო ელასტიკურია, ვიდრე მიწოდება. ერთი ბურთის 
გადასახადი, რომელიც 3 ლარის ტოლია, მომხმარებლის მიერ გადახდილ ფასს გაზრდის 

ა. 3 ლარით; 

ბ. 1,50 ლარზე მეტად, მაგრამ 3 ლარზე  ნაკლებად; 

გ. 1,50 ლარით; 

დ. 1,50 ლარზე ნაკლებად. 

7. გრაფიკის მიხედვით, მინიმალური ფასები არსებობს שემდეგი ფასის პირობებשი 

ა. 5,00; 

ბ. 6,00;  

გ. 2,00; 
დ. ჩამოთვლილი პასუხები სწორი არ არის. 
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8. ფეხბურთის ბურთების მიწოდება სრულიად ელასტიკურია. ერთი ბურთის გადასახადი, 
რომელიც 3 ლარის ტოლია, გაზრდის მომხმარებლის მიერ გადახდილ ფასს 

ა. 3 ლარით; 

ბ. 1,50 ლარზე მეტად, მაგრამ 3 ლარზე ნაკლებად; 

გ. 1,50 ლარით; 

დ. 1,50 ლარზე ნაკლებად. 

9. ნახაზის მიხედვით, თუ ზედა ზღვარი დაწესდა წონასწორული ფასის ქვევით, მაשინ: 

ა. მწარმოებელთა ზარალი არის A მართკუთხედის ფართობისა და C სამკუთხედის ფარ-

თობის ჯამი; 

ბ. მწარმოებელთა ზარალი არის B და C სამკუთხედების ჯამი; 

გ. იზრდება მწარმოებელთა დანაზოგი; 

დ. ბაზარზე Q2 მოცულობა იწარმოება.  

 

10. როდესაც მოთხოვნა არაელასტიკურია, ფასების კონტროლის שედეგი ასეთია: 

ა. მომხმარებელთა დანაზოგი არ მცირდება, რადგან ელასტიკურობა მასზე გავლენას 

არ ახდენს; 

ბ. იმ მომხმარებელთა დანაკარგი, რომლებიც ზარალდებიან ბაზრის ნორმირების 

-ედეგად, უფრო დიდია, ვიდრე იმ მომხმარებელთა მოგება, რომელთაც ჯერ კიש

დევ שეუძლიათ იყიდონ საქონელი; 

გ. მომხმარებელთა დანაკარგი მცირდება, რადგან მოთხოვნა არაელასტიკურია; 

დ. მწარმოებელთა დანაზოგი მცირდება, რადგან მოთხოვნა არაელასტიკურია. 

11. იხ. ტესტი 9. დავუשვათ, ამ ბაზარზე დაწესდა მაქსიმალური ფასი Pmax. გაეზრდებათ თუ 
 ?ეუმცირდებათ მომხმარებლებს ნამეტი ამ ფასის დაწესებითש

ა. მომხმარებლის ნამეტი მცირდება, რადგან ფასი მაღალია; 

ბ. მომხმარებლის ნამეტი იზრდება, რადგან მაქსიმალური ფასი დაწესებულია წო-

ნასწორული ფასის ქვევით; 
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გ. ბაზარზე წარმოიქმნება დეფიციტი Q2-Q1 ოდენობით; 

დ. სწორია ბ. და გ. პასუხები. 

12. იხ. ტესტი 9. დავუשვათ, ამ ბაზარზე დაწესდა მაქსიმალური ფასი Pmax. რომელი ფიგუ-
რების ფართობის ჯამი გვიჩვენებს ბაზრის მთლიან ნამეტს?  

ა. არცერთი. 

ბ. A+B+C+D+E; 

გ. D+A+E; 

დ. D+B. 

13. იხ. ტესტი 9. ჩამოთვლილთაგან რომელი დებულებაა სწორი? 

ა. ნახაზის მიხედვით, მთავრობა აწესებს პროდუქტის მაქსიმალურ ფასს, რაც ბაზარზე 

იწვევს დეფიციტს; 

ბ. ამ პროდუქტზე მაქსიმალური ფასის დაწესების გამო, ბაზარზე მცირდება მწარ-

მოებლის ნამეტი და იზრდება მომხმარებლის ნამეტი; 

გ. ამ ბაზარზე არის დანაკარგები; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

ნახაზის მიხედვით, გაეცით პასუხები მე-14 და მე15 ტესტს. 

 
14. ჩამოთვლილთაგან, რომელი დებულებაა სწორი? 

ა. თუ ფასი Pმინ–ზე ნაკლებია, მაשინ მომხმარებლები ყიდულობენ მხოლოდ Q3-ს. 

ბ. ამ ბაზარზე ფასი რეგულირდება იმგვარად, რომ არ שეიძლება იგი Pმინ–ზე ნაკლე-

ბი იყოს, ვიდრე. მწარმოებლებს სურთ გამოუשვან Q3 პროდუქტის მოცულობა;  

გ. ამ ბაზარზე ფასი რეგულირდება იმგვარად, რომ არ שეიძლება იგი Pმინ–ზე ნაკლები 

იყოს, ვიდრე. მწარმოებლებს სურთ გამოუשვან Q2 პროდუქტის მოცულობა;  

დ. თუ ფასი Pმინ–ზე ნაკლებია, მომხმარებლები ყიდულობენ მხოლოდ Q2-ს.  
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15. თუ მწარმოებლები აწარმოებენ Q2-ს, მაשინ 

ა. Q2-Q3 გაუყიდავი დარჩება და მწარმოებლის ნამეტის ცვლილება იქნება A-C-D. ამ שემ-

თხვევაשი მწარმოებელთა მდგომარეობა שეიძლება გაუარესდეს; 

ბ. Q2-Q3 გაუყიდავი დარჩება და მწარმოებლის ნამეტის ცვლილება იქნება A+C+D. ამ 

 ;ეიძლება გაუარესდესש ი მწარმოებელთა მდგომარეობაשემთხვევაש

გ. Q2-Q3 გაუყიდავი დარჩება და მომხმარებლის ნამეტის ცვლილება იქნება A-C-D. ამ 

 ;ეიძლება გაუარესდესש ი მწარმოებელთა მდგომარეობაשემთხვევაש

დ. Q2-Q3 გაუყიდავი დარჩება და მომხმარებლის ნამეტის ცვლილება იქნება A+C+D. 

ამ שემთხვევაשი მწარმოებელთა მდგომარეობა שეიძლება გაუარესდეს. 

16. რიგ שემთხვევაשი ბაზარი ფიასკოს განიცდის. ამ დროს: 

ა.  არარეგულირებადი კონკურენტული ბაზარი ეფექტიანი ხდება, ანუ არ ახდენს მწარ-

მოებლებისა და მომხმარებლების ერთობლივი ნამეტის მაქსიმიზაციას; 

ა.  არარეგულირებადი კონკურენტული ბაზარი ეფექტიანი ხდება, ანუ ახდენს 

მწარმოებლებისა და მომხმარებლების ერთობლივი ნამეტების მაქსიმიზაციას; 

გ.  არარეგულირებადი კონკურენტული ბაზარი არაეფექტიანი ხდება, ანუ არ ახ-

დენს მწარმოებლებისა და მომხმარებლების ერთობლივი ნამეტის მაქსიმიზაცი-

ას; 

დ. რეგულირებადი კონკურენტული ბაზარი ეფექტიანი ხდება, ანუ ახორციელებს მწარ-

მოებლებისა და მომხმარებლების ერთობლივი ნამეტის მაქსიმიზაციას. 

17. ბაზრის უუნარობის ორი მნიשვნელოვანი მაგალითია: 

ა. მინიმალური ფასი და გარეეფექტები; 

ბ. გარანტირებული ფასი და გარეეფექტები; 

გ. გარეეფექტები და არასაკმარისი ინფორმაცია; 

დ. არასკმარისი ინფორმაცია და მინიმალური ფასი. 

18. რომელი დებულებაა ყველაზე ზუსტი გარეეფექტების განსაზღვრისათვის? 

ა.  ზოგჯერ რომელიმე მწარმოებლის ან მომხმარებლის ქმედება ისეთ სარგებელსა და 

დანახარჯებשი გამოიხატება, რომლებიც שედის საბაზრო ფასשი. ასეთ დანახარჯებსა 

და მოგებას გარეეფექტებს უწოდებენ.  

ბ.  ზოგჯერ რომელიმე მწარმოებლის ან მომხმარებლის ქმედება ისეთი სარგებლ-

ითა და დანახარჯით გამოიხატება, რომლებიც არ არის საბაზრო ფასის ნაწილი. 

ასეთ დანახარჯსა და მოგებას გარეეფექტებს უწოდებენ.  

გ.  გარეეფექტები იმიტომ წარმოიשობა, რომ სახელმწიფოს ჩაურევლად მწარმოებლებს 

ხשირ שემთხვევაשი არ გააჩნიათ სტიმული, გაითვალისწინონ დაბინძურების საზოგა-

დოებრივი დანახარჯი.  
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დ. გარეეფექტები იმიტომ წარმოიשობა, სახელმწიფო აწესებს მაღალ გადასახადს 

დაბინძურებაზე საზოგადოებრივი დანახარჯის წარმოქმნის დროს; 
ნახაზის მიხედვით, გაეცით პასუხები მე-19 და მე-20 ტესტს. 
 

 
 
19. P0-თან שედარებით, როდესაც მოთხოვნა და მიწოდება წონასწორდება, Ps მაღალი ფასის 
 :ენარჩუნების მიზნითש

ა. სახელმწიფოს שეუძლია שეზღუდოს მიწოდება Q1 დონით წარმოებაზე კვოტების დაწე-

სებით; 

ბ. სახელმწიფოს שეუძლია שეზღუდოს მიწოდება Q1 დონით მწარმოებლისათვის ფი-

ნანსური სტიმულირების שეთავაზებით წარმოების שემცირების მიზნით;  

გ. სახელმწიფოს שეუძლია გაზარდოს მიწოდება Q1 დონით მწარმოებლისათვის ფინან-

სური სტიმულირების שეთავაზებით წარმოების გაზრდის მიზნით;  

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

20. ჩამოთვლილთაგან რომელი დებულებაა სწორი? 

ა. იმისათვის, რომ სტიმულებმა იმოქმედონ, ისინი უნდა იყოს არანაკლებ B+C+D, ე.ი. 

არ უნდა იყოს ნაკლები იმ დამატებით שემოსავალზე, რომელსაც მიიღებდნენ მოსავ-

ლის უფრო მაღალი Ps ფასით გაყიდვის שემთხვევაשი. აქედან გამომდინარე, მთავრო-

ბის დანახარჯი B+C+D მაინც უნდა იყოს. 

ბ. იმისათვის, რომ სტიმულებმა იმოქმედონ, ისინი უნდა იყოს არაუმეტეს B+C+D, ე.ი. 

უნდა იყოს მეტი იმ დამატებით שემოსავალზე, რომელსაც მიიღებდნენ მოსავლის 

უფრო მაღალი Ps ფასით გაყიდვის שემთხვევაשი. აქედან გამომდინარე, მთავრობის 

დანახარჯი B+C+D მაინც უნდა იყოს. 

გ. იმისათვის, რომ სტიმულებმა იმოქმედონ, ისინი უნდა იყოს ზუსტად B+C+D, ე.ი. უნ-

და იყოს ტოლი იმ დამატებითი שემოსავლისა, რომელსაც მიიღებდნენ მოსავლის უფ-
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რო მაღალი Ps ფასით გაყიდვის שემთხვევაשი. აქედან გამომდინარე, მთავრობის და-

ნახარჯი B+C+D მაინც უნდა იყოს. 

დ. იმისათვის, რომ სტიმულებმა იმოქმედონ, ისინი უნდა იყოს ზუსტად B+C+D, ე.ი. უნ-

და იყოს ტოლი იმ დამატებითი שემოსავლისა, რომელსაც მიიღებდნენ მოსავლის უფ-

რო მაღალი Ps ფასით გაყიდვის שემთხვევაשი. აქედან გამომდინარე, მთავრობის და-

ნახარჯი უნდა იყოს გაცილებით ნაკლები, ვიდრე იყო. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. მომხმარებელთა ნამეტი არის სიდიდე, რომელსაც მომხმარებელი იღებს გადახდისადმი 

მზადყოფნისა და საქონლის საბაზრო ფასს שორის სხვაობის שემთხვევაשი.  
2. საქონლის ყოველი ერთეულის გაყიდვის שემთხვევაשი მწარმოებლის ნამეტი უტოლდება 

მეწარმის მიერ აღებულ საბაზრო ფასსა და წარმოების ზღვრულ დანახარჯს שორის სხვა-
ობას.  

3. მწარმოებლის ნამეტი გრაფიკულად არის მიწოდების მრუდის ქვევით და საბაზრო ფასის 
ზევით მდებარე სამკუთხედის ფართობი.  

4. მწარმოებელთა და მომხმარებელთა ერთობლივი ნამეტი გვიჩვენებს კონკურენტული ბაზ-
რის დანაკარგს.  

5. ფასის კონტროლის שედეგად მწარმოებელთა და მომხმარებელთა წმინდა ნამეტის ჯამი 
მცირდება წმინდა დანაკარგით.  

6. ბაზრის უუნარობის მნიשვნელოვანი მაგალითებია გარეეფექტები და ფასების კონტროლი.  
7. მინიმალური ფასის დაწესების שემთხვევაשი მწარმოებლებს სურთ გამოუשვან მეტი რაო-

დენობის პროდუქტი, მაგრამ მომხმარებლები ნაკლებს ყიდულობენ.  
8. მთავრობა გარანტირებულ ფასს იყენებს, რათა მწარმოებლებმა უფრო დიდი მოგება მიი-

ღონ.  
9. გარანტირებული ფასის שემთხვევაשი, მომხმარებლები იხდიან უფრო დაბალ ფასს.  
10. კვოტებისა და ტარიფების არსებობის პირობებשი ქვეყანა იმპორტს ახორციელებს იმ 

  .ი, თუ მსოფლიო ფასები მაღალიაשემთხვევაש

ამოცანები 

ამოცანა 1 

რძის მოთხოვნა მოცემულია שემდეგი განტოლებით: QD=152-20P, ხოლო რძის მიწოდება      

QS =-4+188P. რძის რაოდენობა იზომება მილიონ ტონაשი ერთი წლის განმავლობაשი, ხოლო P 

არის ერთი ლიტრის ფასი ლარებשი. 

ა. გამოთვალეთ კონკურენტული ბაზრის წონასწორული ფასი და რაოდენობა; 

ბ. დაასაბუთეთ, რომ 1 ლარის ფასის პირობებשი 1 ლიტრი რძის მთლიანი ნამეტი ნაკლე-

ბია, ვიდრე მთლიანი ნამეტი წონასწორული ფასის პირობებשი. 
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დავუשვათ, მომწოდებლებისთვის დაწესებული გადასახადი მიწოდების მრუდს ყო-

ველ მიწოდებულ ერთეულზე გადაადგილებს გადასახდის სიდიდით მარცხნივ.  

გ. გამოსახეთ ამ გადასახდით გამოწვეული წმინდა დანაკარგები. 

ამოცანა 2 

ბაზარზე რძის მოთხოვნა და მიწოდება მოცემულია שემდეგი განტოლებებით: 
QD = 152 — 20P da QS = -4+ 188P 

ა. გამოიანგარიשეთ წმინდა დანაკარგი, რაც ფასის ქვედა ზღვრის P= 1,00 ლარის 

დაწესებამ გამოიწვია. 

ბ. რა დაუჯდება მთავრობას ჭარბი მიწოდების שეძენა, თუ ფასის მხარდაჭერით 

დადგინდა, რომ PS = 1,25 ლარს? 

გ. რა თანხა უნდა გადაუხადოს მთავრობამ რძის მწარმოებლებს, რათა სტიმული მის-

ცეს, שეზღუდონ წარმოება Q = 127-მდე? 

ამოცანა 3 

ეკონომიკის სახელმძღვანელოს საბაზრო მოთხოვნა განსაზღვრულია שემდეგი 

განტოლებით: QD = 40 – Р, სადაც Q არის რაოდენობა (ათასი ერთეული), ხოლო P –ფასი 

ლარებשი. ეკონომიკის სახელმძღვანელოების მიწოდება კი მოცემულია განტოლებით: Qs = Р – 

20. 

მთავრობამ გადაწყვიტა, რომ წიგნის ფასი განსაზღვროს 35 ლარის ოდენობით. რა მოხ-

დება ბაზარზე მთავრობის ამ გადაწყვეტილების שედეგად? როგორ שეიცვლება გაყიდვის მო-

ცულობა აღნიשნულ ბაზარზე? 

ამოცანა 4 

А პროდუქტზე მოთხოვნა გამოსახულია განტოლებით: ;2100 PBPAQd
A   B პროდუქ-

ტზე მოთხოვნა – .2100 PAPBQd
B    

А პროდუქტის მიწოდება მოცემულია განტოლებით: ;50 PAQS
A   B პროდუქტის მიწო-

დება კი שემდეგი განტოლებით: .50 PBQS
B   

a. განსაზღვრეთ საბაზრო წონასწორობის პარამეტრები ორივე ბაზარზე. როგორ იცვლე-
ბა საბაზრო წონასწორობის პარამეტრები, თუ B პროდუქტზე დაწესდება გადასახადი 
10 ლარის ოდენობით? რამდენად მომგებიანია ეს სახელმწიფოსთვის? 

b. გამოიანგარიשეთ, როგორ שეიცვლება საზოგადოების კეთილდღეობა. שეადარეთ 
საზოგადოებრივი კეთილდღეობის დანაკარგი იმ שემთხვევას, თუ გადასახადი დაწესდე-
ბოდა ერთდროულად ორივე ბაზარზე. 

ამოცანა 5 

მოცემულია მოთხოვნისა და მიწოდების სამი ფუნქცია:  

ა. QD =12 – Р, QS = – 2 + P; 
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ბ. QD =12 – 2Р, QS = – 3 + Р;  

გ. QD = 12 – 2Р, QS = – 24 + 6Р. 
მთავრობის გადაწყვეტილებით, დაწესდა სუბსიდია 3 ლარის ოდენობით პროდუქტის ერთეულ-
ზე. რომელ שემთხვევაשი მიიღებს მომხმარებელი სუბსიდიის უფრო დიდ წილს? რატომ? 

 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეხუთე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2016, გვ. 78-83; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, pp. 169-193; 

3. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 183-220. 

4. Нуреев Р. М., К Курсу Микроэкономики, cборник задач по микроэкономикe, НОРМА-ИНФРА 
М, Москва, 2002, ст. 100-111. 
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თავი 13. მონოპოლია და მონოფსონია 

ტესტები 

1. ტურისტული ფირმის მომსახურების მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობაა -0,6. ფირმა ერ-
თადერთი ლიცენზირებული ტურისტული სააგენტოა. ფირმას שეუძლია გაზარდოს მოგება: 

ა. გამოשვების მოცულობის გაზრდით (კვირაשი שეთავაზებული ექსკურსიების რაო-

დენობის ზრდით); 

ბ.  ფასის שემცირებით; 

გ.  გამოשვების მოცულობის שემცირებით; 

დ.  שეარჩიოს ისეთი გამოשვების მოცულობა, როცა ფასი ზღვრული დანახარჯის ტო-

ლია. 

2. რატომ არ აწარმოებს პროდუქციას მონოპოლისტი მოთხოვნის მრუდის იმ მონაკვეთზე, 

როცა მოთხოვნა, ფასის მიხედვით, არაელასტიკურია? იმიტომ, რომ ამ שემთხვევაשი 

ა. ფასი მეტია ზღვრულ დანახარჯზე; 

ბ. ზღვრული שემოსავალი მეტია ზღვრულ დანახარჯზე; 

გ. ზღვრული שემოსავალი ნაკლებია 0-ზე; 

დ. ფასი ნაკლებია საשუალო მთლიან დანახარჯზე. 

3. ლერნერის ინდექსი  
P
MCPL   გვიჩვენებს, რომ 

ა. 0L  სრულყოფილი კონკურენციის ფირმისათვის; 

ბ. რაც უფრო დიდია L , მით ნაკლებია მონოპოლიური ძალაუფლება; 

გ. იგი ყოველთვის არის 0-სა და 1-ს שორის;  

დ. მართებულია "ა" და "გ" პასუხები. 

4. ბუნებრივი მონოპოლიის שემთხვევაשი მარეგულირებელი ორგანოსათვის ოპტიმალური 

ფასდადების პოლიტიკაა, მონოპოლიას დაუწესოს ისეთი ფასი, რომ 

ა. MCP  ; 

ბ. AVCP  ; 

გ. ATCP  , magram MCP  ; 

d. MCP  , magram ATCP  . 

5. მონოპოლიური ძალაუფლებით გამოწვეული დანაკარგი 

ა. ტოლია მონოპოლიის მიერ მიღებული მოგების; 
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ბ. ტოლია იმ თანხის, რომელიც აკლდება მომხმარებლის კეთილდღეობის ნამეტს და 

გადაეცემა მონოპოლისტს მოგების სახით; 

გ. წარმოიქმნება მონოპოლისტის მიერ კონკურენტულ გამოשვებაზე უფრო ნაკლები 

პროდუქტის რაოდენობის გამოשვების გამო; 

დ. მოკლევადიან პერიოდשი განსაზღვრულია ფიქსირებული გადასახადით.  

6. ნახაზზე წარმოდგენილი მონოპოლიის მოგება ტოლია:  

 

ა. 800 ლარი;  

ბ. 1200 ლარი; 

გ. 1500 ლარი; 

დ. 2000 ლარი. 

7. ბიოფარმი ყიდის წამალს 50 ლარად ერთ שეკვრას. ზღვრული שემოსავალია 25 ლარი და 
ზღვრული დანახარჯია 30 ლარი. მოგების გასაზრდელად ბიოფარმმა უნდა 

ა. გაზარდოს გამოשვების მოცულობა და שეამციროს ფასი; 

ბ. გაზარდოს გამოשვების მოცულობა და გაზარდოს ფასი; 

გ. שეამციროს გამოשვება; 

დ. გაუთანაბროს ფასი ზღვრულ שემოსავალს. 

 ვებისשემდეგი მონაცემების მიხედვით, მაქსიმალური მოგების მიმღები ფირმის გამოש .8
მოცულობა და שესაბამისი ფასი იქნება:  

 

ფასი (ლარი) მოთხოვნილი საქონლის რაოდენობა ზღვრული დანახარჯი (ლარი)

100 0  

90 1 30 

80 2 40 

70 3 50 

60 4 60 

50 5 70 

40 6 80 
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ა. 100 და 6 ლარი; 

ბ. 70 და 3 ლარი; 

გ. 50 და 4 ლარი; 

დ. 40 და 5 ლარი. 

9. მონოპოლისტური ფირმის პროდუქტის ზღვრული დანახარჯია 20 ლარი, ხოლო ზღვრუ-
ლი שემოსავალი 30 ლარი. მოგების მაქსიმიზაციისათვის მონოპოლისტმა უნდა 

ა. გაზარდოს გამოשვების მოცულობა; 

ბ. שეამციროს გამოשვების მოცულობა; 

გ. არ שეცვალოს გამოשვების მოცულობა; 

დ. გაზარდოს ფასი. 

10. რომელი დიაგრამა გვიჩვენებს მაქსიმალური მოგების მიმღებ ბუნებრივ მონოპოლიას? 
 

Q

(D)

MC

P

AC

MR

AR

Q

(C)

MC

P
AC

MR

AR
Q

(A)

MC

P
AC

MR

AR

Q

(B)

MC

P

AC

MR

AR

Q

(E)

MC

P

AC

MR

AR

 
a. A ; 

b. B ; 

g. C ; 

d. D  da E  . 

11. რომელია ქვემოთ მოცემული დანახარჯის მრუდების მქონე კომპანიებიდან ბუნებრივი 

მონოპოლია? 

ა. 100TC  

ბ. 3210 QQQTC   

გ. 210QTC   

დ. 
2/1

10QTC   
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12. პატარა ქალაქשი წყლის მოთხოვნა არის .112 QP   ადგილობრივ წყლის კომპანიას 

აქვს שემდეგი დანახარჯების ფუნქცია .21000 QTC   თუ ადგილობრივ მმართველობით 

ორგანოებს სურთ, რომ მიაღწიონ წყლის მიწოდების მაქსიმალურ დონეს და თან გარანტი-

რებული იყოს „სამართლიანი ვაჭრობიდან“ ამონაგები წყლის კომპანიისათვის, მაשინ ფასი 

უნდა იყოს 

ა. 10; 

ბ. 102; 

გ. 110; 

დ. 57. 

13. გასულ წელს მონოპოლისტის მიერ გამოשვებული პროდუქციის მოთხოვნის საფასე 

ელასტიკურობა იყო -2. მიმდინარე წელს იმავე მონოპოლისტის პროდუქციის მოთხოვნის 

საფასე ელასტიკურობა არის -4. გასულ წელთან שედარებით აღნიשნული ფირმის მონოპო-

ლიური ძალაუფლება: 

ა. გაიზარდა; 

ბ. პასუხის გასაცემად საჭიროა მეტი ინფორმაცია; 

გ. იგივე დარჩა; 

დ. שემცირდა.  

14. დავუשვათ, პროდუქციაზე სტაბილური მოთხოვნის მქონე მოგების მაქსიმიზაციის პი-

რობებשი მომუשავე ფირმამ მოულოდნელად აღმოაჩინა, რომ MCMR  . ამ שემთხვევაשი 

ფირმა 

ა. გაზრდის გამოשვებას და שეამცირებს ფასს; 

ბ. שეამცირებს გამოשვებას და שეამცირებს ფასს; 

გ. ორივეს დატოვებს უცვლელად; 

დ. გაზრდის გამოשვებას და გაზრდის ფასს. 

15. დავუשვათ, მონოპოლისტის მთლიანი დანახარჯის მრუდია 24100 QTC  . თუ მონოპო-

ლისტის მოთხოვნის მრუდი არის QP 2120  , მაשინ ლერნერის ინდექსი ტოლია: 

ა. 0.20; 

ბ. 4; 

გ. 0.25; 

დ. 5. 

16. ქვემოთ მოცემული დებულებებიდან, რომელია ჭეשმარიტი: 

ა. როცა მოთხოვნა ელასტიკურია, ზღვრული ამონაგები დადებითია; 

ბ. როცა მოთხოვნა ერთეულოვანი ელასტიკურობისაა, ზღვრული ამონაგები ნულის 

ტოლია; 
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გ. როცა მოთხოვნა არაელასტიკურია, ზღვრული ამონაგები უარყოფითია; 

დ. ყველა ზემოთ მოცემული დებულება ჭეשმარიტია. 

17. დავუשვათ, მონოპოლისტის ზღვრული დანახარჯი დადებითია გამოשვების ნებისმიერი 

მოცულობისას. მოთხოვნის მრუდის არაელასტიკურ მონაკვეთზე ფუნქციონირებისას 

როგორ ზრდის მონოპოლისტი ყოველთვის მოგებას ნაკლები პროდუქციის გამოשვე-

ბით? 

ა. პროდუქციის რაოდენობის გაზრდისა და ფასის שემცირების მეשვეობით; 

ბ. პროდუქციის მოცულობის שემცირებისა და ფასის გაზრდის მეשვეობით; 

გ. ფასის გაზრდით; 

დ. ფასის שემცირებით. 

18. დავუשვათ, მონოპოლისტის ზღვრული დანახარჯი დადებითია გამოשვების ნებისმიერი 

მოცულობისას. მოთხოვნის მრუდის ელასტიკურ მონაკვეთზე ფუნქციონირებისას რო-

გორ ზრდის მონოპოლისტი ყოველთვის მოგებას მეტი პროდუქციის გამოשვებით? 

პროდუქციის რაოდენობის გაზრდისა და ფასის שემცირების მეשვეობით; 

ბ. პროდუქციის მოცულობის שემცირებისა და ფასის გაზრდის მეשვეობით; 

გ. ფასის გაზრდით; 

დ. ფასის שემცირებით. 

19. რის მიხედვით ანაწილებს მრავალი საწარმოს მქონე მონოპოლისტი საწარმოებს שორის 

გამოשვების მოცულობას? 

ა. მაქსიმალური გამოשვების დროს ზღვრული დანახარჯის მიხედვით; 

ბ. მინიმალური გამოשვების დროს ზღვრული დანახარჯის მიხედვით; 

გ. ოპტიმალური გამოשვების დროს ზღვრული დანახარჯის მიხედვით; 

დ. მოცემული დებულებები მცდარია. 

20. უკუელასტიკურობის მიხედვით ფასდადების წესი (IEPR) გვიჩვენებს 

ა. დამოკიდებულებას მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობასა და მონოპოლიურ ფასს 

 ;ორისש

ბ. მიწოდების საფასო ელასტიკურობისა და მონოპოლიური ფასის ურთიერთდამო-

კიდებულებას; 

გ. მოთხოვნის საფასო არაელასტიკურობისა და მონოპოლიური ფასის ურთიერთდა-

მოკიდებულებას; 

დ. მოცემული დებულებები მცდარია. 

21. მონოპოლიური ბაზრის წონასწორობისას წარმოიשობა კეთილდღეობის დანაკარგი 
იმიტომ, რომ 
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ა. იგი არ שეესაბამება სრულყოფილად კონკურენტული ბაზრის წონასწორობის პი-

რობებს; 

ბ. იგი שეესაბამება კონკურენტული ბაზრის წონასწორობის პირობებს; 

გ. იგი არ שეესაბამება არასრულყოფილი კონკურენციის ბაზრის წონასწორობის პი-

რობებს; 

დ. მოცემული დებულებები მცდარია. 

22. მონოფსონისტის ზღვრული დანახარჯის ფუნქცია არის 

ა. ის განაკვეთი, რითაც იზრდება მთლიანი დანახარჯი; 

ბ. ის განაკვეთი. რითაც იზრდება მთლიანი שემოსავალი; 

გ. ზემოთ მოცემული ორივე დებულება ჭეשმარიტია; 

დ. ზემოთ მოცემული სამივე დებულება მცდარია. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. მონოპოლისტის მოთხოვნის მრუდი დაღმავალია და მდებარეობს მონოპოლისტის ზღვრუ-

ლი ამონაგების მრუდის ქვემოთ.  
2. მონოპოლისტის ზღვრული ამონაგები שედგება ორი ნაწილისაგან: პირველი ნაწილი, რო-

მელიც წარმოადგენს საქონლის საბაზრო ფასს, שეესაბამება ამონაგების ზრდას დამატე-
ბითი პროდუქტის გაყიდვისას; მეორე ნაწილი שეესაბამება שემოსავლის שემცირებას, რო-
მელიც გამოიწვია ინფრაზღვრული ერთეულების ფასის დაკლებამ. ზღვრული ამონაგების 
მეორე ნაწილი უარყოფითი სიდიდეა.  

3. უკუელასტიკურობის მიხედვით ფასდადების წესის (IEPR) თანახმად, ზღვრული დანახარ-
ჯის ტოლ ფასსზე მონოპოლისტის მიერ დამატებული ფასის სიდიდე (ფასნამატი) ტოლია 
მოთხოვნის ფასისმიერი ელასტიკურობის ტოლი უარყოფითი სიდიდისა.  

4. მონოპოლისტი პროდუქციას აწარმოებს მხოლოდ მოთხოვნის არაელასტიკურ მონაკვეთ-
ზე.  

5. უკუელასტიკურობის მიხედვით ფასდადების წესი მართებულია მსგავსი, მაგრამ დიფე-
რენცირებული პროდუქტის მქონე მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზრებისთვისაც. 

6. ზღვრული დანახარჯის მრუდის ზევით გადაადგილება იწვევს მონოპოლისტის მთლიანი 
ამონაგების שემცირებას, ხოლო ზღვრული დანახარჯის მრუდის ქვევით გადანაცვლება 
იწვევს მონოპოლისტის მთლიანი שემოსავლის გაზრდას.  

7. მრავალი საწარმოს მქონე მონოპოლია ყოველთვის გადაანაწილებს გამოשვების მოცულო-
ბას საწარმოებს שორის, რათა שეინარჩუნოს ტოლი ზღვრული დანახარჯი ყველა საწარმო-
  .იש

8. მრავალი საწარმოს მფლობელი მონოპოლისტი იღებს ნულოვან მოგებას, როცა მისი 
ზღვრული ამონაგების მრუდი გადაკვეთს ერთიანი ზღვრული დანახარჯის მრუდს, რომე-
ლიც მიიღება თითოეული საწარმოს ზღვრული დანახარჯის მრუდების ჰორიზონტალური 
ღერძის გასწვრივ שეკრებით.  

9. მონოფსონისტი არის კონკრეტული საქონლის ან წარმოების ფაქტორის ერთადერთი 
მყიდველი მრავალ გამყიდველს שორის. 
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10. მაქსიმალური მოგების მიღებისას მონოფსონისტი გამოიყენებს ისეთი რაოდენობის წარ-
მოების ფაქტორს, რომ ფაქტორის გამოყენებით მიღებული ზღვრული ამონაგები მეტი 
იყოს ფაქტორზე გაწეული ზღვრული დანახარჯისა. ამ დროს წარმოების ფაქტორשი გა-
დახდილი ფასი არ განისაზღვრება ამ ფაქტორის მიწოდების მრუდით.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

თუ ზღვრული დანახარჯია 40 ლარი და მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობაა -5, რა ფასს 

დააწესებს მაქსიმალური მოგების მიმღები ფირმა?  

ამოცანა 2 

მონოპოლისტ კორპორაციას არ გააჩნია ფიქსირებული დანახარჯი და აქვს 5 ლარის ტო-

ლი მუდმივი საשუალო ცვალებადი დანახარჯი. მისი პროდუქტის მოთხოვნის მრუდი აღიწერება 

განტოლებით P=85-2Q. რამდენია მაქსიმალური მოგების שესაბამისი პროდუქტის რაოდენობა 

და რა ფასი უნდა დააწესოს მან პროდუქტის ერთეულზე? 

ამოცანა 3 

მონოპოლისტ კორპორაციას არ გააჩნია ფიქსირებული დანახარჯი და აქვს 5 ლარის ტო-

ლი მუდმივი საשუალო ცვალებადი დანახარჯი. მის პროდუქტზე მოთხოვნის მრუდი აღიწერება 

განტოლებით P=85-2Q. 

ა. რას უდრის მონოპოლისტის მაქსიმალური მოგება? 

ბ. რას უდრის მონოპოლიური ძალაუფლებით გამოწვეული დანაკარგი? გამოიყენეთ 

წინა ამოცანის (ამოცანა 2) პასუხები. 

ამოცანა 4 

მაქსიმალური მოგების მიმღები მონოპოლისტის პროდუქტზე მოთხოვნის მრუდი აღიწე-

რება განტოლებით P=60-2Q. მონოპოლისტს აქვს 20 ლარის ტოლი მუდმივი ზღვრული დანახარ-

ჯი. პროდუქტის თითოეულ ერთეულზე მონოპოლისტისათვის 4 ლარის ტოლი გაყიდვის გადა-

სახადის დაწესება რამდენი ლარით გაზრდის ფასს? 

ამოცანა 5 

მონოპოლისტ კორპორაციას არ გააჩნია ფიქსირებული დანახარჯი და აქვს 7 ლარის ტო-

ლი მუდმივი საשუალო ცვალებადი დანახარჯი. მისი პროდუქტის მოთხოვნის მრუდი აღიწერება 

განტოლებით P=87-2Q. რამდენია მაქსიმალური მოგების שესაბამისი პროდუქტის რაოდენობა 

და რა ფასი უნდა დააწესოს მან პროდუქტის ერთეულზე? 
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ამოცანა 6 

მონოპოლისტ კორპორაციას არ გააჩნია ფიქსირებული დანახარჯი და აქვს 7 ლარის ტო-

ლი მუდმივი საשუალო ცვალებადი დანახარჯი. მის პროდუქტზე მოთხოვნის მრუდი აღიწერება 

განტოლებით .287 QP     

ა. რას უდრის მონოპოლისტის მაქსიმალური მოგება? 

ბ. რას უდრის მონოპოლიური ძალაუფლებით გამოწვეული დანაკარგი?  

ამოცანა 7 

 კომპიუტერული კომპანია არის მიკროჩიპების ერთადერთი მყიდველი ქალაქשი. მიკრო-
ჩიპების მიწოდება არის QP 10 , ხოლო მოთხოვნა არის QP  100 . რამდენია ასეთ 
 ?ი მონოფსონიით არსებობით გამოწვეული დანაკარგიשემთხვევაש

ამოცანა 8 

 კომპიუტერული კომპანია არის მიკროჩიპების ერთადერთი მყიდველი ქალაქשი. მიკრო-
ჩიპების მიწოდება არის QP 10 , ხოლო მოთხოვნა არის QP  100 . ამ שემთხვევაשი რა 
ფასად ყიდულობს კომპიუტერული კომპანია მიკროჩიპებს? 

ამოცანა 9 

 მონოპოლისტური ფირმა აწარმოებს პროდუქციას ორ საწარმოשი: I საწარმოשი ზღვრუ-
ლი დანახარჯია AQMC  , ხოლო II საწარმოשი კი BQMC 2 . დავუשვათ, მონოპოლისტის 
პროდუქციაზე მოთხოვნა არის QP  800 . რამდენი ერთეულ პროდუქციას უשვებს ქარხა-
ნა თითოეულ საწარმოשი? 

ამოცანა 10 

დავუשვათ, რომ მონოპოლისტის მთლიანი დანახარჯების მრუდია 24100 QTC   და მონო-
პოლისტის მოთხოვნის მრუდი არის QP 2120  . რას უდრის ლერნერის ინდექსი? 

ამოცანა 11 

 კომპიუტერული კომპანია არის მონოპოლისტი ბაზარზე. მოთხოვნა კომპანიის პრო-
დუქციაზე არის PQ )2/1(2000  . დაწერეთ ზღვრული שემოსავლის ფუნქცია.  

ამოცანა 12 

 მთლიანი დანახარჯის ფუნქცია მონოპოლისტისთვის არის 24100 QTC  . მისი პრო-
დუქციის მოთხოვნაა QP  50 . რამდენია მაქსიმალური მოგების שესაბამისი გამოשვებუ-
ლი პროდუქცია? 

ამოცანა 13 

 მთლიანი დანახარჯის ფუნქცია მონოპოლისტისთვის არის 24100 QTC  . მის პრო-
დუქციაზე მოთხოვნაა QP  50 . რამდენია მონოპოლისტის მაქსიმალური მოგება? 
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ამოცანა 14 

ვაჟა არის ტურბოგენერატორების მწარმოებელი მონოპოლისტი. მას שეუძლია გა-
ყიდოს 9 ერთეული პროდუქტი, რომლის ფასიცაა 6 ლარი. თუ ვაჟა მოინდომებს მე-10 
ერთეულის გაყიდვას, იძულებული იქნება, שეამციროს ფასი 5,50 ლარამდე. რამდენი იქნება 
მე-10 ერთეულის გაყიდვით მიღებული ზღვრული ამონაგები? 

ამოცანა 15 

ნანა არის ელექტროხელსაწყოების ერთადერთი მწარმოებელი. თითოეული ელექ-
ტროხელსაწყოს წარმოების ზღვრული დანახარჯია 2 ლარი (ე.ი. ზღვრული დანახარჯი 
მუდმივია). დავუשვათ, ელექტროხელსაწყოებზე საბაზრო მოთხოვნის მრუდია .14 QP   
რამდენი ხელსაწყოს გაყიდვას שეძლებს ნანა? რა ფასად გაყიდის? 

ამოცანა 16 

დავუשვათ, კომპანია „სანდო კომუნიკაციები“ არის ერთადერთი  საკაბელო 
ტელევიზია ქალაქשი. მისი მომსახურების საბაზრო მოთხოვნის მრუდია ,18 QP   სადაც 
P   არის აბონენტებისთვის დაწესებული ფასი, ხოლო Q  არის კომპანიის მომსახურების 
 ი. ცნობილია, რომ კომპანიის დანახარჯიაשემძენი აბონენტთა რაოდენობა ქალაქש

.2
150)( 2QQ   რა იქნება ზღვრული ამონაგები? რამდენია კომპანიის მაქსიმალური 

მოგების שესაბამისი გამოשვება (აბონენტთა რაოდენობა) და ფასი? რამდენია 
მაქსიმალური მოგება? 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკო-
ნომიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, გა-
მომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017 გვ. 84-89; 

2. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., John 
Wiley & Sons, Inc. 2005, pp. 403-445; 

3. Mason Ch., Stone L., Study Guide to Accompany Microeconomics, Theory and Applications with 
Calculus by Jeffrey M. Perloff., Pearson Education, Inc., 2008, pp. 253-268; 

4. Perloff, Jeffrey M. (2007) Microeconomics: Theory and Applications with Calculus, Pearson/Addison-
Wesley;  

5. Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Microeconomics, Seventh ed. Pearson Prentice Hall., 2009, pp. 349-
390; 

6. Suslow V. Y., Hamilton J. H., Study Guide, Microeconomics by Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Fifth 
ed. Prentice Hall., 2001, pp. 193-220; 

7. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 316-348; 

8. Salvatore D., Microeconomic Theory., Schaum’s Outline of theory anf Problems of Microeconomic 
Theory ; Third ed. McGraw-Hill., 1992, pp. 232-259; 

9. Varian Hal R., Bergstrom Th. C., Workouts in Intermediate Microeconomics., Seventh ed. W.N. 
Norton & Company, New York, Nondon., 2006, pp. 297-302. 



134 

 

თავი 14. ფასწარმოქმნა 

ტესტები 

1. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის დროს 

ა. ფირმა მომხმარებელს უწესებს მინიმალურ ფასს; 

ბ. ფირმა მომხმარებელს უწესებს ნორმალურ ფასს; 

გ. ფირმა მომხმარებელს უწესებს მაქსიმალურ ფასს; 

დ. ფირმა მომხმარებელს უწესებს ფასის ქვედა ზღვარს. 

2. თუ ფირმა მომხმარებელს სთავაზობს რაოდენობრივ ფასდაკლებას, მაשინ ადგილი აქვს 

ა. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაცია; 

ბ. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაცია; 

გ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაცია; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია.  

3. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის დროს 

ა. ფირმა არ ახდენს სეგმენტაციას და აწესებს სპეციალურ ფასს; 

ბ. ფირმა ახდენს სეგმენტაციას და აწესებს მაქსიმალურ ფასს; 

გ. ფირმა არ ახდენს სეგმენტაციას და აწესებს მინიმალურ ფასს; 

დ. ფირმა ახდენს სეგმენტაციას და აწესებს სპეციალურ ფასს. 

4. სრულყოფილი პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის პირობებשი 

ა. არის წმინდა დანაკარგი და მწარმოებელი იღებს მაქსიმალურ მოგებას; 

ბ. არ არის წმინდა დანაკარგი და მწარმოებელი იღებს მაქსიმალურ მოგებას; 

გ. მომხმარებელი იღებს მაქსიმალურ მოგებას და მაღალია მომხმარებლის ნამეტი; 

დ. მწარმოებელი იღებს მინიმალურ მოგებას და მაღალია მომხმარებლის ნამეტი. 

5. სატელეფონო კომპანია „8-10“გიწესებთ 0,10 ლარს საერთაשორისო ზარის ყოველ წუთზე 
ორשაბათიდან שაბათის ჩათვლით და კვირას - 0,05 ლარს. რომელი ხარისხის საფასო 
დისკრიმინაციას ახასიათებს მოცემული პირობა? 

ა. პირველი;  

ბ. მეორე; 

გ. მესამე; 

დ. მეოთხე. 
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6. ჟურნალ „ეკონომიკისა და ბიზნესის“ გამომცემლები ერთწლიანი ხელმოწერისათვის 
კერძო პირთათვის აწესებენ 75 ლარს, ბიბლიოთეკისათვის - 300 ლარს. საფასო დის-
კრიმინაცია არის 

ა. პირველი ხარისხის; 

ბ. მესამე ხარისხის; 

გ. მეორე ხარისხის; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

7. თქვენ שეგიძლიათ 1 კომპიუტერის დისკი იყიდოთ 10 ლარად, 3 დისკიანი პაკეტი - 27 
ლარად, 10 დისკიანი - 75 ლარად. საფასო დისკრიმინაცია არის  

ა. პირველი ხარისხის; 

ბ. მესამე ხარისხის; 

გ. მეორე ხარისხის; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

8. აשש სამთავრობო აუქციონები ლიზინგით გასცემენ მიწის ნაკვეთებს მექსიკის ყურეשი. 
ნავთობკომპანიები აუქციონשი იღებენ მონაწილეობას, რათა მიიღონ თითოეული ნაკ-
ვეთის გამოკვლეევისა და ნავთობის ამოღების უფლება. მოცემულ მაგალითი წარმო-
ადგენს 

ა. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

ბ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

გ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

9. თქვენ გადაწყვიტეთ საახალწლოდ თბილისიდან პარიზשი გამგზავრება. თუ ბილეთს 15 
დღით ადრე იყიდით, ავიაკომპანია გახდევინებთ 250 დოლარს, მაგრამ მისი ღირებულება 
300 დოლარია, თუ ბილეთს გამგზავრების დღეს שეიძენთ. მოცემულ მაგალითი წარმო-
ადგენს 

ა. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;   

ბ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

გ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

10. როცა ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას ახდენს რეკლამის საשუალებით, აუცილებელია 
სრულდებოდეს პირობა 

ა. QMR = QMC ;  

ბ. QMR > QMC ; 

გ. QMR < QMC ; 

დ. QMR > QMC ; QMR = QMC . 
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11. ფირმები ყველა שემთხვევაשი უნდა ფლობდნენ გარკვეულ საბაზრო ძალაუფლებას 
ფასებთან მიმართებით, რათა  

ა. שეძლონ კონკურენტის საბაზრო ფასზე კონტკროლი;  

ბ. ჰქონდეთ שესაძლებლობა ერთი და იმავე პროდუქტის გამოשვებისათვის განსხვა-

ვებული ფასები დააწესონ;  

გ. გააჩნდეთ שესაძლობლობა, დააწესონ განსხვავებული ფასები სხვადასხვა ერთეულ 

პროდუქტზე;  

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია.  

12. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის დროს ზღვრული ამონაგების მრუდი, 
იმავდროულად, მოთხოვნის მრუდიცაა, რადგან  

ა.  ფირმა ცდილობს, ყოველი ერთეული პროდუქტი שეაფასოს მომხმარებლის გადა-

ხდისადმი მზადყოფნით; 

ბ.  ფირმა ცდილობს, ყოველი ერთეული პროდუქტი שეაფასოს მეტად, ვიდრე მომ-

ხმარებლის გადახდისადმი მზადყოფნა; 

გ.  ფირმა ცდილობს, ყოველი ერთეული שეაფასოს უფრო ნაკლებად, ვიდრე მომ-

ხმარებლის გადახდისადმი მზადყოფნა; 

დ.  ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

13. აქვს თუ არა დანაკარგი ტვირთმზიდ გემს, თუ ფირმა მოგების მაქსიმიზაციისათვის 
იყენებს პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას? 

ა. არის დანაკარგი, რადგან მწარმოებელმა მიითვისა ყველა ნამეტი; 

ბ. დანაკარგი არ არის, რადგან שუამავალმა მიითვისა ყველა ნამეტი; 

გ. დანაკარგი არ არის, რადგან მწარმოებელმა მიითვისა ყველა ნამეტი; 

დ. არის დანაკარგის ნაწილი, რადგან ყველა ნამეტი მწარმოებელმა მიითვისა. 

14. პაკეტირება (მიბმითი გაყიდვა) არ ზრდის ფირმის მოგებას, როცა  

ა. მომხმარებელთა უპირატესობა დადებით კორელაციაשია; 

ბ. მომხმარებელთა უპირატესობა უარყოფით კორელაციაשია; 

გ. მომხმარებელთა უპირატესობა მუდმივ კორელაციაשია; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

15. თუ მონოპოლისტისთვის ცნობილია, რომ რეკლამა მოთხოვნის მრუდს გადაადგილებს 
მარჯვნივ, ამან שეიძლება მისცეს მას שემდეგი განცხადების გაკეთების שესაძლებლობა 

ა. რეკლამა ძალიან ძვირია; 

ბ. რეკლამა არაეფექტიანია; 
გ.რეკლამით მიღებული ზღვრული ამონაგები რეკლამაზე გაწეულ ზღვრულ დანა-

ხარჯზე მეტია; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 
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16. ყოველწლიური ფასდაკლების დროს ალკოჰოლური სასმელების მაღაზია მომხმარე-
ბელს 10%-იან ფასდაკლებას სთავაზობს თითო ბოთლ ღვინოზე, თუ ის 5 ყუთს იყიდის. თუ 
მომხმარებელი იყიდის 5 ყუთზე მეტს, ის იღებს 20%-იან ფასდაკლებას თითო ბოთლზე. 
მაღაზია იყენებს  

ა. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

ბ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრომინაციას;  

გ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

17. პესტიციდების მწარმოებელი ფირმა თავისი პროდუქტის ორ ვერსიას ყიდის: სუსტ 
ფორმულას მოყვარული მებაღეებისთვის და ძლიერ ფორმულას პროფესიონალი 
მებაღეებისთვის. პესტიციდების ერთი აპლიკაცია უფრო იაფია პროფესიონალებისათვის. 
ფირმა იყენებს  

ა. დროებით საფასო დისკრიმინაციას;  

ბ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;  

გ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;  

დ. მაქსიმალური ფასის დაწესებას. 

18. თუ ზემოთ ხსენებული პესტიციდების მწარმოებელი ფირმა აღწევს მოგების 
მაქსიმიზაციას, მაשინ  

ა. პროფესიონალ მებაღეებს აქვთ უფრო ელასტიკური მოთხოვნა, ვიდრე მოყვა-

რულებს;  

ბ. პროფესიონალ მებაღეებს აქვთ ნაკლებად ელასტიკური მოთხოვნა, ვიდრე მოყვა-

რულებს;  

გ. პროფესიონალი მებაღეები იძენენ ნაკლებ პესტიციდს, ვიდრე მოყვარულები;  

დ. ჩამოთვლილი პასუხები მცდარია. 

19. სამკაულების მაღაზია თავის პროდუქტზე ფიქსირებულ ფასებს არ აწესებს. მენეჯერი 
თავად გადაწყვეტს, მომხარებელს მისთვის სასურველ ნივთზე რა ფასი დაუწესოს. ამ 
დროს დისკრიმინაციის რომელ სახეს იყენებს მაღაზია?  

ა. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;  

ბ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;  

გ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;  

დ. მიბმით გაყიდვას. 

20. თხილამურებისთვის საשვი კვირა დღეს უფრო ძვირია, ვიდრე სამუשაო დღეებשი. ეს 
აიხსნება  

ა. პიკის საათებשი დატვირთვის მიხედვით שემუשავებული ფასწარმოქმნის სტრატე-

გიით; 
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ბ. კვირის სხვა დღეებთან שედარებით, שაბათ-კვირას მოთხოვნის უფრო დაბალი 

ელასტიკურობით;  

გ.კვირის სხვა დღეებთან שედარებით, שაბათ-კვირას მოთხოვნის უფრო მაღალი 
ელასტიკურობით;  

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები.  

21. პაკეტირება ზრდის ფირმის მოგებას, როცა  

ა. მომხმარებელთა უპირატესობები დადებით კორელაციაשია; 

ბ. მომხმარებელთა უპირატესობები უარყოფით კორელაციაשია; 

გ. მომხმარებელთა უპირატესობები მუდმივ კორელაციაשია; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

22. სეზონური ფასდაკლების დროს  მაღაზია მომხმარებელს 20%-იან ფასდაკლებას 
სთავაზობს X  პროდუქტზე, თუ ის X5  პროდუქტს იყიდის, ხოლო თუ მომხმარებელი 
იყიდის X5 -ზე მეტს ის იღებს 30%-იან ფასდაკლებას ერთეულ პროდუქტზე. რომელი 
სახის საფასო დისკრიმინაციას იყენებს მაღაზია?  

ა. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაცია; 

ბ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაცია; 

გ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრომინაცია;  

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

23. გოლფის კლუბი პირველი პირველი 6 ბურთის ორმოשი ჩაგდებისათვის 10 ლარს 
აწესებს, დამატებით 6 ბურთისთვის 5 ლარს, ხოლო  და კიდევ დამატებითი 6 ბურ-
თისთვის 3 ლარს. მოცემულ მაგალითი წარმოადგენს: 

ა. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;     

ბ. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას; 

გ. მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციას;     

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

24. რომელი ტოლობა მიგვანიשნებს რეკლამის დანახარჯების ამონაგებთან 
თანაფარდობას? 

        ა. QMR = QMC ;    ბ. ;
,

,

PQ

AQ

E
E

PQ
A     გ. ;

,

,

AQ

PQ

E
E

PQ
A      დ. AMR = AMC . 

25. მწარმოებლის ყველაზე მაღალი ნამეტი მიიღება, როცა 

ა. არ არის პაკეტირება;    

ბ. არის წმინდა პაკეტირება;     

გ. არის שერეული პაკეტირება;  
დ. როცა პრეფერენციები დადებით კორელაციაשია. 
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ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის დროს ფირმა ცდილობს მომხმარებლის 
გადახდისადმი მზადყოფნა שეაფასოს ფასის ქვედა ზღვრით.  

2. მეორე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის პირობებשი ფირმა მომხმარებელს სთავაზობს 
რაოდენობრივ ფასდაკლებას.  

3. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის დროს ფირმა სხვადასხვა მომხმარებლის 
ჯგუფთა იდენტიფიკაციას არ ახდენს.  

4. ფირმამ საფასო დისკრიმინაციით ნამეტი რომ მიიღოს, მას არ უნდა გააჩნდეს საბაზრო 
ძალაუფლება და ინფორმაცია იმის שესახებ, თუ რამდენად განსხვავებულ ფასს იხდიან 
მომხმარებლები.  

5. პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის დროს გადახდისადმი მზადყოფნის სიდიდე 
იკლებს ყოველი ახალი ერთეულის გადახდის שემდეგ.  

6. საფასო დისკრიმინაცია ბიზნესს არ აძლევს ნამეტის მიღების საשუალებას.  
7. რეკლამა ზრდის ფირმის მთლიან დანახარჯს.  
8. პაკეტირებამ שეიძლება მოიტანოს მეტი მოგება, თუ მომხმარებელთა გემოვნება გან-

სხვავდება ორ პროდუქტზე და ფირმას არ שეუძლია საფასო დისკრიმინაციის გატარება.  
9. თუ წარმატებულია პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაცია, მაשინ მაქსიმალურად 

იგებს მყიდველი.  
10. სრულყოფილი პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის პირობებשი მწარმოებელი 

მინიმალურად იგებს და მაღალია მომხმარებლის ნამეტი.  
11. მოგება שერეული პაკეტირების დროს მეტია, ვიდრე - მის გარეשე ან მხოლოდ პაკეტის 

გაყიდვით.  
12. როცა მომხმარებელთა პრეფერენციები დადებით კორელაციაשია, მაשინ პაკეტირება 

ზრდის მოგებას.  
13. როცა მომხმარებელთა პრეფერენციები უარყოფით კორელაციაשია, მაשინ პაკეტირებას 

  .ეუძლია გაზარდოს მოგებაש
14. ბაზარზე, სადაც მოთხოვნა დიდად დამოკიდებულია რეკლამის მოცულობაზე, რეკლამის 

გაყიდვიდან თანაფარდობა გაცილებით მაღალი იქნება იმ ბაზართან שედარებით, სადაც 
რეკლამაზე მოთხოვნის ელასტიკურობა დაბალია.  

15. მიბმითი გაყიდვები იმ שემთხვევაשი გამოიყენება, როცა მომხმარებლის ყიდვის სიხשირე 
ერთმანეთისაგან განსხვავდება. 

 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

მონოპოლიური ფირმის მოთხოვნის განტოლება שემდეგი სახისაა: ,20 QP   ზღვრული 

დანახარჯი )(MC 2 ლარის ტოლია. საფეხურებრივი ტარიფის שემოღებით მონოპოლისტი 

ფირმის მიერ პროდუქტის პირველი 6 ერთეული - 14 ლარად, ხოლო დამატებითი ერთეულები 8 

ლარად იყიდება.  
თუ მწარმოებელი, უნიფიცირებული ფასის ნაცვლად, ოპტიმალურ საფეხურებრივ 

ტარიფს დაწესებს, როგორი იქნება მისი ნამეტი? წარმოადგინეთ שესაბამისი ნახაზი. 
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ამოცანა 2 

ნახשირის სარკინიგზო გადაზიდვის მოთხოვნა მოცემულია განტოლებით: ,38 CC QP   

სადაც CQ  არის ნახשირის გადაზიდვაზე მოთხოვნის რაოდენობა CP  ფასის პირობებשი. 

ხორბლის გადაზიდვის მოთხოვნა გამოსახულია განტოლებით: ,25,014 gg QP  სადაც gQ  

არის გადაზიდული ხორბლის რაოდენობა gP  ფასის პირობებשი. თითოეული პროდუქტის გადა-

ზიდვის ზღვრული დანახარჯი 10 ლარის ტოლია.  
განსაზღვრეთ ხორბლისა და ნახשირის გადაზიდვაზე მოგების მაქსიმიზაციის ფასები. 

ამოცანა 3 

თქვენ ხართ რესტორან „ნიკალას“ მენეჯერი. რესტორნის სპეციალიზაციაა სწრაფი 

კვება და გსურთ განახორციელოთ მოგების მაქსიმიზაცია. ჩატარებული მარკეტინგული კვლე-

ვით დადგინდა, რომ კვებაზე მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა არის 1,5, ხოლო რეკლამაზე 

მოთხოვნის ელასტიკურობა - 0,1. שეიძლება დავუשვათ, რომ მოცემული ელასტიკურობა მუდ-

მივია იმ שემთხვევაשიც, თუ იცვლება ფასი და რეკლამის მოცულობა. 

ა. რამდენად მაღალია ფასი ზღვრულ დანახარჯზე? 

ბ. როგორი უნდა იყოს რეკლამისა და ამონაგების ოპტიმალური თანაფარდობა? 

ამოცანა 4 

მოგების მაქსიმიზაციისათვის მონოპოლისტის მიერ წარმოებულ Q  პროდუქტზე 

მოთხოვნის მრუდი გამოსახულია განტოლებით: .20 QP   წარმოების მთლიანი დანახარჯი 

არის .24 2QTC   ხოლო ზღვრული დანახარჯის მრუდს აქვს שემდეგი სახე: .2QMC   

ა. ვთქვათ, საფასო დისკრიმინაცია שეუძლებელია. როგორი იქნება მოგება? 

ბ. ვთქვათ, ფირმას שეუძლია ჩაერთოს სრულყოფილი პირველი ხარისხის საფასო 

დისკრიმინაციაשი. როგორი იქნება მოგება?  

გ. რამდენით გაზარდა საფასო დისკრიმინაციამ მოგება? 

ამოცანა 5 

კომპანიამ שეიმუשავა მედიკამენტი, რომელიც, ჩვეულებრივ, გაციებას კურნავს. 

კომპანიას აשש-სა და ევროპაשი აქვს საწარმოები და שეუძლია მედიკამენტი ორივე კონტი-

ნენტზე $10–ის ტოლი ზღვრული დანახარჯებით აწარმოოს. დაუשვათ, მას ფიქსირებული დანა-

ხარჯი არ გააჩნია. ევროპაשი მედიკამენტების მოთხოვნა არის ,70 EE PQ   სადაც EQ  არის 

მოთხოვნილი რაოდენობა EP  ფასის დროს, აש-ששი მედიკამენტების მოთხოვნა არის 

,110 UU PQ  სადაც UQ  არის მოთხოვნილი რაოდენობა UP  ფასის დროს.  

ა. თუ კომპანიას שეუძლია მესამე ხარისხის საფასო დისკრიმინაციის გატარება, რა 

ფასი უნდა დააწესოს ყოველ კონტინენტზე, რომ שეძლოს მოგების მაქსიმი-

ზაცია? 
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ბ. დაამტკიცეთ, რომ კომპანია უკანონოდ იქცევა, როდესაც საფასო დისკრიმინაციას 

მიმართავს ისე, რომ ორივე კონტინენტზე ერთ ფასს აწესებს. რა ფასი უნდა დააწე-

სოს კომპანიამ მოგების მისაღებად?  

გ. იქნება თუ არა მსოფლიოשი მწარმოებლისა და მომხმარებლი მთლიანი დანაზოგი 

მეტი საფასო დისკრიმინაციის პირობებשი, ვიდრე დისკრიმინაციის გარეשე? გაყიდის 

თუ არა კომპანია მედიკამენტს ორივე კონტინენტზე?  

ამოცანა 6 

ვთქვათ, მონოპოლისტ ფირმას აქვს 4MC  ლარის ტოლი მუდმივი ზღვრული 

დანახარჯი და მისი მოთხოვნის მრუდია .240 QP   ფიქსირებული დანახარჯი არ გააჩნია. 

ა. ვთქვათ, დაუשვებელი ან שეუძლებელია საფასო დისკრიმინაციის განხორციელე-

ბა. როგორი იქნება მწარმოებლის ნამეტი? 

ბ. ვთქვათ, ფირმას שეუძლია განახორციელოს პირველი ხარისხის საფასო დისკრი-

მინაცია. რამდენით გაიზრდება მწარმოებლის ნამეტი აღნიשნული საფასო დისკრი-

მინაციით?  

ამოცანა 7 

ტურისტული კომპანია ჩრდილოეთ პოლუსზე დასასვენებელ ტურს ყიდის. დავუשვათ, 

აღნიשნულ ბაზარზე სამი მომხმარებელია. კომპანია მომხმარებელს სთავაზობს ორი სახის 

მომსახურებას: საჰაერო მგზავრობასა და სასტუმროשი ცხოვრებას. ერთი დამსვენებლის 

სასტუმროשი მიღების ღირებულება არის $300, ხოლო საჰაერო მგზავრობისა - $300. თუ 

კომპანია მომსახურების პაკეტირებას არ მოახდენს, მაשინ მომხმარებელს სხვა არჩევანიც ექ-

ნება, კერძოდ, მას שეუძლია საჰაერო მგზავრობა სხვა მარשრუტითაც שეცვალოს (მაგალითად, 

კერძო თვითმფრინავით), მაგრამ კომპანიის მიერ שერჩეულ სასტუმროשი იცხოვროს. კომპანია 

მომხმარებელს მომსახურებისთვის ცხრილשი წარმოდგენილ ფასებს სთავაზობს: 
 

 ეკვეთის ფასები (დოლარი)ש
       

მომხმარებელი საჰაერო მგაზავრობა სასტუმრო 
1 100 800 
2 500 500 
3 800 100 

 

ა.  თუ კომპანია არ მიმართავს მომსახურების პაკეტირებას, მაשინ რამდენი იქნება 

საჰაერო მგზავრობისა )( AP  და სასტუმროს )( HP  ოპტიმალური ფასი? 

კომპანიის მოგება?  

ბ.  თუ კომპანია მიმართავს მომსახურების პაკეტირებას, მაשინ რამდენი იქნება საჰაე-

რო მგზავრობისა )( AP  და სასტუმროს )( HP  ოპტიმალური ფასი? კომპანიის მოგე-

ბა? 
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გ.  თუ კომპანია მიმართავს მომსახურების שერეულ პაკეტირებას, მაשინ რამდენი იქნე-

ბა საჰაერო მგზავრობის )( AP , სასტუმროსა )( HP  და პაკეტის )( BP  ოპტიმალური 

ფასი? კომპანიის მოგება? 

ამოცანა 8 

კომპანია აწარმოებს სპორტულ ფეხსაცმელს. მარკეტინგულმა კვლევებმა აჩვენა, რომ 

მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა -3-ის ტოლია და რეკლამაზე მოთხოვნის ელასტიკურობა 

0,5-ია. დავუשვათ, რომ მოცემული ელასტიკურობა მუდმივია ფასების დიდი დიაპაზონისა და 

სარეკლამო დანახარჯის שემთხვევაשი.  

ა.  ზღვრულ დანახარჯთან שედარებით, რამდენად მაღალი ფასი უნდა დააწესოს 

ფირმამ სპორტულ ფეხსაცმელზე? 

ბ.  კომპანიისთვის როგორი უნდა იყოს რეკლამისა და გაყიდვის თანაფარდობა? 

ამოცანა 9 

დავუשვათ, საქართველოს ავიაკომპანია „Georgian airways“-მა שეისწავლა მისი 
მომსახურების მოთხოვნის საფასო ელატიკურობა და დაადგინა, რომ ბიზნესმგზავრებისათვის 

მოთხოვნის საფასო ელატიკურობაა 1,15 )( ,
,
RP
RQE , ხოლო დასვენების მიზნით მოგზაურთათვის - 

1,52 )( ,
,
VP
VQE . ორივე კატეგორიის მგზავრები ერთი და იმავე კლასით მგზავრობენ, ამიტომ 

მომსახურეობის ზღვრული დანახარჯი )(MC  ორივესთვის ერთნაირია. 

ვთქვათ, ავიაკომპანიამ, მოთხოვნის ელასტიკურობის გათვალისწინებით, שესაბამი-

სად, დააწესა მოგების მაქსიმიზაციის ფასი: ბიზნესკლასის მგზავრთათვის - ,RP  მოგზაურ-

თათვის - .VP   

რას უდრის თანაფარდობა ?
V

R

P
P

 

 

ამოცანა 10  

მოცემულია მონოპოლისტი ფირმის დანახარჯის ფუნქცია: QQTC 4)(   და იგი ახდენს 

პროდუქციის რეალიზაციას ბაზრის ორ სეგმენტზე. თითოეულ სეგმენტზე მოთხოვნა 

მოცემულია שემდეგი ფუნქციის სახით: PPQ D 5100)(1  ;  PPQ D 15150)(2  . 

1.  იპოვეთ ბაზრის ორთავე სეგმენტისთვის ზღვრული ამონაგები, როგორც 

პროდუქციის მოცულობის ფუნქცია:  

ა. პროდუქტი იყიდება ერთიანი ფასით;  

ბ. პროდუქტი ბაზრის სხვდასხვა სეგმენტზე იყიდება განსხვავებული ფასით. 

2.  განსაზღვრეთ:  

ა. გაყიდვის მოცულობა, ფასი და მონოპოლისტის მოგება ერთიანი ფასით გაყიდვის 

  ;იשემთხვევაש
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ბ. გაყიდვის მოცულობა, ფასი და მონოპოლისტის მოგება ბაზრის სეგმენტების 

 .ესაბამისად, თუ იგი განახორციელებს საფასო დისკრიმინაციასש
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

 
1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკო-

ნომიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული 
გამოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ., 90-95; 

2. Besanko David A., Braeutingam Ronald R., with Contributions from Gibbs Michael J., 
Microeconomics, 4-nd Edition, 2011. pp., 502-505; 520; 523; 763-764. 

3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, seventh edition, 2009. 
pp.,430-431. 

4. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Study Guide (Suslow Valerie Y., Hamilton Jonathan 
H.) Fifth edition, 2001, Charter 11. (Tests, Exercises, Problems) pp.,4 -9; 225-228; 236-239; 241-247. 
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თავი 15. მონოპოლისტური კონკურენცია და ოლიგოპოლია 

ტესტები 

1. რა აქვთ საერთო სრულყოფილი და მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზრებს?  

ა.  უשვებენ დიფერენცირებულ პროდუქტს; 

ბ.  ბაზარზე მოქმედებს ბევრი მყიდველი და გამყიდველი; 

გ.  თითოეულ ფირმას თავის პროდუქტზე მოთხოვნის ჰორიზონტალური მრუდი აქვს; 

დ.  თითოეული ფირმის საბაზრო ქცევა დამოკიდებულია მათი კონკურენტების რე-

აქციაზე. 

2. დროის გრძელვადიან პერიოდשი 

ა.  სრულყოფილი კონკურენციის პირობებשი მოქმედი ფირმები იღებენ ნულოვან ეკო-

ნომიკურ მოგებას; 

ბ.  მონოპოლისტური კონკურენციის პირობებשი მოქმედი ფირმები იღებენ ნულო-

ვან ეკონომიკურ მოგებას; 

გ.  ბაზარზე שესვლის დიდი ბარიერები საשუალებას იძლევა, ფირმებმა მიიღონ დადები-

თი ეკონომიკური მოგება; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები სწორია. 

3. ნახაზი 15.1.1 გვიჩვენებს ფირმის მდგომარეობას მონოპოლისტური კონკურენციის ბა-

ზარზე. ფირმა שეცდომას დაუשვებს, თუ დააწესებს OP -ს ტოლ ფასს, რადგან: 

 
ა.  ამ ფასის დროს ;MCMR   

ბ.  ეს ფასი მაღალია ფასის იმ დონეზე, რომლის დროსაც ფირმას שეუძლია მაქსიმა-

ლური მოგების მიღება; 
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გ.  ამ ფასის שესაბამისი გამოשვების მოცულობა მცირეა იმ მოცულობაზე, რომლის 

დროსაც მოგება მაქსიმალურია;  

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები სწორია. 

4. ფირმის გრძელვადიანი წონასწორობის ქვემოთ ჩამოთვლილი პირობებიდან აირჩიეთ 

ბაზრის მონაწილე, რომლისთვისაც დამახასიათებელია მონოპოლისტური კონკურენცია 

ა.  P=AC;            

ბ.  P=MC=AC;  

გ.  P=MC; 

დ.  P=AVC.  

5. მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზარზე 

ა.  ცალკეულ მყიდველს שეუძლია ზემოქმედება პროდუქტის ფასზე; 

ბ.  რეკლამა განსაკუთრებულ როლს არ ასრულებს; 

გ.  საქონელი დიფერენცირებულია და გასხვავდება გაყიდვის პირობებით; 

დ.  მწარმოებლებს ერთნაირად שეუძლიათ ინფორმაციის მოპოვება. 

6. ოლიგოპოლიის ბაზარზე ფირმას שეუძლია გათვალოს თავისი პროდუქტის მოთხოვნის 

ზრდა  

ა.  კონკურენტი ფირმების პროდუქტის ფასის שემცირების პირობებשი; 

ბ. კონკურენტი ფირმების პროდუქტის ფასის ზრდის პირობებשი; 

გ.  שემავსებელი პროდუქტის ფასის ზრდის პირობებשი; 

დ.  სარეკლამო ფასის ზრდის პირობებשი. 

7. ძირითადი განსხვავება ოლიგოპოლიურ და კონკურენტულ ბაზრებს שორის ისაა, რომ 

ა.  ოლიგოპოლიური ფირმები ერთმანეთზე დამოკიდებულნი არიან, ხოლო კონკუ-

რენტული ფირმები - არა; 

ბ. ოლიგოპოლიური ფირმები ყიდიან სრულიად დამოუკიდებელ პროდუქტებს, ხო-

ლო კონკურენტული ფირმები - არა; 

გ. ოლიგოპოლიური ფირმების პროდუქტის ფასი უახლოვდება ზღვრულ დანახარ-

ჯს, ხოლო კონკურენტული ფირმებისა - არა; 

დ. ოლიგოპოლიური ფირმები ფასის მიმღებნი არიან, ხოლო კონკურენტული ფირმე-

ბი - არა. 

8. როდესაც კარტელი იქმნება, ბაზარი ემსგავსება: 

ა. არასრულყოფილ კონკურენციას; 

ბ. მონოპოლისტურ კონკურენციას; 

გ. მონოპოლიას; 

დ. ოლიგოპოლიას. 



146 

 

9. როდესაც ოლიგოპოლიის დროს ფირმათა რიცხვი იზრდება, ოლიგოპოლიური ბაზარი 

უფრო და უფრო ემსგავსება  

ა. მონოპოლიას; 

ბ. დუოპოლიას; 

გ. კონკურენტულ ბაზარს; 

დ. არცერთს. 

10. როდესაც ოლიგოპოლიურ ბაზარზე ფირმათა რიცხვი იზრდება, ფასი დგინდება  

ა. მონოპოლიური ფასის დონეზე; 

ბ. საשუალო დანახარჯის დონეზე; 

გ. ზღვრული שემოსავლის დონეზე; 

დ. ზღვრული დანახარჯის დონეზე. 

11. ოლიგოპოლიურ ბაზარზე 

ა.  თითოეული ფირმა ცდილობს თავისი שესაძლებლობების მაქსიმალურად რეალი-

ზებას კონკურენტული ფირმების ქცევათა გათვალისწინებით; 

ბ.  თითოეულ ფირმას მიაჩნია, რომ კონკურენტებიც ანალოგიურად იქცევიან; 

გ.  ნეשის წონასწორობის დროს თითოეული ფირმა მაქსიმალურად უკეთესად იყე-

ნებს თავის שესაძლებლობებს კონკურენტების მოქმედების გათვალისწინებით; 

დ.  ყველა პასუხი სწორია. 

12. დავუשვათ, დუოპოლიის პირობებשი, ფირმები აწარმოებენ ერთგვაროვან პროდუქტს და 

იცნობენ საბაზრო მოთხოვნის მრუდს. საწარმოო გადაწყვეტილებების მიღების დროს 

ა.  თითოეული ფირმა ითვალისწინებს კონკურენტის ქცევას. მან იცის, რომ მისი კონკუ-

რენტიც ასევე წყვეტს საკითხს- რა რაოდენობის პროდუქტი აწარმოოს, ხოლო საბაზ-

რო ფასი დამოკიდებულია ორივე ფირმის წარმოების საერთო მოცულობაზე; 

ბ.  თითოეული ფირმა ითვალისწინებს კონკურენტის ქცევას. მან იცის, რომ მისი 

კონკურენტის პროდუქტის წარმოების მოცულობა გაცილებით მეტია, ხოლო სა-

ბაზრო ფასი დამოკიდებულია ორივე ფირმის წარმოების საერთო მოცულობაზე; 

გ.  თითოეული ფირმა ითვალისწინებს კონკურენტის ქცევას. მან იცის, რომ მისი კონკუ-

რენტის პროდუქტის წარმოების მოცულობა გაცილებით ნაკლებია, ხოლო საბაზრო 

ფასი დამოკიდებულია ორივე ფირმის წარმოების საერთო მოცულობაზე; 

დ.  თითოეული ფირმა ითვალისწინებს კონკურენტის ქცევას. მან იცის, რომ მისი 

კონკურენტის პროდუქტის წარმოების მოცულობა გაცილებით ნაკლებია, ხოლო 

საბაზრო ფასი დადგენილია და არ იცვლება. 

13. კურნოს მოდელის არსი ისაა, რომ 

ა. თითოეულ ფირმას მიაჩნია, რომ კონკურენტის წარმოების მოცულობა გაცილებით მე-

ტია და ამის שემდეგ იღებს გადაწყვეტილებას, თუ რა რაოდენობის საქონელი აწარ-

მოოს თვითონ. 
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ბ. თითოეული ფირმა კონკურენტის წარმოების მოცულობას მიიჩნევს ფიქსირებულ 

სიდიდედ და ამის שემდეგ იღებს გადაწყვეტილებას, თუ რა რაოდენობის საქონე-

ლი აწარმოოს თვითონ. 

გ. თითოეულ ფირმას მიაჩნია, რომ კონკურენტის წარმოების მოცულობა გაცილებით 

ნაკლებია და ამის שემდეგ იღებს გადაწყვეტილებას, თუ რა რაოდენობის საქონელი 

აწარმოოს თვითონ. 

დ. თითოეულ ფირმას მიაჩნია, რომ კონკურენტებმა უნდა წამოიწყონ საფასო ომი.  

ნახაზი 15-6-ის მიხედვით, რომელი დებულებაა სწორი?  

 
ა. „ფირმა 1“-ის რეაგირების მრუდი გვიჩვენებს წარმოების მოცულობას, როგორც ფუნ-

ქციას იმ მოცულობიდან, რომელიც, მისი აზრით, უნდა აწარმოოს „ფირმა 2“-მა;  

ბ. „ფირმა 2“ რეაგირების მრუდი გვიჩვენებს წარმოების მოცულობას, როგორც ფუნ-

ქციას იმ მოცულობიდან, რომელიც უნდა აწარმოოს „ფირმა 1“-მა; 

გ. კურნოს წონასწორობის დროს თითოეული ფირმა ზუსტად ითვალისწინებს მოცულო-

ბას, რომელიც უნდა გამოუשვას მისმა კონკურენტმა და ამით აღწევს მოგების მაქ-

სმიზაციას. שესაბამისად, არცერთი ფირმა არ ცვლის წონასწორულ მდგომარეობას. 
დ. ჩამოთვლილი პასუხები სწორია. 

15. სტაკელბერგის დუოპოლიის მოდელი განსხვავდება კურნოს მოდელისაგან იმით, რომ: 
ა. არც ერთ ფირმას არ שეუძლია მოწინააღმდეგის მოქმედებაზე რეაგირება; 
ბ. „ფირმა 1“ პირველი ირჩევს წარმოების მოცულობას, „ფირმა 2“-იც იღებს გადაწ-

ყვეტილებას წარმოების მოცულობის שესახებ. „ფირმა 1“-მა გადაწყვეტილების 
მიღების დროს, שესაბამისად, უნდა გაითვალისწინოს "ფირმა 2”-ის მომავალი რე-
აქცია; 

გ. სწორია ა. და ბ. პასუხები; 
დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია.  

16. „ინიციატორის უპირატესობა“ ფართოდ გამოიყენება სტრატეგიულ სიტუაციებשი და ის 

ნიשნავს, რომ: 

ა.  როგორი გადაწყვეტილებაც უნდა მიიღოს კონკურენტმა, თქვენი წარმოების მოცუ-

ლობა მეტი იქნება; 
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ბ.  იმისათვის, რომ კონკურენტმა მიიღოს მაქსიმალური მოგება, ის იძულებულია, 

თქვენი წარმოების მოცულობა მიიღოს, როგორც მოცემული, და თავისთვის და-

ადგინოს წარმოების მოცულობის უფრო დაბალი დონე; 

გ.  თუ თქვენი კონკურენტის წარმოების მოცულობა აღმოჩნდება უფრო მაღალი, ეს გა-

მოიწვევდა ფასების שემცირებას, და ორივე დაკარგავთ שემოსავალს; 

დ.  ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

17. ბერტრანის მოდელის დროს ისევე, როგორც კურნოს მოდელის დროს 

ა.  ფირმები ერთგვაროვან პროდუქტს აწარმოებენ;  

ბ.  თითოეული მათგანი კონკურენტის ფასს განიხილავს, როგორც მუდმივს, და ყვე-

ლა ფირმა ერთდროულად იღებს გადაწყვეტილებას, თუ როგორი ფასი დააწესოს 

პროდუქტზე; 

გ.  ფირმები წარმოების მოცულობების ნაცვლად ირჩევენ ფასს; 

დ.  ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

18. ჩამოთვლილთაგან რომელი დებულებაა სწორი? 

ა. კურნოს მოდელის დროს თითოეული ფირმა იგებს, ბერტრანის მოდელის დროს კი - 

მხოლოდ ერთი; 

ბ. კურნოს მოდელის დროს ვერცერთი ფირმა ვერ იგებს, ბერტრანის მოდელის 

დროს კი ფირმების ფასები უტოლდება ზღვრულ დანახარჯს და მოგება არ მო-

აქვს; 

გ. კურნოს მოდელის დროს თითოეული ფირმა იგებს, ბერტრანის მოდელის დროს კი 

ფირმების ფასი უტოლდება ზღვრულ დანახარჯს და მოგება არ მოაქვს.  

დ. კურნოს მოდელის დროს ვერცერთი ფირმა ვერ იგებს, ბერტრანის მოდელის 

დროს კი ფირმებს აქვთ ჭარბი სიმძლავრეები. 

19. ნეשის წონასწორობა არის: 

ა.  არაკოალიციური წონასწორობა: თითოეული ფირმა იღებს გადაწყვეტილებას, რო-

მელსაც, კონკურენტების მოქმედების გათვალისწინებით, მისთვის მაქსიმალურად 

 ;ესაძლო მოგება მოაქვსש

ბ.  კოალიციური წონასწორობა: თითოეული ფირმა იღებს გადაწყვეტილებას, რო-

მელსაც კონკურენტების მოქმედების გათვალისწინებით მისთვის მაქსიმალუ-

რად שესაძლო მოგება მოაქვს; 

გ.  არაკოალიციური წონასწორობა: თითოეული ფირმა კონკურენტების დამოუკიდებ-

ლად იღებს გადაწყვეტილებას; 

დ. კოალიციური წონასწორობა: თითოეული ფირმა კონკურენტების დამოუკიდებ-

ლად იღებს გადაწყვეტილებას. 
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20. „ჭარბი სიმძლავრის“ שედეგია:  

ა. არაეფექტიანი წარმოება: საბოლოოდ ბაზარს მიეწოდება უფრო ნაკლები რაოდე-

ნობის პროდუქტი და იყიდება שედარებით ძვირად; 

ბ. ეფექტიანი წარმოება: საბოლოოდ ბაზარს მიეწოდება უფრო მეტი რაოდენობის 

პროდუქტი და იყიდება שედარებით ძვირად; 

გ. ეფექტიანი წარმოება: საბოლოოდ ბაზარს მიეწოდება უფრო მეტი რაოდენობის 

პროდუქტი და იყიდება שედარებით იაფად; 

დ. ეფექტიანი წარმოება: საბოლოოდ ბაზარს მიეწოდება უფრო ნაკლები რაოდენო-

ბის პროდუქტი და იყიდება שედარებით იაფად. 
 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. თუ ფირმა ოლიგოპოლიურ ბაზარზე გააძვირებს ან გააიაფებს პროდუქტის ფასს ან 
გაზრდის ან שეამცირებს გამოשვების მოცულობას, ეს იმოქმედებს კონკურენტი ფირმების 
გაყიდვებსა და მოგებაზე.  

2. ოლიგოპოლიურ ბაზარზე ფასი ნაკლებად მყარია, ვიდრე სრულყოფილი კონკურენციის 
პირობებשი.  

3. მონოპოლისტური კონკურენციის დროს სასაქონლო ჯგუფების დარგობრივი გამოשვება 
უზრუნველყოფილია საკმაოდ ბევრი ფირმით.  

4. ოლიგოპოლისტთა שეჯიბრებას უმეტესწილად თან სდევს საფასო, ვიდრე - არასაფასო 
კონკურენცია.  

5. მონოპოლიურად კონკურენტულ და ოლიგოპოლიურ დარგებשი პროდუქტის გამოשვების 
მოცულობა დაბალია, ხოლო ფასები - მაღალი, ვიდრე სრულყოფილი კონკურენციის პი-
რობებשი.  

6. არასრულყოფილი კონკურენციის დროს მწარმოებლებს שეუძლიათ ზეგავლენა მოახდი-
ნონ საბაზრო ფასზე, რაც განპირობებულია მათი საქონლის მოთხოვნის დაღმავალი მრუ-
დით.  

7. ოლოგოპოლიის პირობებשი ფირმის საბაზრო ქცევის ყველაზე ზუსტ მოდელად ითვლება 
მოთხოვნის „ტეხილი“ მრუდის მოდელი.  

8. მონოპოლისტური კონკურენციის პირობებשი ფირმა ყოველთვის იღებს დადებით ეკონო-
მიკურ მოგებას.  

9. მოთამაשე, რომელიც ახორციელებს დომინანტური სტრატეგიის რეალიზაციას, ყოველ-
თვის მოგებულია.  

10. მოთხოვნის „ტეხილი“მრუდის მოდელი ხსნის, ოლიგოპოლისტი რატომ არ שეცვლის ფასს 
და გამოשვების მოცულობას ხარჯის მცირე ან საשუალო ცვლილებისას.  
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

ნახაზზე 15.1 წარმოდგენილია ფირმა, რომელიც მოქმედებს მონოპოლისტური კონკუ-

რენციის პირობებשი; 

ა. წარმოების როგორი მოცულობის დროს აღწევს ფირმა მოგების მაქსიმიზაციას? 

ბ. რა ფასად გაყიდის ფირმა პროდუქტის არსებულ მოცულობას? 

გ. მიიღებს თუ არა ფირმა მოცემულ სიტუაციაשი ეკონომიკურ მოგებას? როგორია მისი 

სიდიდე? 

დ. ფირმა ფუნქციონირებს გრძელვადიან თუ მოკლევადიან პერიოდשი? პასუხი ახ-
სენით. 

ე. აღწერეთ, როგორ שეიძლება שეიცვალოს სიტუაცია დროის სხვა ინტერვალשი (ე.ი. იმ 

ინტერვალשი, რომელიც არ იქნა არჩეული წინა პუნქტשი). 

ამოცანა 2 

ფირმა „ანაგი“ წლის მანძილზე 1000 ცალ ბიჟუტერიის ნაკრებს აწარმოებს. იგი მოქმე-

დებს მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზარზე. ფირმის ზღვრული ამონაგები მოცემულია 

ფორმულით:  MR=20-2Q, ზღვრული დანახარჯი კი გრძელვადიან პერიოდשი გამოისახება ფორ-

მულით: MC=3Q -10. თუ გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის (AC) მინიმალური მნიשვნელობაა 

11, მაשინ როგორი იქნება ფირმის ჭარბი საწარმოო სიმძლავრე?  

ამოცანა 3 

ნახაზზე 15.2 წარმოდგენილი გრაფიკები ასახავს ოთხი ფირმის (A, B, C, D) שემოსავლე-

ბისა და დანახარჯების მრუდებს. ფირმები აღწევენ მოგების მაქსიმიზაციას. მოცემული ინ-

ფორმაციის გამოყენებით, განსაზღვრეთ, ჭეשმარიტია თუ მცდარი שემდეგი დებულებები: 
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    ნახ. 15.2 A, B, C და D ფირმების שემოსავლისა და დანახარჯის მრუდები 

ა. שეიძლება ვივარაუდოთ, რომ ფირმა B მოქმედებს მონოპოლისტური კონკურენციის 

პირობებשი; 

ბ. ფირმა С მოქმედებს მოკლევადიან პერიოდשი; 

გ. ფირმა D იღებს ეკონომიკურ მოგებას; 

დ. ფირმა A მონოპოლისტია; 

ე. ფირმა D იღებს ნორმალურ მოგებას, რომელიც CPab მართკუთხედის ფართობის ტო-

ლია; 

ვ. ფირმა D მოქმედებს მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზარზე; 

ზ. ფირმა D არის ოლიგოპოლისტი; 

თ. ფირმა A აღწევს გაყიდვათა მოცულობის მაქსიმიზაციას; 

ი. B ფირმის მთლიანი ცვალებადი დანახარჯი ZWbc მართკუთხედის ფართობის ტო-

ლია;  

კ. A ფირმის მთლიანი ცვალებადი დანახარჯი ZWbc მართკუთხედის ფართობის ტო-

ლია; 

ლ. ფირმა C მოქმედებს სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე; 

მ. ფირმა A აღწევს საზოგადოების წმინდა მოგების მაქსიმიზაციას; 

ნ. ბაზრიდან გამომდინარე, B ფირმა აწარმოებს პროდუქტის ოპტიმალურ მოცულო-

ბას; 

ო. B ფირმას გრძელვადიან პერიოდשი שეუძლია ეკონომიკური მოგების მიღება; 

პ. B ფირმას მოკლევადიან პერიოდשი שეუძლია ეკონომიკური მოგების მიღება. 

ამოცანა 4 

დავუשვათ, ბაზარზე მოქმედებს ორი ფირმა (X და Y), რომელთაგან თითოეულს שეუძლია 

აწარმოოს „მცირე“ ან „დიდი“ მოცულობის პროდუქტი. ქვემოთ მოყვანილ მატრიცაשი ხდება 

ფირმის მიერ გამოყენებული ამა თუ იმ გადაწყვეტილებათა שესაძლო שედეგების (მოგების) დე-

მონსტრირება.  
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დავუשვათ, რომ თქვენ გადაწყვეტილებას X ფირმის ნაცვლად იღებთ. 
 

 Y ფირმის სტრატეგია 

"მცირე” გამოשვება "დიდი” გამოשვება

X Y X Y 

X ფირმის  "მცირე” გამოשვება 15 15 2 20

სტრატეგია "დიდი” გამოשვება 20 2 8 5

 

ა.  თუ Y ფირმა ირჩევს გამოשვების "მცირე" მოცულობას, მაשინ გამოשვების რა დონეზე 

იქნება თქვენი მოგება მაქსიმალური? 

ბ.  თუ თქვენი ფირმა ირჩევს გამოשვების "დიდ" მოცულობას, მაשინ Y ფირმის გა-

მოשვების როგორი დონის დროს იქნება მისი მოგება მაქსიმალური? 

გ.  თუ Y ფირმა ირჩევს გამოשვების "დიდ" მოცულობას, მაשინ გამოשვების რა დონეზე 

იქნება თქვენი მოგება მაქსიმალური? 

დ.  რა שემთხვევაשი გადაწყვეტთ თქვენ, აწარმოოთ პროდუქტის "მცირე" მოცულო-

ბა? 

ე.  დავუשვათ, თქვენ დადეთ שეთანხმება კონკურენტთან იმის שესახებ, რომ ორივე ფირ-

მა გამოუשვებს პროდუქტის "მცირე" მოცულობას. რას გააკეთებთ იმისათვის, რომ 

იყოთ დარწმუნებული იმაשი, რომ Y ფირმა არ დაარღვევს שეთანხმებას?  

ვ.  როგორ დაარწმუნებთ Y ფირმას იმაשი, რომ თქვენ არ ფიქრობთ שეთანხმების 

დარღვევას? 

ამოცანა 5 

ცნობილია, რომ გრძელვადიან პერიოდשი მონოპოლისტური კონკურენციის ფირმის საשუალო 

ცვალებადი დანახარჯი დამოკიდებულია წარმოების მოცულობაზე AC=Q+10 სახით. ფირმის 

პროდუქტის მოთხოვნა აღწერილია ფორმულით P=150-3Q. იპოვეთ წონასწორობის პარამეტრე-

ბი (ფასი და გაყიდვის მოცულობა) და გამოიტანეთ დასკვნა, არის თუ არა ფირმა გრძელვადიანი 

ან მოკლევადიანი წონასწორობის პირობებשი. წარმოდგინეთ שესაბამისი ნაზახი. 

ამოცანა 6 

ბაზარზე არსებობს ორი ფირმა. პირველი ფირმის დანახარჯის ფუნქციაა ТС(Q1)= 2 × Q1, 

მეორე ფირმის კი - ТС(Q2) = Q2
2. 

საბაზრო მოთხოვნის ფუნქცია მოცემულია განტოლებით P(Q) = 250 - 4 × Q, სადაც Q = 
Q1 + Q2. 

ა. განსაზღვრეთ ფირმის გამოשვების მოცულობა, კურნოს წონასწორობის მიხედვით, 

როდესაც ფირმა აღწევს მოგების მაქსიმიზაციას. რა იქნება ამ שემთხვევაשი წონას-

წორული ფასი? რა მოგებას მიიღებს თითოეული ფირმა? 
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ბ.  განსაზღვრეთ საბაზრო წონასწორობის პარამეტრები, სტაკელბერგის მიხედვით. 

რა მოგებას მიიღებს თითოეული ფირმა? 

გ.  რა ფასი დადგინდება კარტელური שეთანხმების პირობებשი?  

ამოცანა 7 

ფირმა ფუნქციონირებს მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზარზე. ფირმის საשუალო 

დანახარჯი გრძელვადიან პერიოდשი მოცემულია ფუნქციით: LAC = 10/Q + 20 + 2Q. ფირმის 

პროდუქტის მოთხოვნის ელასტიკურობა, ფასის მიხედვით, ტოლია -5 (Ed= -5).  

ა.  განსაზღვრეთ ფირმის პროდუქტის ფასი და გაყიდვის მოცულობა, რომელიც שეესა-

ბამება გრძელვადიანი პერიოდის წონასწორობას.  

ბ.  განსაზღვრეთ ფირმის მოგება. 

ამოცანა 8  

დუოპოლიის დროს კურნოს მოდელשი მოთხოვნის ფუნქცია მოცემულია, როგორც Р = 

120-Q. ორივე ფირმის პროდუქტის წარმოების ზღვრული დანახარჯი მასשტაბის მუდმივი უკუ-

გების დროს ერთნაირია და უდრის 9-ს. 

განსაზღვრეთ: 

ა.  თითოეული ფირმის და მთლიანად ბაზრის გამოשვება; განსაზღვრეთ ფირმის პრო-

დუქტის საბაზრო ფასი, ასევე მოგება, თუ ისინი მოქმედებენ დამოუკიდებლად; 

ბ.  როგორ იცვლება ეს სიდიდეები, თუ დავუשვებთ, რომ ფირმებმა שეძლეს თანამ-

 ?ეთანხმებაש რომლობაზეש

გ.  როგორ იცვლება ბაზრის წონასწორობის პარამეტრები თავისუფალი კონკურენციის 

პირობებשი? 

ამოცანა 9 

ბაზრის მოთხოვნის ფუნქცია მოცემულია ფორმულით: .2240 PQD   ბაზარზე არის 

ორი ფირმა, რომლებიც ურთიერთქმედებენ კურნოს მიხედვით. ორივე ფირმის ზღვრული დანა-

ხარჯი ნულის ტოლია. 

განსაზღვრეთ: 

ა.  თითოეული ფირმის გამოשვების მოცულობა, რომლის დროსაც მოგება მაქსი-

მალურია;  

ბ.  განსაზღვრეთ პროდუქტის საბაზრო ფასი;  

გ.  განსაზღვრეთ გამოשვების მოცულობა, რომლის დროსაც ფირმები მაქსიმალურად 

იგებენ იმ שემთხვევაשი, თუ ისინი წარმოქმნიან კარტელს. 
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ამოცანა 10 

ოლიგოპოლიურ ბაზარზე მოქმედებს ფირმა-ლიდერი, რომლის დანახარჯის ფუნქციაც 

მოცემულია განტოლებით: ТС = Q2 + 3Q. საბაზრო მოთხოვნის ფუნქციაა Р =90 - Q. ლიდერი 

ფირმის ფასის დაწესების שემთხვევაשი დანარჩენი ფირმები აწარმოებენ 45 ერთეულ პრო-

დუქტს. განსაზღვრეთ ლიდერი ფირმის ფასი და გამოשვების მოცულობა. 

 

ამოცანა 11 

პოპულარული ახალი ამბების ჟურნალები „სიახლეები“ და „აღმოჩენები“ ყოველი 

პარასკევ საღამოს არჩევენ ყოველკვირეული სარედაქციო სტატიისთვის კვირის 

განმავლობაשი მომხდარ მნიשვნელოვან მოვლენებს. გასულ კვირაשი მომხდარი მოვლენებიდან 

სამი საინტერესო თემა שეიძლება გამოიყენონ: ა) გრიპის ვირუსის კვლევებשი მიღწეული 

წარმატებები; ბ) მიმდინარე საბიუჯეტო კრიზისი; გ) დამანგრეველი წყალდიდობა ქვეყნის 

ერთ-ერთ რეგიონשი. ამ სამი არჩევანის გაკეთებისას თითოეულ ჟურნალს სურს 

გამოირჩეოდეს კონკურენტისგან. დავუשვათ, ჟურნალების שემოსავლების ცხრილი 

მოცემულია שემდეგი სახით: 
 

 
„სიახლეების“ 
არჩევანი 

 „აღმოჩენების“ არჩევანი 

გრიპი ბიუჯეტი წყალდიდობა

გრიპი 1; 1 3; 7 2; 6 

ბიუჯეტი 10; 2 1; 1 4; 3 

წყალდიდობა 8; 3 7; 2 1; 1 
 

ცხრილის თითოეულ უჯრაשი პირველი რიცხვი მიუთითებს „სიახლეების“ მოგებას (მლნ ლარი), 
ხოლო მეორე რიცხვი -„აღმოჩენების“ მოგებას. რომელ თემას აირჩევს თითოეული მათგანი 
სარედაქციო სტატიისთვის? 
 

ამოცანა 12 

წვიმიან რეგიონשი ბაზარზე რეზინის ჩექმების გამყიდველი მხოლოდ ორი ფირმაა: 

„ტაბა“ და „დოლა“. რეზინის ჩექმების წყვილის წლიური მოთხოვნის მრუდი მოცემულია 

ფორმულით .16 QP   საბაზრო გაყიდვის წლიური მთლიანი რაოდენობა (ასეული) ამ ორი 

ფირმის გამოשვების მოცულობების ჯამის ტოლია   .dolitabasabazro QQQ  . ორივე ფირმა 

ამზადებს იმდენ რეზინის ჩექმას, რამდენის გაყიდვასაც გეგმავენ ყოველ მომავალ წელს. 

დასამზადებელი ჩექმების რაოდენობის არჩევისას, „ტაბა“ ვარაუდობს, რომ „დოლა“ 

დაამზადებს იმდენ ჩექმას, რამდენიც წინა წელს დაამზადა.  

ა) დავუשვათ, „დოლამ“ წინა წელს დაამზადა 6 ასეული წყვილი ჩექმა, რა ფასად 

გაყიდის „ტაბა“ ჩექმებს, თუ დაამზადებს 3 ასეულ წყვილს მიმდინარე წელს? 
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ბ) დავუשვათ, „დოლამ“ წინა წელს დაამზადა 6 ასეული წყვილი ჩექმა, რა ფასად 

გაყიდის „ტაბა“ ჩექმებს, თუ დაამზადებს 4 ასეულ წყვილს მიმდინარე წელს? 

გ) „ტაბას“ ვარაუდის გათვალისწინებით ჩაწერეთ ზოგადი სახით მოთხოვნის 

მრუდის განტოლება.  

ამოცანა 13 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც მე-13 ამოცანაשი. დავუשვათ, თითოეული ფირმისთვის 

წყვილი ჩექმის დამზადების ხარჯია 4 (ათეული) ლარი იმის მიუხედავად, რამდენ ჩექმას 
დაამზადებს. მოთხოვნის მრუდს აქვს שემდეგი სახე .10)6(16 taba,taba QQP   , სადაც 

გათვალისწინებულია, რომ, „ტაბას“ ვარაუდით, „დოლას“ მიერ დამზადებული წყვილი ჩექმის 

რაოდენობა გასულ წელს იყო 6. თუ „ტაბა“ არის მაქსიმალური მოგების მსურველი ფირმა, 

რამდენ წყვილ ჩექმას დაამზადებს „ტაბა“ მიმდინარე წელს? 

ამოცანა 14 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც მე-13 ამოცანისა. დავუשვათ, თითოეული ფირმისთვის 

წყვილი ჩექმის დამზადების ხარჯია 2 (ათეული) ლარი იმის მიუხედავად, რამდენ ჩექმას 
დაამზადებს. მოთხოვნის მრუდს აქვს שემდეგი სახე ,12)4(16 taba,taba QQP 

 
სადაც 

გათვალისწინე-ბულია, რომ, „ტაბას“ ვარაუდით, „დოლას“ მიერ დამზადებული წყვილი ჩექმის 

რაოდენობა გასულ წელს იყო 4. თუ „ტაბა“ არის მაქსიმალური მოგების მსურველი ფირმა, 

რამდენ წყვილ ჩექმას დაამზადებს „ტაბა“ მიმდინარე წელს? 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 96-103; 

2. Mason Ch., Stone L., Study Guide to Accompany Microeconomics, Theory and Applications with 
Calculus by Jeffrey M. Perloff., Pearson Education, Inc., 2008. 

3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, pp. 249-272; 

4. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 232-248. 

5. Нуреев Р. М., К Курсу Микроэкономики, cборник задач по микроэкономикe, НОРМА-ИНФРА 
М, Москва, 2002, ст. 123-127. 
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თავი 16. თამაשთა თეორია და სტრატეგიული ქცევა 

ტესტები 

1. არაკოოპერაციული (ფირმები არ თანამשრომლობენ ერთმანეთთან) თამაשი ისეთი თამა-

  ია, როცაש

ა. ერთი მოთამაשის მოგება ტოლია სხვა მოთამაשეების დანაკარგების; 

ბ. ურთიერთשემზღუდავი שეთანხმებების დადება שეუძლებელია; 

გ. მოთამაשეების ინტერესები დიამეტრულად ურთიერთსაწინააღმდეგოა; 

დ. არც ერთ მოთამაשეს არ გააჩნია დომინანტური სტრატეგია. 

2. მოთამაשისათვის დომინანტური სტრატეგია 

ა. უფრო მაღალი שემოსავლების მომტანია, ვიდრე სხვა სტრატეგიები; 

ბ. საუკეთესოა მოთამაשისათვის, კონკურენტის გადაწყვეტილების მიუხედავად; 

გ. საუკეთესოა მოთამაשისათვის, როცა ცნობილია მისი ოპონენტის წონასწორული გა-

დაწყვეტილება; 

დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

3. „პატიმართა დილემის“ განმეორებად თამაששი 

ა. თითოეული მოთამაשის დომინანტური სტრატეგიაა, აღიაროს დანაשაული; 

ბ. თითოეული მოთამაשის დომინანტური სტრატეგიაა, არ აღიაროს დანაשაული; 

გ. თანამשრომლობა שესაძლოა שედგეს მომავალი სასჯელის שიשით; 

დ. თანამשრომლობისათვის საჭიროა პატიმრებს שორის კომუნიკაცია. 

4. თანმიმდევრობითი სვლის თამაששი საשიשროება რეალურია 

ა. თუ კონკურენტებს არ שეუძლიათ საשიשროების თვითონ שექმნა;  

ბ. კონკურენტის ინტერესებשი שედის, თუ ისინი საשიשროებას უქმნიან ერთმანეთს; 
გ. თუ საשიשროების שექმნა თითოეული მათგანის მდგომარეობას აუარესებს (სჯის მათ); 
დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

5. მოცემულია שემდეგი თამაשი. თუ A აკეთებს პირველ სვლას, მაשინ ნეשის წონასწორობის 
 :ესაბამისი სტრატეგია არისש

 

A 

 B
1 2

1 -30; -5 40; 0

2 0; 80 0; 0
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ა. სტრიქონი 1 და სვეტი 1; 

ბ. სტრიქონი 2 და სვეტი 1; 

გ. სტრიქონი 1 და სვეტი 2; 

დ. სტრიქონი 2 და სვეტი 2. 

6. მოცემულია ტესტשი 5 აღწერილი თამაשი. თუ A და B ერთდროულად აკეთებენ სვლებს, 

მაשინ ნეשის წონასწორობის שესაბამისი სტრატეგია არის: 

ა. სტრიქონი 1 და სვეტი 2; 

ბ. სტრიქონი 2 და სვეტი 1; 

გ. სტრიქონი 1 და სვეტი 1; 

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

7. მოცემულია שემოსავლის שემდეგი მატრიცა. თუ თითოეული ფირმა მისდევს დომინან-

ტურ სტარტეგიას, რომელი שედეგია მოსალოდნელი? 
 

 
ფირმა A 

  ფირმა B

რეკლამირება რეკლამაზე უარი 

რეკლამირება 20; 10 32; 0 

რეკლამაზე უარი 15; 12 20; 5 

ა. 20 და 10; 

ბ. 20 და 5; 

გ. 32 და 0; 

დ. 15 და 12. 

8. ნეשის წონასწორობა მყარდება მაשინ, როცა 

ა.   თითოეულმა ფირმამ აირჩია მაქსიმალური שემოსავლის მომტანი სტრატეგია; 

ბ.  თითოეული ფირმა ირჩევს მისთვის საუკეთესო სტრატეგიას, თუ ცნობილია მი-

სი კონკურენტის სტრატეგია; 

გ.  ერთ ფირმას აქვს საუკეთესო სტრატეგია, მისი კონკურენტის სტრატეგიისაგან და-

მოუკიდებლად; 

დ.  თითოეულ ფირმას שეუძლია שეარჩიოს სტრატეგია, სანამ თამაשი დაიწყება. 

9. მიმდევრობითი სვლების თამაשის მაგალითია 

ა. სტაკელბერგის მოდელი; 

ბ. ჭადრაკის თამაשი; 

გ. სწორია ა. და ბ. პასუხები; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 
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10. ქვემოთ მოცემულ თამაששი მოთამაשეთა ინტერესები ერთმანეთს ემთხვევა. რაც კარგია 

ერთი მოთამაשისათვის, კარგია სხვა მოთამაשეებისთვისაც. ამ თამაששი 
 

 
მოთამაשე I 

 მოთამაשე II

მარცხენა მარჯვენა

მარცხენა 2; 2 0; 0

მარჯვენა 1; 1/2 1; 1
 

ა.  I მოთამაשეს აქვს დომინანტური სტრატეგია "მარცხენა” და მოსალოდნელი שედეგია 

2,2; 

ბ.  ორივე მოთამაשეს აქვს დომინანტური სტრატეგია "მარცხენა” და მოსალოდნელი 

 ;ედეგია 2,2ש

გ.  ორივე მოთამაשეს აქვს დომინანტური სტრატეგია "მარჯვენა” და მოსალოდნელი שე-

დეგია 1,1; 

დ.  არცერთ მოთამაשეს არ გააჩნია დომინანტური სტრატეგია, მაგრამ ამ თამაשის 

ნეשის წონანსწორობაა 2,2. 

11. ქვემოთ მოცემულ მატრიცაשი რომელია ნეשის წონასწორობა? 
 

 
ფირმა 1 

 ფირმა 2

მცირე გამოשვება დიდი გამოשვება 

მცირე გამოשვება 625; 625 468,75; 703,125 
 

დიდი გამოשვება 703,125; 468,75 555,61; 555,61 

 

ა. მცირე გამოשვება, მცირე გამოשვება; 

ბ. მცირე გამოשვება, დიდი გამოשვება; 

გ. დიდი გამოשვება, მცირე გამოשვება; 

დ. დიდი გამოשვება, დიდი გამოשვება. 

12. ქვემოთ მოტანილ წინადადებებს שორის რომელია ჭეשმარიტი שემდეგი მატრიცის მი-

მართ? 
 

 
ფირმა 1 

 ფირმა 2

მცირე გამოשვება დიდი გამოשვება 

მცირე გამოשვება 555; 555 500; 650 

დიდი გამოשვება 650; 500 625; 625 
 

ა. თამაשი არის „პატიმართა დილემა“; 

ბ. თამაשი არ არის პატიმართა დილემა; 

გ. ნეשის წონასწორობა არის „მცირე გამოשვება, დიდი გამოשვება“; 
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დ. ნეשის წონასწორობა არის “დიდი გამოשვება, დიდი გამოשვება”. 

13. ქვემოთ მოცემულ მატრიცაשი რომელია ნეשის წონასწორობა? 

 
 
ფირმა 1 

 ფირმა 2
მაღალი ფასი დაბალი ფასი 

მაღალი ფასი 20; 20 0; 30
დაბალი ფასი 30; 0 10; 10

 

ა. 20 და 20; 

ბ. 0 და 30; 

გ. 10 და 10; 

დ. 30 და 0. 

14. ქვემოთ მოცემულ მატრიცაשი რომელია ნეשის წონასწორობა? 

 
 
ფირმა 1 

 ფირმა 2

I სტრატეგია II სტრატეგია 
I სტრატეგია 10; 5 10; 10

II სტრატეგია 15; 20 15; 15

ა.10 და 5; 

ბ. 15 და 20; 

გ. 10 და 10; 

დ. 15 და 15. 

15, რომელია ნეשის წონასწორობა שემდეგ თამაששი? 
 

 
ფირმა 1 

 ფირმა 2

I სტრატეგია II სტრატეგია III სტრატეგია
I სტრატეგია 5; 8 15; 10 10; 5 

II სტრატეგია 10; 15 20; 9 15; 0 

III სტარტეგია 20; 5 10; 10 10; 8 

 ა.  “III სტრატეგია, I სტრატეგია” არის ერთადერთი ნეשის წონასწორობა; 

ბ.  არ არის ნეשის წონასწორობა; 

გ.  “II სტრატეგია, II სტრატეგია” არის ერთადერთი ნეשის წონასწორობა; 

დ.  არსებობს ნეשის ორი წონასწორობა: “III სტრატეგია, I სტრატეგია” და “II სტრატეგია, 

II სტრატეგია”. 
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ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. თამაשთა თეორია არის ეკონომიკის ნაწილი, რომელიც שეისწავლის ურთიერთდამოკიდე-
ბულ ოპტიმალურ გადაწყვეტილებებს, როცა გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტები 
არარაციონალურად იქცევიან და ითვალისწინებენ ერთმანეთის მოსალოდნელ საპასუხო 
ქმედებებს. 

2. ნეשის წონასწორობა თამაששი მიიღწევა მაשინ, როცა თითოეული მოთამაשე ირჩევს მაქსი-
მალური שემოსავლის მომტან სტრატეგიას კონკურენტის მიერ არჩეული მოცემული 
სტრატეგიის שემთხვევაשი. 

3. „პატიმრის დილემის“ თამაשი გვიჩვენებს კონფლიქტს კერძო და კოლექტიურ ინტერესებს 
-ე ირשის წონასწორობისას თითოეული მოთამაשი ნეששორის. „პატიმრის დილემის“ თამაש
ჩევს ითანამשრომლოს ერთმანეთთან მიუხედავად იმისა, რომ თანამשრომლობის არჩევა 
ორივე მათგანის კოლექტიური ინტერესია. 

4. დომინანტურია სტრატეგია, თუ ის საუკეთესოა მოთამაשისათვის, კონკურენტის მიერ არ-
ჩეული სტრატეგიისაგან დამოუკიდებლად. დომინირებულია სტრატეგია, თუკი მოთამა-
-ემოსავლის მომტანი სხვა სტრატეგია, კონკურენტის მიერ არჩეש ეს აქვს უფრო მაღალიש
ული სტრატეგიისაგან დამოუკიდებლად. 

5. წმინდა სტრატეგია არის თამაששი ყველა שესაძლო ალტერნატივას שორის სპეციფიკური 
არჩევანი. שერეულია სტრატეგია, რომელსაც მოთამაשე ირჩევს ორ ან მეტ წმინდა სტრა-
ტეგიას שორის, მათი שესაბამისი ალბათობების გათვალისწინებით. ყველა თამაשს ერთი 
  .ერეული სტრატეგია მაინცש

6. განმეორებადი „პატიმრის დილემის“ მსგავსი თამაשების שემთხვევაשი שეუძლებელია მო-
თამაשეთა თანამשრომლობა. თანამשრომლობის წარმოשობის ალბათობა მეტია, თუ მოთა-
მაשეები არიან მომთმენნი, ხשირად ურთიერთქმედებენ, თანამשრომლობის დარღვევით მი-
ღებული ერთჯერადი სარგებელი ძალიან მცირეა და დამრღვევის აღმოჩენა ძალიან ადვი-
ლია. 

7. მიმდევრობითი სვლების თამაשების ანალიზი გვიჩვენებს, რომ პირველად განხორციელე-
ბულ სვლას שესაძლოა ჰქონდეს სტრატეგიული ღირებულება. 

8. სტრატეგიული სვლა არის ქმედება, რომელსაც მოთამაשე ახორციელებს თამაשის დასაწ-
ყისשივე, სანამ კონკურენტი რაიმე გადაწყვეტილებას მიიღებდეს, და რომელიც გავლენას 
არ ახდნენს თამაשის שემდგომ მსვლელობაზე პირველად გადაწყვეილების მიმღების სა-
სარგებლოდ.  

9. სტრატეგიული სვლა שესაძლოა ზღუდავდეს მოთამაשის არჩევანის რაოდენობას და ლავი-
რების საשუალებას. მიუხედავად ამისა, სწორედ ამ თვისების გამო, שესაძლოა მას ჰქონ-
დეს სტრატეგიული ღირებულება. 

 ,ის წონასწორობის არსებობის ფაქტი ნათლად გვიჩვენებსשერეული სტრატეგიებით ნეש .10
რომ გაურკვევლობას שესაძლოა ჰქონდეს სტრატეგიული ღირებულება. 
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ამოცანები 

ამოცანა 1 

„პეპსი“ და „კოკა-კოლა“ საქართველოს უალკოჰოლო სასმელების ოლიგოპოლიურ ბა-

ზარზე ერთმანეთთან კონკურენტი ორი კომპანიაა. მათ უნდა გადაწყვიტონ, აირჩიონ აგრე-

სიული სარეკლამო კამპანია (ხარჯების გაზრდა რეკლამაზე), თუ שეინარჩუნონ რეკლამის 

მოკრძალებული ხარჯები გასული წლის დონეზე. თითოეული სტრატეგიის שესაბამისი მო-

სალოდნელი שემოსავალი მოცემულია ცხრილשი.  

1. რომელია ნეשის წონასწორობა ამ თამაששი?  
2. არის თუ არა ეს თამაשი „პატიმართა დილემის“ მაგალითი? 
 

 
კოკა-კოლა 

 „პეპსი“ 
აგრესიული სარეკლამო 
კამპანია (თანხა ლარებשი) 

მოკრძალებული სარეკლა-
მო კამპანია (თანხა ლარებ-
 (იש

აგრესიული სარეკლა-
მო კამპანია 

100; 80 170; 40 

მოკრძალებული სა-
რეკლამო კამპანია 

80; 140 120; 100 

 

ამოცანა 2 

მობილური ტელეფონების მწარმოებელი კომპანიები „სამსუნგი“ და „ნოკია“ აპირე-

ბენ ინვესტირებას ქვეყანა „მზიანეთის“ სატელეკომუნიკაციო სისტემაשი. ქვეყნის ბაზრის 

ზომა ისეთია, რომ წარმატებით ფუნქციონირებას მხოლოდ ერთი მათგანი שეძლებს. „მზია-
ნეთის“ ბაზარზე שესვლის שემთხვევაשი კომპანიების მოსალოდნელი שემოსავალი ასახულია 

ცხრილשი. იპოვეთ ნეשის ყველა წონასწორობა. 

 

 

"სამსუნგი” 
 „ნოკია“ 

ბაზარზე שესვლა  
(თანხა ლარებשი) 

არ שესვლა 
(თანხა ლარებשი) 

ბაზარზე שესვლა -1000; -1000 500; 0 

არ שესვლა 0; 500 0; 0 
 

ამოცანა 3 

„ბოინგი“ და „ეარბასი“ კონკურენტი კომპანიებია საქართველოს მიერ שეკვეთილი 

თვითმფრინავების დამზადებისას. თითოეული დააწესებს $10 ან $5 მილიონს  თვითმფრინა-

ვის საფასურად. თუ ორივე ერთნაირ ფასს დაადგენს, მაשინ საქართველო გაანაწილებს שეკ-

ვეთას მათ שორის (50-50 თვითმფრინავი თითოეულს). თუ ერთი კომპანია უფრო მაღალ 

ფასს მოითხოვს, მაשინ მთელ שეკვეთას დაბალი ფასის დამწესებელი კომპანია მიიღებს. 

ცხრილשი მოცემულია שეკვეთის მთლიანად שესრულებისას მოსალოდნელი שემოსავალი თი-

თოეული კომპანიისათვის. რომელია ნეשის წონასწორობა ამ თამაששი? 
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„ეარბასი“ 

 „ბოინგი“ 
ფასი: 5 მილიონი 

დოლარი 
ფასი: 10 მილიონი 

დოლარი 
ფასი: 5 მილიონი 
დოლარი 

30; 30 270; 0 

ფასი: 10 მილიონი 
დოლარი 

0; 270 50; 50 

 

ამოცანა 4 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც წინა ამოცანისა (ამოცანა 3). ახლა დავუשვათ, რომ 
ორივე კომპანია ელის שეკვეთების გამეორებას ყოველ კვარტალשი. „ეარბასი“ აკეთებს שემ-
დეგ საჯარო განცხადებას: „ჩვენი თვითმფრინავების ფასი მიმდინარე კვარტალשი იქნება 
10 მლნ დოლარი და უახლოეს კვარტალებשი მოგების გაზრდის მიზნით ვერ שევამცირებთ 
მას. მაგრამ თუ ჩვენი კონკურენტები ამით ისარგებლებენ და მომავალשი שეამცირებენ 
ფასს, მაשინ ჩვენც שევამცირებთ ფასს და სასტიკ კონკურენციულ ბრძოლაשი ჩავერთვე-
ბით ყოველ მომდევნო კვარტალשი“.  

რა ფასის დაწესებას ურჩევდით „ბოინგს“ „ეარბასის“ ასეთი განცხადების שემდეგ?  

მნიשვნელოვანი שენიשვნა: დავუשვათ, მოგვიანებით გადახდილ ფასს (მომავალשი მისა-

ღებ שემოსავალს) ორივე კომპანია აფასებს שემდეგნაირად: ყოველ მომდევნო კვარტალשი 

მისაღებ $1 აქვს დღევანდელი $40-ის ღირებულება.  
 

ამოცანა 5 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანისა 3. „ეარბასი“ ისევ აკეთებს ამოცანა 4-ის 
პირობაשი აღნიשნულ განცხადებას. ახლა დავუשვათ, שეკვეთას იღებენ წელიწადשი ერთხელ 
და არა - ყოველ კვარტალשი. მომავალ წელს კი მათ აღარ მოუწევთ ერთმანეთთან კონკუ-
რენცია. გაითვალისწინეთ, რომ მოგვიანებით გადახდილ ფასს (მომავალשი მისაღებ שემო-
სავალს) ორივე კომპანია აფასებს שემდეგნაირად: მომავალ წელს მისაღებ $1 აქვს დღევან-
დელი $10-ის ღირებულება.  
რა ფასის დაწესებას ურჩევდით „ბოინგს“? 

ამოცანა 6 

რომელია ნეשის წონასწორობა שემდეგ თამაששი? პასუხი ახსენით. 
 

ფირმა 2

ფირმა 1 

 მცირე გამოשვება დიდი გამოשვება 

მცირე გამოשვება 625; 625 468; 703 

დიდი გამოשვება 703; 468 555; 555 

თითოეული ფირმის שემოსავალი: მილიონი დოლარი
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ამოცანა 7 

რომელია ნეשის წონასწორობა ქვემოთ მოცემულ მატრიცაשი? პასუხი ახსენით. 
 

მოთამაשე 2

მოთამაשე 
1 

 სტრატეგია 1 სტრატეგია 2 სტრატეგია 3 

სტრატეგია 1 6; 8 15; 10 10; 5 

სტრატეგია 2 10; 15 20; 9 15; 0 

სტრატეგია 3 18; 18 9; 9 10; 8 

 

 

ამოცანა 8 

ორი ფირმა „ემსი“ და „ბიემსი“ განიხილავენ ახალ ბაზარზე שესვლის שესაძლებლობას. 
წინასწარი მონაცემებით მათთვის ცნობილია, რომ ეს ბაზარი, სავარაუდოდ, ბუნებრივი 
მონოპოლიის ბაზარი იქნება. მაשასადამე, თითოეული ფირმა წაგებული დარჩება (ფულს 
დაკარგავს), თუ ორივე ფირმა שევა ბაზარზე. „שესვლა-არשესვლის“ როგორი კომბინაცია 
განასახიერებს ნეשის წონასწორობას ამ שემთხვევაשი? 

ამოცანა 9 

ყინულოვანი კარამელის (კანფეტის ერთ-ერთი სახეობა) ბაზარზე არის მხოლოდ ერთი 
კომპანია „კარამელთა მეფე“. ყინულოვანი კარამელის საბაზრო მოთხოვნის მრუდია 

QP  48 . კომპანია „კარამელინი“ განიხილავს ამ ბაზარზე שესვლის שესაძლებლობას. 
მისთვის ცნობილია, რომ ბაზარზე שესვლის ერთჯერადი დანახარჯი იქნება 70 ლარი. 
დავუשვათ, არცერთი ფირმისთვის არ არსებობს სხვა დანახარჯი. თუ „კარამელთა მეფე“-ს 
 ერჩევა „კარამელინი“-ს ბაზარზეש ვების მოცულობისשეუძლია ყინულოვანი კარამელის გამოש
 ?ვების რა მოცულობას აირჩევს „კარამელთა მეფე“: 24, 32 თუ 42 ერთეულსשესვლამდე, გამოש
კომპანია „კარამელინი“ שევა ბაზარზე? 

ამოცანა 10 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანისა 9. დავუשვათ, „კარამელინისთვის“ ბაზარზე 
 “ესვლის ერთჯერადი დანახარჯი, 70 ლარის ნაცვლად, გახდა 10 ლარი. თუ „კარამელთა მეფესש
 ერჩევა „კარამელინის“ ბაზარზეש ვების მოცულობისשეუძლია ყინულოვანი კარამელის გამოש
 ?ვების რა მოცულობას აირჩევს „კარამელთა მეფე“: 24, 32 თუ 42 ერთეულსשესვლამდე, გამოש
კომპანია „კარამელინი“ שევა ბაზარზე? 
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თავი 17. საწარმოო ფაქტორთა ბაზრები 

ტესტები 

1. საწარმოო ფაქტორის ზღვრული პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი 

ა. წარმოადგენს პროდუქტის ბოლო ერთეულის გასაყიდ ფასს; 

ბ. საწარმოო ფაქტორის დამატებითი ერთეულის გამოყენების პირობებשი ტოლია 

ამონაგების საერთო სიდიდის ცვლილების;  

გ. საწარმოო ფაქტორის დამატებითი ერთეულის გამოყენების პირობებשი ტოლია 

წარმოების მოცულობის ცვლილების;  

დ. שეუძლებელია განისაზღვროს სრულყოფილი კონკურენციის პირობებשი. 

2. ფირმა აღწევს დანახარჯების მინიმალურ დონეს მაשინ, როდესაც 

ა. ყველა საწარმოო ფაქტორის ფასი არის თანაბარი; 

ბ. ზღვრული პროდუქტი ყველა საწარმოო ფაქტორისთვის თანაბარია; 

გ. საწარმოო ფაქტორთა ზღვრული პროდუქტები მათი ფასების ტოლია; 

დ. პასუხები არასწორია.  

3. კონკურენტული ფირმა რომელიც ცდილობს მოახდინოს მოგების მაქსიმიზაცია, ქირა-
ობს დამატებით მომუשავეს მხოლოდ მაשინ, თუ 

ა. ერთობლივი ამონაგები ერთობლივ დანახარჯებზე ნაკლებია; 

ბ. שრომის ზღვრული პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი სახელფასო განაკვეთზე 

დაბალია; 

გ. ზღვრული პროდუქტის სიდიდე ფულად გამოსახულებაשი იზრდება; 

დ. שრომის ზღვრული პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი აჭარბებს სახელფასო 

განაკვეთს. 

4. დავუשვათ, რომ პროდუქტის წარმოებაשი იყენებენ שრომას (L) და კაპიტალს (K), 
3;20;1;5;2  MRPPMPMP KLKL (ფასები მოცემულია ლარებשი). მაქსიმალური მოგე-

ბის მისაღებად ფირმამ უნდა გამოიყენოს 

ა. მეტი როგორც שრომა, ისე კაპიტალი; 

ბ. ნაკლები როგორც שრომა, ისე კაპიტალი; 

გ. ნაკლები კაპიტალი, მეტი שრომა; 

დ. שრომისა და კაპიტალის უცვლელი რაოდენობა. 
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5. მონოპოლისტი დაიქირავებს დამატებით მომუשავეებს, ვიდრე არ שესრულდება პირობა 

ა. WMPP L  ; 

ბ. WMPP L : ; 

გ. WMPMR L  ; 

დ. WMPMR L : . 

6. თუ კონკურენტი ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას, ყიდის რა პროდუქტის ერთე-
ულს 2 ლარად და ყიდულობს რესურსს 10 ლარად, მაשინ მოცემული რესურსის ზღვრული 
პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი ტოლია 

ა. 2 ლარის; 

ბ. 5 ლარის; 

გ. 10 ლარის; 

დ. 20 ლარის. 

 რომაზე მოთხოვნაზე არ ახდენს გავლენასש .7

ა. საბოლოო პროდუქტზე მოთხოვნა; 

ბ. שრომის ზღვრული პროდუქტის თანაფარდობა სხვა რესურსთა ზღვრულ პრო-

დუქტთან; 

გ. წარმოების ტექნოლოგია; 

დ. ცვლილებები ნომინალურ ხელფასשი გამოწვეული ინფლაციური მოვლენებით. 

8. დავუשვათ, რომ ორი მომუשავე იღებს ერთად ხელფასს დღეשი 46 ლარის ოდენობით. რო-
ცა კონკურენტული ფირმა ქირაობს მესამე მომუשავეს, მაשინ მათი საერთო ხელფასი იზ-
რდება 60 ლარამდე დღეשი. שეიძლება ჩავთვალოთ, რომ 

ა. ზღვრული პროდუქტი პირველი ორი მომუשავისთვის ტოლია 23 ლარის; 

ბ. שრომის ზღვრული პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი პირველი ორი მომუשა-

ვისთვის ტოლია 23 ლარის; 

გ. שრომის ზღვრული პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი მესამე მომუשავესთვის 

ტოლია 14 ლარის; 

დ. ფირმამ არ უნდა დაიქირაოს მესამე მომუשავე. 

9. მიწის მფლობელები საერთოდ არ იღებენ რენტას, თუ 

ა. არსებობს გადასახადი მიწაზე; 

ბ. მიწის ნაკვეთებზე მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები გადაიკვეთება; 

გ. მიწის მიწოდების მრუდი აბსოლუტურად არაელასტიკურია; 

დ. მიწოდების მრუდი მდებარეობს მოთხოვნის მრუდის მარჯვნივ. 
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-ეზღუდულოש ორის არჩევანის გაკეთების დროს საბიუჯეტოש რომასა და დასვენებასש .10
ბის წრფის დახრილობის აბსოლუტური მნიשვნელობა უდრის שრომასა და დასვენებას שო-
რის ჩანაცვლების ზღვრულ ნორმას და გამოისახება 

ა. YX PPMRS / ; 

ბ. KrWMRTS / ; 

გ. YX PPMRS / ; 

დ. WMRS  . 

11. ფირმის საწარმოო ფაქტორთა დანახარჯების მინიმიზაციის და მოგების მაქსიმიზაცი-
ის ერთიანი პირობაა 

ა. MR
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k

t

t

L

 ; 

ბ. MCMR
MP
r
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დ. .MR
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12. ფირმის საწარმოო ფაქტორთა დანახარჯების მინიმიზაციის პირობაა 

ა. MC
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დ. .MR
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 ი დასაქმების დონე მიიღწევა, როცაשრომის ბაზარზე მონოფსონიის პირობებש .13

ა. LSMR  ; 

ბ. LL MRPMRC  ; 

გ. LMRPAC  ; 

დ. LL MRPD  . 

-ი დასაქმეשირის მონოპოლიური მდგომარეობის პირობებשრომის ბაზარზე პროფკავש .14
ბის დონე მიიღწევა 

ა. LL SMRC  ; 

ბ. LL MRPMRC  ; 
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გ. LSMR  ; 

დ. LL MRPD  . 

15. ფირმა „ალფა“ წარმოადგენს მონოფსონისტს და X პროდუქტის წარმოებაשი გამოიყე-
ნებს A  და B  რესურსებს. X პროდუქტის რეალიზაცია ხდება სრულყოფილი კონკურენცი-
ის ბაზარზე XP  ფასით. BBBAAA PMRCMRPPMRCMRP ;;;;; ესაბამისად არის Aש   და B  რე-

სურსების ზღვრული პროდუქტები ფულად გამოსახულებაשი, ზღვრული დანახარჯები რე-
სურსებზე და ამ რესურსთა ფასები. ფირმა ახდენს მოგების მაქსიმიზაციას მაשინ, თუ A  
და B  რესურსებს ქირაობს שემდეგი რაოდენობით: 

ა. 1//  XBXA PMRPPMRP ; 

ბ. XBXA PMRCPMRC //  ; 

გ. 1//  BBAA MRCMRPMRCMRP ; 

დ. 1//  BBAA PMRPPMRP . 

16. რომელი ნახაზის ფერადი ფართობი აღწერს ეკონომიკური რენტის ზოგად שემთხვევას 
„ა“, „ბ“, „გ“ თუ „დ“? 

 
17. მიწის ფასი დამოკიდებულია: 

ა. ყოველწლიური ქირის სიდიდეზე; 

ბ. საბანკო სარგებლის სიდიდეზე; 

გ. მიწის მყიდველის ალტერნატიული שემოსავლის სიდიდეზე; 

დ. ყველა მოსაზრება ჭეשმარიტია. 

-რომის რომელ ბაზარზეა დასაქმების დონე უფრო დაბალი, კონკურენტულ წონასწოש .18
რობასთან שედარებით? 

ა. მონოფსონიის პირობებשი; 

ბ. როცა პროფკავשირი გამოდის, როგორც მონოპოლია; 

გ. ორმხრივი მონოპოლიის პირობებשი; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი ვარაუდი სწორია. 
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 ,რომაზე მოთხოვნის ელასტიკურობა მით უფრო მაღალიაש .19

ა. რაც უფრო დაბალია שრომაზე დანახარჯების წილი ფირმის მთლიან დანახარ-

ჯებשი; 

ბ. რაც უფრო დაბალია ფასი მზა პროდუქტზე; 

გ. რაც უფრო მაღალია მზა პროდუქტზე მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა; 

დ. რაც უფრო მცირეა שრომის კაპიტალით ჩანაცვლების שესაძლებლობა მოცემულ 

საწარმოო პროცესשი. 

20. რომელი გრაფიკი ასახავს ორმხრივ მონოპოლიას שრომის ბაზარზე „ა“, „ბ“ თუ „გ“? 

 
 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

-ახტეები იღეשრომის ბაზარი უზრუნველყოფს ისეთ მდგომარეობას, რომლის დროსაც მეש .1
ბენ თანაბარ שრომის ანაზღაურებას სხვადასხვა სირთულის ნახשირის კარიერשი მუשაო-
ბის მიუხედავად.  

-რომისა და პროდუქტის კონკურენტულ ბაზრებზე მოქმედი ფირმა, მოგების მაქსიმიზაש .2
ციას ახდენს იმ שემთხვევაשი, თუ მომუשავეებს ქირაობს ისეთი რაოდენობით, როცა שრო-
მის ზღვრული პროდუქტი ფულად გამოსახულებაשი უტოლდება שრომის ანაზღაურებას.  

3. ფირმა მონოფსონისტი שრომის ბაზარზე არ წარმოადგენს „ფასის-მიმღებს“.  
4. კონკურენტულ დარგשი ფირმის მოთხოვნა שრომაზე მოცემულია שრომის ზღვრული პრო-

დუქტის მრუდით ფულად გამოსახულებაשი.  
5. ტექნოლოგიაשი ცვლილებებს שეუძლია გამოიწვიოს שრომის ზღვრული პროდუქტის გაზ-

რდა.  
რომის მონოფსონიურ ბაზარზე ზღვრული დანახარჯების მრუდი LMRCש .6  მდებარეობს 

  .რომის მიწოდების მრუდის მარცხნივ და ზემოთש
რომაზე მოთხოვნის მრუდი ფირმა-მონოფსონისტის მხრიდან არ ემთხვევა LMRPש .7 მრუდს.  

-რომაზე ორმხრივი მონოპოლიის ბაზარზე აუცილებლად იმარჯვებს ფირმა მონოპოლისש .8
ტი.  
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 რომაზე ორმხრივი მონოპოლიის ბაზარზე არ არის გამორიცხული, რომ ხელფასის დონეש .9
მიუახლოვდეს კონკურენტული ბაზრისთვის დამახასიათებელ წონასწორულ მდგომარეო-
ბას.  

 რომის ზღვრული დანახარჯების მრუდის გადაკვეთაש რომის მონოფსონიურ ბაზარზეש .10
) რომის ზღვრული პროდუქტის ფულადი გამოსახულების მრუდთანש LL MRCMRP  ) გან-

საზღვრავს დასაქმების დონეს.  
11. რაც უფრო ელასტიკურია მოთხოვნა რომელიმე მზა პროდუქტზე, მით უფრო ელას-

ტიკურია მოთხოვნა იმ რესურსებზე რითაც დამზადებულია ეს პროდუქტი.  
12. კლასიკური თეორიის თანახმად, მინიმალური ხელფასის ზრდა იწვევს უმუשევრობის 

დონის ამაღლებას. 
13. მონოფსონიისთვის שრომაზე ზღვრული დანახარჯები שრომის საბაზრო ღირებულებაზე 

დაბალია. 
14. პროფკავשირების აქტიურობამ שეიძლება გამოიწვიოს שრომაზე მოთხოვნის ზრდა. 
15. ეკონომიკური რენტა - ესაა שემოსავალი ისეთი საწარმოო ფაქტორიდან, რომლის მიწო-

დება აბსოლუტურად ელასტიკურია.  

 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

გამოიყენეთ ცხრილის 17.1 მონაცემები და განსაზღვრეთ: 
ცხრილი 17.1 

-რომის ერთეუש
ლის რაოდენობა 

Q  

-რომის ერთობლიש
ვი პროდუქტი 

LTP  

 რომის ზღვრულიש
პროდუქტი 

LMP  

პროდუქტის ერთეუ-
ლის ფასი 

P  

სახელფასო 
განაკვეთი 

W  

1 25  20 150 

2 45  20 150 

3 60  20 150 

4 71  20 150 

5 78,5  20 150 

6 85  20 150 

7 90  20 150 

 

ა. שრომის ზღვრული პროდუქტის მნიשვნელობები LMP ; 

ბ. რამდენი მომუשავე უნდა დაიქირაოს ფირმამ, რომ მოახდინოს მოგების მაქსიმი-

ზაცია? 

1)2 მომუשავე; 2) 3 მომუשავე; 3) שეწყვეტს პროდუქტის გამოשვებას; 4) 5 მომუשავე. 

გ. 550W ლარი სახელფასო განაკვეთის პირობებשი, მოახდენს რა მოგების მაქსი-

მიზაციას, ფირმა დაიქირავებს: 1) 2 მომუשავეს; 2) 3 მომუשავეს; 3) שეწყვეტს 

პროდუქტის გამოשვებას; 4) 5 მომუשავეს. 
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ამოცანა 2  

ნახაზი 17.2 აღწერს სიტუაციას დაუმუשავებელი მიწის ნაკვეთების ბაზარზე. მიუთი-

თეთ ჭეשმარიტია თუ მცდარი שემდეგი მტკიცებანი? 

 
 
 

ა.  თუ მიწაზე მოთხოვნაა 1D , მაשინ ეკონომიკური რენტაა SbQOR2 ;  

ბ.  ვინაიდან მოთხოვნა მიწაზე იცვლება, ამიტომ იცვლება მიწის ეკონომიკური რენ-

ტის ზომებიც; 

გ.  თუ მიწაზე მოთხოვნაა 2D , ხოლო გადასახადის სიდიდე 1 ჰა მიწაზე არის ab , მა-

ინ მიწის რენტის საერთო თანხაა baRRש 21 ; 

დ.  თუ მიწაზე მოთხოვნა იზრდება 2D -დან და 3D -მდე, ხოლო მიწის გადასახადი 1 

ჰა-ზე გადაანგარიשებით שეადგენს bc -ს, მაשინ მფლობელისთვის განკუთვნილი 

წმინდა ეკონომიკური რენტა დარჩება იგივე. 

ნახ. 17. 2.  
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ამოცანა 3 

ნახაზზე 17.3 მოცემულია 4 საბიუჯეტო წრფე და 4 განურჩევლობის მრუდი. ისინი 
ასახავენ მომხმარებლის ოპტიმალურ არჩევანს დასვენებასა და მუשაობას שორის საათობ-
რივი ანაზღაურების სხვადასხვა დონის პირობებשი. უპასუხეთ კითხვებს და დაასაბუთედ 
თქვენი პასუხები.  

 

ა.  რა პროცესებს აქვს ადგილი K წერტილიდან G წეტილამდე მოძრაობის დროს; 

ბ.  რა პროცესებს აქვს ადგილი D წერტილიდან G წეტილამდე მოძრაობის დროს; 

გ.  რა პროცესებს აქვს ადგილიG წერტილიდან H წეტილამდე მოძრაობის დროს; 

დ.  რას უდრის 1BL  საბიუჯეტო წრფისა და 1U  განურჩევლობის მრუდის დახრილო-

ბა? რატომ? 

ე.  რას უდრის 4BL  საბიუჯეტო წრფისა და 4U  განურჩევლობის მრუდის დახრილო-

ბა? რატომ? 

ვ.  რომელ წერტილებზე გადის ინდივიდის მიერ დასვენების שესახებ გადაწყვეტი-

ლების მრუდი? 

ნახ. 17.3
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ამოცანა 4 

ნახაზი 17.4.1 გვიჩვენებს ფირმისთვის שრომის დანახარჯების, שრომის ზღვრული პრო-

დუქტის (ფულად გამოსახულებაשი) და ხელფასის განაკვეთის მრუდებს. ყოველი მოცემული 

ფირმისთვის განსაზღვრეთ שრომის საჭირო რაოდენობა, რომლის დროსაც ფირმის მოგება იქ-

ნება მაქსიმალური: 

 

 

ა.  ფირმა, რომელიც პროდუქტის რეალიზებას ახდენს სრულყოფილი კონკურენცი-

ის ბაზარზე და წარმოადგენს „ფასის მიმღებს“ שრომის ბაზარზე; 

ბ.  ფირმა, რომელიც წარმოადგენს „ფასის მიმღებს“ მზა პროდუქტის ბაზარზე, მაგ-

რამ שრომის ბაზარზე გამოდის როგორც მონოფსონისტი; 

გ.  ფირმა, რომელიც ხვდება მოთხოვნის კლებად მრუდს თავის პროდუქტზე და 

წარმოადგენს მონოფსონისტს שრომის ბაზარზე; 

დ.  ფირმა, რომელიც ხვდება მოთხოვნის კლებად მრუდს თავის პროდუქტზე და 

წარმოადგენს „ფასის მიმღებს“ שრომის ბაზარზე. 

ამოცანა 5  

ფირმის საწარმოოო ფუნქცია მოცემულია שემდეგი სახით: 212 LLQ   სადაც 

60  L . L  არის ერთი დღის მანძილზე დახარჯული שრომის რაოდენობა, ხოლო Q  არის 

დღის მანძილზე გამოשვებული პროდუქტის რაოდენობა. ვთქვათ, კონკურენტულ ბაზარზე 

ფირმის პროდუქტი იყიდება 10 ლარად )212( LMPL  . გამოთვალეთ და ააგეთ ფირმის שრო-

მაზე მოთხოვნის მრუდი. რამდენ კაც/საათს დაიქირავებს ფირმა, თუ დღიური ანაზღაურება 

  ?ეადგენს 30 ლარს? 60 ლარსש

ნახ. 17.4.1. 
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ამოცანა 6 

ნახაზზე 17.6.1 მოცემულია שრომაზე მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები კონკუ-
რენტული ფირმისთვის. მიუთითეთ ჭეשმარიტია თუ მცდარი שემდეგი დებულებები, პასუ-
ხები დაასაბუთედ: 

 

 

ა.  ფირმა ქირაობს მომუשავეებს שრომის კონკურენტულ ბაზარზე; 

ბ.  ფირმას שეუძლია გავლენა მოახდინოს שრომის ფასზე; 

გ.  ფირმა დაიქირავებს 0L  მომუשავეებს კონკურენტულ ბაზარზე; 

დ.  שრომის პროდუქტის ღირებულება 0L  მომუשავეების დაქირავების პირობებשი 

წარმოდგენილია 02bLOW  ფიგურის ფართობით; 

ე.  שრომის ერთეულის ფასი שეადგენს 0OW -ს. 

ვ.  მომუשავეთა שრომის ანაზღაურების საერთო ფონდი שეადგენს სიდიდეს, გამოსა-
ხულს 00bLOW  ფიგურის ფართობით; 

ზ.  ხელფასის გაცემის שემდეგ დარჩენილი ფირმის שემოსავალი שეადგენს სიდიდეს, 
რომელიც გრაფიკულად ნახაზზე გამოისახება bWW 20  ფიგურის ფართობით; 

თ.  שრომის მიწოდების მრუდი განსაზღვრავს ხელფასზე დანახარჯების დონეს; 

ი.  2L -ე მომუשავის დამატებითი პროდუქტი ნულის ტოლია. 

ნახ. 17.6.1. 
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ამოცანა 7 

გამოიყენეთ ნახაზი 17.7.1 და უპასუხეთ კითხვებს: 
 

 
 
 

1. თუ שრომის ბაზარი არის სრულყოფილი კონკურენციის, მაשინ ხელფასის W  

განაკვეთი და დასაქმების დონე N  დარგשი שეადგენს שესაბამისად: 

ა. AW  და AN ; 

ბ. EW  და EN ; 

გ. BW  და AN ; 

დ. EW  და BN . 

2. ვთქვათ დარგשი გაჩნდა ფირმა-მონოფსონისტი. ასეთ პირობებשი რას უდრის მის-

თვის W  (ხელფასი) და N (დასაქმება) სიდიდეები? 

ა. AW  და AN ; 

ბ. EW  და EN ; 

გ. BW  და AN ; 

დ. EW  და BN . 

3. თუ დარგשი שეიქმნა პროფკავשირი, მაשინ ხელფასის რომელ დონეს მოითხოვს ის? 

(უპასუხეთ მცდარია თუ ჭეשმარიტი שემდეგი მოსაზრებები). 

ა. ნებისმიერს, თუნდაც AW -ზე მაღალს, ვინაიდან პროფკავשირი წარმოადგენს მონო-

პოლისტს שრომის მიწოდებაשი; 

ბ. EW  რადგან ეს დონე שეესაბამება სრულყოფილ კონკურენციას და უზრუნველ-

ყოფს დასაქმების მაღალ დონეს; 

გ. BW  ვინაიდან ამ დონეზე მიიღწევა დასაქმების უმაღლესი დონე; 

ნახ. 17.7.1.   
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დ. BW -დან AW -მდე ფარგლებשი, ვინაიდან ასეთი განაკვეთის პირობებשი დარგשი და-

საქმება AN -ზე ნაკლები არაა, რაც არის მონოფსონისტის მიერ სამუשაო ძალის 

დაქირავების ოპტიმალური რაოდენობა; 

ამოცანა 8  

დარგის მოთხოვნა שრომაზე მოცემულია שემდეგი განტოლებით , 

სადაც  არის שრომაზე დღიური მოთხოვნა, ხოლო  სახელფასო განაკვეთი. მიწოდების 

მრუდი მოცემულია שემდეგი გამოსახულებით .  
ა.  რას უდრის წონასწორული სახელფასო განაკვეთი და დაქირავებულთა ოპტიმა-

ლური რაოდენობა? 
ბ.  ააგეთ ზოგადი ნახაზი და გამოთვალეთ, რას უდრის მომუשავეთა მიერ გამომუ-

 ?ავებული ეკონომიკური რენტაש

ამოცანა 9 

ლაურა დღეשი 8 საათს მუשაობს და ერთი საათი მუשაობისთვის იღებს $10. ერთ 
დღეს მას ბებიამ აჩუქა $1000. რა გავლენას მოახდენს ეს საჩუქარი სამუשაო საათების 
რაოდენობის שესახებ ლაურას გადაწყვეტილებაზე? 

ამოცანა 10 

დავუשვათ, აש-ששი ის დასაქმებულები, ვისი שემოსავალიც $10000-ზე ნაკლებია არ 
იხდიან ფედერალურ საשემოსავლო გადასახადს. ვთქვათ, ახალი სამთავრობო პროგრამა 
თითოეულ დასაქმებულს აძლევს გარანტირებულ $5000-ს. $10000-ზე მაღალი ნებისმიერი 
 .ემოსავლო გადასახადიשავემ უნდა გადაიხადოს 50%-იანი საשემოსავლისთვის მომუש
ააგეთ მომუשავეთა საბიუჯეტო წრფე ახალი სამთავრობო პროგრამის პირობებשი. როგორ 
გავლენას მოახდენს პროგრამა მომუשავეთა שრომის მიწოდებაზე? 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა, ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები, მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, გამ. 
„უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 110-118; 

2. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., John 
Wiley & Sons, Inc. 2001, p. 204; 

3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, p. 550; 

4. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, p.124; 

5. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 304-317; 342-343; 

6. Микро- Макроэкономика, Практикум, Под об. ред. Ю. А. Огибина – ЦПб,: «Литера плюс» 
Санкт-Петербург оркестр, 1994, ст. 161-173.  
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თავი 18. ინვესტიციები, დრო და კაპიტალის ბაზარი 

ტესტები 

1. თუ სარგებლის ნომინალური განაკვეთი שეადგენს 10%-ს, ხოლო ინფლაციის ტემპი გა-
ნისაზღვრება წელიწადשი 4%-ით, მაשინ სარგებლის რეალური განაკვეთი שეადგენს 

ა. 15%;  

ბ. 6%; 
გ. 2,5%;  

დ. 6%.  

2. ფირმა გეგმავს აიღოს საბანკო სესხი ახალი საწარმოს მשენებლობისათვის. სარგებლის 
წლიური განაკვეთი שეადგენს 18%-ს. მოსალოდნელი მოგების ნორმა განისაზღვრება 20%-
ით. ამ პირობებשი ფირმა 

ა. არ ააשენებს ახალ საწარმოს; 

ბ. ააשენებს ახალ საწარმოს; 

გ. წაგების მიუხედავად, გადაწყვეტს ააשენოს საწარმო; 

დ. ვერ მიიღებს გადაწყვეტილებას. 

3. სუბიექტი, რომელსაც აქვს თანხა საბანკო ანგარიשზე სარგებლის 8%-იანი წლიური გა-
ნაკვეთით, გადაწყვეტს ჟურნალის გამოწერას. წლიური ხელმოწერა שეადგენს 12 ლარს, 
ხოლო ორწლიანის კი, 22 ლარს. რა თანხა უჯდება მას ხელმოწერა მეორე წლისთვის? 

ა. 10 ლარი; 

ბ. 10,8 ლარი;  

გ. 9,6 ლარი;  

დ. 11 ლარი.  

4. 200 წლიანი ექსპლოატაცის ვადის მქონე ხიდის მשენებლობის שესახებ გადაწყვეტილე-
ბა, რომელიც ყოველწლიურად მოიტანს 10% მოგებას, მიიღება იმ שემთხვევაשი, თუ სარ-
გებლის განაკვეთი იქნება 

ა. არაუმეტეს 2%; 

ბ. არაუმეტეს 20%; 

გ. 10% ან ნაკლები; 

დ. 10% ან მეტი. 

5. სუბიექტი თავის თანხას სახელმწიფო ფასიანი ქაღალდების שესყიდვაზე მიმართავს იმ 
 ი, თუ ელოდება, რომשემთხვევაש

ა. სარგებლის განაკვეთი მნიשვნელოვნად გაიზრდება არსებულთან שედარებით; 
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ბ. სარგებლის განაკვეთი მნიשვნელოვნად שემცირდება არსებულთან שედარებით; 

გ. სარგებლის განაკვეთი მნიשვნელოვნად გაიზრდება და שემდეგ שემცირდება; 

დ. სარგებლის განაკვეთი არ שეიცვლება. 

6. სარგებლის განაკვეთის ზრდა გამოიწვევს 

ა. სასესხო საשუალებებზე მოთხოვნის ზრდას; 

ბ. სასესხო საשუალებებზე მიწოდების ზრდას; 

გ. სასესხო საשუალებების მიწოდების שემცირებას; 

დ. სასესხო საשუალებების მიწოდების მოცულობის ზრდას. 

7. ფირმას სურს აიღოს სესხი ახალი მოწყობილობის שესაძენად, რომელიც ეღირება 20000 
ლარი და გამოიყენება ერთი წლის მანძილზე. მოსალოდნელია, რომ ამის გამო წლიური 
დამატებითი שემოსავალი იქნება 1500 ლარი. ფირმა განახორციელებს ინვესტიციებს მოწ-
ყობილობაשი იმ პირობით, თუ სარგებლის განაკვეთია 

ა. 6%;  

ბ. 8%;  

გ. 10%;  

დ. 12%.  

8. ინვესტიციებზე მოცემული მოთხოვნის პირობებשი მათი სიდიდე 

ა. არ არის დამოკიდებული სარგებლის განაკვეთზე; 

ბ. שეიძლება გაიზარდოს, שეიძლება שემცირდეს სარგებლის განაკვეთის ზრდის პი-

რობებשი; 

გ. שემცირდება, თუ გაიზრდება სარგებლის განაკვეთი; 

დ. გაიზრდება, თუ გაიზრდება სარგებლის განაკვეთი. 

9. წონასწორული სარგებლის განაკვეთი გაათანაბრებს 

ა. ნომინალური და რეალური სარგებლის განაკვეთებს; 

ბ. სასესხო საשუალებებზე მოთხოვნისა და მიწოდების მოცულობებს; 

გ. მოხმარებასა და დაგროვებას; 

დ. ყველა მითითებულ სიდიდეს. 

10. ცხრილשი 18.1 მოცემულ მონაცემებზე დაყრდნობით სარგებლის განაკვეთის გაზრდა 
15-დან 17%-მდე გამოიწვევს 

ცხრილი 18.1 
 

წმინდა მოგების მოსალოდნე-
ლი ნორმა % 

19 17 15 13 11 9 

ინვესტიციების მოცულობა 
მოწყობილობებשი (მლნ. ლარი) 220 250 300 360 430 500 

 

ა. 40 მლნ ლარამდე ინვესტიციების გაზრდას; 
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ბ. 40 მლნ ლარამდე ინვესტიციების שემცირებას; 

გ. 50 მლნ ლარით ინვესტიციების שემცირებას;  

დ. 40 მლნ ლარით ინვესტიციების שემცირებას. 

11. ვთქვათ, ფირმას שეუძლია იყიდოს 150 ათასი ლარის ღირებულების ჩარხი, რომელიც 
ყოველწლიურად მას წმინდა მოგების სახით მოუტანს 15 ათას ლარს. שეიძენს რა ჩარხს, 
სარგებლის როგორი განაკვეთის პირობებשი שეძლებს ფირმა იქონიოს კაპიტალის რეზერ-
ვის ოპტიმალური მოცულობა? 

ა. %5R ;  

ბ. %10R ;  

გ. %15R ; 

დ. %5,12R . 

12. მომხმარებლის დროითი უპირატესობების წონასწორობის პირობაა 

ა. YX PPMRS / ; 

ბ. 
KrWMRTS / ; 

გ. YX PPMRS / ; 

დ. )1( RMRTP  . 

13. მიმდინარე დისკონტირებული ღირებულება მეორე წლისთვის გამოითვლება ფორმუ-
ლით 

ა. )1/(1 RPDV  ; 

ბ. )1( RMRTP  ;  

გ. CRRRNPV n
n  )1/(...)1/()1/( 2

21  ; 

დ. საჭირო ფორმულა არ არის. 

14. მიწის ფასი გამოითვლება ფორმულით 

ა. )1/(1 RPDV  ; 

ბ. nRIPDV )1/(  ;
 

გ. 
j

j
t R

T
P

)1( 
 ; 

დ. CRRRNPV n
n  )1/(...)1/()1/( 2

21  . 

15. წმინდა მიმდინარე ღირებულება გამოითვლება ფორმულით 
ა. )1/(1 RPDV  ; 

ბ. nRIPDV )1/(  ; 

გ. j
j

t R
T

P
)1( 

 ; 

დ. CRRRNPV n
n  )1/(...)1/()1/( 2

21  . 
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16. რომელი ფორმულით გამოითვლება იმ 100 ლარიანი ობლიგაციის ღირებულება, 
რომელმაც 100 ლარი უნდა მოუტანოს მფლობელს 10 წლის მანძილზე და დამატებით და 
1000 ლარი მე-10 წელს (თუ  არის სასესხო სარგებლის საბაზრო განაკვეთი)? 

 

a. ;)1/(1000)1/(100...)1/(100)1/(100 10102 RRRRPDV   

b. ;)1/(1000)1/(100...)1/(100)1/(100 10102 RRRRPDV   

g. ;1000)1/(100...)1/(100)1/(100 102  RRRPDV  

d. ).1/(1000)1/(100...)1/(100)1/(100 102 RRRRPDV   
17. როგორ გამოითვლება სამუდამო რენტა, რომელსაც მოაქვს წელიწადשი 100 ლარი (თუ 

 არის სასესხო სარგებლის საბაზრო განაკვეთი)? 

 

a. ;)1/(100  RPDV  

b. );1/(100 RPDV   

g. ;/100 RPDV   

d. ./100  nRPDV  

18. ფირმის ინვესტიციების საერთო მოცულობა שეადგენს 200 ათას დოლარს, 
ამორტიზაციაც  200 ათასი დოლარია. ეს ნიשნავს, რომ: 

ა. ფირმის წმინდა ინვესტიცია ნულის ტოლია; 

ბ. ფირმის წმინდა ინვესტიცია 200 ათასი დოლარია; 

გ. ფირმის წმინდა ინვესტიცია 400 ათასი დოლარია; 

დ. ასეთი მდგომარეობა არარეალურია, ვინაიდან ამორტიზაცია არ שეიძლება ინვეს-

ტიციების საერთო რაოდენობის ტოლი იყოს. 

19. დეპოზიტებზე სარგებლის რეალური განაკვეთი გასულ წელთან שედარებით გაიზარდა, 
ხოლო საოჯახო მეურნეობის დანაზოგები שემცირდა. ეს ნიשნავს, რომ: 

ა. ჩანაცვლების ეფექტმა გადააჭარბა שემოსავლის ეფექტს; 

ბ. ჩანაცვლების და שემოსავლის ეფექტები ერთმანეთის საპირისპირო მიმართულებით 

მოქმედებდნენ; 

გ. ჩანაცვლების და שემოსავლის ეფექტები ერთიდაიმავე მიმართულებით მოქმედებ-

დნენ; 

დ. שემოსავლის ეფექტმა გადააჭარბა ჩანაცვლების ეფექტს. 

20 თუ სახელმწიფო დააწესებს მიწაზე ქირის ისეთ ფიქსირებულ დონეს, რომელიც წონას-
წორულისგან განსხვავებული იქნება, მაשინ: 

ა. ეკონომიკური რენტა שემცირდება; 

ბ. ეკონომიკური რენტა გაიზრდება; 

გ. ეკონომიკური რენტა არ שეიცვლება; 

დ. პასუხი დამოკიდებულია მიწაზე მოთხოვნის ელასტიკურობაზე. 
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ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. სარგებლის რეალური განაკვეთი שეიძლება იყოს უარყოფითი.  
2. მიწის ბაზარზე წონასწორობა გამოიხატება იმაשი, რომ რენტის სიდიდე თანაბარია ერ-

თგვარი ხარისხის მიწის ნაკვეთებისათვის.  
3. რეალური სარგებლის განაკვეთს დამატებული ფასების ზრდა, გამოსახული %-שი, שეად-

გენს ნომინალურ სარგებლის განაკვეთს.  
4. სარეზერვო კაპიტალს მიეკუთვნება გრძელვადიანი მოხმარების რეალური აქტივები.  
5. ყველაზე დიდი მოთხოვნა სასესხო საשუალებებზე წარედგინება იმ ფირმების მხრიდან, 

რომლებსაც სურთ თანხები მიმართონ წარმოების საשუალებების שესაძენად.  
6. რაც უფრო მაღალია სარგებლის განაკვეთი, მით უფრო მაღალია მიმდინარე დისკონტი-

რებული ღირებულება.  
7. სასესხო საשუალებების მიწოდება არ არის დამოკიდებული სარგებლის განაკვეთზე.  
8. დანაზოგები განისაზღვრება მთლიანი שემოსავლებიდან მიმდინარე მოხმარების გამოკლე-

ბით.  
9. რეალური განაკვეთი არ განაპირობებს ინვესტიციების განხორციელების მიზანשეწონი-

ლობას.  
10. მონოპოლისტს שეუძლია ბაზარზე გამოიტანოს პროდუქტის სწორედ ის რაოდენობა, რომ-

ლის დროსაც ზღვრული ამონაგები ზღვრული დანახარჯების გამოკლებით გაიზრდება 
იმავე სისწრაფით, როგორც სარგებლის განაკვეთი. 

11. თუ პროდუქტის ფასი დანახარჯების გარეשე გაიზრდება უფრო ნელა, ვიდრე სარგებლის 
განაკვეთი, უმჯობესია ამოწურვადი რესურსების საბადო არ დამუשავდეს.  

12. რაც უფრო დაბალია სარგებლის განაკვეთი, მით უფრო მაღალია მიმდინარე დისკონტი-
რებული ღირებულება. 

13. სარგებლის განაკვეთის ზრდასთან ერთად საოჯახო მეურნეობების მხრიდან ყოველთვის 
იზრდება დანაზოგების მიწოდება. 

14. მიწის ფასზე არ მოქმედებს მისი ადგილმდებარეობა.  
15. სხვა თანაბარ პირობებשი, სარგებლის რეალური განაკვეთის שემცირება იწვევს მიწაზე 

ფასის ზრდას. 
 
 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ქეთევანს აქვს 100 ლარი და უნდა გადაწყვიტოს, დახარჯოს თუ שეინახოს ეს თანხა. თუ 

ის שეინახავს თანხას ბანკשი, მაשინ ერთი წლის שემდეგ მიიღებს 112 ლარს. ინფლაცია שეადგენს 

14%-ს წელიწადשი. 

ა. როგორია ნომინალური სარგებლის განაკვეთი? 

ბ.  როგორია რეალური სარგებლის განაკვეთი? 

გ.   რას ურჩევდით ქეთევანს? 
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დ.  როგორი იქნებოდა თქვენი რჩევა რეალური სარგებლის განაკვეთის უცვლელო-

ბისა და ინფლაციის ტემპის 10%-მდე שემცირების პირობებשი? 

ამოცანა 2 

მოცემულია, რომ ჩარხი იმუשავებს სამი წელი, მოიტანს რა ყოველწლიურ שემოსავალს 

2000 ლარის ოდენობით. მისი დარჩენილი ღირებულება მესამე წლის ბოლოსთვის שეადგენს 6000 

ლარს. განსაზღვრეთ ჩარხის ღირებულება, მთლიანად მიმართული დანახარჯების დასაფარად, 

თუ 

ა.  სარგებლის განაკვეთი שეადგენს 8%-ს; 
ბ.  სარგებლის განაკვეთი שეადგენს 10%-ს; 
გ.  სარგებლის განაკვეთი שეადგენს 8%-ს, მაგრამ მოსალოდნელი ინფლაცია שეად-

გენს 7%-ს წელიწადשი. 

ამოცანა 3 

ეკონომიკაשი არის ორი სექტორი – სასოფლო-სამეურნეო და ინდუსტრიული. ნახაზზე 

18.3.1 მოცემულია მათი მიწაზე მოთხოვნის მრუდები (שესაბამისად 1
AD  და 1D ) S  წარმოად-

გენს მიწის ფიქსირებულ მიწოდებას  

 
ა.  განსაზღვრეთ წონასწორული მოთხოვნა და სარენტო განაკვეთი, რომელსაც წა-

რადგენს თითოეული სექტორი მიწაზე. 
ბ.  დავუשვათ, მთავრობა ცდილობს שეამციროს ნაწარმის იმპორტი და სტიმული 

მისცეს სოფლის მეურნეობის პროდუქტების ეროვნულ წარმოებას, საამისოდ 
მან მოახდინა მწარმოებელთა სუბსიდირება. שედეგად მოხდა აგრარული სექტო-
რის მხრიდან მიწაზე მოთხოვნის მრუდის გადაადგილება 2

AD  მდგომარეობაשი. 
როგორი სახით ნაწილდება მიწის ნაკვეთები აგრარულ და ინდუსტრიულ სექტო-
რებს שორის მოკლევადიან პერიოდשი? 

ნახ.18.3.1.
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გ.  როგორი იქნება სარენტო განაკვეთები ორივე სექტორשი მოკლევადიან პერიოდ-
  ?იש

დ.  როგორი იქნება წონასწორული სიტუაცია გრძელვადიან პერიოდשი? 

ამოცანა 4 

ფირმა „ხვანჭკარა“ გეგმავს ღვინის დასაწური დანადგარი გამოიყენოს 5 წლის მან-
ძილზე და მისი ექსპლოატაციიდან ყოველწლიურად მიიღოს 100 ათასი ლარი. დავუשვათ, 
რომ ფირმა 5 წლის שემდეგ ფიქრობს ქარხნის გადაიარაღებას და ძველი დანადგარის 50 
ათას ლარად გაყიდვას, როგორ გამოვითვალოთ დანადგარის მიმდინარე ღირებულება? 

ამოცანა 5 

გამოთვალეთ მიმდინარე დისკონტირებული ღირებულება שემდეგი პირობების გათ-
ვალისწინებით; 

ა. i = 10%; 1R  = 200;  

ბ. i  = 5% ; 1R  = 200; 

გ. i  = 20%; 1R  = 200; 2R = 400; 3R  = 600; 

დ. i = 10%; 1R = 200; 2R = 400; 3R  = 600; 

ე. i = 5%; 1R = 100; 2R = 200; 3R  = 400; 4R =500; 5R =1000 

ვ.  i = 10%; 1R = 100; 2R = 200; 3R  = 400; 4R =500; 5R =1000 

სადაც: tR – წლიური שემოსავალი t  წელს; i – სარგებლის განაკვეთი)1. 

ამოცანა 6 

ნახაზზე 18.6.1 მოცემულია სასესხო საשუალებებზე მოთხოვნისა და მიწოდების 
მრუდები. სარგებლის წონასწორული განაკვეთი ტოლია ei ; ci  აღნიשნავს მთავრობის მიერ 

დადგენილ სარგებლის ზღვრულ განაკვეთს. მიუთითედ ჭეשმარიტია (ჭ) თუ მცდარი (მ) 
 :ემდეგი მოსაზრებებიש

                                                 
1 სარგებლის განაკვეთი ზოგიერთ ლიტერატურაשი აღინიשნება როგორც R (Rate), ასევე I (Interest Rate), 
ხოლო שემოსავალი აღინიשნება R (Revenue) ან I (Income) სახით. ამგვარად, שეცდომის თავიდან აცილების 
მიზნით აუცილებელია ცნების שინაარსზე ყურადღების გამახვილება. 
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ა) სასესხო საשუალებებზე მოთხოვნის მრუდი არის კლებადი, რაც გამოწვეულია 

ინვესტიციებიდან ზღვრული שემოსავლის კლებადობით; 

ბ) a  წერტილשი ზღვრულ საინვესტიციო პროდუქტზე שემოსავლის მოსალოდნელი 

ნორმა, მთავრობის მიერ დადგენილი სარგებლის განაკვეთის ტოლია; 

გ) სარგებლის განაკვეთის ci  პირობებשი სასესხო საשუალებებზე მოთხოვნა და 

მიწოდება ერთმანეთის ტოლია; 

დ) a წერტილשი שემოსავლის მოსალოდნელი ნორმა ინვესტიციების eQ  ერთეულზე 

უტოლდება სარგებლის განაკვეთს, რომლის დროსაც ინვესტიციებზე მოთხოვნა 

ფულადი სახსრების მიწოდების ტოლია; 

ე) კაპიტალის (ფულადი რესურსების) ბაზარზე სასესხო საשუალებების დეფიციტი 
აღმოცენდება მაשინ, როცა სარგებლის განაკვეთი დაწესდება ci  დონეზე; 

ვ) სასესხო საשუალებების ეფექტიანი გამოყენება გულისხმობს, რომ კაპიტალის 

(ფულადი რესურსების) ბაზარი იმყოფება a  წერტილით წარმოდგენილ წონას-

წორულ მდგომარეობაשი; 

ზ) საბაზრო მექანიზმი ეფექტიანად განათავსებს ფულად საשუალებებს საინვესტი-

ციო שესაძლებლობების שესაბამისად, თუ სარგებლის განაკვეთი მთავრობის მი-
ერ წესდება ci  დონეზე. 

ამოცანა 7 

ფირმა „საამოს“ აქვს ორცხობილის დამამზადებელი საკუთარი დანადგარი და ასეთივე 

დანადგარი არენდით აქვს აღებული ფირმისგან „ნუგბარი“. ფირმა „საამო“ დანადგარის ერთი 

წლის მანძილზე გამოყენებისთვის ქირის სახით ფირმა „ნუგბარს“ უხდის 100 ათას ლარს. თუ 

ჩავთვლით, რომ ერთი დანადგარის გამოყენებასთან დაკავשირებული სხვა დანახარჯი ერთი 

წლის მანძილზე שეადგენს 70 ათას ლარს. რას უდრის ორი დანადგარის ექსპლოატაციის ალ-

ტერნატიული დანახარჯები? 

ნახ.18.6.1.
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ამოცანა 8  

ვთქვათ სარგებლის განაკვეთი 10%-ია. ა) რამდენია იმ აქციის ღირებულება, რომელსაც 

მოაქვს 80 ლარი ყოველწლიურად 5 წლის მანძილზე და მეექვსე წელს ასაღები თანხა שეადგენს 

1000 ლარს? ბ) ამოცანა ამოხსენით სარგებლის 15%-ანი წლიური განაკვეთის პირობებשიც. 

ამოცანა 9 

დავუשვათ თქვენ שეგიძლიათ იყიდოთ ტოიოტას ფირმის ავტომობილი 20000 ლარად და გა-

ყიდოთ იგი ექვსი წლის שემდეგ 12000 ლარად. ალტერნატიულად, თქვენ ასევე שეგიძლიათ იქი-

რაოთ იგივე ავტომობილი თვეשი 300 ლარად სამი წლის მანძილზე და שემდეგ დააბრუნოთ. სი-

მარტივისთვის დავუשვათ, რომ ავტომობილის წლიური ქირა שეადგენს 3600 ლარს. 

ა) თუ სარგებლის განაკვეთი 4%-ია, რომელი არჩევანია უკეთესი, ავტომობილის שეძენა 
თუ ქირით სარგებლობა? 

ბ) თუ სარგებლის განაკვეთი 12%-ია, რომელი არჩევანია უმჯობესი? 
გ) სარგებლის როგორი განაკვეთის პირობებשი იქნებოდით ნეიტრალური (ინდიფერენ-
ტული) שეძენასა და დაქირავებას שორის არჩევანשი? 

ამოცანა 10 

ვთქვათ, თქვენ გადაწყვიტეთ ინვესტირების მიზნით שეიძინოთ საუკეთესო 
ხარისხის ღვინო, რომლის ერთი ბოთლის ფასია $100. გამოცდილებიდან იცით, რომ  
პერიოდის მანძილზე დაძველებული ერთი ბოთლი ღვინის ფასი გახდება . 
გაყიდვაשია 100 ბოთლი ღვინო, ხოლო სარგებლის განაკვეთია 10%. რამდენი ბოთლი უნდა 
 ეიძინოთ, რა პერიოდი უნდა დააძველოთ და რა თანხას მიიღებთ მათი გაყიდვისש
მომენტისთვის? 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა, ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები, მეექვსე გადამუשავებული გამოცემა, გამ. 
„უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 119-125; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Pearson Prentice Hall, Pearson International Edition, 
Seventh edition, 2009, pp. 581-582; 

3. Нуреев Р. М., Курс Микроэкономики, Учебник для ВУЗОВ, НОРМА-ИНФРА М, Москва, 2001, 
ст. 341-352; 

4. Микро- Макроэкономика, Практикум, Под об. ред. Ю. А. Огибина – ЦПб,: «Литера плюс» 
Санкт-Петербург оркестр, 1994, ст. 175-184.  
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თავი 19. ზოგადი წონასწორობა და ეკონომიკური ეფექტიანობა 

ტესტები 

1. ცალკეულ ბაზარზე წარმოების წონასწორული მოცულობა და წონასწორული ფასი 
 ეისწავლებაש

ა. ზოგადი საბაზრო წონასწორობის ანალიზის საשუალებით; 

ბ. ნაწილობრივი საბაზრო წონასწორობის ანალიზის საשუალებით; 

გ. „დანახარჯი - გამოשვების“ ცხრილის ანალიზის საשუალებით; 

დ. საბაზრო სტრუქტურის ანალიზის საשუალებით. 

2. ჩამოთვლილთაგან რომელი არ ეთავსება ეკონომიკური ეფექტიანობის მიღწევას? 

ა. სრულყოფილი კონკურენცია; 

ბ. שიდა ეფექტების არარსებობა; 

გ. მონოპოლია; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

3. ეკონომიკაשი იწარმოება X  და Y  პროდუქტი. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან პროდუქტთა 
გამოשვების ეფექტიანი სტრუქტურა მიიღწევა იმ שემთხვევაשი, როცა 

ა. ;,, yxyx MRSMRT   

ბ.  ;,
y

x
yx P

PMRS   

გ. yxMRS ,  ყველა მომხმარებლისათვის ტოლია; 

დ. .,
y

x
yx MC

MCMRT   

4. თუ ორი ინდივიდი ცვლის პროდუქტს, მაשინ იგებს ორივე, რადგან 

ა. იზრდება პროდუქტის მთლიანი მოცულობა; 

ბ. იზრდება პროდუქტის ერთობლივი სარგებლიანობა; 

გ. მცირდება წარმოების მთლიანი დანახარჯი; 

დ. ჩამოთვლი პასუხები არასწორია. 

5. რომელი პირობა სრულდება იმ წერტილებისთვის, რომლებიც მდებარეობენ საწარმოო 
    ?ესაძლებლობების საზღვარზეש

ა. ;,
y

x
yx MC

MCMRT   

ბ. ;,
y

x
yx P

PMRS   
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გ. yxMRS ,  ყველა მომხმარებლისათვის ტოლია; 

დ. .,, yxyx MRSMRT         

6. თუ ორი მომხმარებლისთვის ორი პროდუქტის MRS  არ არის ტოლი, მაשინ  

ა. ერთმა მომხმარებელმა שეიძლება გაიუმჯობესოს მდგომარეობა ისე, რომ არ 

გააუარესოს მეორის მდგომარეობა; 

ბ. ორივეს שეუძლია თავისი მდგომარეობის გაუმჯობესება ისე, რომ არ გააუარესონ 

სხვათა მდგომარეობა; 

გ. არავის שეუძლია გაიუმჯობესოს თავისი მდგომარეობა ისე, რომ არ გააუარესოს 

სხვათა მდგომარეობა; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია.       

7. რესურსების ოპტიმალური განთავსება მოითხოვს განსაზღვრული პირობების დაცვას. 
ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან, რომელი არ განეკუთვნება მათ? 

ა.  ორი პროდუქტის MRS  უნდა იყოს ერთნაირი ნებისმიერი ორი 

მწარმოებლისათვის; 

ბ.  ორი რესურსის MRTS  უნდა იყოს ერთნაირი ნებისმიერი ორი მწარმოებლისათვის; 

გ.  ორი პროდუქტის MRS უნდა იყოს MRT -ს ტოლი; 

დ.  ორი რესურსის MRTS  უნდა იყოს MRT -ს ტოლი.  

8. პარეტო-ოპტიმალურობის ყველა პირობა დაცულია მხოლოდ 

ა.  რეგულირებადი მონოპოლიის დროს; 
ბ.  სრულყოფილი კონკურენციის დროს; 
გ.  მონოპოლისტური კონკურენციის დროს; 

დ. ოლიგოპოლიის დროს. 

9. ეკონომიკა არის პარეტო-ოპტიმალურ მდგომარეობაשი, თუ 

ა.  გამოიყენება თანამედროვე ტექნოლოგიები; 

ბ.  არავის שეუძლია თავისი მდგომარეობის გაუმჯობესება სხვათა მდგომარეობე-

ბის გაუარესების გარეשე; 

გ.  ზღვრული שემოსავალი ზღვრული დანახარჯის ტოლია;  

დ.  ყველასათვის მიღწეულია שემოსავლის დამაკმაყოფილებელი განაწილების დონე. 

10. მომხმარებელი იყენებს ორ პროდუქტს (X და Y) პროპორციით 1/1; ამასთან, 
მყიდველებისათვის X პროდუქტი ფასეულია მხოლოდ y პროდუქტის მოხმარებასთან 
ერთად. როგორ იცვლება წონასწორული XP  ფასი და XQ  რაოდენობა Y პროდუქტის 
მოთხოვნის שემცირების დროს? 

ა. XP  მოიმატებს, XQ  გაიზრდება;    

ბ. XP  დაიწევს,  XQ  ;ემცირდებაש  

გ. XP  მოიმატებს, XQ    ;ემცირდებაש 



188 

 

დ. XP  დაიწევს, XQ  გაიზრდება. 

11. „ეჯვორტის კოლოფשი“ ჰორიზონტალურ ღერძზე აღნიשნულია X დოვლათი, 
ვერტიკალურზე - Y დოვლათი. A მომხმარებლისათვის კოორდინატთა სათავე მარცხენა 
ქვემო კუთხეשი, ხოლო B  მომხმარებლისათვის მარჯვენა ზედა კუთხეשი დევს. 
მომხმარებელ A-ს აქვს მკაცრად გამოხატული უპირატესობა X დოვლათზე, მომხმარებელ 
B-თვის X ნეიტრალური დოვლათია. უმრავლესობისთვის პარეტოოპტიმალურ 
წერტილებად ითვლება 

ა. „ეჯვორტის კოლოფის“ მარცხენა მხარე;   

ბ. „ეჯვორტის კოლოფის“ მარჯვენა მხარე; 

გ. „ეჯვორტის კოლოფის“ ზედა მხარე;  

დ. „ეჯვორტის კოლოფის“ ქვედა მხარე. 

12. დავუשვათ, ბენზინის ფასი იზრდება მიწოდების שემცირების გამო. ზოგადი 
წონასწორობის თეორიიდან გამომდინარე, როგორ שეიცვლება გასაყიდი ავტომობილების 

AQ  რაოდენობა და AP  ფასი? 

ა. AP  მოიმატებს, AQ  გაიზარდება;  

ბ. AP ემცირდება, AQש გაიზრდება; 

გ. AP მოიმატებს, AQ    ;ემცირდებაש

დ. AP ემცირდება, AQש    .ემცირდებაש

13. პროდუქტის განაწილება ეფექტიანია მხოლოდ მაשინ, თუ 

ა. პროდუქტი ნაწილდება ისე, რომ ნებისმიერი წყვილის გაცვლის ზღვრული ნორმა 

ყველა მომხმარებლისთვის ერთნაირია; 

ბ. პროდუქტი ნაწილდება ისე, რომ ნებისმიერი წყვილის გაცვლის ზღვრული ნორმა 

ერთ-ერთი მომხმარებლისთვის მეტია; 

გ. პროდუქტი ნაწილდება ისე, რომ ნებისმიერი წყვილის გაცვლის ზღვრული ნორმა 

ერთ-ერთი მომხმარებლისთვის ნაკლებია; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

14. ოპტიმალური გარიგებების (კონტრაქტების) მრუდი აერთიანებს 

ა. პროდუქტის განაწილების ყველა ვარიანტს, რომლის დროსაც მომხმარებელთა 

განურჩევლობის მრუდები ერთმანეთს კვეთს; 

ბ. პროდუქტის განაწილების ყველა ვარიანტს, რომლის დროსაც მომხმარებელთა 

განურჩევლობის მრუდები ერთმანეთს ეხება; 

გ. პროდუქტის განაწილების ყველა ვარიანტს, რომლის დროსაც მომხმარებელთა 

განურჩევლობის მრუდები ჰორიზონტალურია; 

დ. პროდუქტის განაწილების ყველა ვარიანტს, რომლის დროსაც მომხმარებელთა 

განურჩევლობის მრუდები ერთმანეთისგან დაשორებულია. 
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15. მომხმარებლის წონასწორობა კონკურენტულ ბაზარზე არის იმ წერტილשი, სადაც 
გაცვლის მონაწილე ორივე მხარის განურჩევლობის მრუდები 

ა. ერთმანეთს ეხება; 

ბ. ერთმანეთს კვეთს; 

გ. მრუდებს ერთმანეთთან საერთო არა აქვს; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არასწორია. 

16. ზოგადი წონასწორობის ანალიზი 

ა. ყველა ფასს ერთდროულად განსაზღვრავს;  

ბ. უשვებს უკუგების ეფექტებს; 

გ. שესაძლებლობას იძლევა, პროდუქტების და ფაქტორების ბაზრები ერთდროულად 

განიხილოს; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

17. თუ განაწილება არის პარეტოეფექტიანი, მაשინ 

ა. არანაირი ვაჭრობა არ არის ორივე მხარისთვის სარგებლიანი;  

ბ. იგი კონტრაქტის მრუდზეა; 

გ. საწყის მდგომარეობასთან שედარებით, ორივე მხარისთვის უფრო სარგებლიანია; 

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები.   

18. გარიგების (კონტრაქტების) მრუდის გარეთ არსებული წერტილიდან გარიგების მრუდ-
ზე არსებულ წერტილზე გადასვლას 

ა. ზოგიერთისთვის მოაქვს სარგებელი, დანარჩენისთვის კი - პირიქით; 

ბ. ვიღაცისთვის მოაქვს სარგებელი, დანარჩენისთვის უარეს მდგომარეობას არ ქმნის; 

გ. ყველასთვის უსარგებლოა 

დ. שესაძლებელია მხოლოდ მაשინ, თუ საწყისი განაწილება שეიცვლება. 

19. დავუשვათ, გიორგისთვის საკვების ტანსაცმლით שენაცვლების ზღვრული ნორმა არის 
3, ლევანისთვის კი - 2. שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ ბაზარზე გიორგი და ლევანი 

ა.  თავისი სურვილით გადაწყვეტენ, რომ ერთმანეთს არ ევაჭრონ; 

ბ.  ვაჭრობენ, მაგრამ გიორგი ზარალდება;  

გ.  ვაჭრობენ, მაგრამ ლევანი ზარალდება; 

დ.  ვაჭრობენ მათი ახალანდელი მდებარეობიდან განურჩევლობის მრუდის 

წერტილზე გადასვლით. 

20. ზოგადი წონასწორობის ანალიზი უფრო მიზანשეწონილია, ვიდრე ნაწილობრივი 
წონასწორობის ანალიზი, როცა  

ა. ერთზე მეტი პასუხია שესაძლებელი;  

ბ. გათვალისწინებულია როგორც მომხმარებელი, ისე - მწარმოებელი;  
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გ.  ბაზრებს שორის არსებობს უკუგების ეფექტები;  

დ.  ბაზრები მოქმედებენ დამოუკიდებლად. 

 ემდეგი ორი კითხვა ეხება წარმოსახვით ეკონომიკას, სადაც ორი სახისש
პროდუქტი: საკვები )(F  და ტანსაცმელი )(C  იწარმოება მუשახელისა )(L   და 
კაპიტალის )(K  პირობებשი. 

21. თუ საკვების წარმოების დროს KLMRTS ,  მეტია ტანსაცმლის წარმოების KLMRTS , -ზე, 

მაשინ 

ა. საკვების წარმოების გაზრდა שესაძლებელია მხოლოდ ტანსაცმლის წარმოების 

 ;ემცირებით, რადგან რესურსები არ არის საკმარისი და ულევიש

ბ. ტანსაცმლის წარმოების გაზრდა שესაძლებელია საკვების წარმოების שემცირებით, 

რადგან ტანსაცმლის ინდუსტრიაשი MRTS  უფრო დაბალია; 

გ. საკვების წარმოების გაზრდა שეიძლება ტანსაცმლის წარმოების שემცირების გარეשე, 

ტანსაცმლის ინდუსტრიიდან კაპიტალის ტრანსფორმაციით საკვების ინდუსტრიაשი; 

დ. საკვების წარმოების გაზრდა שესაძლებელია ტანსაცმლის წარმოების שემცირე-

ბის გარეשე, ტანსაცმლიის ინდუსტრიიდან საკვების ინდუსტრიაשი მუשახელის 

გადაყვანით და საკვების ინდუსტრიიდან ტანსაცმლის ინდუსტრიაשი კაპიტალის 

გადატანით.  

22. თუ საკვების ტანსაცმლით שენაცვლების ზღვრული ნორმა ყველა მომხმარებლისთვის 
არის 4 და ტანსაცმლის საკვებით שენაცვლების ზღვრული ნორმა - 2, მაשინ  

ა.  მეტი ტანსაცმელი უნდა აწარმოონ, რადგან მომხმარებელი უფრო მეტ საკვებს დათ-

მობს ტანსაცმლისთვის, ვიდრე ტანსაცმლის ალტერნატიული ღირებულებაა;  

ბ.  უნდა აწარმოონ მეტი ტანსაცმელი და ნაკლები საკვები, რათა გათანაბრდეს MRS  

და MRT; 

გ.  მეტი საკვები უნდა აწარმოონ, რადგან მომხმარებელი უფრო მეტი რაოდენობის 

ტანსაცმელს დათმობს საკვებისათვის, ვიდრე საკვების ალტერნატიული ღირე-

ბულებაა;   

დ.  სწორია ა. და ბ. პასუხები.  

23. ელექტრონული უთოების ბაზარზე ორი ფირმა დომინირებს: „ტეფალი“ და „როვენტა“. 
ტექნოლოგიური პროცესების გაუმჯობესების שედეგად, ფირმა „ტეფალის“ უთოების მი-
წოდება იზრდება. როგორ שეიცვლება ფირმა „როვენტას“ გასაყიდი უთოების rP   ფასი და 

rQ   რაოდენობა?  

ა. rP  მოიმატებს, rQ  გაიზრდება;  

ბ. rP  მოიმატებს, rQ  ;ემცირდებაש

გ. rP ემცირდება, rQש  გაიზრდება; 

დ. rP ემცირდება, rQש  .ემცირდებაש 
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24. კონტრაქტის მრუდზე მდებარე ორი წერტილის Q  და R -ის שედარებისას, 
 :ეგვიძლია ვთქვათ, რომש

ა. ისინი ეფექტურები არიან;  
ბ. მომხმარებელი თავისი სურვილით გადავა Q -დან და R -ზე;  

გ. პროდუქტების განაწილება ერთნაირია Q -სა და R -ზე; 
დ.  ორივე განაწილება აბსოლუტურად თანაბარია;    
ე. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

25. თუ გაიზრდება  პროდუქტის რესურსები, რომელიც გამოიყენება ეკონომიკაשი, რა 
მოუვა წარმოების שესაძლებლობის საზღვარს? 

ა. წარმოების שესაძლებლობის საზღვრის გადავა მარჯვნივ და ზემოთ; 
ბ. წარმოების שესაძლებლობის საზღვრის გადავა მარჯვნივ და ქვემოთ; 
გ. წარმოების שესაძლებლობის საზღვრის უცვლელი დარჩება; 
დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. ზოგადი წონასწორობის ანალიზი იკვლევს სხვადასხვა ბაზრის ურთიერთკავשირს.    
2. პროდუქტის მოთხოვნის გაზრდის ზეგავლენის שესწავლა ამავე პროდუქტის ფასსა და 

წარმოების მოცულობაზე სხვა თანაბარ პირობებשი ნაწილობრივი წონასწორობის 
ანალიზის მაგალითია.    

3. უკუკავשირის ეფექტი ასახავს ერთ ბაზარზე პროდუქტის ფასისა და რაოდენობის שეც-
ვლას, რომელიც არ არის გამოწვეული ურთიერთდაკავשირებულ ბაზრებზე პროდუქტის 
ფასებისა და მოცულობების ცვლილებით.  

4. ორი პროდუქტის ტრანსფორმაციის ზღვრული ნორმა განისაზღვრება მათი ზღვრული 
სარგებლიანობების שეფარდებით.    

5. ზოგადი წონსწორობის დროს ერთი რესურსის ფასის ცვლილება მოქმედებს ყველა 
რესურსისა და პროდუქტის ფასის ცვლილებაზე.    

6. X პროდუქტის მოთხოვნის გაზრდის שედეგად იზრდება Y პროდუქტის მოთხოვნაც, 
რომელიც X პროდუქტის שემცვლელია.    

7. საკონტრაქტო მრუდის ყოველ წერტილს მომხმარებელთა שესაძლებლობების მრუდზე 
  .ეესაბამება მხოლოდ ერთი წერტილიש

8. დოვლათის პარეტო-ოპტიმალური განაწილება ქმნის სიტუაციას, როდესაც თითოეული 
მომხმარებელი იღებს იმას, რაც მას სურს.   

9. თუ დოვლათის პირველადი განაწილება მდებარეობს საკონტრაქტო მრუდზე, მაשინ მოცე-
მულ ეკონომიკაשი დოვლათი არ გაიცვლება.  

10. თუ ორი კონკრეტული დარგიდან ერთი გახდება მონოპოლიზებული, მაשინ დაიწევს იმ 
პროდუქტის  ფასი, რომელსაც აწარმოებს მეორე დარგი.  

11. ნაწილობრივი წონასწორობის თეორიაשი სრულყოფილი კონკურენტული დარგის 
გრძელვადიანი მიწოდების მრუდს აქვს ზრდადი დახრილობა იმის გათვალიწინებით, რომ 
ყველა ფირმას აქვს ერთნაირი დანახარჯი.   

12. ნაწილობრივი წონასწორობის ანალიზის დროს განსაზღვრულ ბაზარზე წინასწარ გათვა-
ლისწინებულია, რომ სხვა ბაზრების მდგომარეობა უცვლელია.  
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13. ზოგადი წონასწორობის თეორიის שესაბამისად, ქვანახשირის მოთხოვნის გაზრდა გამოიწ-
ვევს მეשახტეების שრომის ანაზღაურების გაზრდას.  

14. კონკურენტული ბაზარი აღწევს ეფექტიან שედეგს, რადგან ყოველი მწარმოებელი მაქსი-
მალურად იგებს. 

15. პროდუქტის კომბინაცია ეფექტიანი მაשინაა, როდესაც ორი პროდუქტის ზღვრული 
ტრანსფორმაციის ნორმა მომხმარებლის שენაცვლების ზღვრული ნორმის ტოლი არ არის.  

16. მზა პროდუქტების კონკურენტულ ბაზარზე ადამიანები მანამ მოიხმარენ პროდუქტს, სა-
ნამ მათი שენაცვლების ზღვრული ნორმა არ გაუტოლდება პროდუქტთა ფასის თანაფარ-
დობას.  

17. რესურსების ნებისმიერი საწყისი გადანაწილების დროს გაცვლის კონკურენტულ 
პროცესს არ მოაქვს ეკონომიკურად ეფექტიანი שედეგი.  

18. ეფექტიანი გაცვლის დროს განაწილების ყველა ვარიანტი არ უნდა მდებარეობდეს ოპტი-
მალური გარიგებების მრუდზე.  

19. საწარმოო ფაქტორთა ეფექტიანი გამოყენების დროს წარმოების ფაქტორთა ყველა კომ-
ბინაცია წარმოების ოპტიმალური გარიგების მრუდზეა და שრომის კაპიტალით ტექნოლო-
გიური שენაცვლების ზღვრული ნორმა ერთნაირი უნდა იყოს.  

20. მზა პროდუქტების ბაზარზე ეფექტიანობის დროს პროდუქტები ისე უნდა שეეფარდოს 
ერთმანეთს, რომ ყველა მომხმარებლისთვის მისი ტრანსფორმაციის ზღვრული ნორმა არ 
გაუტოლდეს მომხმარებელთა שენაცვლების ზღვრულ ნორმას.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ვთქვათ, გვაქვს ორი პროდუქტის ბაზარი: კარაქი )(B  და მარგარინი )(M . კარაქისა 

და მარგარინის მოთხოვნის მრუდები שემდგი განტოლებებით არის აღწერილი: 

BM
d
M PPQ  220 ; 

MB
d
B PPQ 4660  .          

მიწოდების მრუდები კი, שესაბამისად, არის: 

M
S
M PQ 2 ; 

B
S
B PQ 3 . 

ა. იპოვეთ კარაქისა და მარგარინის წონასწორული ფასი და რაოდენობა; 

ბ. ვთქვათ, მცენარეული ზეთის ფასის ზრდა გადაადგილებს მარგარინის მიწოდების 

მრუდს ისე, რომ M
S
M PQ  ;  

როგორ იმოქმედებს ეს ცვლილება მარგარინისა და კარაქის წონასწორულ ფასსა და რაო-
დენობაზე? რატომ שეცვლის მარგარინის მიწოდების მრუდის გადაადგილება კარაქის ფასს? 
პასუხები დაასაბუთეთ გრაფიკულად. 

ამოცანა 2 

დაუשვათ, მოთხოვნის მრუდი ყავისა )(C  და ჩაისათვის )(T  აღიწერება שემდეგი 

განტოლებებით: 
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Tc
d
c PPQ 4050120  ; 

cT
d
T PPQ 207580  . 

ხოლო მიწოდების მრუდის განტოლებებია, שესაბამისად: 

c
s
c PQ 2080  ; 

T
S
T PQ 1045 . 

ა. განსაზღვრეთ ჩაისა და ყავის წონასწორული ფასები; 

ბ. როგორ שეიცვლება ჩაისა და ყავის წონასწორული ფასი, თუ ყავის მიწოდების მრუდი 

აღიწერება שემდეგი განტოლებით ?2040 c
s
c PQ   

ამოცანა 3 

ვთქვათ, გვაქვს ჩაისა )(T  და ყავის )(C  ბაზრები.  

ჩაისა და ყავის მოთხოვნის მრუდები שემდეგი განტოლებებით აღიწერება: 

CT
d
T PPQ 25,385   

TC
d
C PPQ 35,360           

მიწოდების მრუდები კი, שესაბამისად, არის: 

T
S
T PQ 3  

C
S
C PQ 5,2  

ა. იპოვეთ წონასწორული ფასი და რაოდენობა ჩაისა და ყავისათვის; 

ბ. ვთქვათ, კაკაოზე ფასის ზრდა გადაადგილებს ჩაის მიწოდების მრუდს ისე, რომ 

T
S
T PQ 2 ;  

როგორ იმოქმედებს ეს ცვლილება ჩაისა და ყავის წონასწორულ ფასსა და რაოდენობაზე? 
რატომ שეცვლის ჩაის მიწოდების მრუდის გადაადგილება ყავის ფასს? პასუხები დაასაბუთეთ 
გრაფიკულად. 

ამოცანა 4 

ეკონომიკა აწარმოებს ორ პროდუქტს: ჩაისა )(X  და ღვინოს )(Y . აღნიשნული პრო-

დუქტებს ბაზარს აწვდის გურიისა და კახეთის რეგიონის ფერმერული მეურნეობები. წარ-
მოებაשი გამოყენებულია שრომისა )(L  და კაპიტალის )(K ფაქტორები, რომლებიც მიეწო-

დება ორივე რეგიონის ფერმერული მეურნეობების მიერ. გურიის რეგიონის ფერმერული 
მეურნეობა აღვნიשნოთ W -ით, ხოლო კახეთისა - H -ით. გურიის რეგიონის ფერმერული 
მეურნეობა ბაზარს მიაწოდებს 100 ერთეულ სამუשაო ძალას და 0 კაპიტალს, ხოლო კახე-
თისა – 10 ერთეულ კაპიტალს და 0 სამუשაო ძალას. თითოეულ რეგიონשი 100 ფერმერული 
მეურნეობაა. ორივე პროდუქტი (ჩაი და ღვინო) იწარმოება ისეთი ტექნოლოგიებით, როდე-
საც წარმოების მოცულობის ზრდა იმავე მოცულობით ზრდის שემოსავალს. ჩაისა და ღვი-
ნის მიწოდების მრუდებია: 

6
5

6
1

rwPX   ; 

4
1

4
3

rwPY  . 
W აღნიשნავს שრომის, ხოლო r  კაპიტალის ფასს. ჩაისა და ღვინის ბაზრის მოთხოვნის მრუდე-
ბი მოცემულია ფორმულებით: 
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X
II

P Hw
X

9020 


; 

Y
II

P Hw
Y

1080 


. 
X  და Y  არის ამ ეკონომიკაשი ჩაისა და ღვინის ჯამური მოთხოვნილი რაოდენობა, ხოლო wI  
და HI  არის ფერმერული მეურნეობების שემოსავალი. ბაზრის მოთხოვნის მრუდი שრომისა და 
კაპიტალისათვის მოცემულია שემდეგი ტოლობებით: 

4
1

6
5

4
3

6















w
rY

w
rXL

 

4
3

6
1

46
5
















r
wY

r
wXK  

ამრიგად, მოცემულია ოთხი უცნობი: ჩაისა და ღვინის ფასი – XP , YP  და שრომისა და კა-
პიტალის ფასი – w , r . 

დაწერეთ ამ უცნობების წონასწორული სიდიდეების განმსაზღვრელი ოთხი განტოლება.  

ამოცანა 5 

ორი მომხმარებელი - გიორგი და დავითი ერთად ფლობენ რაგბის 1000 და ფეხბურთის 

5000 ბილეთს. ვთქვათ, X გ-ით აღნიשნულია გიორგის რაგბის ბილეთები და Y გ-ით მისივე ფეხ-

ბურთის ბილეთები. ანალოგიურად, X დ და Y დ–ით აღნიשნულია დავითის რაგბისა და ფეხბურ-

თის ბილეთების რაოდენობა. 

ვთქვათ, გიორგისთვის MRS გ
X,Y Xგ/Yგ, როცა დავითისათვის MRS დ

X,Y 2Xდ/Yდ. დავუש-

ვათ, რომ Xგ=800, Yგ=800, როცა Xდ=200, Yდ=4200. 

ა. დახაზეთ ეჯვორტის კოლოფი, რომელשიც წარმოდგენილი იქნება שესაძლო 

გადაწყვეტილებები;  

ბ. დაასაბუთეთ, რომ მიმდინარე გადაწყვეტილება არაეფექტიანია. 

ამოცანა 6 

ორი მომხმარებელი - გიორგი და დიმიტრი ერთად ფლობენ კალათბურთის 3000 და ფეხ-

ბურთის 5000 ბილეთს. ვთქვათ, X გ-ით აღნიשნულია გიორგის კალათბურთის ბილეთები და Y გ-

ით მისივე ფეხბურთის ბილეთები. ანალოგიურად, X დ და Y დ–ით აღნიשნულია დიმიტრის კა-

ლათბურთისა და ფეხბურთის ბილეთების რაოდენობა. 

ვთქვათ, გიორგისთვის MRS გ
X,Y Xგ/Yგ, როცა დიმიტრისთვის MRS დ

X,Y 3Xდ/Yდ. და-

ვუשვათ, რომ Xგ=2000, Yგ=2000, როცა Xდ=1000, Yდ=3000. 

ა. დახაზეთ ეჯვორტის კოლოფი, რომელשიც წარმოდგენილი იქნება שესაძლო გა-

დაწყვეტილებები;  

ბ. დაასაბუთეთ მიმდინარე გადაწყვეტილების ეფექტიანობა. 
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ამოცანა 7 

ორმა ფირმამ („სამადლო“ და „მასპინძელი“) ერთდროულად დაიქირავა 20 ერთეული 

 რომას და 8 ერთეულש რომა და 12 ერთეული კაპიტალი. ფირმა „სამადლო“, ფლობს 5 ერთეულש

კაპიტალს. ზღვრული პროდუქტი שრომისა და კაპიტალისთვის არის: 
201 iMR ;   

401 kMR . 

ფირმა „მასპინძელი“ ფლობს 15 ერთეულ שრომას და 4 ერთეულ კაპიტალს. ზღვრული 
პროდუქტი שრომისა და კაპიტალისთვის არის:  

602 iMR ; 
302 kMR . 

ა.  დახაზეთ ეჯვორტის კოლოფი, რომელიც გვიჩვენებს კაპიტალისა და שრომის 

განაწილებას ფირმებს שორის; 

ბ. არის თუ არა ამ რესურსების განაწილება ეკონომიკურად ეფექტიანი? პასუხი 

დაასაბუთეთ; 
გ.  როგორ უნდა გადანაწილდეს რესურსები, რომ ორივე ფირმამ გაზარდოს გამოשვე-

ბა? 

ამოცანა 8 

სწრაფი კვების ობიექტებשი ჩიფსები და ტომატის ცხარე საწებელი პოპულარული კომბი-

ნაციაა. ჩავთვალოთ, რომ გამოიყვანეს გენმოდიფიცირებული პომიდვრის ჯიשი. იგი უფრო 

ყინვაგამძლეა, რის שედეგადაც პომიდვრის მოსავალი გაიზარდა.  

გაანალიზეთ, ხარისხობრივად, ჩიფსისა და საწებლის ფასის რა ცვლილებაა მოსა-

ლოდნელი. რით განსხვავდება თქვენი ანალიზი ნაწილობრივი წონასწორობის ანალიზის-

გან? 
 

ამოცანა 9 

გიორგის აქვს 40 ლიტრი საწვავი და 100 ლარი სხვა ხარჯებისათვის. ხარჯების მიმართ 

მისი ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა არის 1ლარი/1 ლიტრასთან. საბას აქვს 10 ლიტრი საწვავი 

და 300 ლარი სხვა ხარჯისათვის, ხოლო მისი ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა არის 1ლარი/4 

ლიტრასთან. განსაზღვრეთ: 

ა. ეფექტურია თუ არა გიორგის და საბას שორის ფულისა და ლიტრების (საწვავის 
რაოდენობის) განაწილება? 

ბ. უნდა ივაჭრონ თუ არა მათ? თუ უნდა ივაჭრონ, რა მიმართულებით? 

ამოცანა 10  

ფირმა კონკურენტულ ბაზარზე საწარმოო ფაქტორებს ყიდულობს. რა აუცილებელი 

პირობაა საჭირო ფირმის დანახარჯის მინიმუმამდე שესამცირებლად? ახსენით, საწარმოო ფაქ-

ტორების ბაზარზე ეჯვორტის დიაგრამის გამოყენებით ეფექტური განაწილება?  
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თავი 20. ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზრები 

ტესტები 

1. გასაყიდია 100 მეორადი ავტომობილი. დაბალი ხარისხის მეორადი ავტომობილის 

მფლობელები საკუთარ ავტომანქანებს აფასებენ 4000 ლარად. მაღალი ხარისხის ავტომო-

ბილების მფლობელები კი საკუთარ ავტომობილებს აფასებენ 8000 ლარად. ბაზარზე 100 

პოტენციური მყიდველია, რომელიც უხარისხო ავტომობილებს  5000 ლარად, ხოლო ხა-

რისხიან ავტომობილებს 10000 ლარად აფასებს. მყიდველის გადახდისათვის მზადყოფნა 

არის ავტომობილების მოსალოდნელი საשუალო ხარისხის ფუნქცია. ავტომობილების ხა-

რისხის שესახებ ინფორმაციის უქონლობის שემთხვევაשი მყიდველი ვარაუდობს, რომ ავ-

ტომობილების 50% უხარისხოა. שეგვიძლია დავასკვნათ, რომ 

ა. მყიდველები მზად არიან, გადაიხადონ  7500 ლარი, და მხოლოდ უხარისხო ავტო-

მობილები გაიყიდება; 

ბ. მყიდველები მზად, არიან  გადაიხადონ  7500 ლარი, და ორივე სახის 

ავტომობილები - ხარისხიანიცა და უხარისხოც - გაიყიდება. 

გ. მყიდველები მზად არიან, გადაიხადონ 5000 ლარი, და მხოლოდ უხარისხო ავტო-

მობილები გაიყიდება; 

დ. მყიდველები მზად არიან, გადაიხადონ 10000 ლარი, და ორივე სახის ავტომობილები - 

ხარისხიანიცა და უხარისხოც - გაიყიდება. 

2. ავტომობილის გამქირავებელი ფირმები ავტომობილებთან ერთად კლიენტებს სთავაზო-

ბენ სადაზღვევო პოლისს, რომელიც კლიენტს ათავისუფლებს ყოველგვარი ზარალისაგან 

ნაქირავები მანქანის ავტოავარიის שემთხვევაשი. ასეთი პოლისი, ავტოავარიის დამზღვევ 

სხვა ტიპის პოლისებთან שედარებით, ძვირია. სიძვირის ახსნა שესაძლებელია שემდეგნაი-

რად: 

ა. მორალური საფრთხის პრობლემა ძალზე მწვავეა; 

ბ. არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემა ძალზე მწვავეა; 

გ. ნაქირავები ავტომობილის שეკეთება ძალზე ძვირია; 

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

3. ნაკლებად სავარაუდოა, რომ მწარმოებელმა პროდუქტის გაყიდვისას საგარანტიო მომ-

სახურება שეთავაზოს კლიენტებს, თუ 

ა. მომხმარებლების პროდუქტისადმი დაუდევარი მოპყრობა პროდუქტის დაზიანების 

მთავარი მიზეზია; 

ბ. ფირმის პროდუქტი კონკურენტების პროდუქტზე უფრო ხარისხიანია; 
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გ. ფირმის პროდუქტი კონკურენტების პროდუქტზე უფრო უხარისხოა; 

დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

4. ვისგან ამჯობინებდით მეორადი ავტომობილის שეძენას? 

ა.  იმისგან, ვინც მის მაგივრად ახალი ავტომობილის ყიდვას აპირებს; 

ბ.  მოყვარული ავტომექანიკოსისაგან; 

გ.  უცხოელი სტუდენტისაგან, რომელიც სწავლის დამთავრების שემდეგ სამשობლოשი 

მიემგზავრება; 

დ.  ოჯახისაგან, რომელიც აპირებს სხვა მეორადი ავტომობილის שეძენას. 

5. ეფექტიანი ხელფასების თეორია გვიხსნის, რომ 

ა.  მუשებისათვის მინიმალური ხელფასის გადახდა უფრო ეფექტიანია; 

ბ.  მაღალი ხელფასის שემთხვევაשი მუשები უფრო კეთილსინდისიერად ასრულებენ და-

კისრებულ მოვალეობებს; 

გ.  მაღალხელფასიანი მუשები ნაკლებად უფრთხიან სამუשაოს დაკარგვას; 

დ.  მუשებს არასოდეს უნდა გადაუხადონ მათი שრომის ზღვრული პროდუქტის שესა-

ბამისი ხელფასი. 

6. მაღალი ხარისხის სარეცხი საשუალების ხשირი და ხანგრძლივი რეკლამა არის שემდეგი 

მოვლენის მაგალითი: 

ა.  არახელსაყრელი שერჩევა; 

ბ.  მორალური საფრთხე; 

გ.  საბაზრო სიგნალი; 

დ.  პრინციპალი-აგენტის პრობლემა. 

7. განათლების, როგორც საბაზრო სიგნალის, მოდელი, დაირღვევა, თუ 

ა.  განათლების მიღებისას שეძენილი უნარები გამოსადეგია დასაქმებისას; 

ბ.  განათლების მიღების დანახარჯები ერთნაირია სხვადასხვა שესაძლებლობების ინდი-

ვიდებისათვის; 

გ.  ინდივიდებს არ שეუძლიათ, თვითონ განსაზღვრონ საკუთარი שესაძლებლობები; 

დ.  სწორია ბ. და გ. პასუხები. 

8. გრძელვადიანი ფასიანი ქაღალდები კორპორაციის უმაღლესი დონის მენეჯერებისათვის 

ა.  უზრუნველყოფენ კორპორაციაשი მათ დიდ წილს და שედარებით ნაკლებ პერსონა-

ლურ სიმდიდრეს; 

ბ.  აწონასწორებენ მენეჯერებისა და აქციათა მფლობელების ინტერესებს; 

გ.  უქმნიან სტიმულს მენეჯერებს, რათა მთელი ძალისხმევა მხოლოდ მოკლევადიან ინ-

ტერესებისაკენ არ წარმართონ; 

დ.  სწორია ა., ბ. და გ. პასუხები. 
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9. ინტერნეტმაღაზიით שეკვეთილი და ფოსტით კლიენტთან გაგზავნილი ტანსაცმელის უკან 

დაბრუნების განუსაზღვრელი ვადა  

ა. სიგნალია მომხმარებლისათვის; 

ბ. ამცირებს მომხმარებლის უნდობლობას პროდუქტის ხარისხისადმი; 

გ. ნაკლებად ეფექტიანია ამ ბაზარზე ახლად שესული ფირმებისათვის; 

დ. სწორია ა., ბ. და გ. პასუხები. 

10. უმრავლეს שემთხვევაשი ავტომძღოლებს მოეთხოვებათ ავტოავარიის დაზღვევა. ასეთი 

სადაზღვევო პოლისი ამსუბუქებს 

ა. მორალური საფრთხის პრობლემას; 

ბ. არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემას; 

გ. პრინციპალი-აგენტის პრობლემას; 

დ. სწორია ა., ბ. და გ. პასუხები. 

11. მეორადი ავტომობილების ბაზარზე იყიდება „კარგი” და „ცუდი” ავტომობილები. მომ-
ხმარებელი მზადაა, გადაიხადოს 5000 ლარი - „კარგ” და 1000 ლარი „ცუდ” ავტომობილებ-
-ი. მომשი. გამყიდველები ითხოვენ 4000 ლარს - „კარგ” და 800 ლარს „ცუდ” ავტომობილებש
ხმარებელი არ ფლობს ინფორმაციას ავტომობილების ხარისხის שესახებ. დადგენილია, 
რომ ბაზარზე გასაყიდად გამოტანილ ავტომობილებს שორის 20% „ცუდი” ავტომობილია. 
 ეგვიძლია დავასკვნათ, რომ ბაზარზე გაიყიდებაש

ა. მხოლოდ „კარგი” ავტომობილები, თითოეული 4200 ლარად; 

ბ. მხოლოდ „ცუდი” ავტომობილები, თითოეული 1000 ლარად;  

გ. ორივე ტიპის ავტომობილი, თითოეული 4200 ლარად;  

დ. ორივე ტიპის ავტომობილი, თითოეული 1000 ლარად.  

12. მეორადი ავტომობილების ბაზარზე იყიდება „კარგი” და „ცუდი” ავტომობილები. მომ-

ხმარებელი მზადაა, გადაიხადოს 5000 ლარი - „კარგ” და 1000 ლარი „ცუდ” ავტომობილებ-

-ი. მომשი. გამყიდველები ითხოვენ 4000 ლარს - „კარგ” და 800 ლარს „ცუდ” ავტომობილებש

ხმარებელი არ ფლობს ინფორმაციას ავტომობილების ხარისხის שესახებ. დადგენილია, 

რომ ბაზარზე გასაყიდად გამოტანილ ავტომობილებს שორის 40% „ცუდი” ავტომობილია. 

 ეგვიძლია დავასკვნათ, რომ ბაზარზე გაიყიდებაש

ა. მხოლოდ „ცუდი” ავტომობილები, თითოეული 1000 ლარად;  

ბ. ყველა ავტომობილი, თითოეული 1000 ლარად; 

გ. ყველა ავტომობილი, თითოეული 3400 ლარად;  

დ. მხოლოდ „ცუდი” ავტომობილები, თითოეული 3400 ლარად. 

13. დაბალი שრომის მწარმოებლურობის მუשის ზღვრული პროდუქტია 5 ერთეული და მა-
ღალი שრომის მწარმოებლურობის მუשის ზღვრული პროდუქტია 9 ერთეული. მუשები თა-
ნაბრად იყოფიან ორ ჯგუფად. კონკურენტული ფირმა, რომელიც ყიდის პროდუქციას - 1 
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ცალს 5000 თეთრად - და წინასწარ არ ფლობს ინფორმაციას მუשის שრომის მწარმოებლუ-
რობის שესახებ, დაიქირავებს 

ა. მხოლოდ დაბალი მწარმოებლურობის მუשას 25000 თეთრად; 

ბ. მხოლოდ მაღალი მწარმოებლურობის მუשას 35000 თეთრად; 

გ. ორივე ტიპის მუשას, თითოეულს 35000 თეთრად; 

დ.  ორივე ტიპის მუשას, თითოეულს 25000 თეთრად. 

14. მაღალი שრომის მწარმოებლურობის მუשის დანახარჯი უმაღლეს განათლებაზე არის 
20 000 ლარი წელიწადשი და დაბალი שრომის მწარმოებლურობის მუשის დანახარჯი უმაღ-
ლეს განათლებაზე არის 30 000 ლარი წელიწადשი.  ფირმა მზად არის, დაიქირაოს და გადა-
უხადოს მაღალი שრომის მწარმოებლურობის მუשას 100 000 ლარი. რამდენწლიანი განათ-
ლება უნდა ჰქონდეს მუשას, რომ ფირმამ იგი მიიჩნიოს მაღალ שრომის ნაყოფიერების მქო-
ნედ (რამდენწლიანი უმაღლესი განათლება იქნება მუשის „ხარისხის” სიგნალი ამ שემთხვე-
ვაשი)? 

ა. უმაღლესი განათლების 5 წელი; 

ბ. უმაღლესი განათლების 4 წელი; 

გ. უმაღლესი განათლების 6 წელი;  

დ. უმაღლესი განათლების 3 წელი.  

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზრებზე გარიგების მონაწილე მხოლოდ ერთი მხარე 
ფლობს სრულ და მნიשვნელოვან ინფორმაციას, ხოლო მეორე მხარე שეზღუდული ინფორ-
მაციის მფლობელია.  

2. საქონლის ხარისხის שესახებ ინფორმაციის ასიმეტრიულად განაწილების მიზეზით, 
უხარისხო საქონელი ბაზრიდან სრულიად განდევნის ხარისხიან საქონელს და მომხმარე-
ბელს არახელსაყრელი არჩევანისაკენ უბიძგებს.  

3. არახელსაყრელი שერჩევის პრობლემა שესაძლებელია სერიოზული იყოს, მაგრამ არ იწ-
ვევს საბაზრო ჩავარდნას.  

4. „გადაწყვეტილების ხე“ დიაგრამაა, რომელიც აღწერს გადაწყვეტილების მიმღები ინდივი-
დის წინაשე გადაשლილ რამდენიმე არჩევანს და დროის მოცემულ მომენტשი თითოეული 
ალტერნატივის ალბათობას. 

5. „გადაწყვეტილების ხის“ დიაგრამის ანალიზი იწყება დიაგრამის მარცხენა ბოლოდან მარ-
ჯვნივ მიმართულებით ცალკეული პუნქტების ანალიზით.  

6. სრულყოფილი ინფორმაციის ღირებულება არის გადაწყვეტილების მიმღები ინდივიდის 
მოსალოდნელი שემოსავალის ნაზრდი, როცა ინდივიდს დამატებითი ხარჯის გარეשე שეუძ-
ლია წინასწარი სამუשაოების ჩატარება სარისკო მოვლენის მოსალოდნელი שედეგების გა-
მოვლენის (שემოწმების, ტესტის) მიზნით. 

7. აუქციონების კლასიფიცირება שესაძლებელია კერძო და საერთო שეფასების მქონე აუქცი-
ონებად იმის მიხედვით, მონაწილეებს მოცემული საქონლის მხოლოდ მათთვის ინდივიდუ-
ალურად დამახასიათებელი שეფასება აქვთ, თუ საქონლის ღირებულება ყველასათვის სა-
ერთოა, მაგრამ თითოეულისათვის - უცნობი.  
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 ემოსავლის ეკვივალენტურობის თეორემა ამტკიცებს, რომ თუ აუქციონის მონაწილეებსש .8
აქვთ საქონლის კერძო שეფასებები, მაשინ ნებისმიერი მოდელის აუქციონი საשუალოდ ერ-
თი და იმავე שემოსავლის მომტანია გამყიდველისთვის. ეს שემოსავალი საქონლის პირვე-
ლი ყველაზე მაღალი שეფასების ტოლი იქნება. 

9. საერთო שეფასების აუქციონებზე, მონაწილეები უნდა უფრთხილდნენ „მოგებულის უბე-
დურების” ფენომენს: მოვლენას, როცა აუქციონის მომგები ინდივიდი ასახელებს და იხ-
დის საქონლის რეალურ ღირებულებაზე ძვირს. 

10. აუქციონის მრავალგვარი მოდელია: ინგლისური, პირველი და მეორე ფასის დახურული აუქ-
ციონი (დახურული კონვერტით განაცხადის שეტანის აუქციონი), ჰოლანდიური აუქციონი.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

დავუשვათ, მოსახლეობის 40% უმაღლესი განათლების არმქონე კარგად დახელონებული 

მუשახელია. თითოეული მათგანის ზღვრული პროდუქტის მიმდინარე დისკონტირებული ღირებუ-

ლებაცაა 200000 ლარი. მათ שეუძლიათ მიიღონ უმაღლესი განათლება 40000 ლარად. მოსახლეო-

ბის დანარჩენი 60% არის ნაკლებად დახელოვნებული მუשახელი, რომლის ზღვრული პროდუქტის 

მიმდინარე დისკონტირებული ღირებულებაცაა 120000 ლარი. ნაკლებად დახელოვნებულ ადამია-

ნებს שეუძლიათ მიიღონ უმაღლესი განათლება 90000 ლარად. პოტენციური დამქირავებელი ვერ 

განსაზღვრავს, ვინ არის უკეთესი უნარების მქონე. მუשებმა კი იციან საკუთარი უნარების שესა-

ხებ. 

ა. სამუשაო ძალის ბაზრის წონასწორობისას რამდენი იქნება უმაღლესი განათლების და 

უმაღლესი განათლების არმქონე მუשების ხელფასის მიმდინარე დისკონტირებული 

ღირებულება? პასუხი ახსენით. 

ბ. დავუשვათ, სწავლის ხარჯები დრამატულად გაიზარდა დახელოვნებული მუשახელი-

სათვის 100000 ლარამდე, ხოლო ნაკლებად დახელოვნებული მუשახელისათვის ჴ 

140000 ლარამდე. რამდენი იქნება თითოეული კატეგორიის ადამიანისათვის ხელფა-

სის მიმდინარე დისკონტირებული ღირებულება? თქვენი პასუხი ახსენით. 

ამოცანა 2 

მეორადი ავტომობილების დაქირავებაზე მოთხოვნის მრუდი ნაჩვენებია ნახაზზე. 

დავუשვათ, რომ მეორადი ავტომობილების გაქირავების ბაზარი კონკურენტულია და მომ-

ხმარებლისათვის ერთი ავტომობილის მიწოდების დღიური დანახარჯია 30 ლარი. ამას ემა-

ტება 0,25 ლარი გაქირავებული ავტომობილის მიერ გავლილ თითოეულ კილომეტრზე.  
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ა.  რა იქნება მეორადი ავტომობილის დაქირავების წონასწორული ფასი, როცა გამქირა-

ვებელ ფირმას שეუძლია ავტომობილის მიერ გავლილი მანძილის გაზომვა? 

ბ.  დავუשვათ, სახელმწიფომ მეორადი ავტომობილების გამქირავებელ ფირმებს აუკ-

რძალა გავლილი მანძილის მიხედვით კლიენტების მომსახურების საფასურის მიღე-

ბა. რა იქნება ავტომობილის დაქირავების წონასწორული ფასი ამ שემთხვევაשი?  

გ.  რა იქნება გავლილი მანძილის მიხედვით ფასის დაწესების აკრძალვის დანაკარგი? 

ამოცანა 3 

მცირე ზომის ფარმაცევტულმა კომპანიამ שექმნა კომერციული ღირებულების ახა-

ლი სამკურნალო საשუალება. კომპანიას აქვს ალტერნატივა: (1) თვითონ აწარმოოს სამკურ-

ნალო საשუალება, (2) მიჰყიდოს საავტორო უფლება მსხვილ კორპორაციას. თითოეულ שემ-

თხვევაשი שედეგები დამოკიდებულია ჯანმრთელობის დაცვის სამინისტროს მიერ კომპანი-

ისათვის სამკურნალო საשუალების წარმოების ნებართვის გაცემაზე. სამინისტრო ამოწმებს 

ახლად שექმნილი სამკურნალო პროდუქტების ვარგისიანობას. დავუשვათ, კომპანიამ გა-

დაწყვეტილება უნდა მიიღოს მანამ, სანამ ცნობილი გახდება სამინისტროს საბოლოო გა-

დაწყვეტილება. მატრიცის სახით წარმოდგენილია ფარმაცევტული კომპანიის მოსალოდნე-

ლი שედეგები თითოეულ שემთხვევაשი: 

 

 გადაწყვეტილებები 

 ედეგები ალბათობა გაყიდოს საავტოროש
უფლება 

თვითონ აწარმოოს 

ჯანდაცვის სამინისტრო 
გასცემს ნებართვას 

0,20 10 მილიონი ლარი 50 მილიონი ლარი 

ჯანდაცვის სამინისტრო 
არ გასცემს ნებართვას 

0,80 2 მილიონი ლარი 10 მილიონი ლარი 

 

ა. ააგეთ "გადაწყვეტილების ხის” დიაგრამა ფარმაცევტული კომპანიისათვის; 

ბ. დავუשვათ, რომ ფარმაცევტული კომპანია რისკის უარმყოფელია. როგორ გადაწყვე-

ტილებას მიიღებს იგი და რამდენი იქნება მოსალოდნელი שემოსავალი? 
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ამოცანა 4 

ფარმაცევტული კომპანიის שესახებ მონაცემები და ინფორმაცია იგივეა, რაც ამოცა-

ნისა 3. დავუשვათ, კომპანიას თვითონ שეუძლია ახლად שექმნილი პროდუქტის ვარგისიანო-

ბის უდანახარჯო שემოწმება. ამ გზით იგი დაადგენს, დაუשვებს თუ არა ჯანმრთელობის 

დაცვის სამინისტრო სამკურნალო საשუალების წარმოებას. რა იქნება ფარმაცევტული კომ-

პანიისათვის სრულყოფილი ინფორმაციის ღირებულება?  

ამოცანა 5 

მოსალოდნელია თუ არა საბაზრო ჩავარდნა მეორადი მანქანების ბაზარზე, თუ არც 

მყიდველებს და არც გამყიდველებს არ ექნებათ ინფორმაცია გასაყიდი მანქანების ხარის-

ხის שესახებ? რით განსხვავდება საბაზრო წონასწორობა ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზ-

რის წონასწორობისაგან? 

ამოცანა 6 

ახსენით, რატომ ექნება მორალური საფრთხის ფენომენს უფრო ძლიერად გამოხა-

ტული ეფექტი ავტომობილების დაზღვევის ბაზარზე, ვიდრე ავიარეისების დაზღვევის ბა-

ზარზე. (ავიარეისების დაზღვევა აზღვევს მგზავრის სიცოცხლეს ავიაკატასტროფის שემ-

თხვევაשი). 

ამოცანა 7 

დავუשვათ, მეორადი ავტომობილების ბაზარზე 200 ადამიანი ცდილობს მეორადი 
ავტომობილის გაყიდვას. გასაყიდთაგან 100 ავტომობილი არის ე.წ. „ლიმონი“ (მეორადი 
მოხმარების უხარისხო პროდუქტი), რომლის ღირებულებაცაა 2000 ლარი. დანარჩენი 100 
ავტომობილი არის „ალუბალი“ (მეორადი მოხმარების ხარისხიანი პროდუქტი), რომლის 
ღირებულებაცაა 5000 ლარი. თითოეულმა გამყიდველმა იცის, მის მიერ გასაყიდად 
გამოტანილი ავტომობილი „ლიმონია“ თუ „ალუბალი“. მყიდველებს არ שეუძლიათ გაიგონ 
გასაყიდი ავტომობილის ხარისხი მანამ, სანამ ერთი თვის განმავლობაשი მაინც არ 
მოიხმარენ მათ. 

ა) თუ ბაზარზე გამოიტანენ ყველა „ალუბალს“, რა თანხის გადახდისთვის იქნება 

მზად მყიდველი მეორადი ავტომობილის שესაძენად?  

ბ) თუ ბაზარზე გამოიტანენ „ალუბლების“ რაოდენობის ნახევარს, რა თანხის გადახ-

დისთვის იქნება მზად მყიდველი მეორადი ავტომობილის שესაძენად? 

გ) თუ ბაზარზე არცერთ ალუბალს არ გამოიტანენ, რა თანხის გადახდისთვის იქნე-

ბა მზად მყიდველი მეორადი ავტომობილის שესაძენად? 

ამოცანა 8 

კომპანია „ნაოსნობა“ ერთადერთი ფირმაა, რომელიც მომხმარებლებს სთავაზობს 
პერსონალური ნავით გასეირნებას მდინარეზე. კომპანიის ზღვრული დანახარჯი მუდმივია 
- 40 ლარი თითო გასეირნებაზე. მომხმარებლებმა ზუსტად არ იციან, რამდენად ხარისხიან 
გასეირნებას სთავაზობენ მათ. თუ მომხმარებლები მიიჩნევენ, რომ კომპანია სთავაზობს 
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ხარისხიან მომსახურებას, მაשინ მათი მოთხოვნა იქნება ,180 QP   სადაც  არის ნავით 
გასეირნების ბილეთის საფასური, ხოლო Q  - ნავით გასეირნების ბილეთების რაოდენობა. 

მეორე მხრივ, თუ მომხმარებლები მიიჩნევენ, რომ კომპანია სთავაზობს უხარისხო მომსა-
ხურებას, მაשინ მოთხოვნა იქნება .100 QP   

ა) გასეირნების რამდენ ბილეთს გაყიდის კომპანია და რა ეღირება თითოეული 

მათგანი, თუ მომხმარებლებმა იციან, რომ მომსახურება ხარისხიანია? 

ბ)  გასეირნების რამდენ ბილეთს გაყიდის კომპანია და რა ეღირება თითოეული 

მათგანი, თუ მომხმარებლებმა იციან, რომ მომსახურება უხარსხოა? 

დ)  თუ მომხმარებლები ფიქრობენ, რომ ხარისხიანი და უხარისხო მომსახურება 

კომპანიისგან თანაბრად მოსალოდნელია, გასეირნების რამდენ ბილეთს გაყიდის 

კომპანია და რა იქნება მათი საფასური? 

ამოცანა 9 

ამოცანის პირობა იგივეა, რაც ამოცანისა 8. ახლა დავუשვათ, რომ 80 მომხმარებელი 
ერთ ჯგუფად שეიკრიბა და კომპანიას სთავაზობს გარიგებას: თუ კომპანია ოთხმოცივეს 
დაუჯავשნის ბილეთებს, მაשინ თითოეული მათგანი გადაიხდის 100 ლარს. თუ კომპანია 
მთელ ჯგუფს ვერ დაუჯავשნის ბილეთებს, მაשინ ჯავשნის არმქონე თითოეული კლიენტი 
გადაუხდის კომპანიას მხოლოდ 20 ლარს. აძლევს თუ არა სტიმულს ასეთი გარიგება 
კომპანიას, გაამჟღავნოს მომსახურების ხარისხი? ახსენით პასუხი. 

ამოცანა 10 

დავუשვათ, გსურთ მეორადი მაცივრის ყიდვა. გაქვათ სამი שესაძლებლობა: ა) 
მეორად მაცივარს ყიდის ახალგაზრდა წყვილი, რომელმაც სულ ახლახან שეიძინა ახალი 
მაცივარი; ბ) მეორად მაცივარს ყიდის სასწავლებლიდან აკადემიური ჩამორჩენილობის 
გამო გარიცხული სტუდენტი, რომელიც საცხოვრებლად მიემგზავრება სხვა ქალაქשი და 
ბარგის გადატანის საשუალება არ გააჩნია; გ) მეორად მაცივარს ყიდის მაცივრების 
ხელოსანი. სამივე მეორადი მაცივარი იყიდება თითქმის ერთნაირ ფასად. ვისგან იყიდით 
მაცივარს? ახსენით პასუხი. 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა "უნივერსალი", თბილისი, 2017, გვ. 134-138; 

2. Besanko D. A., Braeutigam R. R., Microeconomics, An Integrated Approach, Second Edition., John 
Wiley & Sons, Inc. 2005, pp. 570-589; 

3. Mason Ch., Stone L., Study Guide to Accompany Microeconomics, Theory and Applications with 
Calculus by Jeffrey M. Perloff., Pearson Education, Inc., 2008, pp. 357-372; 

4. Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Microeconomics, Seventh ed. Pearson, Prentice Hall., 2009, pp. 617-
644; 
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5. Suslow V. Y., Hamilton J. H., Study Guide, Microeconomics by Pindyk R. S., Rubinfeld D. L., Fifth 
ed. Prentice Hall., 2001, pp.353-366; 

6. Rockett K., Study Guide for Microeconomics by Besanko D. A., Braeutigam R. R., 3rd ed., John Wiley 
& Sons, Inc. 2008, pp. 480-499; 

7. Varian Hal R., Bergstrom Th. C., Workouts in Intermediate Microeconomics., Seventh ed. W.N. 
Norton & Company, New York, Nondon., 2006, pp. 441-449. 



206 

 

 

თავი 21. გარე ეფექტები და საზოგადოებრივი დოვლათი 

ტესტები 

1. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელია დადებითი გარე ეფექტი?  

ა. ტრანსპორტשი სიგარეტის მოწევა; 

ბ. რადიოს ხმამაღლა მოსმენა სანაპიროზე; 

გ. ტანსაცმლის ქიმიური გაწმენდა; 

დ. მიმზიდველი ბაღის გაשენება სახლის წინ. 

2. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელია უარყოფითი გარე ეფექტის მაგალითი? 

ა.  ფირმის ნაგვის გადამამუשავებელი სისტემა წყალთან ახლოს არის განთავსებული; 

ბ. ეზოს წინ გაשენებულია მიმზიდველი ყვავილების ბაღი; 

გ.  მიწის თხილზე დაწესდა ისეთი ქვოტა, რაც იწვევს მიწის თხილის კარაქზე ფასის 

ზრდას; 

დ.  სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

3. უარყოფითი გარე ეფექტების არსებობის დროს 

ა.  ზღვრული საზოგადოებრივი დანახარჯები M(MSC) მაღალია, ვიდრე ზღვრული და-

ნახარჯი (MC); 

ბ.  ზღვრული საზოგადოებრივი დანახარჯები M(MSC) და ზღვრული დანახარჯი (MC) 
ტოლია; 

გ.  ზღვრული საზოგადოებრივი დანახარჯები (MSC) ნაკლებია, ვიდრე ზღვრული დანა-

ხარჯი (MC); 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი.  

4. დადებითი გარე ეფექტის დროს 

ა.  ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა მაღალია, ვიდრე ზღვრული კერძო 

სარგებლიანობა; 

ბ.  ზღვრული საზოგადოებრივი და ზღვრული კერძო სარგებელიანობები ტოლია; 

გ.  ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ნაკლებია ზღვრულ კერძო სარგებლი-

ანობაზე; 

დ.  სწორი პასუხის გასაცემად არ არის მოცემული საკმარისი ინფორმაცია. 
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5. თუ ფირმის წარმოების ტექნოლოგია ფაქტორთა ფიქსირებულ პროპორციებზეა დაფუძ-
ნებული, მაשინ  

ა.  გარე ეფექტით მიღებული არაეფექტიანობის დაძლევა წარმოების მოცულობის 

 ;ესაძლებელიש ემცირების წახალისებითააש

ბ.  გარე ეფექტით მიღებული არაეფექტიანობის დაძლევა წარმოების მოცულობის გაზ-

რდით არის שესაძლებელი; 

გ.  გარე ეფექტით მიღებული არაეფექტიანობა არ არსებობს; 

დ.  სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

6. როდესაც მთავრობა არ ფლობს ინფორმაციას დაბინძურების שემცირებით გამოწვეულ 
დანახარჯებსა და მოგებაზე, მას שეუძლია დააწესოს  

ა.  მხოლოდ სტანდარტი; 

ბ.  სტანდარტი ან გადასახადი; 

გ.  მხოლოდ გადასახადაი; 

დ.  გარდამავალი ნებართვები. 

7. ნარჩენების გადამუשავების ეფექტიანი მოცულობა მიიღწევა იმ שემთხვევაשი, როცა 

ა.  ნარჩენების გადამუשავების ზღვრული დანახარჯები (MCR) ნაკლებია დასუფთავე-

ბის ზღვრულ საზოგადოებრივ დანახარჯებზე (MSC); 

ბ.  ნარჩენების გადამუשავების ზღვრული დანახარჯები (MCR) აღემატება დასუფთავე-

ბის ზღვრულ საზოგადოებრივ დანახარჯებს (MSC); 

გ.  ნარჩენების გადამუשავების ზღვრული დანახარჯები (MCR) უტოლდება დასუფთავე-

ბის ზღვრულ საზოგადოებრივ დანახარჯებს (MSC);  

დ.  სწორი პასუხის გასაცემად ჩამოთვლილ პირობებשი საკმარისი ინფორმაცია არ 

არის მოცემული. 

8. არაკონკურენტულ და გამოურიცხავ საზოგადოებრივ საქონელს ადამიანებისთვის სარ-
გებლიანობა მოაქვს  

ა.  ნულოვანი ზღვრული დანახარჯების დროს; 

ბ.  უარყოფითი ზღვრული დანახარჯების დროს; 

გ.  როცა ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებელიანობა მაღალია, ვიდრე ზღვრული და-

ნახარჯი;  

დ.  როცა ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა და ზღვრული დანახარჯი 

ტოლია. 

9. საზოგადოებრივი დოვლათის წარმოება ეფექტიანია მხოლოდ მაשინ, 
ა.  როდესაც ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა მეტია ზღვრულ დანახარ-

ჯებზე; 

ბ. როდესაც ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ნაკლებია ზღვრულ დანახარ-

ჯებზე; 
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გ. როდესაც ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ზღვრული დანახარჯების 

ტოლია; 

დ. სწორია ა. და გ. პასუხები. 

10. თბილისი-გორის ჩქაროსნულ ავტოსტრადაზე მცირე სატრანსპორტო ნაკადის שემთხვე-
ვაשი ავტომობილით მგზავრობის დამატებითი დანახარჯი  

ა. ტოლია ნულის; 

ბ. დამოკიდებულია მგზავრების რაოდენობაზე; 

გ. დამოკიდებულია ავტომობილשი ადგილების რაოდენობაზე; 

დ. უარყოფითი სიდიდეა. 

11. ნარჩენების გადამუשავების ეფექტიანი მოცულობის დროს 

ა. MCR=MSC; 

ბ. MCR<MSC; 

გ. MCR>MSC; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

12. ქოუზის თეორემის თანახმად 

ა.  თუ მხარეებს שეუძლიათ ყოველგვარი დანახარჯების გარეשე ურთიერთსასარგებლო 

მოლაპარაკება, საბოლოო שედეგი არაეფექტიანია იმის მიუხედავად, თუ როგორ გა-

ნისაზღვრება საკუთრების უფლება; 

ბ.  თუ მხარეებს שეუძლიათ ყოველგვარი დანახარჯების გარეשე ურთიერთსასარგებლო 

მოლაპარაკება, საბოლოო שედეგი ეფექტიანია იმის მიუხედავად, თუ როგორ განი-

საზღვრება საკუთრების უფლება; 

გ.  თუ მხარეებს שეუძლიათ გარკვეული დანახარჯებით მოლაპარაკება, საბოლოო שედე-

გი ეფექტიანია იმის მიუხედავად, თუ როგორ განისაზღვრება საკუთრების უფლება; 

დ.  თუ მხარეებს שეუძლიათ გარკვეული დანახარჯებით მოლაპარაკება, საბოლოო 

  .ედეგიც არაეფექტიანი იქნება საკუთრების უფლებების მიხედვითש

13. საერთო სარგებლიანობის რესურსები  

ა. ყველასათვის ხელმისაწვდომი არ არის; 

ბ. שეზღუდულად გამოიყენება მხოლოდ გარკვეული მიზნებისათვის; 

გ. ყველასათვის თავისუფლად ხელმისაწვდომია; 

დ. საჭირო პასუხი მოცემული არ არის. 

14. არაკონკურენტულია დოვლათი, თუ  

ა. წარმოების ნებისმიერ დონეზე ამ დოვლათის მიწოდების ზღვრული დანახარჯი კიდევ 

ერთი მომხმარებლისთვის ნულის ტოლია; 

ბ. წარმოების ნებისმიერ დონეზე ამ დოვლათის მიწოდების ზღვრული დანახარჯი კიდევ 

ერთი მომხმარებლისთვის ნულზე მეტია; 
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გ. წარმოების ნებისმიერ დონეზე ამ დოვლათის მიწოდების ზღვრული დანახარჯი კიდევ 

ერთი მომხმარებლისთვის ნულზე ნაკლებია; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

15. საზოგადოებრივი დოვლათის წარმოება ეფექტიანია მხოლოდ მაשინ, როდესაც  

ა. ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ზღვრულ დანახარჯებს აღემატება; 

ბ. ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ზღვრულ დანახარჯებზე ნაკლებია; 

გ. ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ზღვრული שემოსავლების ტოლია; 

დ. ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ზღვრული დანახარჯების ტოლია. 
16.რას ნიשნავს „არაკონკურენტული“ დოვლათი? 

ა.  იგი არ განიცდის კონკურენციას; 

ბ.  მას აქვს ნულოვანი ფასი; 

გ.  მეპატრონეებს שეუძლიათ გამორიცხონ სხვები მისი სარგებლობისგან ან 

სარგებლის მიღებისაგან; 

დ.  მისი მოხმარება ერთდროულად ერთზე მეტ ადამიანს שეუძლია. 
17. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელია საერთო სარგებლობის რესურსების 
საუკეთესო მაგალითი? 

ა. უფასო რადიო; 

ბ. სტომატოლოგიური ცენტრი; 

გ. სატელიტური რადიო; 

დ. ეროვნული თავდაცვა. 

18. ქვემოთ ჩამოთვლილთაგან რომელია კერძო დოვლათის საუკეთესო მაგალითი? 

ა. უფასო რადიო; 

ბ. სტომატოლოგიური ცენტრი; 

გ. სატელიტური რადიო; 

დ. საზოგადოებრივი აუზი. 

19. თუ საზოგადოებრივი დოვლათის გამოყენება ხდება გადაჭარბებულად, მაשინ იგი 
ხელახლა იქნება კლასიფიცირებული, როგორც 

ა. საერთო სარგებლობის რესურსი; 

ბ. კერძო დოვლათი; 

გ. არაკონკურენტული დოვლათი; 

დ. ხელოვნურად მწირი დოვლათი. 

20. საზოგადოებრივი დოვლათის ზღვრული სოციალური სარგებელი მიიღება 

ა. ინდივიდუალური ზღვრული სარგებლის მრუდების ვერტიკალური שეკრებით; 

ბ. ინდივიდუალური ზღვრული სარგებლის მრუდების ჰორიზონტალური שეკრებით; 
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დ. ინდივიდუალური ზღვრული სარგებლის მრუდების ერთმანეთზე გადამრავ-

ლებით. 

21. „უბილეთო მგზავრები“ არიან ადამიანები, რომლებიც 
ა. საერთო სარგებლობის რესურსებზე ხელი მიუწვდებათ, მათზე გადასახადის 

გარეשე; 
ბ.  იღებენ კერძო დოვლათს საფასურის გადახდის გარეשე; 
გ.  იღებს საზოგადოებრივი დოვლათიდან სარგებელს მათზე გადასახადის გარეשე; 
დ.  თავს არიდებენ გადასახადების გადახდას, რომელიც ემსახურებოდა საზოგადო-

ებრივი დოვლათის שექმნა. 
 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ექსტერნალიები იწვევენ არა მარტო მოკლევადიან, არამედ გრძელვადიან არაეფექტიანო-
ბასაც.  

2. ექსტერნალიები საბაზრო ფასებზე არ მოქმედებენ.  
3. ზღვრული საზოგადოებრივი სარგებლიანობა გამოითვლება წარმოების ყველა დონეზე 

ზღვრული კერძო სარგებლიანობისა და ზღვრული გარე სარგებლიანობის სხვაობით.  
4. თუ ფირმის წარმოების ტექნოლოგია ფიქსირებულ პროპორციებზეა დაფუძნებული, მა-

-ესაძש ემცირება წარმოების მოცულობის გადიდების წახალისებითააש ინ გარე ეფექტისש
ლებელი.  

5. სტანდარტი ანუ ნორმატივი ნარჩენებზე არის მავნე ნივთიერების ოფიციალურად დადგე-
ნილი მოცულობა, რომლის გადამეტება ფირმებს שეუძლიათ თავიანთი שეხედულებების 
მიხედვით.  

6. სტანდარტებსა და გადასახადს שორის არსებითი განსხვავება არსებობს მაשინ, როდესაც 
სახელმწიფო ორგანოებს არ გააჩნიათ სრული ინფორმაცია და რეგულირება დანახარჯებ-
თანაა დაკავשირებული.  

7. თუ სტანდარტები ყველა ფირმისთვის ერთნაირად გამოიყენება, მაשინ დამაბინძურებელი 
ნარჩენების იგივე მოცულობით שემცირება שეიძლება მიღწეული იქნეს მასზე გადასახა-
დის დაწესებით და თანაც ნაკლები დანახარჯებით.  

8. გადასახადი ფირმას სტიმულს აძლევს ახალი დანადგარების שესაძენად, ამით კიდევ უფ-
რო მეტად იზრდება მავნე ნარჩენების მოცულობა.  

9. ნარჩენების שემცირებაზე დანახარჯების ზრდა იწვევს ფირმის საשუალო დანახარჯების 
ზრდას.  

10. ნარჩენების გადამუשავების ეფექტიანი მოცულობა განისაზღვრება წერტილით, სადაც 
ნარჩენების გადამუשავების ზღვრული დანახარჯები (MCR) დასუფთავების ზღვრულ სა-
ზოგადოებრივ დანახარჯებს (MSC) უტოლდება.  

11. თუ მხარეებს שეუძლიათ ყოველგვარი დანახარჯების გარეשე ურთიერთსასარგებლო მო-
ლაპარაკება, საბოლოო שედეგი საკუთრების უფლების მიუხედავად არაეფექტიანი იქნება.  

12. არაკონკურენტულია დოვლათი, თუ წარმოების ნებისმიერ დონეზე ამ დოვლათის მიწო-
დების ზღვრული დანახარჯი კიდევ ერთი მომხმარებლისთვის ერთზე მეტია.  

13. გამოურიცხავია დოვლათი თუ שეუძლებელია ადამიანის მოხმარებიდან მისი გამორიცხვა; 
ზოგიერთი დოვლათი არის გამოურიცხავი, მაგრამ კონკურენტული.  
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14. საზოგადოებრივ დოვლათს, რომელიც არაკონკურენტული და გამოურიცხავია, ადამიანე-
ბისთვის სარგებლიანობა მოაქვს ნულოვანი ზღვრული დანახარჯების დროს და მისი ვინ-
მესთვის ჩამორთმევა שეუძლებელია.  

15. საზოგადოებრივი დოვლათის წარმოება ეფექტიანია მხოლოდ მაשინ, როდესაც ზღვრული 
საზოგადოებრივი სარგებლიანობა ზღვრულ დანახარჯებს აღემატება.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

თავდაპირველად რუსთავის ცემენტის ქარხანა აწარმოებდა პროდუქტს, რომლის მუდ-

მივი ზღვრული დანახარჯი იყო 4 ლარი. საბაზრო მოთხოვნა ცემენტზე გამოიხატება განტო-

ლებით: .22 QP    

ა. რა მოცულობით უნდა გამოუשვას ცემენტი ქარხანამ? ამ რაოდენობის მიხედვით რო-
გორია მომხმარებლისა და მწარმოებლის ნამეტის ჯამი? 
ცემენტის გამოשვებით ქარხანა აბინძურებს ქ. რუსთავის ჰაერს. დაბინძურების და-
ნახარჯი გამოიხატება ზღვრული გარე დანახარჯის ფუნქციით: .2,0 QMEC    

ბ. ეფექტიანობის თვალსაზრისით რამდენი ტონა ცემენტი უნდა გამოუשვას ქარხა-
ნამ? 

გარემოს დაცვის სამინისტრო დაინტერესდა დაბინძურების პრობლემით. მან რუსთავის 
ცემენტის ქარხანას მოთხოვა დაენერგა ახალი, ნაკლებად დამაბინძურებელი ტექ-
ნოლოგიები, რომელიც ზღვრულ დანახარჯებს ზრდის 10MC  ლარამდე.  

გ. თუ ქარხანა ასეთ ტექნოლოგიას აირჩევს, მაשინ როგორი იქნება ქარხნის არჩევა-
ნი ცემენტის გამოשვების მოცულობის שესახებ? როგორია ამ שემთხვევაשი მომ-
ხმარებლისა და მწარმეობლის ნამეტების ჯამი ?)( PSCS    

დ. პასუხები ა.-დან გ.-მდე გამოსახეთ გრაფიკულად. 

ამოცანა 2 

ადგილობრივმა გარემოს უფლებათა დაცვის სამსახურმა ფირმის მიერ გამოשვებუ-
ლი თითო ტონა დაბეგრა გამოשვების გადასახადით ერთი ლარის ოდენობით, აღნიשნული 
ფირმის კლებადი ზღვრული დანახარჯი გამოსახულია ნახაზზე 21.2 

 
ნახაზი 21.2 ფირმის კლებადი ზღვრული დანახარჯი 
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ა. რა დონეზე გამოუשვებს ფირმა პროდუქტს? რა ოდენობით გადაიხდის ამ გამოשვება-

ზე გადასახადს? 

ვთქვათ, გამოשვების გადასახადი დაეკისრა ფირმას გამოשვებული პროდუქტის 40 ტო-

ნაზე.  

ბ. რა დონეზე გამოუשვებს ფირმა პროდუქტს? რამდენს გადაიხდის ამ გამოשვებაზე 

გადასახადს? ახსენით ფირმის გადაწყვეტილება. 

ამოცანა 3 

ქვემოთ მოცემულ ნახაზზე დაასახელეთ სოციალური და საბაზრო წონასწორობის 
წერტილები. რომელი ფართობი გამოხატავს უარყოფითი გარეგანი ეფექტისაგან გამოწვე-
ულ დანაკარგს? პასუხი დაასაბუთეთ. 

 

 
ნახ. 21.3 უარყოფითი გარე ეფექტებით გამოწვეული დანაკარგები 

ამოცანა 4 

თუ კოპიტნარის აეროპორტს ექნება ნებართვა განახორციელოს ღამის გაფრენები 
და დაשვებები, მაשინ აეროპორტის მიმდებარე ტერიტორიაზე არსებული 40 სახლის საბაზ-
რო ღირებულება שემცირდება 3000 ლარამდე. აღნიשნულ საცხოვრებელ ადგილებს აქვთ 
საკუთრების უფლება და ამ უფლებას გამოიყენებენ ხმაურის თავიდან ასაცილებლად. 
საცხოვრებელი ადგილებისა და აეროპორტის უფლებადამცველებს שორის გაიმართა მო-
ლაპარაკებები. როგორი იქნება მოლაპარაკების ეფექტიანი שედეგი ორივე მხარისათვის? 

ამოცანა 5 

ფირმა „სილუეტი“ აწარმოებს თმის שესასხურებელი აეროზოლის ქილებს. ფირმის 
ზღვრული დანახარჯი არის: .01.02,0 QMC   იმის გამო, რომ აეროზოლის שესახურებელი 

არღვევს დედამიწის ოზონის שრეს, ზღვრული საზოგადოებრივი დანახარჯი იქნება 

.5,02 QMSC   (Q  არის ერთ თვეשი გამოשვებული თმის שესასხურებელი ქილების რაოდე-

ნობა). კონკურენტულ ბაზარზე ერთი ქილის ფასი არის 4 ლარი. გაიანგარიשეთ ქილების 
გამოשვების ეფექტიანი დონე. 
 



213 

 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1. ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 139-143; 

2. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Study Guide (Suslow Valerie Y., Hamilton Jonathan 
H.) Fifth edition, 2001, pp. 367-383; 

3. Pindyck R.S., Rubinfeld D.L., Microeconomics, Person International Edition, seventh edition, 2009, 
pp. 683-685; 

4. Microeconomics In Context, 3e, STUDENT STUDY GUIDE, by Brian Roach and Joshua Uchitelle-
Pierce, Global Development And Environment Institute, Tufts University, Copyright © 2014. 

5. Гальперин В. М. Игнатьиев С. М. Микроэкономика, том 3. Сборник задач, Санкт-Ретербург, 
2007, ст. 109-111; 145-148. 

 



214 

 

თავი 22. კეთილდღეობის ეკონომიკა 

ტესტები 

1. კეთილდღეობის ეკონომიკა שეისწავლის  

ა.  ზოგადი წონასწორობის მოდელשი აღწერილი პარეტო-ოპტიმალური მდგომარეობის 

მიღწევისა და სოციალური კეთილდღეობის მაქსიმიზაციის პირობებს; 

ბ.  ზოგადი წონასწორობის მოდელשი აღწერილი პარეტო-ოპტიმალური მდგომარეობის 

მიღწევისა და სოციალური კეთილდღეობის მინიმიზაციის პირობებს; 

გ.  ნაწილობრივი წონასწორობის მოდელשი აღწერილი პარეტო-ოპტიმალური მდგომა-

რეობის მიღწევისა და სოციალური კეთილდღეობის მაქსიმიზაციის პირობებს; 

დ.  ჩამოთვილილი პასუხები არ არის სწორი. 

2. პროდუქტისა და שემოსავლის განაწილება პარეტო-ოპტიმალურია, თუ  

ა.  שესაძლებელია მათი ხელახალი გადანაწილებით რომელიმე მომხმარებლის სარგებ-

ლიანობის გაზრდა სხვა მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირების გარეשე; 

ბ.  שეუძლებელია მათი ხელახალი გადანაწილებით რომელიმე მომხმარებლის სარგებ-

ლიანობის გაზრდა სხვა მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირების გარეשე; 

გ.  שეუძლებელია მათი ხელახალი გადანაწილებით რომელიმე მომხმარებლის სარგებ-

ლიანობის שემცირება სხვა მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირების გარეשე; 

დ.  שესაძლებელია მათი ხელახალი გადანაწილებით რომელიმე მომხმარებლის სარ-

გებლიანობის שემცირება სხვა მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირების გა-

რეשე. 

3. ეფექტიანი განაწილება  

ა. ყოველთვის სამართლიანია; 

ბ. ყოველთვის არ არის სამართლიანი; 

გ. ყოველთვის სამართლიანია, თუმცა მიუღწევადი; 

დ. ყოველთვის სამართლიანია, მაგრამ დიდ დანახარჯებთან არის დაკავשირებული. 

4. პროდუქტის ან שემოსავლის ვერანაირი განაწილება ვერ გაზრდის რომელიმე ინდივი-
დის მიერ მოხმარებული პროდუქტის ან שემოსავლის რაოდენობას ისე,  

ა. თუ ამავე დროს არ שემცირდა სხვა ინდივიდის მოხმარება; 

ბ. თუ ამავე დროს არ გაიზარდა სხვა ინდივიდის მოხმარება; 

გ. თუ ამავე დროს უცვლელი არ დარჩა სხვა ინდივიდის მოხმარება; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 
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5. ერთიანი שესაძლო სარგებლიანობათა მრუდზე გამოსახულ პარეტო-ოპტიმუმის მრავა-
ლი წერტილიდან რომელი שეესაბამება მაქსიმალურ სოციალურ კეთილდღეობას? 

ა. ინდივიდების სარგებლიანობების მრუდის שეხების წერტილი ერთიანი שესაძლო სარ-

გებლიანობათა მრუდზე; 

ბ. ერთიანი שესაძლო სარგებლიანობათა მრუდზე გამოსახული პარეტო-ოპტიმუმის ნე-

ბისმიერი წერტილი; 

გ. სოციალური კეთილდღეობის მრუდის שეხების წერტილი ერთიან שესაძლო სარგებლი-

ანობათა მრუდთან; 

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

  ემოსავლების უთანაბრობის სიღრმე აღიწერებაש .6

ა. ინდივიდების სარგებლიანობის მრუდით; 

ბ. სოციალური კეთილდღეობის ფუნქციით; 

გ. ლორენცის მრუდით; 

დ. ერთიანი שესაძლო სარგებლიანობათა მრუდით. 

  ედეგადש ემოსავლების გადანაწილებისש .7

ა. ლორენცის მრუდი გადაადგილდება თანაბარზომიერი მიმართულებით; 

ბ. ლორენცის მრუდი არ გადაადგილდება;  

გ. ლორენცის მრუდი გადაადგილდება გადანაწილებული თანხის უკუპროპორციულად; 

დ. ლორენცის მრუდი გადაადგილდება მხოლოდ გადასახადების ცვლილების שესა-

ბამისად. 

8. კვაზიოპტიმუმის თეორია ამტკიცებს, რომ 

ა.  თუ ერთ დარგשი ან დარგთა გარკვეულ ჯგუფשი שეუძლებელია აღმოიფხვრას დამა-

ხინჯება, უკეთესია უარი ითქვას სხვა დარგשი ან დარგთა ჯგუფשი მაქსიმალური 

ეფექტიანობის მიღწევაზე; 

ბ.  თუ ერთ დარგשი ან დარგთა გარკვეულ ჯგუფשი שეუძლებელია აღმოიფხვრას დამა-

ხინჯება, უკეთესია სხვა დარგשი ან დარგთა ჯგუფשი იქნას მიღწეული მაქსიმალური 

ეფექტიანობა;  

გ.  თუ ერთ დარგשი ან დარგთა გარკვეულ ჯგუფשი שეუძლებელია აღმოიფხვრას დამა-

ხინჯება, უკეთესია უარი ითქვას ეკონომიკაשი სახელმწიფო ჩარევაზე; 

დ.  არასაკმარისი ინფორმაციის გამო ჩამოთვლილი პასუხები არ שეიცავენ კვზიოპ-

ტიმუმის თეორიის სრულ განმარტებას. 

9. საბაზრო ეკონომიკაשი სახელმწიფოს ჩარევა უნდა שეფასდეს  

ა. რესურსების განთავსების ეფექტიანობის მიხედვით; 

ბ. მხოლოდ שემოსავლების განაწილებისა და გადანაწილების მიხედვით; 
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გ. שემოსავლების განაწილების, სამართლიანობისა და რესურსების განთავსების ეფექ-
ტიანობის მიხედვით; 

დ. გარე ეფექტების არსებობის მიხედვით. 

10. თუ მომხმარებელს საბაზრო ფასებზე ან პროდუქტის ხარისხზე არ გააჩნია ზუსტი ინ-
ფორმაცია, მაשინ  

ა. საბაზრო სისტემა ეფექტიანად ვერ ფუნქციონირებს;  

ბ. საბაზრო სისტემა მაინც ეფექტიანად ფუნქციონირებს; 

გ. საბაზრო სისტემა რეგულირებას საჭიროებს;  

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

11. კონკურენტული ბაზრის წარუმატებლობის მიზეზი שეიძლება იყოს  
ა.  მომხმარებლისთვის საზოგადოებრივი დოვლათის არასაკმარისი რაოდენობით שე-

თავაზება; 
ბ.  საბაზრო ძალაუფლება და უარყოფითი გარე ეფექტები; 
გ.  საბაზრო ძალაუფლება, არასრული ინფორმაცია, გარე ეფექტები, საზოგადოებრივი 

დოვლათი; 

დ.  კონკურენტული ბაზრის წარუმატებლობის მიზეზები არ არსებობენ; 

12. ლორენცის მრუდი ასახავს שემოსავლების განაწილების თანაბარზომიერების ხარისხს 
და გვიჩვენებს 

ა.  დამოკიდებულებას שემოსავლების აბსოლუტურ თანაბარზომიერ და უთანაბრო გა-

ნაწილებას שორის; 

ბ.  დამოკიდებულებას שემოსავლებისა და ტრანსფერტების განაწილებას שორის; 

გ.  დამოკიდებულებას ნომინალურ და რეალურ שემოსავლებს שორის; 

დ.  დამოკიდებულებას ფულად და არაფულად שემოსავლებს שორის. 

-ეუძლია თუ არა საზოგადოებას რესურსების უფრო სამართლიანი განაწილების პიროש .13
ბებשი ფუნქციონირებდეს ეკონომიკურად ეფექტიანად? ამ კითხვაზე პასუხს იძლევა 

ა.  კეთილდღეობის ეკონომიკის პირველი თეორემა; 

ბ.  კეთილდღეობის ეკონომიკის მეორე თეორემა; 

გ.  ქოუზის თეორემა; 

დ. ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 

14. არსებობს თუ არა კომპრომისი სამართლიანობასა და ეფექტიანობას שორის? ამ კით-
ხვაზე პასუხს იძლევა კეთილდღეობის ეკონომიკის პირველი თეორემა, რომლის თანახმად 

ა.  ნებისმიერი კონკურენტული წონასწორობა პარეტო-ეფექტიანია; 

ბ.  ეფექტიანი განაწილება ყოველთვის სამართლიანია; 

გ.  კონკურენტული წონასწორობა არ שეიძლება არსებობდეს ოპტიმალური გარიგებე-

ბის მრუდის ნებისმიერ წერტილשი; 

დ.  სწორია "ბ" და "გ" პასუხი. 

15. სოციალური კეთილდღეობის ფუნქცია დაკავשირებულია სამართლიანობის שესახებ 
განსაკუთრებულ שეხედულებაზე. საზოგადოების ყველა წევრის საერთო სარგებლიანობის 
მაქსიმიზაციას გულისხმობს 

ა. ეგალიტარული שეხედულება; 
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ბ. როულზიანური שეხედულება; 

გ. უტილიტარული שეხედულება; 

დ. ბაზარზე ორიენტირებული שეხედულება. 

16. კეთილდღეობის ფუნქცია პირდაპირი მნიשვნელობით გამოისახება როგორც  ინდივი-
დების ზღვრული სარგებლიანობის ფუნქცია, არაპირდაპირი მნიשვნელობით როგორც 
ცალკეული ინდივიდის სამომხმარებლო ფუნქცია. ასეთი სახის კონკრეტული კეთილდღე-
ობის ფუნქცია ცნობილია, როგორც 

ა. ინდივიდუალური კეთილდღეობის ფუნქცია; 

ბ. ბერგსონ-სამუელსონის კეთილდღეობის ფუნქცია; 

გ. სოციალური კეთილდღეობის ფუნქცია; 

დ. სწორია ა. და ბ. პასუხები. 

17. საზოგადოებრივი გადაწყვეტილების მიღების მექანიზმი שემდეგ მოთხოვნებს უნდა აკ-
მაყოფილებდეს: 

ა. ნებისმიერ მოწესრიგებულ, ტრანზიტულ ინდივიდუალურ უპირატესობათა ნაკ-

რებשი საზოგადოებრივი გადაწყვეტილებით მიღებულმა მექანიზმმა שედეგად 

უნდა მოგვცეს საზოგადოებრივი უპირატესობა;  

ბ.  თუ თითოეული ინდივიდი  უპირატესობას აძლევს x ალტერნატივას, ვიდრე y-ს, 

მაשინ საზოგადოებრივმა უპირატესობამ x ალტერნატივას  უნდა მიანიჭოს უფ-

რო მაღალი რანგი, ვიდრე y ალტერნატივას;  

გ.  უპირატესობა x და y ალტერნატივებს שორის  დამოკიდებული უნდა იყოს იმაზე, 

თუ საზოგადოება როგორ ახდენს x და y და არა სხვა ალტერნატივების რანჟირე-

ბას; 

დ. ყველა ჩამოთვლილი პასუხი სწორია. 

18. საზოგადოებრივი კეთილდღეობის ფუნქციას გააჩნია ერთადერთი שეზღუდვა:  

ა.  ის უნდა იზრდებოდეს ყოველი მომხმარებლის სარგებლიანობის ზრდასთან ერ-

თად; 

ბ.  ის უნდა იზრდებოდეს ყოველი მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირებასთან 

ერთად; 

გ.  ის უნდა მცირდებოდეს  ყოველი მომხმარებლის სარგებლიანობის ზრდასთან ერ-

თად; 

დ.  ის უნდა მცირდებოდეს  ყოველი მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირებას-

თან ერთად.  

19. მინიმაქსური ან როულსიანსური საზოგადოებრივი კეთილდღეობის ფუნქციის თანახ-
მად 

ა.  საზოგადოებრივი კეთილდღეობა, რომელიც שეესაბამება რაიმე განაწილებას, 

დამოკიდებულია მხოლოდ ინდივიდის კეთილდღეობაზე, კერძოდ – ინდივიდის 

მაქსიმალურ სარგებლიანობაზე; 
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ბ. საზოგადოებრივი კეთილდღეობა, რომელიც שეესაბამება რაიმე განაწილებას, და-

მოკიდებულია მხოლოდ ინდივიდის კეთილდღეობაზე, კერძოდ – ინდივიდის მი-

ნიმალურ სარგებლიანობაზე; 

გ. საზოგადოებრივი კეთილდღეობა, რომელიც שეესაბამება რაიმე განაწილებას, და-

მოკიდებულია მხოლოდ განაწილების მექანიზმზე;  

დ. საზოგადოებრივი კეთილდღეობა, რომელიც שეესაბამება რაიმე განაწილებას, 

დამოკიდებულია მხოლოდ שემოსავლებისა და განაწილების მექანიზმზე. 

20. თუ მოცემულია ურთიერთკავשირი პარეტო-ეფექტიანობასა და მაქსიმალური კეთილ-
დღეობის წერტილებს שორის, მაשინ  

ა.  კეთილდღეობის ფუნქციის მიხედვით მაქსიმალური კეთილდღეობის ყველა წერ-

ტილი არის კონკურენტული წონასწორობა და ყველა კონკურენტული წონასწო-

რობა არის მაქსიმალური კეთილდღეობის წერტილი; 

ბ.  კეთილდღეობის ფუნქციის მიხედვით მინიმალური კეთილდღეობის ყველა წერ-

ტილი არის კონკურენტული წონასწორობა და ყველა კონკურენტული წონასწო-

რობა არის მაქსიმალური კეთილდღეობის წერტილი; 

გ.  კეთილდღეობის ფუნქციის მიხედვით მაქსიმალური კეთილდღეობის ყველა წერ-

ტილი არის კონკურენტული წონასწორობა და ყველა კონკურენტული წონასწო-

რობა არის მინიმალური კეთილდღეობის წერტილი; 

დ.  ჩამოთვლილი პასუხები არ არის სწორი. 
 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

 
1. კეთილდღეობის ეკონომიკა שეისწავლის ზოგადი წონასწორობის მოდელשი აღწერილი პა-

რეტო-ოპტიმალური მდგომარეობის მიღწევისა და სოციალური კეთილდღეობის მაქსიმი-
ზაციის პირობებს.  

2. პროდუქტისა და שემოსავლის განაწილება პარეტო-ოპტიმალურია, თუ שესაძლებელია მა-
თი ხელახალი გადანაწილებით რომელიმე მომხმარებლის სარგებლიანობის გაზრდა სხვა 
მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირების გარეשე.  

3. ნებისმიერი კონკურენტული წონასწორობა პარეტო-ეფექტიანია.  
4. ეფექტიანი განაწილება ყოველთვის სამართლიანია.  
5. თუ ინდივიდუალური უპირატესობები გამოკვეთილია, მაשინ თითოეული პარეტო-ეფექტი-

ანი განაწილება კონკურენტულ წონასწორობას წარმოადგენს.  
6. სოციალური კეთილდღეობის ფუნქციით აღიწერება საზოგადოებისათვის სასურველი 

ცალკეული სარგებლიანობის ხვედრითი წონები.  

7. სოციალური კეთილდღეობის ფუნქცია გვიჩვენებს A  და B  ინდივიდების სარგებლიანო-
ბების სხვადასხვა კომბინაციას, რომელიც საზოგადოებას სხვადასხვა დაკმაყოფილების 
ანუ კეთილდღეობის დონით უზრუნველყოფს.  
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8. სოციალური კეთილდღეობის მრუდის ერთიან שესაძლო სარგებლიანობის მრუდთან שეხე-
ბის წერტილი არის მაქსიმალური სოციალური კეთილდღეობის აღმნიשვნელი.  

-ედეგად ლორენცის მრუდი არათანაბარზომიერი მიმარש ემოსავლების გადანაწილებისש .9
თულებით გადაადგილდება.  

10. კვაზიოპტიმუმის თეორია ამტკიცებს, რომ თუ ერთ დარგשი ან დარგთა გარკვეულ ჯგუფ-
 ი ანשეუძლებელია აღმოიფხვრას დამახინჯება, უკეთესია უარი ითქვას სხვა დარგש იש
დარგთა ჯგუფשი მაქსიმალური ეფექტიანობის მიღწევაზე.  

11. ეგალიტარული שეხედულებების მიხედვით, დოვლათი მკაცრი თანაბრობით უნდა განა-
წილდეს. 

12. კეთილდღეობის ეკონომიკა განიხილავს ნორმატიულ საკითხებს და დამყარებულია שეფა-
სებით გასჯაზე. მისი მიზანია აღწეროს არა ის, თუ როგორ მუשაობს ეკონომიკა, არამედ 
  .აობს იგიשეაფასოს რამდენად კარგად მუש

13. კეთილდღეობის ფუნქცია პირდაპირი მნიשვნელობით გამოისახება როგორც ინდივიდების 
ზღვრული სარგებლიანობის ფუნქცია, არაპირდაპირი მნიשვნელობით როგორც ცალკეუ-
ლი ინდივიდის სამომხმარებლო ფუნქცია. ასეთი სახის კეთილდღეობის ფუნქცია ცნობი-
ლია, როგორც ინდივიდუალური ან ბერგსონ-სამუელსონის კეთილდღეობის ფუნქცია.  

14. პროდუქტის თანაბრად განაწილების პრინციპი שეიცავს ისეთ თვისებას, რომ ყოველ ინ-
დივიდს שურს სხვისი და ზოგადად ამ თვისებისაა მრავალი სხვა განაწილებაც.  

15. საზოგადოებრივი კეთილდღეობის ფუნქციას ერთადერთი שეზღუდვა გააჩნია: ის უნდა 
იზრდებოდეს ყოველი მომხმარებლის სარგებლიანობის שემცირებასთან ერთად.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ნახაზზე მოცემულია X  და Y  ინდივიდების კეთილდღეობის ალტერნატიული კომბინაცი-
ების აღმნიשვნელი წერტილები. თითოეული ინდივიდის კეთილდღეობა პირობითად იზომება 
მათ მიერ მოხმარებული პროდუქტთა რაოდენობით. 

 
ნახ. 22.1  X და Y ინდივიდების კეთილდღეობის ალტერნატიული კომბინაციები 
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პარეტოს მიხედვით ოპტიმალურობის კრიტერიუმების გამოყენებით שეაფასეთ კე-

თილდღეობის ალტერნატიული კომბინაციები: 

ა.  რომელი კომბინაციები აღემატება კეთილდღეობის A კომბინაციის დონეს? 

ბ.  რომელი კომბინაციებია უფრო დაბალი კეთილდღეობის A კომბინაციის დონეს-

თან שედარებით? 

გ.  არის თუ არა რომელიმე კომბინაცია, რომელზეც თქვენ არ მიუთითეთ? ახსენით, 

რატომ არ שეგიძლიათ ისინი განათავსოთ A წერტილის ქვევით ან ზევით?  

დ.  დავუשვათ, რომ არსებული პროდუქტების რაოდენობა 20 ერთეულია. რომელი 

კომბინაციებია არაეფექტიანი? 
ე.  რომელი კომბინაციებია მიუღწეველი მოცემულ პირობებשი? 

ამოცანა 2 

გაცვლით ეკონომიკაשი მონაწილეობს ორი პროდუქტი ( X  და Y ), რომელთა მომხმა-
რებლებია პეტრე და თორნიკე.   

პეტრეს სარგებლიანობის ფუნქცია არის:  Up (Xp, Yp) = Xp Yp,  თორნიკესი –  
Ut (Xt, Yt) = (Xt Yt)0,5.    

პროდუქტთა მთლიანი რაოდენობა שეადგენს: ,10X  ;20Y   

სარგებლიანობის ფუნქციების გამოყენებით დაწერეთ საკონტრაქტო მრუდის განტო-

ლება. 

ამოცანა 3 

ორი მომხმარებლის (A, B) სარგებლიანობის ფუნქციაა: uA(XA,YA)=XA
2YA, uB (XB 

YB)=XBYB
2, სადაც X da Y שესაბამისი დოვლათთა რაოდენობაა. მომხმარებლები ერთმანეთ-

 .ი იყოფენ X პროდუქტის 40 ერთეულს და Y  პროდუქტის 60 ერთეულსש
დაწერეთ საკონტრაქტო მრუდის განტოლება სარგებლიანობების გათვალისწინებით. 

ამოცანა 4 

გაცვლით ეკონომიკაשი რობინზონისა და პარასკევას სარგებლიანობის ფუნქციებია:     
,),( FCCFU P   ,1),( CFCFU n  სადაც F  და C  თევზებისა და ქოქოსების რაოდენო-

ბაა.  

კუნძულზე სულ 10 თევზი და 10 ქოქოსია. 
დაწერეთ საკონტრაქტო მრუდის განტოლება.  

ამოცანა 5 

დიმიტრიმ და პეტრემ ტყეשი მოკრიფეს პანტა ვაשლი და მსხალი. მათ ერთმანეთשი უნდა 

გაინაწილონ 20 კგ ვაשლი და 30 კგ მსხალი.  

დიმიტრის სარგებლიანობის ფუნქციაა: ;),( XYU yx   პეტრეს სარგებლიანობის ფუნ-

ქციაა: ,2
),( XYU yx   სადაც X  არის ვაשლის რაოდენობა კილოგრამებשი; Y  მსხლის რაოდე-

ნობა კილოგრამებשი. 

ააგეთ საკონტრაქტო და שესაძლო სარგებლიანობების მრუდები.  
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ამოცანა 6 

მოცემულია რობინზონ კრუზოს ეკონომიკა. שრომის რაოდენობა თვეשი 450 საათს שეად-

გენს. იწარმოება ორი პროდუქტი – კარტოფილი და თევზი. 

კარტოფილის წარმოების მოცულობა დამოკიდებულია გამოყენებული שრომის რაო-

დენობაზე და გამოსახულია ტოლობით: ;)( 2
1

xLX   თევზის წარმოების მოცულობის დამო-

კიდებულება שრომის მოცულობაზე გამოსახულია שემდეგნაირად: ,)( 2
1

yYY   სადაც X  

კარტოფილის რაოდენობაა კილოგრამებשი, Y — თევზის რაოდენობა კილოგრამებשი, xL  -

კარტოფილის მოყვანაზე დახარჯული שრომა, yL  – თევზის ჭერაზე დახარჯული שრომა. 

რობინზონ კრუზოს სარგებლიანობის ფუნქციაა: .),( XYYXU   

ა.  იპოვეთ დროის ოპტიმალური განაწილება თევზისა და კარტოფილის წარმოებას שო-

რის, თუ რობინზონ კრუზო მოკლებულია კონტაქტებს მსოფლიო ეკონომიკასთან; 

ბ.  დავუשვათ, რობინზონ კრუზოს שეუძლია გაყიდოს და იყიდოს მსოფლიო ბაზარზე განუ-

საზღვრელი რაოდენობის კარტოფილი და თევზი שემდეგი ფასებით: 1 კგ კარტოფილი 

0,5 დოლარად, 1კგ თევზი 1,5 დოლარად. მიიღებს თუ არა მოგებას რობინზონ კრუზო 

საერთაשორისო ვაჭრობაשი მონაწილეობით?  

ამოცანა 7 

ცხრილשი 22.7.1 მოცემულია სხვადასხვა ალტერნატივის რანგები (3 უმაღლესი რან-
გი, 1 დაბალი რანგი). სამ პარტიას პარლამენტשი ადგილების თანაბარი რაოდენობა აქვს.  

ცხრილი 22.7.1  

მონაწილეები 
ალტერნატივები 

ხიდი იახტ-კლუბი საავადმყოფო 

კორუფციონერთა პარტია 3 2 1 

მილიონერთა პარტია 1 3 2 

პენსიონერთა პარტია 1 2 3 
 

1. გამოიანგარიשეთ, რომელი ალტერნატივა მიიღებს ხმების უმრავლესობას და კენჭის-

ყრის שედეგად გამარჯვებას მოიპოვებს:  

ა. ხიდი; 

ბ. იახტ–კლუბი; 

გ. საავადმყოფო; 

დ. არც ერთი მათგანი, რადგან ამ שემთხვევაשი საქმე გვაქვს კენჭისყრის პარადოქ-

სთან.  

2. პენსიონრების პარტიას, ისევე როგორც უწინ, ახლაც სურს ააשენოს საავადმყოფოები. 

ხიდის მשენებლები ახლა უპირატესობას ანიჭებენ იახტ-კლუბის აשენებას. რომელი მათ-

განი მოიპოვებს ხმების უმრავლესობას? 
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ა. ხიდი; 

ბ. იახტ–კლუბი; 

გ. საავადმყოფო; 

დ. არც ერთი მათგანი, რადგან ამ שემთხვევაשი საქმე გვაქვს კენჭისყრის პარადოქ-

სთან.  

გ. თუ პარლამენტის თავმჯდომარემ კენაჭისყრაზე დააყენა მე-2 საკითხი שემდეგი 

ალტერნეტივებიდან: 1. ხიდი–იახტ-კლუბი; 2. იახტ-კლუბი–საავადმყოფო. ამ ალ-

ტერნეტივებიდან რომლის მשენებლობას ამოირჩევს პარლამენტი? 

3. თუ პარლამენტის თავმჯდომარემ კენაჭისყრაზე დააყენა საკითხი მე-2 ალტერნე-

ტივიდან: 1. საავადმყოფო-ხიდი; 2. ხიდი-იახტ-კლუბი. ამ ალტერნეტივებიდან 

რომლის მשენებლობაზე მიიღებს პარლამენტი გადაწყვეტილებას?  

ამოცანა 8 

მუნიციპალურ რაიონულ საბჭოשი არის ხუთი პარტია თანაბარი ადგილების რაოდე-
ნობით. ეს პარტიები ადეკვატურად გამოხატავენ თავიანთი ამომრჩევლების ინტერესებს. 
ცხრილשი მოცემულია მათი ზღვრული მოგება  MB   

 
ცხრილი 22.8.1  

 

პარტიები ალტერნატივები 
10 20 30 40 50 

პარტია I 100 80 60 40 20 
პარტია II 120 100 80 60 40 
პარტია III 140 120 100 80 60 
პარტია IV 160 140 120 100 80 
პარტია V 180 160 140 120 100 

  MB    700 600 500 400 300 

 
არჩევნებשი გამარჯვებულია ის პარტია, რომელიც მიიღებს ხმების უმრავლესაობას. 

1.  რამდენი ნათურა იქნება დამონტაჟებული მუნიციპალურ რაიონשი, თუ ერთი ნა-

თურის დამონტაჟების დანახარჯი 500 ლარია? წინასწარ განსაზღვრულია, რომ 

ყველა დანახარჯი თანაბრად ნაწილდება ჯგუფשი? ნათურების რაოდენობა იქნე-

ბა პარეტო ოპტიმალური?  

2.   ვთქვათ, პარტია I-მა, პარტია II-მა, პარტია III-მა გადაწყვიტეს, რომ ისინი დაფარავდნენ 

განათების დანახარჯების 30%-ს.  დანახარჯებს ისინი ინაწილებენ שემდეგი პროპორცი-

ით 4:5:6. რამდენი ნათურა დამონტაჟდება და იქნება თუ არა ნათურების რაოდენობა 

პარეტო ოპტიმალური?  
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3.  თუ გადაწყვეტილება იქნება მიღებული ერთხმად, მაשინ რა რაოდენობის ნათურა და-

მონტაჟდება, თუ დანახარჯები თანაბრად განაწილდება? იქნება ეს პარეტო ოპტიმა-

ლური? როგორი იქნება საერთო დანაკარგები? 

4.  პარტია V-მა დაიმორჩილა რაიონი, გააგდო მუნიციპალური საბჭო და გახდა დიქტატო-

რი. რა რაოდენობის ნათურებს დაამონტაჟებს იგი? მისი გადაწყვეტილება როგორ שეც-

ვლის საზოგადოებრივ კეთილდღეობას? 
 

გამოყენებული ლიტერატურა 

1.  ხარაიשვილი ე., გაგნიძე ი., ჩავლეიשვილი მ., ნაცვლიשვილი ი., ნაცვალაძე მ., მიკროეკონო-
მიკა (ტესტები, სავარჯიשოები, ამოცანები), მეექვსე שევსებული და გადამუשავებული გა-
მოცემა, გამომცემლობა „უნივერსალი“, თბილისი, 2017, გვ. 144-150; 

2.  Salvatore D., Microeconomic Theory., Schaum’s Outline of theory anf Problems of Microeconomic 
Theory ; Third ed. McGraw-Hill., 1992, pp. 333-336; 

3.  Гальперин В. М. Игнатьиев С. М. Микроэкономика, том 3. Сборник задач, Санкт-Ретербург, 
2007, ст. 93-109; 111-145; 149-158. 
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პასუხები 

თავი 1.  თანამედროვე მიკროეკონომიკა და მისი მეთოდოლოგია 

ტესტები 

1. დ; 2. ბ; 3. გ; 4. ა; 5. ბ; 6. ბ; 7. ა; 8. ბ; 9.გ; 10. ა. 11. ა; 12. ბ; 13. დ; 14. ბ; 15. ბ. 16. ა; 17. ბ; 

18. გ; 19. დ; 20. ა; 21. ბ; 22. გ. 
. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. მ; 3. ჭ; 4. ჭ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. მ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ. 11. მ; 12. მ; 13. ჭ; 14. ჭ; 15. ჭ.  

 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. მიზნის ფუნქცია FCmax ; ბ. שეზღუდვა: ICPFP CF  )()( .  

ბ. ეგზოგენური ცვლადებია - ,FP  ,EP  ,LP I ;  ენდოგენური ცვლადებია: ,E  L  . 

ამოცანა 2 

ა. მიზნის ფუნქცია : min)()(  LPEP LE ;  ბ. שეზღუდვა: EL =200. 

გ. ეგზოგენური ცვლადებია: ;,, QPP EL  ენდოგენური ცვლადებია: ,E  L . 

ამოცანა 3 

ენდოგენური ცვლადებია: ,Q  P ; ეგზოგენური ცვლადებია: ,I  r .  

ამოცანა 4 

გამოიყენეთ მიკროეკონომიკური ანალიზის שედარებითი სტატიკის ინსტრუმენტი. გრაფიკულად 

წარმოდგინეთ: 1. שედარებითი სტატიკა — שემოსავლების ზრდა ( ,1I  da ,2I  იשემოსავლის პირობებש 

ხორბლის მოთხოვნა); 2. שედარებითი სტატიკა — ნალექების ზრდა (ხორბლის მიწოდება ნალექების 1r  და 

2r  ნალექების დონეზე); გრაფიკულად გამოსახეთ მრუდების გადაადგილება და  წონასწორული ფასის 
ცვლილებები. განიხილეთ, რა שედეგი მოსდევს שემოსავლებისა და ნალექების რაოდენობის ცვლილებას.  

ამოცანა 5 

ა. მიზნის ფუნქცია : max,LW  ბ. שეზღუდვა: .22 FWL   

გ. ეგზოგენური ცვლადი: ;F  ენდოგენური ცვლადებია: .,WF  
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ამოცანა 6 

გამოიყენეთ მიკროეკონომიკური ანალიზის שედარებითი სტატიკის ინსტრუმენტი.  

ამოცანა 7 

გამოიყენეთ რეალური ფასის განმსაზღვრელი ფორმულა. 

ამოცანა 8 

ა. მიზნის ფუნქცია: )()min( LPEP LE  ;  ბ. שეზღუდვა: 300EL ; 

გ. ეგზოგენური ცვლადი: ;, LE PP  ენდოგენური ცვლადებია: .,, QLE  

ამოცანა 9 

თამარის მიერ 2.5 კგ.-ზე მეტი პროდუქტის ყიდვის שემთხვევაשი რაციონალურია ხორცის ქალაქგარეთ 
 .ეძენაש

ამოცანა 10 

ა. ჩამოაყალიბეთ თითოეული გეგმა, როგორც ვიდეოფირების დანახარჯის ფუნქცია.  

ა. იაფია გეგმა „ბ“ და იგი 200 ლარის ტოლია;  

ბ. იაფია გეგმა „გ“და იგი 275 ლარის ტოლია; 

გ. დაქირავებული ვიდეოფირების რაოდენობა ეგზოგენური ცვლადია;  

d. მთლიანი დანახარჯი ენდოგენური ცვლადია: 

ამოცანა 11 

a.. ;151 P    ;172 P  b. .17Q  

ამოცანა12 

CD-ის ნაკრების დატოვების ალტერნატიული ღირებულება 15 ლარია.  

ამოცანა13 

ა. );min( LE PP   ).3050min( LE   

ბ. .10000EL  

გ. ეგზოგენურია - ;,, QPP LE  ენდოგენურია - ., EL  

ამოცანა 14 

ა.  

P  1 2 3 4 

Q  495 490 485 480 

ბ. -5. 

ამოცანა 15 

ა. პოზიტიური; ბ. ნორმატიული;  გ. პოზიტიური; დ. პოზიტიური;  ე. ნორმატიული. 
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ამოცანა 16 

ა. ბაზარი გაიზრდებოდა (გეოგრაფიულად) ბარიერის დაწევის שემდეგ; ბ. არ უნდა ველოდოთ 

კონკურენტულობის გაზრდას. 

ამოცანა 17 

სწავლის რეალური საფასური 2019 წელს, 1985 წლის ლარის მიხედვით არის: (CPI 1985/ CPI 

2019)*15212=11366.74 ლარი სწავლის რეალური საფასური 2019 წელს, 1990 წლის ლარის მიხედვით 

არის: (CPI 1990/ CPI 2019)*15212=13807.00 ლარი 

ამოცანა 18 

მართებულია, თუ განვიხილავთ მსუბუქი ავტომობილების და სატვირთო მანქანების ბაზრებს 

ცალ-ცალკე. 
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თავი 2. მოთხოვნა, მიწოდება და საბაზრო წონასწორობა 

ტესტები 

1. ბ; 2. გ; 3. გ; 4. ბ; 5. ა; 6. ბ; 7. გ; 8. გ; 9. ბ; 10. ა; 11. ა; 12. ა; 13. ბ; 14. ბ;15. ა; 16. გ; 17. ბ; 18. ა; 19. ბ; 

20. გ; 21. დ; 22. ა; 23. ბ; 24. ა; 25. ა; 26. ბ; 27. ბ; 28. ბ; 29. დ; 30. დ; 31. ა; 32; დ; 33. ა; 34. დ; 35. გ; 36. დ; 

37. ა; 38. დ; 39. დ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. მ; 3. ჭ; 4. ჭ; 5. მ; 6. ჭ; 7. მ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ; 11. ჭ; 12. მ; 13. მ; 14 მ; 15. ჭ; 16. ჭ; 17. მ; 18. ჭ; 19. მ; 

20. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. 2460 ნამცხვარი; ბ. 0,625 ლარი; გ. 31,25 ლარი. 

ამოცანა 2 

ა. კოლხაשი 25%-ით ნაკლები მომხმარებელია, ვიდრე პეტრაשი. კოლხაשი 2-ჯერ მეტი ფირმაა, ვიდრე 

პეტრაשი. 

ბ. პეტრაשი:  P*=84;   Q*=640. 

გ კოლხაשი: P*=68;   Q*=960. 

დ. პეტრაשი მოთხოვნა ჭარბობს მოწოდებას, ამიტომ ამ ქალაქשი წონასწორული ფასი მეტია, ვიდრე 

კოლხაשი. 

ამოცანა 3 

ა. P*=76; Q*=1680.  
ბ. პეტრას ბაზარზე: QD=960;   Qშ=560. 

მოთხოვნა ჭარბობს მიწოდებას 400 ერთეულით. 

კოლხას ბაზარზე: QD=720;  QS=-1120. 

მოთხოვნა ნაკლებია მიწოდებაზე 400 ერთეულით. 

გ. კოლხადან პეტრაשი გადაიზიდება 400 ერთეული პროდუქტი. 

ამოცანა 4 

Qშ = -100+600P. 
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ამოცანა 5 

 
ნახაზი 2.5.1 

 

ბ. მოთხოვნის მრუდისათვის: გადაკვეთა a= 1 200; დახრილობა b= – 20; QD=1 200-20P. 
მიწოდების მრუდისათვის:   გადაკვეთა c= -300; დახრილობა d=40; QS = -300+40P. 
გ. მიწოდებისათვის P= 10. QS= 100;  P= 40, QS

 = 1 300. 
მოთხოვნისათვის P=10 QD= 1000;  P= 40, QS= 400. 
დ. P*=25; Q*

S=Q*
P=700.  

ამოცანა 6 

ა. PQD 100403    
 

 
ა.  
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ბ. PQD 100403   

გ. 4;300 **  PQ  

ამოცანა 7  

 
 

ა. P*=12; Q*=140.  

ბ. P*=12,40; Q*=148.   

გ. გარკვეულწილად გამოიწვევს ფასის ზრდას.  

დ. არ არის აუცილებელი მიწოდების მრუდის გადაადგილება.  

ამოცანა 8 

ა. P*=50 ლარი; E*=15 500 ბილეთი. 

ბ. E*=14 400 ბილეთი. 

ამოცანა 9 

P*=500 ლარი;  Q*=200 ათასი ტონა. 

 ნახ. 2.9.1 ბაზრის წონასწორობა 
ბაზრის წონასწორობა მიიღწევა წერტილשი, სადაც იკვეთება მოთხოვნისა და მიწოდების მრუდები. 
წონასწორული ფასია 500 ლარი, წონასწორული რაოდენობა 200 ათასი ტონა წელიწადשი. 

ნახ. 2.7.1 მოთხოვნის მრუდის დახრილობა
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ამოცანა 10 

ა. წონასწორული ფასი და წონასწორული მოცულობა שემცირდება 6 ერთეულით; 
ბ. სახელმწიფოს שემოსავალი გადასახადის שემოღებით იქნება 216 ლარი; 
გ. მწარმოებლები გადაიხდიან 144 ლარს; მომხმარებლები 72 ლარს; მწარმოებლები იხდიან ორჯერ 

მეტს. 

ამოცანა 11 

ა. წონასწორული ფასი იზრდება 10 ერთეულით, წონასწორული მოცულობა მცირდება 10 ერთეუ-

ლით. 

ბ. სახელმწიფოს שემოსავალი ამ გადასახადის שემოღებით იქნება 4350 ლარი. 

გ. მომხმარებლები იხდიან 2900 ლარს, მწარმოებლები 1450 ლარს; მომხმარებლები იხდიან ორჯერ 

მეტს. 

ამოცანა 12 

ა. P=150; 

Q=200. 
ბ. 

P 50 100 150 200 250 
Qd 400 300 200 100 0 

Qs 100 150 200 250 300 

ამოცანა 13 

ა. P=90; 

Q=640. 

ბ. P=110; 

Q=760. 

ამოცანა 14 

ა. P=50; 

Q=500. 

ბ. P=100; 

 Q=600. 

ამოცანა 15 

ა. P=1.88; 

Q=268. 

ბ. P=1.74; 

Q=332. 

ამოცანა 16 

ა. P = $14 და Q = 216 

ბ. P = $14.84 და Q = 206.76 
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ამოცანა 17 

ა. 

 
წონასწორული რაოდენობა გაიზარდა Q1-დან Q2-მდე; 
წონასწორული ფასი გაიზარდა P1-დან P2-მდე; 
წონასწორული მდგომარეობა გადავიდა e1-დან e2-שი. 
 

 

ბ. 

 
წონასწორული რაოდენობა გაიზარდა Q1-დან Q2-მდე; 
წონასწორული ფასი שემცირდა P1-დან P2-მდე; 
წონასწორული მდგომარეობა გადავიდა e1-დან e2-שი. 
 

გ.  

 
წონასწორული რაოდენობა שემცირდა Q1-დან Q2-მდე; 
წონასწორული ფასი שემცირდა P1-დან P2-მდე; 
წონასწორული მდგომარეობა გადავიდა e1-დან e2-שი. 

დ. 

 
წონასწორული რაოდენობა გაიზარდა Q1-დან Q2-მდე; 
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წონასწორული ფასი שემცირდა P1-დან P2-მდე; 
წონასწორული მდგომარეობა გადავიდა e1-დან e2-שი. 

ამოცანა 18 

 
ქირის კონტროლის שესახებ კანონების მოქმედების გავლენით, მიწოდების რაოდენობა ნაკლებია 

მოთხოვნის რაოდენობასთან שედარებით, ფიქსირდება საცხოვრებელი ფართის დეფიციტი. 
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თავი 3. მოთხოვნისა და მიწოდების ელასტიკურობა 

ტესტები 

1. დ; 2. გ; 3. ბ; 4. გ; 5. ბ; 6. ა; 7. ა; 8. ბ; 9. ბ; 10. ა; 11. გ; 12. გ; 13. ა; 14. დ; 15. ბ. 16.ა; 17. გ; 18. ბ; 

19.დ; 20. გ; 21.გ; 22.ბ; 23.ა; 24.დ; 25.ბ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. მ; 4. ჭ; 5. მ; 6. მ; 7. მ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ; 11. მ; 12. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

 
ა. იხილეთ ცხრილი. 3.1.1; 
ბ. მოთხოვნის მრუდი წრფეა, ამიტომ ფასის שემცირება 30%-ით ნებისმიერ שემთხვევაשი გამოიწ-

ვევს მოთხოვნის მოცულობის გაზრდას 10 ათასი ულუფით; 
გ. და დ. იხილეთ ცხრილი 3.1.1       

    ცხრილი 3.1.1 
 ერთი ულუფის ფასი, 

(ლარი) 
მოთხოვნის მოცულობა,

ათასი ულუფა 
ხარჯი (ამონაგები),

ათასი ლარი 
მოთხოვნის საფასო ელას-
ტიკურობის კოეფიციენტი 

2,10 10 21 7,1 
1,80 20 36 3 
1,50 30 45 1,67 
1,20 40 48 1 
0,90 50 45 0,6 
0,60 60 36 0,3 
0,30 70 21  

  

.1,7
14,0

1

10,2
10,28,1

10
1020

0

01

0

01
















P
PP

Q
QQ

E P
D და ა.ש ანალოგიურად გამოითვლება ყველა კოეფიციენტი  

-ვნა: მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის გამოთვლა 0,3 ლარზე დაბალი ფასისა და მოცუשენიש

ლობის პირობებשი שეუძლებელია. 
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ე. როცა ფასი 1,20 ლარია; 
ვ. როცა ფასი 1,20 ლარია. ერთობლივი ამონაგები მაქსიმალურია ერთეულოვანი ელასტიკურობის 
წერტილשი; 
ზ. როცა ფასი 1,20 ლარზე მეტია; როცა ფასი 1,20 ლარზე ნაკლებია.  

ამოცანა 2 

მოთხოვნის განტოლებაა ;  მიწოდების განტოლებაა:   

ამოცანა 3 

ეს არის მუდმივი ელასტიკურობის მოთხოვნის მრუდი, ასე რომ, მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობა 
მოთხოვნის მრუდის გასწვრივ ყველგან ტოლია "-1/5". 
                              

ამოცანა 4 

წრფივი მოთხოვნის მრუდის დროს  გვექნება: )/(7 QPEP
D     ამიტომ, ,4P

DE  როცა 40P ; ,6P
DE  

როცა 60P ოკური ფასი წრფივი მოთხოვნის მრუდისთვის არის 50Pש . . 

ამოცანა 5 

P = 300.  

ამოცანა 6  

პასუხები იხილეთ ცხრილשი 3.6.1 
ცხრილი 3.6.1 

 ესაძენიש
პროდუქტი 

 ეძენის ხარჯიש
(ლარი) 

წილი ოჯახის ბიუჯეტשი
(%) 

მოთხოვნის 
ელასტიკურობა 
-ემოსავლის მიש

ხედვით 

პროდუქტის მახა-
სიათებელი I წელს II წელს I წელს II წელს 

პროდუქტი "ა" 
30 50 30 25 2/3 პირველადი აუცი-

ლებლობის 
პროდუქტი "ბ" 30 70 30 35 4/3 ფუფუნების 

პროდუქტი "გ" 25 20 25 10 -1/5 უხარისხო 

პროდუქტი "დ" 15 60 15 30 3 ფუფუნების 

სულ 100 200 100 100  

ამოცანა 7 

პასუხები იხილეთ ცხრილשი 3.7.1 
ცხრილი 3.7.1 

პროდუქტის სახე שემოსავლის  
მიხედვით  
ელასტიკურობა 

მოთხოვნის 
ცვლილება 

საოჯახო ბიუჯეტשი დანახარჯის წილი მაგალითი 

ნორმალური 
 

დადებითი იზრდება שეიძლება გაიზარდოს ან არა, ვინაიდან 
თავად שემოსავალი იზრდება და პრო-
დუქტზე დახარჯული თანხის პროცენ-
ტული მაჩვენებელი שეიძლება არც კი 
 ეიცვალოსש

კარაქი 

ფუფუნების 1-ზე მეტი იზრდება
1%-ზე მეტი  
სიდიდით 

იზრდება იახტები 

აუცილებელი 0-სა და 1-ს 
 ორისש

იზრდება
1%-ზე ნაკლე-
ბი სიდიდით 

მცირდება საკვები 
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უხარისხო უარყოფითი მცირდება მცირდება მარგარინი 

ამოცანა 8 

 

ამოცანა 9 

a. .345/4P
DE  

b.   .345/4, bPE            

g. .345/100IE  
d.  .5,0349 P

D PQ   

ამოცანა 10 

a. .5,0349 P
D PQ   

b. .5,0399 P
D PQ   

g.   .5,0369 P
D PQ   

დ.  . .5,0319 P
D PQ   
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თავი 4. მომხმარებელთა ქცევა 

ტესტები 

1. დ; 2. ა; 3. დ; 4. გ; 5. დ; 6. გ; 7. ა; 8. დ; 9. გ; 10. დ; 11. ა; 12. დ; 13. ბ; 14. გ; 15. ა. 16. ბ; 17.გ; 18.ბ; 19. გ; 
20.გ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. მ; 3. მ; 4. ჭ; 5. მ; 6. მ; 7. ჭ; 8. მ; 9. მ; 10. მ; 11. მ; 12. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

1. ა; 2. ბ; 3. დ; 4. გ; 5. ბ. 

ამოცანა 2  

1.. მ; 2. ჭ; 3. მ; 4. ჭ; 5. ჭ; 6. მ; 7. ჭ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ; 11. მ; 12. ჭ; 13. მ; 14. მ; 15. მ; 16. მ; 17. ჭ. 

ამოცანა 3 

61 P ; 42 P  

ამოცანა 4  

ა) იხ. ცხრ. 4.4.1 მონაცემები გულსაბნევებისა და ფორთოხლების ერთობლივი სარგებლიანობის שე-

სახებ 
ცხრილი 4.4.1 

გულსაბნევების  
რაოდენობა 

Q 

ერთობლივი  
სარგებლიანობა TU 

ზღვრული 
სარგებლიანობა MU

ფორთოხლის რა-
ოდენობა Q 

ერთობლივი სარ-
გებლიანობა TU 

ზღვრული 
სარგებლიანო-

ბა MU 

0 0 - 0 0 -

1 100 100 1 50 50
2 190 90 2 95 45
3 270 80 3 135 40
4 340 70 4 170 35
5 400 60 5 200 30
6 450 50 6 225 25
7 490 40 7 245 20

 
ბ) ზღვრული სარგებლიანობა – ესაა დამატებითი სარგებლიანობა, რომელსაც მომხმარებელი 

იღებს დოვლათის ყოველი მომდევნო ერთეულის მიღებიდან. ერთი და იმავე საქონლის ან მომსახუ-

რების שეძენით მიღებული  კმაყოფილება, როდესაც პროცესი უწყვეტად მიმდინარეობს, სულ უფრო 

ნაკლები სიდიდით იზრდება, ვიდრე არ დადგება გაჯერების მომენტი. 

გ) 1)6; 2)12; 3)4; 4)4; 5)70 სარგებლიანობა; 6) 35 სარგებლიანობა; 7) 510 სარგებლიანობა; 

8) MU ფ/ P ფ= MU გ/ P გ;  9)  2; 10) 0,5. 
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ამოცანა 5 

1. ა. ჭ; ბ. ჭ; გ. მ; დ. ჭ; ე. მ. 

2. ა. ჭ; ბ. მ; გ. მ; დ. ჭ; ე. ჭ.   

3. ა. მ; ბ. ჭ; გ. ჭ; დ. მ; ე. მ. 

ამოცანა 6 

1) დ; 2) ბ; 3) დ; 4)დ. 

ამოცანა 7 

ისარგებლეთ „მიკროეკონომიკის“ სახელმძღვანელოשი განხილული მაგალითით (თავი 4, პარაგრაფი 

4.6). 

ამოცანა 8 

ისარგებლეთ „მიკროეკონომიკის“ სახელმძღვანელოשი მოცემული שიდა ოპტიმუმის გამოსათვლელი 

ორი პირობით: საბიუჯეტო წრფის განტოლება და სარგებლიანობის მაქსიმიზაცია (თავი 4, პარაგ-

რაფი 4.7). 

ამოცანა 9 

ა. დიახ; ბ . ;5/6/, xMUMUMRS yxyx    გ. yxMRS ,  იზრდება, რადგან მრიცხველשი -ია. 

ამოცანა 10 

ა. 2
, 2xMU yx   და 223 yxMUy  . 

ბ. არა. 

გ. ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა კლებადია -ის ზრდასთან ერთად. 

ამოცანა 11 

C

C

P
PIC

2
  

ამოცანა 12 

x=10; y=80 
10(80) 800U xy   . 

ამოცანა 13 

x=10; y=40 
10(40) 400U xy    

ამოცანა 14 

200 14.14x    
4 200 56.56y    

ამოცანა 15 

80 56.56 23.44   
56.56 40 16.16   
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თავი 5. ინდივიდუალური და საბაზრო მოთხოვნა 

ტესტები 

1. ა; 2. ბ; 3. ა; 4. ბ; 5. ბ; 6. გ; 7. გ; 8. ბ; 9. გ; 10. გ; 11. გ; 12. ბ; 13. გ; 14. დ; 15.გ. 16. ა; 17.ბ; 18.გ; 19.ბ; 
20.გ; 21.გ; 22.ა; 23.გ; 24. ბ; 25.გ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. ჭ; 4. ჭ; 5. ჭ; 6. მ; 7. მ; 8. მ; 9. მ; 10. მ; 11. მ; 12. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

I სეგმენტისთვის  ;4
1P

DE ; II სეგმენტისთვის ;3
2P

DE  აგრეგირებული ბაზრისთვის   

;12
23P

DE  

ამოცანა 2 












,0

,315
,521

)( P
P

PQm

თუ 
5

53
3

P
P

P



 

ამოცანა 3 

ა) იხ. ნახაზი 5.3.1    

ბ) მოვლენას აღწერს უმრავლესობასთან მიერთების ეფექტი; (60-38=22) 

გ) ეფექტი დადებითია, რადგან მოთხოვნა იზრდება. 
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ამოცანა 4 

 
ა. იხ. ნახაზი 5.4.1 

ბ. სნობის ეფექტი; მაღალשემოსავლიანმა მომხმარებელმა უარი თქვა დაბალფასიან მომსახურება-

ზე. 200-130=70 

გ. ეფექტი უარყოფითია, რადგან მოთხოვნა მცირდება. 

ამოცანა 5 

 
 

ა) მომხმარებელთა ქცევა განსაზღვრა  

ბ) ვებლენის ეფექტმა; 

გ) იხ. ნახაზი 5.5.1. 

დ) 6-2=4.  
 

ამოცანა 6 

ა) იხილეთ ნახაზი 5.6.1. 
 
a) ა. BL1 წრფის დახრილობა ტოლია PX / PY = 6/6 = 1; BL2 წრფის დახრილობა ტოლია PX / PY = 3/6 = 1/2; BL3 

ნახ. 5.5.1. ვებლენის ეფექტის გავლენა მოთხოვნაზე  
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წრფის დახრილობა ტოლია PX / PY = 1,5/6 = 1/4 

ამოცანა 7 

ისარგებლეთ „მიკროეკონომიკის“ სახელმძღვანელოשი მოცემული שიდა ოპტიმუმის ორი პირობის 

-ესაბამისი განტოლებებით: საბიუჯეტო წრფის განტოლება და სარგებლიანობის მაქსიმიზაცია (თაש

ვი 4, პარაგრაფი 4.7). 
a) იხ. ნახაზი 5.7.1. 

 

ამოცანა 8 

ა) ისარგებლეთ „მიკროეკონომიკის“ სახელმძღვანელოשი მოცემული שიდა ოპტიმუმის ორი პირობის 

-ესაბამისი განტოლებებით: საბიუჯეტო წრფის განტოლება და სარგებლიანობის მაქსიმიზაცია (თაש

ვი 4, პარაგრაფი 4.7). 

ბ) ცხრილი 5.8.1 
 

 
 

 

ამოცანა 9 

არ არის ჩანაცვლების ეფექტი, ხოლო שემოსავლის ეფექტი ტოლია „-1,67“. 
პასუხები იგივეა, რაც (ა). 

ამოცანა 10 

საკომპენსაციო ვარიაცია ტოლია 8,5, ხოლო ეკვივალენტური ვარიაცია ტოლია „-8,5“ 

yP  2 4 5 10 12

y  20 7,5 5 0 0
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თავი 6. არჩევანი განუსაზღვრელობის პირობებשი 

ტესტები 

გ; 2. ა; 3. ბ; 4. ბ; 5. ბ; 6. ა; 7. ბ; 8. გ; 9. გ; 10. ა; 11. ბ; 12. დ; 13. გ; 14. გ; 15. ბ.  

ჭეשმარიტია თუ მცდარი  

1. ჭ; 2. მ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. ჭ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

რისკის უარმყოფელი ადამიანი ამჯობინებს კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციის שე-

ძენას; 

კომუნალური მომსახურების კომპანიის აქციას აქვს უფრო მაღალი მოსალოდნელი სარგებლია-

ნობა.  

ამოცანა 2 

ა. გადაწყვეტილების მიმღები სუბიექტი ინდიფერენტულია თითოეული მათგანის მიმართ; 

ბ. უფრო მაღალი რიკის მატარებელ ტელეკომპანიის აქციას აქვს უფრო მაღალი მოსალოდნე-

ლი სარგებლიანობა. რისკის მოყვარული ადამიანი მას აირჩევს.  

ამოცანა 3  

ა. რისკის პრემია არის 16 801 ლარი (დაახლოებით, 17 000 ლარი); 

ბ. რისკის პრემია არის 27 000 ლარი. 

ამოცანა 4 

A სარისკო სიტუაციის რისკის პრემიაა 36 ლარი, ხოლო B სარისკო სიტუაციის რისკის პრემიაა 

0,64 ლარი. 

ამოცანა 5 

ა. მოსალოდნელი მნიשვნელობაა 4; 

ბ. ვარიაცია 124; სტანდარტული გადახრა 11,14. 

ამოცანა 6 

ა. მოსალოდნელი მნიשვნელობაა 50 ლარი;  

ბ. მოსალოდნელი სარგებლიანობა 25 ლარი;  

გ. უეჭველი שემოსავლის სარგებლიანობა 50 ლარი. 

ამოცანა 7 

იოანე აირჩევს I სამუשაოს. 
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ამოცანა 8 

ახალ სამუשაოზე მოსალოდნელი שემოსავალი არის 55000 ლარი. 

ამოცანა 9 

ჯეინი ინდიფერენტულია, ნეიტრალურია ორივე სამუשაოს მიმართ. 

ამოცანა 10 

ჯეინმა უნდა მიიღოს 484 ლარი, რათა იყოს ორივე სამუשაოსადმი ნეიტრალურად განწყობილი. 

ამოცანა 11 

არა. 

ამოცანა 12 

მოსალოდნელი שემოსავალია 5 ლარი, ვარიაცია იქნება 25. 

ამოცანა 13 

რისკის უარმყოფელი.  
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თავი 7. წარმოების ფაქტორები და საწარმოო ფუნქცია  

ტესტები 

1. გ; 2. ბ; 3. გ; 4. გ; 5. ა; 6. ბ; 7. გ; 8. დ; 9. ბ; 10. დ; 11. დ; 12. ბ; 13. ა; 14. დ; 15. B ბ; 16. დD; 17. A ა; 18. ბ B; 19. გ; 
20. დ D. 

 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. ჭ; 4. მ; 5. მ; 6. მ; 7. მ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

დ. 

ამოცანა 2 

Q=10 000 000. 

ამოცანა 3 

საწარმოო ფუნქციისთვის MPL = ა და MPK = ბ. ე. ი. MRTSL,K = MPL/MPK = ა/ბ. 

ამოცანა 4 

ა. ჩანაცვლების ელასტიკურობა არის σ. (σ -1) / σ = 0.5 ან σ / (σ -1) = 2. שენაცვლების ელასტიკურობა 

არის 2; 

ბ. გამოשვება იზრდება წარმოების ფაქტორების უცვლელობის პირობებשი, ამიტომ საწარმოო ფუნ-

ქცია გვიჩვენებს მასשტაბიდან მუდმივ უკუგებას; 

გ. მასשტაბიდან კლებადი უკუგებაა. 

ამოცანა 5 

X=25 000; Y=15 000. 

გამოשვების მაქსიმალური მოცულობაა 
2/1

15000
8

1500002 





 Q  

ამოცანა 6 

K = 300; L = 300. 

ამოცანა 7 

MPK=12;  Q=48. 



244 

 

თავი 8. დანახარჯის მინიმიზაცია და ფაქტორთა ოპტიმალური არჩევანი  

ტესტები 

1. დ; 2. გ; 3. ბ; 4. ა; 5. გ; 6. გ; 7. ა; 8. ა; 9. დ; 10. დ.  

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. მ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. მ; 8. მ; 9. ჭ; 10. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ოპტიმიზაციის პირობაა 
5,7

6
30
6 L , საიდანაც K = 0,25 L. ორივე ფაქტორის ზღვრული მწარმოებლუ-

რობა თანაბარია. თუმცა, კაპიტალი 4-ჯერ ძვირია. ამიტომ שრომა კაპიტალთან שედარებით 4-ჯერ 

მეტი რაოდენობით გამოიყენება.  

ამოცანა 2  

L = 20000; K = 5000; Q = 600000000. 

ამოცანა 3 

K*=10; L*=20. 

ამოცანა 4 

K**=20; L**=10. გადასახადმა שრომა კაპიტალთან שედარებით 2-ჯერ გააძვირა.  

ამოცანა 5 

მთავრობის მიერ გადასახადის დაწესებით მიღებული שემოსავალი უდრის 30 ლარს. ფირმის დანა-

ხარჯი გაიზარდა 40 ლარით.  
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თავი 9. დანახარჯის მრუდები 

ტესტები 

1. ბ; 2. დ; 3. ბ; 4. დ; 5. ა; 6. დ; 7. დ. 8. ა; 9. გ; 10. ა; 11. გ; 12. ბ; 13. დ; 14. დ; 15. გ; 16. ა; 17. დ; 18. გ; 19. დ; 
20. დ; 21. ბ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. მ; 4. მ; 5. მ; 6. მ; 7. ჭ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ;  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

მიზანשეწონილია В პროგრამის რეალიზება 

ამოცანა 2  

გამოש-
ვება 

მთლიანი
 დანახარჯი (STC) 

საשუალო ცვალებადი 
დანახარჯი (SVC) 

საשუალო მუდმივი და-
ნახარჯი (SFC) 

ზღვრული 
დანახარჯი (SMC) 

0 1000 0 - 0 
1 1050 50 1000 50 
2 1100 50 500 50 
3 1140 46.67 333.33 40 
4 1150 37.5 250 10 
5 1200 40 200 50 
6 1270 45 166.67 70 
7 1350 50 142.86 80 
8 1490 61.27 125 140 

ამოცანა 3 

ა. როგორც ვიცით, TC(Q,r,w)=(w+r)Q; AC=TC/Q=(w+r); MC=(w+r). პასუხები, שესაბამისად, ამ ფორ-

მულებიდან მიიღება. 

ბ. საשუალო დანახარჯის მრუდის მინიმუმის წერტილი.  

გ. როცა ,10
_
K  ერთ ერთეულზე ნაკლები გამოשვების დროს L=Q. STC=(Q,w,r, 

_
K )=r

_
K +wQ, როცა 

Q≤10 და STC არის უსასრულო, როცა Q>10. SAC=STC/Q=r
_
K /Q+w, როცა Q≤10 და არის უსასრულო, 

როცა Q>10. SMC=W, როცა Q≤10 და არის უსასრულო, როცა Q>10. 

დ. SAC ტოლია AC როცა Q=
_
K , SMC ტოლია MC როცა=

_
K . 

ე. STC>TC=>STC/Q>TC/Q, SAC>AC. 

ამოცანა 4 

25. ერთეული პროდუქტის გამოשვების დროს ფირმას ექნება მინიმალური საשუალო დანახარჯი. 

ამოცანა 5 

ა.    P=90-0,25Q;,  

TR= 90Q-0,25Q2 ; 

MR= 90-0,5Q;  
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MC= 2Q.  

ბ.   Q=36.  

გ.   P=81 ლარი. 

ამოცანა 6 

 AFC VC ATC MC TC 
0 - 0 - - 100 

10 10 100 20 10 200 
20 5 180 14 8 280 
30 3,3 290 13 11 390 
40 2,5 420 13 13 520 
50 2 600 14 18 700 

ამოცანა 7 

დავუשვათ, ფირმა უשვებს A  და B  პროდუქტებს. A  პროდუქტის გამოשვების დროს მთლი-
ანი დანახარჯი არის ,3B  ცვალებადი დანახარჯი ტოლია B , ზღვრული დანახარჯი კი მუდ-

მივია. 
განსაზღვრეთ საשუალო მთლიანი და საשუალო ცვალებადი დანახარჯი 10 ერთეული A  

პროდუქტის გამოשვების დროს. 
 

ATC = 1,2B. 

AVC = B/10.  

ამოცანა 8 

პრუდუქტის წარმოების მოცულობა დროის ერთეულשი ТС  AFC TVC МC ATC AFC AVC  
  0  40  40   0  -  -  -  - 
 1  80  40  40  40 80  40  40  
 2  102  40  62  22  51  20  31 
 3  118  40  78 16   39,3  13,3  26 
 4  130  40  90  12  32,5  10  22,5 
 5  144  40  104  14  28,8  8  20,8 
 6  160  40  120  16  26,7  6,7  20 
 7  180  40  140  20  25,7  5,7  20 
 8  203 40  163  23  25,4  5  20,4 
 9  234 40  194  31  26  4,4  21,6 

   10  280 40  240  54  28  4  24 
   11  348 40  308  68  31,6  3,6  28 

ამოცანა 9 

Π = 490. 
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თავი 10. დანახარჯის თეორიის გამოყენება. שეზღუდული ოპტიმიზაცია 

ტესტები 

1. ა; 2. დ; 3. ა; 4. ბ; 5. დ; 6. გ; 7. ბ; 8. ა; 9. ბ; 10. გ.  

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მ; 2. ჭ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. მ; 7. მ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

T=8,33 (ათასი ლარი),  R=1,67 (ასი ათასი ლარი). 

ამოცანა 2 

T=8,33 (ასი ათასი ლარი) და R =1,67 (ასი ათასი ლარი).  

ამოცანა 3 

λ=833,33. ლაგრანჟის მულტიპლიკატორი გვიჩვენებს, თუ როგორ გაიზრდება ლუდის გაყიდვა (მიზ-

ნის ფუნქცია) რეკლამისთვის განკუთვნილი ბიუჯეტის ერთი ერთეულით (ასი ათასი ლარი) გაზრდი-

სას. სარეკლამო ხარჯის დამატებით ასი ათასი ლარით გაზრდა იწვევს ლუდის გაყიდვის ზრდას 

833,33 ბარელით.  

ამოცანა 4 

QQ
Q

Q
TCAC 88

  . 

ამოცანა 5 

Q1 – = 15.  
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თავი 11. მოგების მაქსიმიზაცია და კონკურენტული მიწოდება 

ტესტები 

1. ა; 2. გ; 3. ა; 4. ბ; 5. ბ; 6. ა; 7. ა; 8. ბ; 9. ბ; 10. გ; 11. გ; 12. ა; 13. გ; 14. ა; 15. დ; 16. ა; 17. ბ; 18. დ; 
19. ა; 20. გ; 21. ა; 22. დ; 23. ბ; 24. ა; 25. დ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. მ; 7. ჭ; 8. ჭ; 9. ჭ; 10. მ; 11. ჭ; 12. ჭ; 13. ჭ; 14. მ; 15. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

q=14 

ამოცანა 2 

დიახ. მოგება გაიზრდება 13266 ლარით; ფირმა שეძლებს პროდუქტის გამოשვების გაზრდას. 

ამოცანა 3 

წარმოების გაზრდის שემთხვევაשი (B-მდე) P=MC და MC მრუდი არის ზრდადი. ამ წერტილשი ფირმა 

მაქსიმალურ მოგებას იღებს. 

ამოცანა 4 

q მდებარეობს q=150 და q= 200-ს שორის (ნახ. 11.4.1). 

 
 

ამოცანა 5 
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ნახ. 11.4.1 
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ამოცანა 6 

ა. ATC = C(q)/q =100/q + 2+q 

AVC = VC/q = (2q+q2)/q = 2+q; 

ბ. MC=P, ე.ი. 2+2q = 25 ან q=23/2 =11,5; 

AVC მინიმალური ხდება მაשინ, როცა q=0. ფირმამ უნდა განაგრძოს მუשაობა და აწარმოოს 11,5 ერ-

თეული პროდუქტი; 

გ. q=9 ; 

დ. გრძელვადიან პერიოდשი q =10. მინიმალური ATC=22. ფირმამ უნდა აწარმოოს 10 ერთეული 

პროდუქტი, თუ P=22, მაგრამ თუ P<22, მაשინ ფირმამ უნდა שეწყვიტოს მუשაობა. 

ამოცანა 7 

ა. -950 ლარი; 

ბ. გააგრძელებს მუשაობას. 

ამოცანა 8 

MC=20+6q; ATC=300/q+20+3q. ATC=80. 

ამოცანა 9 

ა. AVC=2qj+6; MC=4qj+6. AFC=18/qj 

 

ნახ. 11.5.1 

ნახ. 11.9.1 
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ბ. QS=25P-150; 

გ. P*=18. მიწოდების მრუდი ჰორიზონტალური 18 ლარის პირობებשი; 

დ. P*=18; Q*=300, თითოეული ფირმა 3 ერთეულს; 

ე. მოკლევადიან პერიოდשი: P*=22; Q*=400, თითოეული 4 ერთეულს;  მოგება 1400 ლარი;  
გრძელვადიან პერიოდשი: P*=18; თითოეული ფირმა 3 ერთეულს, საბაზრო მოთხოვნაა 480, 
მოგება ნულის ტოლი. 

ამოცანა 10 

ა. AVC=20+Q 

ბ. SMC=20+2Q 

გ. მინიმალური AVC=20. 

ამოცანა 11 

ა. Q=50; 

ბ. Π=210. 

ამოცანა 12 

ა. Q=9; 

    P=13. 

ბ. P=13; 

    Qd=900. 

თუ თითოეული ფირმა აწარმოებს 9 ერთეულს, მაשინ ბაზარზე იქნება 100 მწარმოებელი. 
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თავი 12. კონკურენტული ბაზრის ანალიზი 

ტესტები 

1. ა; 2. ა; 3. ბ; 4. ბ; 5. ა; 6. დ; 7. ბ; 8. ა; 9. ა; 10. Bბ; 11. დ; 12. ა; 13. დ; 14. გ; 15. ა; 16. გ; 17. გ; 18. ბ; 19. დ; 
20. ა. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. მ; 4. მ; 5. მ; 6. მ; 7. ჭ; 8. ჭ; 9. მ; 10. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. იხილეთ ნახაზი 12.1. "ა”; P = 0,75; Q* = 137. 

CS* * = 469,225 ლარი; PS*= 50,005 ლარი. 

CS*+PS*=519,23 ლარი (ნამეტი მოცემულია მილიონ ლარებשი წელიწადשი). 

 
ბ. მწარმოებლებს სურთ გაყიდონ Q= 184 ერთეული P = 1,00 დროს, მაგრამ მხოლოდ 132 ერთეულს 

მოითხოვენ (ნახ. 12.1.1 „ა“ და „ბ“-ს שედარებით). მთლიანი ნამეტი ნაკლები იქნება P= 1,00 ლარით.  

CS = 435,6 ლარი; 

PS = 82, 96 ლარი. 

მთლიანი ნამეტი 518, 56 ლარი. ეს ნაკლებია, ვიდრე 519,23 ლარი ა) პასუხשი.  

გ. იხ. ნახაზი 12.2 მომხმარებლის ნამეტის ცვლილება abce ფართობი; 

მწარმოებლის ნამეტის ცვლილება ecgf ფიგურის ფართობი.  

 .ემოსავალი abgf ფიგურის ფართობიש

წმინდა დანაკარგი bcg სამკუთხედის ფართობი.  

ვაჭრობიდან שემოსავლის დანაკარგი bcg სამკუთხედის ფართობი. 
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ამოცანა 2 

ა. იხ. ნახაზი 12.3.1 Pmin ფასის დროს რეალურად მხოლოდ Q1 რაოდენობის პროდუქტი იყიდება. ეს 

ის რაოდენობაა, რომელსაცმომხმარებლები მოიხმარენ მაღალ ფასად. 

მომხმარებლის ნამეტი P0-ზე არის A+B+D; მწარმოებლის ნამეტი P0-ზე უდრის E+C; 

მომხმარებლის ნამეტი Pmin-ზე უდრის D; მწარმოებლის ნამეტი Pmin-ზე უდრის A+C. 

მომხმარებლები კარგავენ A+B; მწარმოებლები კარგავენ C-ს და იღებენ A-ს. წმინდა დანაკარგი 

იქნება B+C. 
 

 
მთლიანი წმინდა დანაკარგები B+C= 0,6925 ლარი. 

ბ. ჭარბი მიწოდება არის QS–QD = 104. მთავრობა გადაიხდის 130 მილიონ ლარს, როცა Q*=137. 

გ. იხ. ნახ. 12.4.1 ამ ბაზარზე წონასწორობა მყარდება, როცა P* = 0,75 და Q*= 137. მთავრობის ხარჯი 

იქნება B+C+D = 28,75 ლარი. 
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ამოცანა 3 

Ре=30 ლარი ერთეულზე; Qe =10 ათასი ერთეული. თუ მთავრობა დააწესებს ფასს 35 ლარის ოდენო-

ბით, მაשინ Qd =5 ათასი ერთეული; Qs =15 ათასი ერთეული; ბაზარზე არის სიჭარბე 10 ათასი ერთე-

ული; 

გაყიდვის მოცულობა שემცირდება 5 ათასი ერთეულით.  

ამოცანა 4 

ა. QA =25,37; QB = 25,37. 

თუ დაწესდება გადასახადი B პროდუქტზე, მაשინ РB =78,36; РA= 75,86. 

გადასახადის დაწესება განაპირობებს გაყიდვის მოცულობის שემცირებას QA = 26,64; QB = 19,14. 

გადასახადის ოდენობა, რომელსაც იხდის მყიდველი, არის 70,82;  

გადასახადის ოდენობა, რომელსაც იხდის გამყიდველი, არის 120,58.  

გადასახადის მთლიანი თანხა არის 191,4. 

ბ. გადასახადის დაწესების שედეგად გადახდილი თანხა, რომელსაც იხდის მყიდველი, არის 97,412;  

გადასახადის დაწესების שედეგად გადახდილი თანხა, რომელსაც იხდის გამყიდველი, არის 98,588; 

გადასახადის მთლიანი თანხა 196 ლარი; 

საზოგადოებრივი დანაკარგი 57,7.  

ამოცანა 5 

სუბსიდიის დიდ წილს მომხმარებლები მიიღებენ. ,,ბ” ვარიანტשი მოთხოვნისა და მიწოდების ფუნ-

ქციებით ფასი שემცირდება 2,25 ფულად ერთეულამდე. ხოლო რეალიზაციის მოცულობა გაიზრდება 

2,5-ჯერ. 
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თავი 13. მონოპოლია და მონოფსონია 

ტესტები 

1. გ; 2. გ; 3. დ; 4. გ; 5. გ; 6. ბ; 7. გ; 8. ბ; 9. ა; 10. გ; 11. დ; 12. ბ; 13. დ; 14. ა; 15. ა; 16. დ; 17. ბ; 18. ა; 19. გ; 20. ა; 
21. ა; 22. ა. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მ; 2. ჭ; 3. მ; 4. მ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. ჭ; 8. მ; 9. ჭ; 10. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

დახმარებისათვის გამოიყენეთ მონოპოლიური ფასდადების წესი: P=MC/(1+1/ED). ფირმა დააწესებს 

50 ლარს; 

ამოცანა 2 

გაიხსენეთ, რომ მაქსიმალურად მომგებიანი პროდუქტის რაოდენობისას MC=MR. ფირმას არ გააჩ-

ნია ფიქსირებული დანახარჯი, ამიტომ მუდმივი საשუალო ცვალებადი დანახარჯი ზღვრული დანა-

ხარჯის ტოლია. მონოპოლისტის ზღვრული שემოსავლის მრუდის დახრილობა 2-ჯერ მეტია მისი 

მოთხოვნის მრუდის დახრილობაზე. კორპორაცია აწარმოებს 20 ერთეულს და აწესებს 45 ლარის 

ტოლ ფასს; 

ამოცანა 3 

ა. გამოიყენეთ ფირმის მოგების გამოსათვლელი ფორმულა PR=TR-TC. მოცემულ שემთხვევაשი მოგე-

ბა ტოლია 800 ლარის; 

ბ. ჯერ გამოიანგარიשეთ კონკურენტული ბაზრის שემთხვევაשი ფასი და გამოשვების მოცულობა. שემ-

დეგ გაიხსენეთ, რომ მონოპოლიით გამოწვეული დანაკარგი ტოლია სამკუთხედის ფართობის, რომე-

ლიც שემოსაზღვრულია, ერთი მხრივ, კონკურენტულ და მონოპოლიურ გამოשვებას שორის სხვაობის 

მონაკვეთით, ხოლო, მეორე მხრივ, მონოპოლიურ და კონკურენტულ ფასებს שორის სხვაობის მონაკ-

ვეთით. ამ שემთხვევაשი დანაკარგი ტოლია 400 ლარის; 

ამოცანა 4 

ჯერ გავიგოთ მაქსიმალური მოგების שესატყვისი ფასი გადასახადის დაწესებამდე, მერე კი გადასა-

ხადის დაწესების שემდეგ. ფასი იზრდება 2 ლარით; 

ამოცანა 5 

ჩვენს שემთხვევაשი  MC=MR=7. გაიხსენეთ, რომ მონოპოლისტის ზღვრული שემოსავლის მრუდის 

დახრილობა 2-ჯერ მეტია მისი მოთხოვნის მრუდის დახრილობაზე. MR=87-2(2)Q. ჩვენს კონკრეტულ 

 .ი MR=7, ამიტომ ვიღებთ: 87-4Q=7, Q*=20שემთხვევაש

როცა Q*=20, მაשინ P*=87-2(20)=47 
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აწარმოებს 20 ერთეულს და აწესებს 47 ლარის ტოლ ფასს. 

ამოცანა 6 

(ა) ATC=AVC=7.  

ფირმის მოგება PR=TR-TC.  

TR= P*Q*=47x20=940 ლარი 

TC=ATC x Q*= 7x20=140 ლარი 

PR=940-140=800 ლარი 

 მოგება ტოლია 800 ლარის 

(ბ) კონკურენტულ ბაზარზე Pc*=MC=7. მოთხოვნის განტოლებიდან ვიღებთ, რომ 7=87-2Q, საიდანაც 

Qc*=40. მონოპოლიით გამოწვეული დანაკარგი ტოლია იმ სამკუთხედის ფართობისა, რომელიც שე-

მოსაზღვრულია, ერთი მხრივ, კონკურენტულ და მონოპოლიურ გამოשვებას שორის სხვაობის მონაკ-

ვეთით, ხოლო, მეორე მხრივ, მონოპოლიურ და კონკურენტულ ფასებს שორის სხვაობის მონაკვეთით. 

დანაკარგი= ½ (Qc-Qm)(Pc-Pm)= ½(40-20)(47-7)=400 

დანაკარგი ტოლია 400 ლარის. 

ამოცანა 7 

მონოფსონიით გამოწვეული დანაკარგი 225-ის ტოლია.  

ამოცანა 8 

კომპანია მიკროჩიპებს ყიდულობს 40 ლარად.  

ამოცანა 9 

200 ერთეული I საწარმოשი და 100 ერთეული II საწარმოשი.  

ამოცანა 10 

ლერნერის ინდექსია 0,20.  

ამოცანა 11 

 ზღვრული שემოსავლის ფუნქციაა   QMR 44000   

ამოცანა 12 

5 ერთეული.  

ამოცანა 13 

მაქსიმალური მოგებაა 25.      

ამოცანა 14 

1 ლარი. პასუხის მისაღებად გაიხსენეთ, რომ  
Q
PQPMR
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ამოცანა 15 

გაყიდის 6 ერთეულს, თითოეულს 8 ლარად. პასუხის მისაღებად გაითვალისწინეთ שემდეგი 

გარემოება: რადგან მოთხოვნა არის ,14 QP    მაשინ .214 QMR  .  

ამოცანა 16 

ზღვრული ამონაგებია ,218 QMR   მაქსიმალური მოგების שესაბამისი გამოשვებაა 6 აბონენტი, 

ხოლო ამ დროს ფასი არის 12 ლარი. მაქსიმალური მოგება არის 4 ლარი.  
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თავი 14. ფასწარმოქმნა 

ტესტები 

1. გ; 2. ა; 3. დ; 4. ბ; 5. გ; 6. ბ; 7. გ; 8. ა; 9. ბ; 10. ა; 11. გ; 12. ა; 13. გ; 14. ა; 15. გ. 16. ბ; 17. გ; 18. ა; 19 ა; 

20. დ; 21 ბ; 22. გ; 23. ბ; 24. ბ; 25.გ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მ; 2. ჭ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. მ; 7. ჭ; 8. ჭ; 9. მ; 10. მ; 11. ჭ; 12. მ; 13. ჭ; 14. ჭ; 15. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

 
 

უნიფიცირებული ფასის დროს მწარმოებლის ნამეტი არის 81 ლარი, ხოლო საფეხურებრივი 

ტარიფის שემოღებით - 108 ლარი. ნამეტი 27 ლარი. 

ამოცანა 2  

24cP  ლარი; 12gP  ლარი; 

ამოცანა 3  

ბ. გამოიყენეთ თავიდან 14 განტოლებები (14.1 და 14.3), 3-ჯერ მაღალია; ბ. 6-7%;  

ამოცანა 4  

ანალიზისთვის ააგეთ ნახაზი ა. ;26  ბ. ;67,42  გ. 16,67 ლარი. 

ამოცანა 5 

ა. ;40$EP  ;30EQ  ;60$UP  ;50UQ  მთლიანი მოგება რის: 3400.  
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ბ. ორთავე კონტინენტზე ერთი ფასის დაწესების დროს UE QQQ     ანუ ,11070 UE PPQ   აქედან, 

.2180 PQ   ინვერსიული მოთხოვნა არის .2/190 QP  MCMR   ;80Q  .50$P   20EQ და 

;60UQ 60UQ ; .3200$  

გ. საფასო დისკრიმინაციის დროს მთლიანი ნამეტი არის $5100. საფასო დისკრიმინაციის გარეשე 

მთლიანი ნამეტი არის $5200. 

ამოცანა 6  

 
 
 

ა. 162PS  ლარი; ნახაზზე: RTMZ ფართობი; 

ბ. ;MCP   .18Q  324PS  ლარი. ნახაზზე WXZ  ფართობი. მწარმოებლის ნამეტი 162 ლარით 

იზრდება.  

ამოცანა 7 

ა. პაკეტირების გარეשე საუკეთესოა ფასებია: 800$AP , 800$HP , მთლიანი .1000$   

ბ. თუ ,900$AP  ,900$HP  მაשინ მთლიანი მოგებაა $900; ხოლო თუ პაკეტი $1000-ია, მაשინ  =$400; 

გ. „მომხმარებელ 1“-ს გადახდა სურს საჰაერო მგზავრობის ზღვრულ დანახარჯზე დაბლა, ხოლო 

„მომხმარებელ 3“-ს - სასტუმროს ზღვრულ დანახარჯზე დაბლა. ფირმა უკეთეს שედეგს მიაღწევს 

ერეული პაკეტირებით. თუ 800$APש -ს, 800$HP -ს და 1000$BP -ს, მაשინ  =$1400 .  

ამოცანა 8 

ა. გამოიყენეთ ინვერსიული მოთხოვნის საფასო ელასტიკურობის წესი. ფირმამ უნდა დააწესოს 

MC -ზე 1,5-ჯერ მეტი ფასი; 

ბ. სარეკლამო დანახარჯი გაყიდვიდან שემოსავლის დაახლოებით 16-17%-ია. 

ამოცანა 9 

63,2/ VR PP  

ნახ. 14.6.1 ნამეტის მიღება პირველი ხარისხის საფასო დისკრიმინაციით  
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ამოცანა 10 

1. ა. QMR 1,020                        ბ. QMR 4,020   QMR 1334,010   . 

2. ა.  85Q ; 25.8P ; 25.361 ;  ბ. 401 Q , 452 Q ; ,121 P  72 P ;  455  
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თავი 15. მონოპოლისტური კონკურენცია და ოლიგოპოლია 

 

ტესტები 

1. ბ; 2. დ; 3. დ; 4. ა; 5. გ; 6. ბ; 7. ა; 8. გ; 9. გ; 10. დ; 11. დ; 12. ა; 13. დ; 14. დ; 15. დ; 16. ბ; 17. დ; 18. დ; 

19. ა; 20.  ა.  

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. მ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. ჭ; 8. მ; 9. მ; 10. ჭ; 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. OG; ბ. OF; გ. დიახ, EFLK. 

დ. ფირმა მოკლევადიან წონასწორობაשია, რადგან ეკონომიკურად იგებს. 

ე. გრძელვადიან პერიოდשი שემოსავალი მიიზიდავს ბაზარზე ახალ ფირმებს. ტიპური ფირმის მოთ-

ხოვნის მრუდი გადაადგილდება მარცხნივ და გახდება უფრო ელასტიკური. „ძველი“ ფირმების მოთ-

ხოვნის მრუდის გადაადგილება გაგრძელდება მანამ, სანამ არსებობს שემოსავალი, რომელიც მიიზი-

დავს ახალ ფირმებს. ამის שედეგად, დამყარდება გრძელვადიანი წონასწორობა, როცა მოთხოვნის 

მრუდი გრძელვადიანი საשუალო დანახარჯის მხებია და ფირმა ნორმალურ მოგებას იღებს. 

ამოცანა 2 

ფირმის წარმოების მოცულობა მონოპოლისტური კონკურენციის ბაზარზე მოცემულია MR = MC პი-

რობით. שესაბამისად, Q=6. თუ ფირმა სრულყოფილი კონკურენციის ბაზარზე იმოქმედებს, მაשინ 

წარმოების მოცულობა განისაზღვრება ACmin = MC პირობით. שესაბამისად, Q=7. საწარმოო სიმძლავ-

რეების დატვირთვა שეადგენს Qc-Qm=1000, ე.ი. წლიური გამოשვება არის 1000 ერთეული.  

ამოცანა 3 

ა. ჭ; ბ. მ; გ. ჭ; დ. ჭ; ე. მ; ვ. მ; ზ. ჭ; თ. მ; ი. მ; კ. ჭ; ლ. ჭ; მ. მ; ნ. მ; ო. მ; პ. ჭ. 

ამოცანა 4 

ა. თუ ფირმა ირჩევს პროდუქტის „მცირე“ გამოשვებას, თქვენ שეგიძლიათ მიიღოთ 15-ის ტოლი მოგე-

ბა იმ שემთხვევაשი, თუ აირჩევთ „მცირე“ გამოשვებას ან 20-ს „დიდი“ გამოשვებისას. „დიდი“ გამოשვე-

ბის სტრატეგიის რეალიზაციისას თქვენ აღწევთ მოგების მაქსიმიზაციას. ამ დროს Y ფირმის მოგე-

ბა მცირდება; 

ბ. „დიდი“ გამოשვების שემთხვევაשი; 
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გ. „დიდი“ გამოשვების שემთხვევაשი. მოცემულ ეტაპზე თქვენი დომინანტი სტრატეგია „დიდი“ გამოש-

ვების არჩევაა, Y ფირმის არჩევანისაგან დამოუკიდებლად; 

დ. თუ გავითვალისწინებთ გრძელვადიან პერიოდს, მაשინ ნათელია, რომ ორივე ფირმისათვის მომ-

გებიანია „მცირე“ გამოשვების სტრატეგიის არჩევა. ნათელია ისიც, რომ თქვენ გადაწყვეტთ აწარმო-

ოთ პროდუქტის „მცირე“ გამოשვება მხოლოდ იმ שემთხვევაשი, თუ დარწმუნებული იქნებით, რომ Y 

ფირმა მომავალשი ანალოგიურად მოიქცევა; 

ე. თქვენ שეგიძლიათ წინასწარ გააფრთხილოთ პარტნიორი, რომ თუ იგი დაარღვევს שეთანხმებას, მა-

 “ი აირჩევთ მხოლოდ „დიდשინ თქვენ „სამაგიეროს გადახდის“ სტრატეგიას მიმართავთ - მომავალש

გამოשვებას; 

ვ. თქვენ שეგიძლიათ שესთავაზოთ პარტნიორს, მიმართოს თქვენი שეთანხმების ფორმალიზაციას. 
 

ამოცანა 5 

Q*=1,75; P=97,5. ფირმის გრძელვადიანი წონასწორობის პირობა: P=AC. ფირმა მოკლევადიანი წონას-

წორობის მდგომარეობაשია.  

ამოცანა 6 

a.  

 

q*1 = 23,125; 

q*2 = 15,75. 

Р = 94,5.  

П1 = 2139,06; 

П2 = 1240,31. 

b. q1 = 30,83; 

q2 = 12,668. 

Р = 76. 

П1 = 2281,42; 

П2 = 802,39. 

ამრიგად, მეორე ფირმის პასიური მოქმედების שედეგად, მისი მოგება שემცირდება, ხოლო პირველი 

ფირმის მოგება გაიზარდება.  

ლიდერობის שემთხვევაשი:  

q2 = 21; 

q1 = 20,5. 

Р = 84. 

П1 = 1681; 
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П2 = 1323. 

ამრიგად, პირველი ფირმის პასიური ქცევის שედეგად, მისი მოგება שემცირდა, ხოლო მე-2 ფირმის 

მოგება გაიზარდა.  

g. P = 126. 

კარტელის მოგება არის:  

Пk =3 845. 

ამოცანა 7 

a. Q= 1,17; P= 31. 

ბ. П = 3, 44.  

ამოცანა 8 

ა.  Qკურნო = 74;  

    Qკურნო= 37.  

ბ. P= 46 .  

   PR= 1702.  

   Qკარტელი= 55,5.  

   P=64,5.  

გ. P=MC=9  

 
ამოცანა 9 

როდესაც МС= 0, მოგება არ გამოითვლება, რადგან АС-ს დონე გაურკვეველია.  

ამოცანა 10 

Qლიდერი=10,5  

Рლიდერი=34,5  

 

ამოცანა 11 

„სიახლეები“ აირჩევს - ბიუჯეტის, ხოლო „აღმოჩენები“ - წყალდიდობის თემას. გაითვალისწინეთ, 

რომ გადაწყვეტილება მიიღება ერთდროულად პარასკევ საღამოს. პირველ ეტაპზე დაადგინეთ 

„სიახლეების“ საუკეთესო რეაგირება „აღმოჩენების“ მიერ არჩეული სამივე ვარიანტისთვის ცალ-

ცალკე. მეორე ეტაპზე დაადგინეთ „აღმოჩენების“ საუკეთესო რეაგირება „სიახლეების“ მიერ 

არჩეული სამივე ვარიანტისთვის ცალ-ცალკე. ამის שემდეგ თითოეული ჟურნალისთვის დაადგინეთ 

თემების ის წყვილი, რომელსაც ვერ שეცვლის ვერც ერთი ჟურნალი, თუ მისთვის ცნობილი გახდება 

მეტოქის მიერ არჩეული თემა. ამ სიტუაციაשი „სიახლეების“ არჩევანი იქნება საუკეთესო რეაგირება 

„აღმოჩენების“ არჩევანზე და - პირიქით. „სიახლეები“ აირჩევს ბიუჯეტის თემას იმ ვარაუდით, რომ 

„აღმოჩენები“ აირჩევს გრიპის ან წყალდიდობის თემას. თავის მხრივ, „აღმოჩენები“ აირჩევს წყალ-

დიდობის თემას იმ ვარაუდით, რომ „სიახლეები“ აირჩევს ბიუჯეტის თემას.  



263 

 

ამოცანა 12 

ა) 7 ; ბ) 6; გ) .10)6(16 taba,taba QQP       

ამოცანა 13 

4 ასეული. გაითვალისწინეთ, რომ ფირმა გამოשვების მოცულობას ირჩევს მოგების მაქსიმიზაციის 

პირობებשი, როცა .MCMR   

ამოცანა 14 

5 ასეული. გაითვალისწინეთ, რომ ფირმა გამოשვების მოცულობას ირჩევს მოგების მაქსიმიზაციის 

პირობებשი, როცა .MCMR    
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თავი 16. თამაשთა თეორია და სტრატეგიული ქცევა 

ტესტები 

1. ბ; 2. ბ; 3. გ; 4. ბ; 5. გ; 6. დ; 7. ა; 8. ბ; 9. გ; 10. დ; 11. დ; 12. ა; 13. გ; 14. ბ; 15. ბ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მ; 2. ჭ; 3. მ; 4. ჭ; 5. ჭ; 6. მ; 7. ჭ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

1. ამ თამაששი „აგრესიული სარეკლამო კამპანია“ არის ორივე ფირმისათვის დომინანტური სტრატე-

გია. ნეשის წონასწორობის שესაბამისი სტრატეგია ორივე ფირმისათვის „აგრესიული სარეკლამო კამ-

პანიაა“; 

2. ეს თამაששი „პატიმართა დილემის“ მაგალითია. 

ამოცანა 2 

თამაשს აქვს ორი ნეשის წონასწორობა. I ნეשის წონასწორობა მყარდება მაשინ როცა სამსუნგი ირ-

ჩევს „ბაზარზე שესვლას“ და „ნოკია“ ირჩევს „არשესვლას“. II ნეשის წონასწორობისას კი „სამსუნგი“ 

ირჩევს „არשესვლას“, „ნოკია“ კი - „שესვლას“. 

ამოცანა 3 

ამ თამაששი ორივე მოთამაשეს აქვს დომინანტური სტრატეგია: აირჩიოს 5 მილიონი დოლარის ტოლი 

ფასი. 

ამოცანა 4 

„ბოინგმა“ უნდა დააწესოს 10 მილიონი დოლარის ტოლი ფასი. 

ამოცანა 5 

„ბოინგმა“ უნდა დაწესოს 5 მილიონის ტოლი ფასი. 

ამოცანა 6 

ნეשის წონასწორობა ამ თამაששი არის სტრატეგია „დიდი გამოשვება, დიდი გამოשვება“. 

ამოცანა 7 

ნეשის წონასწორობა ამ თამაששი არის „სტრატეგია 3, სტრატეგია 1“ (20; 20). 

ამოცანა 8 

ნეשის სამი წონასწორობა: ა) „ემსი“ שედის და „ბიემსი“- არა; ბ) „ბიემსი“ שედის და „ემსი“-არა; გ) 

თითოეული ფირმა გარკვეული ალბათობით שედის ბაზარზე.  
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ამოცანა 9 

„კარამელთა მეფე“ აირჩევს 32 ერთეულის წარმოებას. გაითვალისწინეთ, რომ „კარამელინი“-სთვის 

საბაზრო მოთხოვნის მრუდი იქნება ,karamelinimefe karalemTa QQP  )48( ხოლო ზღვრული 

ამონაგები .2)48( ,karamelinimefe karalemTa QQMR   „კარამელთა მეფე“ მოგების მაქსიმი-ზაციის 

მსურველი კომპანიაა და არ სურს, დაუשვას ბაზარზე მეორე კომპანია. שეადარეთ ორივე კომპანიის 

მოგება „კარამელთა მეფის“ მიერ სამივე გამოשვების მოცულობის (24,32 და 42) שემთხვევებשი. 

კომპანია „კარამელინი“ ბაზარზე ვერ שევა. 

ამოცანა 10 

კომპანია „კარამელთა მეფე“ აირჩევს 24 ერთეულის წარმოებას. კომპანია „კარამელინი“ ბაზარზე 

  .ევაש
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თავი 17. საწარმოო ფაქტორთა ბაზრები 

ტესტები 

1. ბ; 2. დ; 3. დ; 4. გ; 5. გ; 6. გ; 7. დ; 8. გ; 9. დ; 10. დ; 11. გ; 12. დ; 13. ბ; 14. გ; 15. გ. 16.ა; 17.დ; 18. დ; 

19.გ; 20.ა. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. მ; 2. ჭ; 3. ჭ; 4. ჭ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. მ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ; 11. ჭ; 12. ჭ; 13. მ; 14. ჭ; 15. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. LMP -ის მნიשვნელობებია: 25; 20; 15; 11; 7,5; 6,5; 5; 

ბ. (4); 

გ. (3); 

ამოცანა 2  

ა. მ; ბ. ჭ; გ. მ; დ. ჭ. 

ამოცანა 3 

ა. იზრდება საათობრივი ანაზღაურება 5-დან 15-ლარამდე და ხელფასის ამ დიაპაზონשი ინდივიდი 

გადაწყვეტს, ნაკლები დაისვენოს და მეტი იმუשაოს; 

ბ. იზრდება საათობრივი ანაზღაურება 10-დან 15-ლარამდე და ინდივიდი გადაწყვეტს, ნაკლები და-

ისვენოს და მეტი იმუשაოს; 

გ. იზრდება საათობრივი ანაზღაურება 15-დან 25-ლარამდე და ინდივიდი გადაწყვეტს, ნაკლები იმუ-

 ;აოს და მეტი დაისვენოსש

დ. WMRS   , ამიტომ 1BL  საბიუჯეტო წრფისა და 1U  განურჩევლობის მრუდის დახრილობა უდ-

რის 5. 

ე. WMRS  , ამიტომ 4BL  საბიუჯეტო წრფისა და 4U  განურჩევლობის მრუდის დახრილობა უდ-

რის 25. 

ვ. ინდივიდის დასვენების שესახებ გადაწყვეტილების ამსახველი მრუდი გადის JDGH  წერტილებ-

ზე. 

ამოცანა 4 

ა) OD ;D ბ)OC ; გ) OA ; დ)OB . 

ამოცანა 5 

თუ 30W , მაשინ ფირმა ქირაობს 4,5 კაც/საათს დღეשი. თუ 60W , მაשინ ფირმა ქირაობს 3 

კაც/საათს დღეשი. 
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ამოცანა 6 

ა)ჭ; ბ)მ; გ)ჭ; დ)ჭ; ე)ჭ; ვ)ჭ; ზ)ჭ; თ)ჭ; ი)ჭ. 
 

ამოცანა 7 

1. (ბ); 

2. (გ); 

3. ა) მ; ბ) მ; გ) მ; დ) ჭ. 
 

ამოცანა 8 

ა) დაქირავებულთა წონასწორული რაოდენობაა 800 მომუשავე; წონასწორული დღიური ხელფასია 

40 ლარი; 

ეკონომიკური რენტა განისაზღვრება ხელფასის აღმნიשვნელ წრფესა და שრომის მიწოდების მრუდს 

 .ორის მოთავსებული მართკუთხა სამკუთხედის ფართობით (იხ. ნახ. 17.8.1)ש

ამოცანა 9 

ერთმნიשვნელოვნად שეიძლება აღვნიשნოთ, რომ საჩუქარი არ שეცვლის საბიუჯეტო წრფის დახრი-

ლობას, თუმცა გადააადგილებს პარალელურად მარჯვნივ. שეუძლებელია ზუსტი პასუხის გაცემა, 

რადგან არ ვიცით שრომა ნორმალური პროდუქტია, თუ მდარე (უხარისხო).  

ამოცანა 10  

ახალი პროგრამით მომუשავეთა საბიუჯეტო წრფე $5000-ის ნიשნულიდან გავლებული სწორი ხაზია. 

მხოლოდ $10000-ზე მაღალი שემოსავლის სამსახური გამოიწვევს שრომის მიწოდების გაზრდას. 
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თავი 18. ინვესტიციები, დრო და კაპიტალის ბაზარი 

ტესტები 

1. ბ; 2. ბ; 3. ბ; 4. გ; 5. ბ; 6. დ; 7. ა; 8. გ; 9. ბ; 10. გ; 11. ბ; 12. დ; 13. დ; 14. გ; 15. დ. 16.ბ ; 17. გ ; 18.ა ; 

19.დ ; 20.დ ; 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. მ; 4. ჭ; 5. ჭ; 6. მ; 7. მ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ; 11. მ; 12. ჭ; 13. მ; 14. მ; 15. ჭ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. 12%;  

ბ. 12% - 14% = -2%;  

გ. უარყოფითი რეალური სარგებლის განაკვეთის პირობებשი -2% (12-14) მიზანשეწონილია დაიხარ-

ჯოს თანხა ამჟამად, რადგან სარგებლიდან שემოსავლის ჯამი ვერ გადააჭარბებს პროდუქტის ფასის 

ზრდას;  

დ. ახალ პირობებשი სარგებლის რეალური განაკვეთი שეადგენს 2% (12 - 10). სარგებლის დადებითი 

განაკვეთის პირობებשი უმჯობესია שევინახოთ ფული ბანკשი (თუ, რა თქმა უნდა, ვერ ვითმენთ, დავ-

ხარჯოთ ამჟამად აუცილებელი პროდუქტების שესაძენად). 

ამოცანა 2 

იმისათვის, რომ განისაზღვროს ჩარხის ფასი, რომელიც მთლიანად მიმართული იქნება დანახარჯების 
დასაფარად, საჭიროა שეჯამდეს მიმდინარე დისკონტირებული ღირებულება, რაც მოცემულია ცხრილשი 
18.2.1 

ცხრილი 18.1 
 I წელი II წელი III წელი 
ყოველწლიური שემოსავალი  2000 2000 2000 

 
ნარჩენი ღირებულება   6000 
მიმდინარე დისკონტირებული  
ღირებულება: 

   

(ა) R  = 8% 

(ბ) R  = 10% 

(გ) R = 8% (ინფლაცია = 7%) 
 

1851,85 
1818,18 
1980,20 

1714,68 
1652,89 
1960,78 

6350,66 
6010,52 
7766,99 

 
ა. 9917.19 

ბ. 9481,59 

გ. 11707,97 
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ამოცანა 3 

ა. წონასწორობა დამყარდება იმ שემთხვევაשი, თუ სარენტო განაკვეთი აღმოჩნდება ერთნაირი ეკო-

ნომიკის ორივე სექტორשი და მისი ერთობლივი მოთხოვნა გაუტოლდება მიწის მიწოდებას. ეს მოხ-

დება სარენტო გააკვეთის OA  დონეზე დადგენის პირობებשი, რომლის დროსაც აგრარულ სექტორ-

ეადგენს ODש ი გამოყენებული მიწის სიდიდეש -ს, ხოლო მრეწველობაשი გამოყენებულის კი 

)( HJODOH  ; 

ბ. მოკლევადიან პერიოდשი მიწის განაწილება მითითებულ სექტორებს שორის არ שეიცვლება; 

გ. სარენტო განაკვეთი სოფლის მეურნეობაשი გაიზრდება OC  სიდიდემდე, ხოლო მრეწველობაשი 

დარჩება OAდონეზე; 

დ. გრძელვადიან პერიოდשი უფრო მაღალი სარენტო განაკვეთი სოფლის მეურნეობაשი, ვიდრე 

მრეწველობაשი, წაახალისებს მიწის გადასვლას ინდუსტრიული სექტორიდან აგრარულשი. ეს მოხდე-

ბა მანამ, სანამ სარენტო განაკვეთები ორივე სექტორשი არ გათანაბრდება OB  დონეზე. სოფლის 

მეურნეობაשი გამოყენებული მიწის რაოდენობა שეადგენს OEAსიდიდეს, ხოლო მრეწველობაשი - 

OG ; OJOGOE  . 

ამოცანა 4 
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ამოცანა 5 

გამოიყენეთ ფორმულა: 
 


T

t
t

t

i
RR
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181,81; ბ. 190,47; გ. 791,65; დ. 963,5; ე. 1820,92; ვ. 1524,39 

ამოცანა 6 

ა) ჭ; ბ) მ; გ) მ; დ) ჭ; ე) ჭ; ვ) ჭ; ზ) მ. 

ამოცანა 7 

ალტერნატიული დანახარჯი ტოლია 3400007000021000002   (ლარი). 

ამოცანა 8 

ა)10%-იანი განაკვეთისთვის იქნება PDV=867,73;  

ბ)15%-იანი განაკვეთისთვის იქნება PDV=700,49. 

ამოცანა 9 

ა) שეადარეთ სარგებლის 4%-ს (R =0,04) პირობებשი ავტომობილის שეძენის და დაქირავების NPV-ები. 

სარგებლის 4%-ის დროს უმჯობესია ავტომობილის დაქირავება; 

ბ) სარგებლის 12%-ს (R =0,12) პირობებשი უმჯობესია ავტომობილის დაქირავება; 

გ) მომხმარებლისთვის სულერთია, იყიდის თუ დაიქირავებს ავტომობილს თუ R =3,8. 

ამოცანა 10 

ასივე ბოთლი უნდა שეიძინონ და დააძველონ კიდევ ხუთი წლის განმავლობაשი. 
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თავი 19. ზოგადი წონასწორობა და ეკონომიკური ეფექტიანობა 

ტესტები 

1. ბ; 2. გ; 3. ა; 4. ბ; 5. ა; 6. ბ; 7. დ; 8. ბ; 9. ბ; 10. ბ; 11. ბ. 12. დ; 13. ა; 14. ბ; 15. ა. 16. დ; 17. დ; 18. ბ; 19. დ; 
20. გ; 21. დ; 22. გ; 23. დ. 24. ა; 25 ა. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ. 3. მ; 4. მ; 5. ჭ; 6. მ; 7. ჭ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ; 11. მ; 12. ჭ; 13. ჭ; 14. ჭ; 15. მ; 16. მ; 17. ჭ; 18. ჭ; 19. ჭ; 

20. მ.  

ამოცანები 

ამოცანა 1 

        ა. ,5,7MP  10BP ; 15MQ , 30BQ ; 

      ბ. ,43,10MP  30,11BP ; 43,10MQ , .91,33BQ  

ამოცანა 2 

ა. $;93.0cP  $;63,0TP     

ბ. $;59,1cP  $.79,0TP  

ამოცანა 3 

ა. 1,19TP ; 6,19CP ; 3,57TQ ; 49CQ . 

ბ. 3,23TP , 6,21CP ; 6,46TQ ; 54CQ .  

ამოცანა 4 

L გურია=10000; L კახეთი=1000. 

ამოცანა 5 

ბ. MRS გX,Y=1; MRS დX,Y=2/21. 

ამოცანა 6 

MRS გX,Y=1;  MRS დX,Y=1. 

ამოცანა 7 

ბ. 20/40#60/30; 0,5#2;  MRTS  არ უდრის ერთმანეთს, გაცვლა არაეფექტიანია; 

ამოცანა 8 

გაანალიზეთ არსებული სიტუაცია: იმსჯელეთ პომიდვრის მიწოდების, ჩიფსებისა და ტომატის სა-

წებლის მოთხოვნის მრუდების გადაადგილებასა და שესაბამის ბაზრებზე ფასის ცვლილების שე-

სახებ. 
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ამოცანა 9 

ა. ეს არ არის ეფექტური განაწილება, რადგან გიორგის და საბას ჩანაცვლების ზღვრული ნორმა 

ტოლი არ არის. 

ბ. ვაჭრობა ორივესთვის שეიძლება სასარგებლო აღმოჩნდეს, თუ გიორგი მისცემს საბას თავისი 

 ემოსავლის ნაწილს, საბა კი მისცემს გიორგის თავისი საწვავის ნაწილს (გიორგი მზადაა, დათმოს 1ש

ლარი ერთი დამატებითი ლიტრი საწვავისათვის, ხოლო საბა კი თანახმაა 0.25 ლარად გაყიდოს 

ლიტრი საწვავი. ამიტომ ორივესათვის ხელსაყრელი იქნება, თუ საწვავი გაიყიდება 0.25-დან 1-ის 

ლარის ფარგლებשი) 

ამოცანა 10 

დანახარჯების მინიმუმამდე שემამცირებელი ფირმა მოქმედებს იქ, სადაც MRTS=w/r  (ანუ იმ 

პირობებשი, როცა MRTS ტოლია ხელფასისა და ქირის שეფარდების). თუ ფირმა იღებს ფაქტორის 

ფასს, როგორც მოცემულს, მაשინ MRTSF=w/r და MRTSC=w/r, ე.ი. MRTSF=MRTSC, რაც 

ეფექტურიანობის პირობაა ეჯვორტის დიაგრამაზე. 
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თავი 20. ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზრები 

ტესტები 

1. ა; 2. დ; 3. დ; 4. გ; 5. ბ; 6. გ; 7. დ; 8. დ; 9. დ; 10. ბ; 11. გ; 12. დ; 13. გ; 14. ბ.  

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. მ; 4. ჭ; 5. მ; 6. ჭ; 7. ჭ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ. 
 
 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. თუ არცერთი მუשა არ მიიღებს უმაღლეს განათლებას, დამქირავებელი დათანხმდება, გადაიხადოს 

152000 ლარის ტოლი ხელფასი წელიწადשი. კარგად დახელოვნებული ინდივიდები გადაწყვეტენ 

უმაღლესი განათლების მიღებას, მათი ხელფასი იქნება 200000, ხოლო მათი მოგება უმაღლესი გა-

ნათლების მიღებიდან - 8000 ლარი. ნაკლებად დახელოვნებული მუשაკების ხელფასი იქნება 120000 

ლარი და ისინი არ გადაწყვეტენ უმაღლესი განათლების მიღებას; 

ბ. არცერთი კატეგორიის მუשაკი არ გადაწყვეტს უმაღლესი განათლების მიღებას და თითოეული მი-

იღებს 152000 ლარის ტოლ ხელფასს. 

ამოცანა 2 

ა. კლიენტები დღეשი გადაიხდიან 30 ლარს და დამატებით 0,25 ლარს ავტომობილით გავლილ თითოე-

ულ კილომეტრზე; 

ბ. თითოეული კლიენტი დღეשი გაივლის Z^ კილომეტრს და გადაიხდის 30+0,25 Z^ ლარს; 

გ. დანაკარგია ABZ^ არეალი. 

ამოცანა 3 

ა. დახმარებისათვის გამოიყენეთ ტიპური "გადაწყვეტილების ხის” დიაგრამა;  

ბ. კომპანია გადაწყვეტს გაყიდოს საავტორო უფლება. ამ დროს მოსალოდნელი שემოსავალია 3,60 მი-

ლიონი ლარი. 

ამოცანა 4 

სრულყოფილი ინფორმაციის ღირებულება არის სხვაობა პროდუქტის კომპანიის მიერ ვარგისიანო-

ბის שემოწმებისას მისაღებ שემოსავალსა და ვარგისიანობის სამინისტროს მიერ שემოწმებისას მისა-

ღებ שემოსავალს שორის. იგი 8 მილიონი ლარის ტოლია. 

ამოცანა 5 

საბაზრო ჩავარდნას თვიდან ავიცილებთ. სიმეტრიული და ასიმეტრიული ინფორმაციის ბაზრებზე 

წონასწორობის განსხვავების დონე დამოკიდებულია ინფორმაციის ასიმეტრიულობის ხარისხზე.  
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ამოცანა 6 

მორალური საფრთხის პრობლემა ჩნდება მაשინ, როცა დაზღვეულ მხარეს שეუძლია გავლენა მოახდი-

ნოს დაზღვეული שემთხვევის მოხდენის ალბათობაზე. 

ამოცანა 7 

უნდა განსაზღვროთ „ლიმონების“ და „ალუბლების“ שეძენის ალბათობები. გაითვალისწინეთ, რომ 

პოტენციური მყიდველის მიერ მაქსიმალური თანხის გადახდისთვის მზადყოფნა მეორადი 

ავტომობილის მოსალოდნელი ღირებულების ტოლი იქნება: ა) 3500 ლარი; ბ) 3000 ლარი; გ) 2000 

ლარი.  

ამოცანა 8 

კომპანია გადაწყვეტილებას იღებს მაქსიმალური მოგების პირობის שესაბამისად და გამოשვების 

მოცულობა שეირჩევა MCMR   პირობით. კომპანია: ა) გაყიდის 70 ბილეთს, თითოეულს - 110 

ლარად; ბ) გაყიდის 30 ბილეთს, თითოეულს - 70 ლარად; გ) გაყიდის 50 ბილეთს, თითოეულს - 90 

ლარად.  

ამოცანა 9 

დიახ. שეადარეთ მთლიანი ამონაგები მე-8 ამოცანაשი აღწერილი თითოეული שემთხვევისთვის. კომ-

პანია დათანხმდება გარიგებას, თუ ის სთავაზობს ხარისხიან მომსახურებას ),770800(    უარს 

იტყვის გარიგებაზე, თუ მისი მომსახურება უხარისხოა ( ).210160(    

ამოცანა 10 

იყიდით გარიცხული სტუდენტისგან. სტუდენტი მიემგზავრება სხვა ქალაქשი და ბარგის გადატანის 

საשუალება არ გააჩნია, ამიტომ, უფრო მაღალი ალბათობით, ხარისხიან მეორად მაცივარზე 

დააწესებს იმაზე ნაკლებ ფასს, ვიდრე ამ მაცივრის ღირებულებაა.  
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თავი 21. გარეეფექტები და საზოგადოებრივი დოვლათი 

ტესტები 

1. დ; 2. ა; 3. ა; 4. ა; 5. ა; 6. ბ; 7. გ; 8. ა; 9. გ; 10. ა; 11. ა; 12. ბ; 13. გ; 14. ა; 15. დ. 16. დ; 17. დ; 18. ბ; 19. ა; 

20 ა; 21. გ. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. ჭ; 3. მ; 4. მ; 5. მ; 6. ჭ; 7. ჭ; 8. მ; 9. ჭ; 10. ჭ; 11. მ; 12. მ; 13. ჭ; 14. ჭ; 15. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. Q=18; CS+PS=162;   

ბ. MSC = MC+MEC=P; Q=15; 

გ. CS+PS= 72 ლარი; 

დ. იხ. ნახაზი 21.1.1 

  
 

ამოცანა 2 

50 ტონა; 1500 ლარი. 

 
 

ნახ. 21.1.1' 

ნახაზი 21.2.1 
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ამოცანა 3 

სოციალური წონასწორობა არის c წერტილი;  

საბაზრო წონასწორობა არის g წერტილი.  

ჭარბ წარმოებას ბაზარი ქმნის მაשინ, როცა დანაკარგი არის cag ფართობი. 

ამოცანა 4 

აეროპორტი კომპენსაციის სახით გადაიხდის 120000 ლარს; ღამის ფრენა – 120000 ლარს. 

ამოცანა 5 

Q=4. 
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თავი 22. კეთილდღეობის ეკონომიკა 

ტესტები 

1. ა; 2. ბ. 3. ბ; 4. ა; 5. გ; 6. გ; 7. ა; 8. ა; 9. გ; 10. ა; 11. გ; 12. ა; 13. ბ; 14. ა; 15. გ; 16. დ; 17. დ; 18. ა; 19. ბ; 

20. ა. 

ჭეשმარიტია თუ მცდარი 

1. ჭ; 2. მ; 3. ჭ; 4. მ; 5. ჭ; 6. ჭ; 7. მ; 8. ჭ; 9. მ; 10. ჭ; 11. ჭ; 12. ჭ; 13. ჭ; 14. მ; 15. მ. 

ამოცანები 

ამოცანა 1 

ა. D, F და H.  

Y ინდივიდი გამდიდრდება D წერტილשი, ხოლო X ინდივიდი არ გაღარიბდება. ორივე 

ინდივიდი გამდიდრდება F წერტილשი; 

ბ. C და E; 

გ. B და G;  

დ.C და E; 

ე. A, B და G. 

ამოცანა 2 

Yპ/Xპ=(20-Yპ)/(10-Xპ);  Yპ=2Xპ. 

ამოცანა 3 

60XA+3XAYA – 160 YA=0. 

ამოცანა 4 

CP+CPFP – 10 FP=0. 

ამოცანა 5 

A წერტილი:   X1=5;    Y1=30 /7; 

               X2=15;    Y2 =180 /7; 

B წერტილი:    X1=10;     Y1=10; 

               X2=10;    Y2= 20; 

C წერტილი:     X1=15;      Y1=18; 

              X2=5;       Y2=12. 
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ნახ. 22.5.1 საკონტრაქტო მრუდი 

 

კომბინაცია  A:    დიმიტრის სარგებლიანობა დაახლოებით=21,  

42  პეტრეს სარგებლიანობა დაახლოებით = 9918 

კომბინაცია  B:    დიმიტრის სარგებლიანობა=100  

პეტრეს სარგებლიანობა=4000 

კომბინაცია C:    დიმიტრის სარგებლიანობა =270  

პეტრეს სარგებლიანობა =720. 

 

 

 

ამოცანა 6 

ა. X*=15 (კარტოფილის რაოდენობა), Y*=15 (თევზის რაოდენობა). 

ბ.რობინზონ კრუზოს მიერ სამუשაო დროის განაწილება:  

225 სთ – კარტოფილის მოყვანაზე; 225 სთ – თევზის ჭერაზე 
 

ნახ. 22.5.2 დიმიტრისა და პეტრეს სარგებლიანობის მრუდი 
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ნახ. 22.6.1 რობიზონ კრუზოს სარგებლიანობა მსოფლიო ეკონომიკასთან კონტაქტების გარეשე 

ბ. კარტოფილის იმპორტი 26,83 კგ, თევზის ექსპორტი 8,94კგ. მსოფლიო მეურნეობაשი ჩართვის שემ-

დეგ სარგებლიანობა გაიზარდა 225-დან 374,87-მდე.  

ნახ. 22.6.2 რობინზონ კრუზოს სარგებლიანობა მსოფლიო ვაჭრობაשი ჩართვის שემდეგ 

ამოცანა 7 

1. იახტკლუბს მეტი უპირატესობა აქვს, ვიდრე - საავადმყოფოს, ხოლო საავადმყოფოს მეტი უპირა-

ტესობა აქვს, ვიდრე - ხიდს.  

წყვილი იახტკლუბი–ხიდი უგებს იახტკლუბს. 

2. წარმოიשობა კენჭისყრის პარადოქსი: ხიდი უპირატესია იახტკლუბზე, იახტკლუბი-საავადმყოფო-

ზე, საავადმყოფო-ხიდზე.  

3. ხიდის მשენებლობას მეტი უპირატესობა აქვს, ვიდრე იახტკლუბს, ხოლო იახტკლუბის მשენებლო-

ბას უპირატესობა აქვს საავადმყოფოზე.  

ამოცანა 8 

1. 30 ნათურა. რაოდენობა პარეტოოპტიმალურია, რადგან 500 ACMCMB .

2. 40 ნათურა.

3. 10 ნათურა. რაოდენობა არ არის პარეტოოპტიმალური.

4. 50 ნათურა.
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Microeconomics 

Tests, Exercises, Problems 

1. Contemporary Microeconomics and its Methodology

2. Demand, Supply and Market Equilibrium

3. Demand and Supply Elasticity

4. Consumer Behavior

5. Individual and Market Demand

6. Risk and Uncertainty

7. Inputs and Production Functions

8. Cost minimization and Optimal Choice of Inputs

9. Cost Curves

10. Application of Cost Theory. Constrained Optimization

11. Profit Maximization and Supply in Competitive Markets

12. Analyses of Competitive Markets

13. Monopoly and Monopsony

14. Pricing  in Markets with Market Power

15. Monopolistic Competition and Oligopoly

16. Game Theory and Strategic Behavior

17. Factors Markets

18. Capital Markets, Investments and Time

19. General Equilibrium and Economic Efficiency

20. Markets with Asymmetric Information

21. Externalities and Public Goods

22. Welfare Economics
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